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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 


tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. | 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- , 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 4 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et / 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles | 
pour certaines sortes de données. L'accts direct 4 des données — 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de» 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 

Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- | 
tion ou de statistiques et services connexes doivent 6étre | 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9656) ou” 
au centre de consultation de Statistique Canada a: { 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent 4 l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-fcosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-fdouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-Quest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Appelez 4 frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.. figures not available. 

... figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Feonomic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A O0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
- OD. Desjardins, Director, Industry Division 


a Gs Snyder, Associate Director, Distributional 
Trades Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Industry 
Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cette 
publication de Statistique Canada: 


.» nombres indisponibles. 

..-- n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 3) 
P nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, a cause de la structure de 
la liste, c'est-&a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n9S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés @ travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
- D. Desjardins, directeur, Division de l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division du commerce de 
la distribution, Division de l'industrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Division de 
l'industrie 
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HIGHLIGHTS 
Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $11,979 million in January 
1987, a marginal decline from the previous month's 
revised total of $11,994 million. 


o The 0.1% decline in January represents a reversal 
from the trend of the two previous months, where 
sales rose on average by 0.6% per month. 


o The following trade qroups registered significant 
decreases in sales in January: motor vehicle deal- 
ers ($46 million or -1.9%), department stores ($35 
million or -3.2%) and variety stores ($15 million or 
ea %s)) On the other hand, major increases were 
recorded by grocery, confectionery and sundries 
stores ($34 million or +5.5%), Kardware stores ($11 
million or +9.9%) and all other food stores ($11 
million or +4.7%). The decrease recorded by motor 
vehicle dealers in January 1987 followed an increase 
of 4.1% in December. Sales by service stations 
increased by 1.0%, following four consecutive 
monthly declines. 


o Excluding new and used motor vehicle dealers, retail 
trade increased by 0.3% in January 1987, after show- 
ing no change in December. 

o On a provincial basis, sales decreased by only 0.1%, 
both in Ontario and Alberta, and remained unchanged 
in Quebec. In the other provinces and territories, 
variations ranged from a high of 1.6% in British 
Columbia to a low of -2.6% in the Yukon = and 
Northwest Territories. 


Unadjusted Sales 


o Total retail trade for January 1987 rose 6.9% over 
the same month last year, totalling $10,366 million. 


o Year-over-year comparisons indicate a substantial 
rise of 12.3% for all food stores and a decrease of 
1.4% for motor vehicle dealers - the two largest 
groups within retail trade. Department store sales, 
which totalled $768 million in January 1987, were up 
0.8% over the same month a year earlier. Service 
station sales declined for the tenth consecutive 
month on a year-over-year basis to total $833 
million, down 6.7% from the January 1986 level. 


o On a provincial basis, most of the year-over-year 
growth registered in January 1987 was concentrated 
in Ontario ($335 million or +9.1%), Quebec ($190 
million or +8.1%) and British Columbia ($77 million 
or +/.0%). Prince Edward Island (+10.6%), Nova 
Scotia and New Brunswick (both at +7.2%) also posted 
gains that were higher than the national average. 
Sales declined slightly in Alberta (-1.0%). 


o At the metropolitan level, the following sales gains 
were recorded: Toronto (+11.2%), Vancouver (+7.2%), 
Montreal (+3.1%) and Winnipeg (+0.1%). 


Constant Dollars Estimates 


o Deflated with an implicit price index (128.7) retail 
sales not seasonally adjusted for January 1987 
increased by 6.9% over the same month a year ago and 
totalled $10,366 million in 1981 constant dollars. 
The seasonally adjusted value deflated with an index 
of 128.7 recorded a decrease of 0.6% in January 1987 
over the December 1986 sales to reach $9,309 million 
in 1981 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 
Ventes désaisonnalisées 


o En janvier 1987, l'estimation préliminaire des ventes au 
détail, corrigée en fonction des variations saisonniéres et 
du nombre de journées d'affaires, a enregistré une diminu- 
tion marginale par rapport & l'estimation révisée du mois 
précédent ($11,994 millions) pour totaliser $11,979 mil- 
lions. 


o Le déclin de 0.1% en janvier représente un renversement de 
la tendance observée au cours des deux mois précédents-les 
ventes avaient enregistré, au cours de cette période, une 
hausse mensuelle moyenne de 0.6%. 


o Les groupes de commerce suivants ont enregistré des diminu- 
tions significatives des ventes en janvier: les concession- 
naires d'automobiles ($46 millions ou -1.9%), les grands 
magasins ($35 millions ou -3.2%) et les bazars ($15 millions 
ou -14.0%). Par ailleurs, les principales hausses ont été 
signalées par les épiceries, confiseries et articles divers 
($34 millions ou +5.5%), les quincailleries. ($11 millions ou 
+9.9%) et tous les autres magasins d'aliments ($11 millions 
ou +4.7%). La diminution enregistrée par les concession- 
naires d'automobiles en janvier 1987 fait suite & une hausse 
de 4.1% en décembre. Aprés quatre replis mensuels consécu- 
tifs, les ventes des stations-service ont augmenté de 1.0%. 


o En excluant les concessionnaires d'automobiles neuves et 
usagées, le commerce de détail a augmenté de 0.3% en janvier 
1987, faisant suite @ aucun changement en décembre. 


o Sur une base provinciale, les ventes ont connu une baisse de 
0.1% seulement, a la fois en Ontario et en Alberta, et sont 
demeurées inchangées au Québec. Dans les autres provinces 
et territoires, les variations s'échelonnent entre un maxi- 
mum de 1.6% en Colombie-Britannique et un minimum de -2.6% 
au Yukon et dans les Territoires du Nord-Ouest. 


Ventes non désaisonnalisées 


o Le commerce de détail a enregistré une hausse de 6.9% en 
janvier 1987, par rapport au mois correspondant de l'année 
derniére, pour atteindre $10,366 millions. 


o Selon les comparaisons d'une année a l'autre, les ventes des 
magasins d'alimentation ont connu une augmentation globale 
substantielle de 12.3% et celles des concessionnaires 
d'automobiles, une diminution de 1.4%. Les ventes des 
grands magasins ont atteint $768 millions en janvier 1987, 
ce qui représente une hausse de 0.8% par rapport a la méme 
période l'année précédente. Les ventes des stations-service 
ont connu une diminution d'une année @ l'autre, pour un 
dixiéme mois consécutif, ayant totalisé $833 millions, ce 
qui représente une baisse de 6.7% par rapport au niveau 
atteint en janvier 1986. 


o A 1'échelle provinciale, la plus grande partie de la crois- 
sance, d'une année a l'autre, enregistrée en janvier 1987 a 
été concentrée en Ontario ($335 millions ou +9.1%), au 
Québec ($190 millions ou +8.1%) et en Colombie-Britannique 
($77 millions ou +7.0%). L'fle-du-Prince-Edouard (+10.6%) 
la Nouvelle-Ecosse et le Nouveau-Brunswick (+7.2%, dans les 
deux cas) ont également signalé des gains supérieurs a la 
moyenne nationale. Les ventes ont diminué légérement en 
Alberta (-1.0%). 


o Au niveau des régions métropolitaines, on rapporte les gains 
suivants: Toronto (411.2%), Vancouver (+7.2%), Montréal 
(+3.1%) et Winnipeg (+0.1%). 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées a l'aide d'un indice implicite des prix CiZBe ues 
les ventes au détail non désaisonnalisées pour janvier 1987 
ont augmenté de 6.9% par rapport au mois correspondant l'an 
dernier et ont totalisé $10,366 millions. La valeur 
désaisonnalisée des ventes de janvier 1987, dégonflée a 
l'aide d'un indice de 128.7, a enregistré une baisse de 0.6% 
par rapport aux ventes de décembre 1986 et s'est chiffrée a 
$9,309 millions en dollars constants de 1981. 
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Chart -1 


Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 

Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé, Canada, 1985-1987 

$ millions $ millions 
15,000 — 15,000 
14,000 Unadjusted | \ 14,000 

Non Sst cal cata \ 
13,000 \ 13,000 
| 
12,000 : 12,000 
r i 1 
11,000 / AN 11,000 
/ Seasonally adjusted 
Vv Désaisonnalisé 
10,000 0 10,000 
| 
9,000 ! 9,000 
cee 
~v 
8,000 8,000 
7,000 7,000 
J J J D 
1985 1986 1987 

Chart -2 Graphique — 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1985-1987 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada,1985-1987 


$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 14,000 
13,000 13,000 


Current dollars 
Dollars courants 


12,000 12,000 

11,000 11,000 

10,000 10,000 

9,000 Constant dollars 9,000 
Dollars constants 

8,000 8,000 

7,000 7,000 


1985 1986 1987 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1985-1987 (7) 


Graphique - 3 
Chart -3 
| 
| 
| 
| 
| 
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; 3 : ; 1 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1985-1987 (1) 
January 3 
Janvier Cumulative total 
| ue cumulatif hie 
Ales Independent stores L 11,000 
11,000 Magasins indépendants 
Chain stores 
Magasins & succursales 
10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 8,000 
7,000 7,000 
6,000 6,000 
5,000 5,000 
4/000 4,000 
mane 3,000 
2,000 2,000 
1,000 1,000 
p 0 


1985 1986 1987 


(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D‘aprés des estimations préliminaires. 
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STATISTICAL TABLES 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


TABLEAUX STATISTIQUES 


Commerce de détail 

données brutes, par 
région et genre de 

commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 29,782 + 1.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 24,707 + 9.8 
AllbothieriefOOd sStOLOS: sia ce ors ei one eet el to meuens oboe 1,685 
DOEPARtMOENUTStONES > o-.netave esis exo wlals 2 on. eet memen  ooter ners : 7,226 - 66 
Generalimerchandise stores .. .. 2. 74.... ..57 ones ee 8,909 + 46 
GeneralsStOres vest ete a scapes ayers « ai kettle ebategeae tan 6,070 + 19.2 
WarletyeSlOlneSya aa cacriesaseaccoces Pees acne Sloe eneneence ames 3,097 + 4.0 
Motoravehicle: G@alers terse tees ensiia ss is oreenecen ee 22H =) 657. 
UsediGardealersvtercy-fes cies | « ced asco ss Serene ror Xx X 
SOMICERSTALONS ie ny ka tsnc cer Saegr-eeunie wud, Gia Bee RR eee 14,451 - 23 
| Garages erci wememeaier es er ok ede aha a oieres arene deter eee i ikooe 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,714 + 14.3 
Menis*clothingestoresi an tec osc ee a can ane ee ere 535 ae WOKS 
Womien:s: clothing: Stores 40. s.acicasi ce sa cnc nee re enee ar Salf 
Familyaclothingustoresz. a... ae ee ke okt + 22.0 
Specialty *shoer StOres Berecatee tcc eee ied ten een ee eee x 
amily zshOexStoresmem age: ae itas ee Ron ne me x 
lardware+Stoles ey: cag. 0 tere na ke ee Teen ee ee 
HH Nelc chee Ries egatahs Gee Sree eee qe Yeh 
Fiousehold appliance’ Stores. wos. Ac sb. ae ee - 12.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... stelle 
Book-and: stationery: stores). ga. nie oid wl ot a WGI 
CORI Sat Fe estas > oa coe cysitets, ape he Re a endo eee ae U0) 
SOWOUENY HOLES a fasa'e Sop s.d ile a,c, ach orecpaee me ee sp PASC 
Sporting goods and accessories stores................ + 29.2 
PECSONal -ACCOSSONOS SONOS ha «ads Shh ee A ogee a 
Allgotherzstoresie: secsmeartns nies crt an ic ic Ratan hon een 7,597 + 24.8 


Allkstores ferent con cis ciate: ST ae ee are 103,695 


+ 
da 
= 


SSS ee 


——— 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January- 1987 - Janvier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 


$'000 % $'000 % 


Eniceries -, Boucheries .bae eeaccu’ cocks notianunnd. 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands MAGASINS ie selso ssa ceacus sean ure ue OE. ORE ee: 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins: G@nerauxe sng ec quan civic oe SSCS SECO) 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


StationsS-SCwviCe: agcu owe evo ope duce Bote sae. 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Galages overs avceaicwieuts oy PR bebe wanes cae Se 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la familie ................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


QuincailleniOss. cc cucssabesauuseossue nos ou ioe RIO. See. 


Magasins de meubles........ so250. oS: sen GG eseent. 


Magasins d’appareils ménagers..............-..-..--5 


Magasins de meubles, téléeviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 


Librairies_et papeteries.............cexes .enovaks. dna. toot. 


FIGUIiStOS Barer teect tee seoncsius caches ele use ae SIRE 


BijOUTCTIOS 2a eccusvencysasucaees ecko ks ooae cee arurus etl 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels..................-. 


LOUS les AaUiITeS: MAGASINS Saf oc. accel. MER. SC tees 


Ensemble des magasins................se.eeeeee- 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Prince Edward Island 
January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 11.1 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ae altshs 
Allsother: food sstores .250025 22 Sires Ror kehes eet. Ale a. elo. 2 
Depa4ntmMent: Stones ive x. c-s vavsiea og hepdesneee ns Re ae ee” + 18.2 
General merchandise Stores: Fars eens. oe nae x 
General <StOres x: scceae2. Sys soe tvie Naslas 2 ee ae tess 
WETICINEG Cli: Sie pramarns San ata te ATA re ah Sm 5013.45 x 
Motor ‘vehicle‘dealers: ...... SR Pee. ae ea) 
Used icaradealers:..:... 2G, Sa eee X 
SEMVICSLSCANOMS 4.5.53. tesco tans va eos. navn Oremteirs randy Me eR TC er - 11.4 
(Cl le [ ie ato De eS en ee PE EEE co ct occ x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Mens: clothing#stores atte ntateen, Se es ee ee x 


Women’s clothing: storesini), sam. Os Saeco x 


Family tclothing’ stores ie. 1. Rene, nee ee ey. ee 


Specialty «shoe*storeseen 27S. 20 LRU Oe eRe, x 
Family ‘shoe ‘stores® i iis... U8, 60 BGP, Bh eRe, x 


Hardware stores 


2 fete sea rens (AIR: OS x 
Household appliance stores ...................00000. x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... =—H43:3 
Beok and "stationery “stores .............. ey een Je. eee x 
FEIOUIS US fu testes oenns inate stay SS hences tvtoreena lee cies oe Ce x 
HORST Ne -ansvebeilononsthanononePincrsrene hon ee Xx 

PID id St Meee 1. + 24.2 

SERIE rsa oso ial, ROR Re 3,976 ap he) 


Bvaitate vavatensitevaverunchn talet ave erator ohn) Moteys: atemele ates lode ac 25,703 39,775 + 10.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January- 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 


- 1987/1986 - 


Change 
1987/1986 


Change 
1987/1986 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % $'000 oS 
Epiceries --Boucheries ). ..0. ss c0ve eevee ae eeeenes 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
his EVO: SO STS 33 3 
SMa bet Hed Repos aheek skh he SO Ee 4 
bas. Sa Fate Bote 5 
SO RRO OEE oo or cue: o.0 cree 6 
Be Bo EO OR aT Aes Cee ED 5 bo 6 Be, dict 7 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StationsS-Senvicek sirscny seis seis soe 3 Re Ree 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Galages? fsck rooga treet. on. Oe 11 
Les chiffres cumulatifs paaitont ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUinCalllOnieS  miscecnc eay whe os yale OR ae 18 
Magasins’ de meubles...3..4254...eeme gk Sook Sees 19 
Magasins d’appareils ménagers..............-...-.0-- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies: et Ppapeteries:...ia..2. Aas Sa ees 23 
Fie@UristeSt sens at. o s eako dts od eae ose a ORE 24 
BiOULGNOS exc co.) he: 4 elope eral stata do gan iets SERIE Fee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................-+. 27 
jousilesrautressmagasinS «2.4545 ow cas ce ee ee 28 
Ensemble des magaSins..............002eeeeeeees 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
January - 1987 - Janvier 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 18,237 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,821 


All other: food stores: .. SP" B.A, PP Oe ee 
Department. stores: «200065520050 08a SO 
General merchandise stores ..................0.00 005 
General StoreSi. 22002 soieec der ot anes oe Pee 
Natiety StOleS.2 5.2 cede7 re wns sea naeseyas oc anne dee 
Motor ‘vehicle: dealers: =... “S222. 0. Se eee 
Used: car’ dealers. ..:: :.: : MRPNOSO 2 SRE P.O 
Service-StatiOnSr ns cises ¢ hes Aad as oied cae ee 
Garages sas ae aac hngeine ana tae ne aie 36 So sO 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s.-clothing: stores: 4x! 4.5 ee ey Se aaa 
Women's clothing -stores*# 2a) ak SSR Bo. 2S aeae 
Family: clothing storestrte: ie) ees Sak See 
Specialty: shoe. stores. 29222308 Seen S> cee 
Family shoe..stores. 28a) S. So00) ee On. See 
Hardware -StoreS.2 20525 overs yoann ep nen see 


Fousehold)-appliance. stores Seen te. raeet o eee 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
23.|'Book> and - stationery stores .....: .-: =e 2 eee 
CAWNFIONSIS# oj c0.4odre Adee Soe ws Apdo oe 2 ee 
25 1JOWCNErY SIOLOS niece caer denne aes nada ode 
26 | Sporting goods and accessories stores................ : 1,437 
2f \iPersonal, accessories stores \er.we f.ntee ie a, De ! 2,433° 
28 All: other StONeS: te ate ele 4s ou s-3 OO: See 16,540 
29 All StOr@Sinc.se yaleres, 22 oe. ce BR ee eee, 202,729 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


90,614 
13,862 
3,509 
21,315 
10,960 
4,719 
3,064 
57,222 
2,459 
37,558 
1,600 
7,033 
29104 
6,606 
3,665 
650 
1,616 
3,560 
1,949 
967 
3,969 
23,554 
3,241 
881 
1,590 
1,711 

- 3,007 
35,226 
349,024 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


% 


+ + + + + + + 


+ 


+ 


23.0 
16.0 
12.4 
16.0 

7.9 


11.9 
7.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January- 1987 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 + 1987/1986 - 1987/1986 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 % $’000 % $’000 


Epiceries:> Boucheriesa: baa. ashes). ecole -nelensiens 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandsimagasinSe: 2.40254 asco 205550 4eRe eer eee 


Vendeurs d’automobiles d’occasion..................5. 


Stations=Senvice Ws, 6.55 6 beh dnc eens 5 1a oR OR: BORE 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garagesw 255454 ss40ee sodas sass osa: eee 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


QUINCAINICTIOS Be o.5 5 cad 4.5 opens ote ct sieees) gO SRR 


Magasins\de}imeubles>, 4.44... 4. .aptete aatasievt. Soon 


Magasins d’appareils ménagers....................06- 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies et papeteries .......... 0.0... ce eee eee eee 


BOUITIStOS Wee as oro es os ery ocd ov ok So ee ee 


BIOUTEMIOS TA 5 spss shy np ots spcept eter gad whol gor as ARI AORN 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


TOUSHES autres IMAaGASINS ie... 2 = bs), SE RE 


Ensemble des magasins...................e-ee2005 


No 


aS 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 55,316 
Grocery .confectionery and sundries stores............. 11,868 
All-other food! ‘stores: .. .272e8s f7 ee, Pe ie 4,937 
Department: Stores. s\n Sid.c ne dea aiein ssa Olle ; 13,988 
General merchandise stores ..................00e000. 7,975 
General. stores: «5.6 sacs wade ie eras 1 Re ee ; 10,088 
Varietvastoresirs sean odes ean cceaasiene an eae cee 3,604 
Motor vehicle: dealers: ....... 2222 MET ee eee 38,907 
Used car-dealersia:..> 5 Roe see SONS: Be 2,450 
SEMICSVStALIONS ee os cast ek sis nies Sao toa se ee 26,668 
Gal agesin sxc de aia Ashden havea aia ARs orn a ee : 1,440 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,312 


Men's clothing-stores 22 yn) 2). eee Bo eee wt 1,880 


Womenss:.clothing:storessa/a) Bah. anes oe. ee : ; 4,576 


Family clothing: stores 22:74 A) 4. aeoriey es Aeoe 9 | 2,829 
Specialty. shoe -stores Aas Se. Se Bae 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,186 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,352 


Book«and stationery :StOres: <<. a: REO eee : 1,364 


FIOIStS ik tia cerca tectie eather hast Se pavat ad tee ato eee 715 


DOWONOIY SIOlOS 33. tee dawn Shap ad owe eden eee : ad 1,295 


Sporting goods and accessories stores................ 2,116 


Personal accessories) Stores yi eee eno : 1,324 


AM Other <StONOS 3 acs coset choy oc cho atc RR, 12,739° a 25,382 


All: HOTCS oo cin cman nna re PAR POD Ae, 160,077 : 250,372 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 4.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January- 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$’000 % $’000 % $’000 % 


Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages 


i ; Aer ; x M ins de pieces et d’accessoires d’automobiles 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs egas P 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisees 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils menagers 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


No. 


- 10 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

January - 1987 - Janvier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Change 
- 1987/1986 
Variation 


Independent 


$'000 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores 


8 | Motor vehicle dealers 


9 | Used car dealers 


Service stations 


11 | Gerages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women's ..clothing:storesme>. ire 2ereiste ap .anieerem, 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


HANAWANO ESTOS fo, oasis; es ans, one stems occur 


Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


27 | Personal accessories stores 


28 | All other stores 


29 ANRSROLeS 5 x10: ciaiwvotaneia io crea.c OSE Se ee 


Book .andsStationery ‘stores .........<.« SORE). be Se 


241,998 
6,939 
2,795 


139,393 


3,185 
6,353 
9,288 
96,567 
745,954 


289,240 
206,288 


79,351 


389,501 
21,839 * 
206,928 
46,031 
X 
15,846 
24,016 
20,615 
227k 


6,430° 


78,924 
8,325 
8,206 

7,570° 

37,009 

28,986 

144,981 


1,773,516 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change 
1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation 
$'000 
531,238 + 2.9 
213,228 ae Silt 
82,147 + 23.5 
139,393 = 6124 
21,699 40:9 
20,126 + 12.0 
22,605 + 6.4 
389,501 + Zo 
21,839 
244,296 - 4.4 
46,031 - 3:1 
33,511 + 4.3 
25,677 a UTS) 
53,340 + 13.8 
45,629 + 9.6 
6,355 + 24.5 
26,870 + 19.6 
32,855 
45,392 + 15.4 
11,842 + 13.8 
34,598 
112,721 = a7 
16,435 = 4 5957 
8,206 + 16.2 
10,754 ce eT 
43,362 + 20.4 
38,274 a2 1hf 
241,547 + 13.6 
2,519,470 + 8.1 


= HA = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January- 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 


- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % $'000 % = 
Epiceries -. Boucheries’. is. 20790 1@) eels made 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands: magasinS:=..+ ¢2222cesde se 7 oe CO Jae: 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Magasins generaux: +2 s:2s2s5ccessdass CO ee 6 
BaZarst-viascirr se eeeea eee tees dans red Peerage eee 7, 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StationS-Servi@: s+ ssee25¢2sdnenc eae ae 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Galages: «cnctertiectsentnsaetase teens ne 1 SRR 11 
Les chiffres cumulatifs parenront ici dans les numéros ultérieurs ee ee eo ee ae 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. Ue) 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincailleriess 3.22.02 s<toesieeceens s PRI. FRO 18 
Magasins de meubles................... 20. e eee 19 
Magasins d’appareils ménagers..............-...0+00- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies et papeteries ............ 0.0... 23 
Flouristess sscacardmsara tres ane he Foe Skeet cee 24 
BijolterieS:s 22 vsacess Sens Set wnseriacs SRR, Ye, 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... PI 
Tous: les’ autres MagasSiNS: <..<2c5scsc00.8 eee ee 28 


Ensemble des magasins...................0eee00. 29 


= ae 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores All stores 


» 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
= 1987/1986 1987/1986 1987/1986 


Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 5.0 . 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 22.0 | 
Allcother ‘food.stores o2evasetg $s. ntecben se Gee ee geet + 20.0 | 
Department (Stores .2.csscyecc.+ neve Siae, oc SOR eee - 03 | 
General: merchandise stores). -«, -caseaneniace oo omleanciet | 
General StOLreS «oc: sco ses oo ho bccn. ee eee + TAg 
WANICLY ESION CS > 5 occ ces Gayeionas tsp. obey eases ser otsy oles aud 7 6,390 = 33:6 
Motor vehicle dealers ....... ...2eisemiack seem 175,023 175,023 age 
Used icar.:dealers....;.... 22yikaacmo de loremtige Se oye 5,219 5,219 ae es 
SOMVICE AStAlIONS 2 to... eeoiers,.2) kaye goa) 2 eee 80,542 106,096 = 12:9 
(GONAGOS Bek gh asa es cantar yeas Shane. ses ee 11,936 11,936 = Gal 
Automotive parts and accessories stores .............. x 10,956 - 85 
Men's, clothing :StoreSiaraseeat ages lesedtuc och. aoe 6,750 13,373 + 14.1 
Women's:.clothing :Sloresixtast:. qates eieertoin ars exited 10,981 27,011 + 14.3 
Family, clothing storesiigas:. 43 scr sd mataaiic san ceianabé 4,945 19,582 + 14.0 
Specialty shoe isiores yiaceswens sp esnutts ad. eee wor 4,664 + 35.9 
Family shoe *stores, gee. at -wens pent Sc an See 3,725° 15,669 + 25:57 
HarGWwarevSlOLres o.oo 6 fic ts Se yards) oom 3,2) ee 18,021 
Pee ee 21,338 + 29.1 
Household appliance «stores #4)... eee Sone x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 39,580 oe 7 
Book and “stationery stores . ... . ..... 2vbeiacee: ieee 3,249° + 15:6 
2S Si Oe eee Te tee 3,838 3,838 + 16.6 
ACWOICIVESIOLCS < s oo oi ik ao Sia ile Dod ee 2,255 ! 4,146° 6,401 + 34.4 
Sporting goods and accessories stores................ 2,819 2 15,330°* 18,150 
Personal: accessories (Slotesis ica: goskhauiacis > SaeRE 6,719 10,532 17,251 (6% 
Allzother Stopes"... wisn)... . nee eee eed er 65,630 62,969 128,599 “+ st0k2 
All stores... cisigse4as 2. 1 Srieaaegs Ela ae < 438,855 - 716,438 1,155,293 + 3.4 


a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 
January- 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % $'000 % 
Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Stations-service 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs bag asns\ de; plecessekcdiaccessomes:daulomebiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


= f7.= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
January - 1987 - Janvier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 597,343 237,856 835,199 alles 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 109,296 104,289 213,585 + 1728 
All) other food ‘stores’. . 2298 2 ST. SRR Se. 9,726 70,676 80,402 sm 1kehr 
Department: Stores! «. cdiccom cane a oiatieia 3 oe OR 298,817 298,817 + 6.6 
General merchandise stores ..............-...0--000- 68,754 90,884 + 40 
General! StOreS) 2... 002 dwen oes cas oe ee X 15,538 ari (eh0/ 
Vanietyl- StOMOS' >: in. cowed cae ode Reed oe ste ce ee 13,304 * 17,308 
Motor:vehicle: dealers: ... ... .2RS ete S. 2 Ae X 755,174 + 0.9 
Used: caré.dealers?......... SPR? SRT ao. Fae. = 16,276 16,276 OL 
SEFVICETSTANONS Toa sini aed is kts sea a ah ae 110,650 200,346 310,997 = 61 
GARAGES aise s-a).ctacnestanbndi aprevevana ws roa teede ake a Ate = 45,048 45,048 +> Sil 
Automotive parts and accessories stores .............. 2,200* 90,608 92,808 sm Uke n// 
Men'ssclothing{ stores 22 ov i! Jhey) Aes Ae. See 18,291 21,628 39,919 + 14.2 
Women'ssclothingistoresmei. sa. facene ene ee, Pane 58,270 30,502 88,772 + 14.6 
Family*clothing stores! Al sate Aoaemery SO oneagal 27,203 10,756 37,959 ae ens 
Specialty, shoe” stores:. FANS TSOfay See) am, etapa 5,364 2,911 8,274 + 24.0 
Family’ shoe? stores: A251; © 208. Aaa. > EORRADET 22,948 8,268 31,216 + 10.8 
Plardware stores oes cw.dae denser eee nee eee X X 26,701 se 77-6} 
seebeau aeRO Me SRR 18,197 34,555 52,753 + 24.3 
Household:.appliance stores: #)s040 27). See eee 4,134 17,497 21,631 + 97 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 29,611* 8,507 38,118 + 35.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 55,811 145,501 201,312 =“ 14e7, 
Book. and*stationery’stores’......... 28>oegeG 2 oohlewll 17,431 8,021 25,452 + 30.1 
Coc) i a ee ere 723* 15,282 16,006 + 24.9 
NOWONCINI SOMOS coco vewrrnze ner hsv cucacens Se 12,957 12,204 25,161 + 13.9 
Sporting goods and accessories stores................ 11,242 36,578 47,820 + 14.2 
Personal accessories: stores rg 2 eae b, ehiagnsl 28,295 42,051 70,346 + 26.9 
Allsotherestones® nas css-s anon nq ROL FR ee 260,522 238,511 499,034 + 18.1 
All Storests 2-20 80ieioe 2 on.2n eR ROD Oa. 1,798,267 7.7 | 2,204,242 4,002,509 +" Of 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 % $’000 %o $’000 % 


a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January- 1987 - Janvier 


Independent stores All stores 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Bouichetiess). 4s -caicsanint ateite oevecen wes 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandSiMagasSinS es .tesce ses <a) < ete ee 


Magasins de vétements pour dames .................4.- 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleries Fins Fars so fol NEES. cate eas 
Magasins de meubles................2.-. 02 eee eee eee 


Magasins d’appareils ménagers................-.+0055 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Libramieset-papetenes:....6 2025. sees aeitincete doe olnng 
FlouristeSterre Micra acte torn brie teste Ae sols ciaiae ht searaene 
Bijouitentes te aro rcect eset vases Sue kid td a nperneys ee tattaytgias 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................4.. 
lous lesvautresimagasinS #\: sa. aacc.8- :- <maeren, pocpees oe 


Ensemble des magasins................eeeeeeeees 


No 


={6 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


ei dia Sales | sgg7/tee6] = (1987/1886 1987/ 1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 224,826 290,573 ame ars 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 27,042 67,507 tae.) 
All@other food:stores!: se50) So eee ee ee oe Slow 46,604 a PS 
Department ‘stores... sie. chs 2 be ee ee ee eee 125,351 125;351 +) 105 
General merchandise stores ..................2-+000- 21,724 27,588 + 4.2 
General ‘stores 4.2.2 42255 casts bit ee ee 642 + 31.6 
Varietyestonesivcs ass 8eher SE Ree Ek Se ee eee 3,382 
Motorevehicie dealers: =.0% Soe ce es ee eee 317,087 + 7.0 
Usedicarsdealers 02... Pianeta ee Oe eee oe eee ee 5,270 5,270 + 13.6 
Service’ stations 41.4... sk eke tee One Cee eee 70,249 116,032 = 0.7 
Garages eet Rees ora ken Sees Ses, 2 12,266 12,266 - 13.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 30,405 at NES 
Men's clothing:stores 26 "508". et Sree ae Se eee 9,696 20,144 + 1016 
Women's*clothing*stores#-e- 2-6 4.02 ohn snot ae ae 25,681 41,973 + 13.5 
Family :clothing*stores*.). &., UR ee ere 2 eee 12,820 17,400 tain 
specialty ‘shoe stores: Pes 747279: SoM OD ree 3,567 5,342 + 246 
Family shoe: stores: S22... See 5 Ree ee eee 12,478 15,898 + 10.0 
ilardware StOress in 2 sic tebe cas dake ae ee eee 7,616 + 20.8 
GS eTSS ST ee Oe eee 20,478 + 22.4 
fousehold* appliance stores: #7...) 3) Se 2 eee 10,046 + 14 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 20,449 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 62,801 77,618 + 13.4 
Bookand. stationery ‘stores... 5... Se ree ee 3,261 12,038 + 30.3 
PIOSIS =r be. SEA DAA S8K CARRE A ee X 6,132 + 23.4 
VOWONCLY SIOMES oa. tA LS ESA SA ee 6,503 11,308 a Sh If 
Sporting goods and accessories stores................ 10,893°* 15,929 - 14.9 
Personalaccessories ‘stores®. 5.0 =.) eee eee 26,018 40,737 + 27.4 
Allvothor Stores sso. oe Lt Pe ee ee ee 99,174 193,369 + 15.7 
All StOfeS 524 arene Sete tee ee eee eee ee 862,987 1,559,183 + 11.2 


2ST? = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Toronto 


January- 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Variation Ventes Variation Variation 


% 


% $’000 


Epiceries -. Boucheries:. .).w. oaconm) .ceuds aolaac eed 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames......... PS, ARTE 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


Magasins de chaussures spécialisees .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


Quincailleriess c2 6655 acne ncceaseas « SRS. wine 


Magasinsde:meubles... .......... . 220) Baie loca 


Magasins d’appareils ménagers.................-.20-- 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute. . 


Librairies: et papeteries ... ...... . Sees. anes... 2? 


Fietinistes aarearterccy teeter baer ara ns oh a laa e 


BijOULEKIOS 2 ero 3). cgexersrc ceca ordered es wise piel ahs BONERS. NM 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...................-. 


TOUSiIES; autres \MAaGaSINS: = 2.4 c.4ace- wo « sR 


Ensemble des magasins..............-..22eeeeeee 


No 


a9 < 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
January - 1987 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 

1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 

Variation Ventes Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 107,512 a2 eS) 

Grocery confectionery and sundries stores............. 16,094 = Hess 

All-other: food) stores... cLontate (27 Naeet, Gwe. ea BASES, 4,375 ap bye) 

Department Stores, o5......5.6. 2 eee «ss uc) Re RT a eae 36,238 = Paes 

General merchandise stores .................0000000- 8,734 - 3.8 

GeneralestorOsi os oder Seley ot Sc. vce. RR OR 11,538 + 16.9 

N.&rlOlyeSlOl@S 5 sieves aysr eye vevere alas Sys a) ela ees cterees oe 104 2,009 > 13)) 

| Motor vehicle dealers... . ..alkocicin bean eee 69,079 69,079 - 16.9 

Used. Car. dealers... ....; aeR aia SS se, Se 1,859 1,859 + 18.5 

SOIVICO StAUONS © oh. 0 eke alia wo 2m a 65 parn 2 ey RN eR 22,787 35,469 - 3.4 

SACL ACOS oes esl Sg cie ons a oy aoe, inaais Seale oe, 9 ore aa ee 2,351 2,351 + 29.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,744 

Men's clothingistoresitrre.:, sera tines ae aes 2,614 ap Pach 

Women’s: clothing stores#nek avae ae SO. aveae 7,686 + 16.0 

Family clothing stores"sn3! ai son. cgneay Gh. see 5,666 + 23.8 

Specialty: shoe. stores saantetine .cowsseeusds ab atiaaols 617 2 fs 

Eamily: shoe: stores aitiehe! dete needs ah. sce 1,805 = liieo 

BlarcdWare .StOrOS . <2 fers bares wis lw ic « aon «1 2,462 Ore 

oo is-+ 2 os COS Re ee 6,027 ae ee 

Household appliance stores ....................0000. 1,888 = Tite 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,350 + 15.8 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,416 = Gly 

Book.and, stationery’ stores ....... . .... 2pheléued fe ged! 2,388 ioe 

MME books a lesticy arn abba d wi aida ow sie Me baie ka 974 S28) 

Sd dicia w awchee-a vw Wig Antal <9 acco Se 3,196 + 15.4 

astwing octane 3,880 Figo 

Set) ERAS SAO 1,327 2,590 3,918 a a 

St eee Or oe OLR oo ches 16,493 24,098 40,590 ae eT, 

ma aimi'nin inl a: a) iccies a: wi MRPSRE REM SRO SRT SS 190,321 214,159 404,479 + 1.8 


Sc) S 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January- 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 


- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation uP 
$'000 % $'000 % $’000 % 
Epiceries - Boucheries:. bos. soleoors). eevels.eulenkinad 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands MAGASINS Ws eicrrs oss 00 a8: oo sisi er v5 ST RT 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Magasins: GOMenaUx 5 osi5 oa cave serene: crane cr oS AE ER 6 
BAZ ALS es tins Keech ick sh eyes Ari aauish aver sed Sy nisbeine 41a LO IE 7 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StatloMS-SEMWVICE sao oes 3 seer eyeue ov Res ai crs 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues (Ga AGOS ares aces ates cea Oto ace NES ith Se ase ci ey shui MC 11 
Les chiffres cumulatifs Aneel ici dans les numéros ultérieurs Bioogsins Go. plecosiane actessokes clautomobllesbematus i? 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames ................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ V7 
Quincaillentes <5 suche sholeteed oss cneanis shaky ay SAMOS STS 18 
Magasins de:meubles:. . <..:..<. 22ete .ee see. Sotelo 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies: et papeteries ... ........ . Aste. qeenntels. bos #eoe 23 
EIOUNISIOS fe rercnecrac skeet ornate Pel cl audit on dyor sone ctindas Gh) 3) avessn ake ene 24 
BijouitenieSias tcc nda eae os sade. oo a Noort. 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Tous les autres MAGASING os). 5 is pons 5. wae. Pere. 28 


Ensemble des (magasins qo <-.2)5..<)<.<. «004.0 Peete ~ eile 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 


Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores............. 

Allother:food: stores: . :8e:5 5.ehagane SOs .en) Bee 

Department) Stores: «a scec5. saci wien aie ca oso eRe RT oe 

General merchandise stores .................022-0055 

General Stores: cc. iciacearass gies «a5 SR 

Vanlety*StOneShs sa c:aecssctartens Gus oat aka wisls wai epee nee 

Motor vehicle: dealers. ~...... (2k Nees Ree eR 40,568 
Used car dealers °.:.-..0.. tee ee Se 1,378 
SEMVICOESTALIONS ts sis cise seme ois wads) mavens 2th tse ENR eee 

Garages eres nis siinecae acatacte ansndndis Sree cose euteosaka ae 

Automotive parts and accessories stores .............. 

Men's: clothing. StoreSeeeeia hee cats ee See 

Women's clothing:storesmiee An) eee cane Sev eee 

Family. clothing storestimmee) ety. siete Oe Sede 

Specialtyshoe: stores Meats eae 

Famuily:shoe..stores Song. 2 Sue. 22. Pe ORERGAY 

lardWale iStOleS 4.5 ts atbend cis ois as nd ke» ee 

Fousehold: appliance: stores S4sghh2tt ae: See 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

Book: and ‘stationery. stores ....... .... RPP) ae 

FR FOFISUS 5 cst pester tages canoe ovale ahi = Su oho aCe oke akc als fos cw, gorse 

DOWCNOLY SIOLES SP. 0. biscain gun's. 2 tad Aintne, disvine icc 

Sporting goods and accessories stores................ 

Personal. accessories ‘sioresitni aaron Lk anise! d 2,276 


Alls othere Stores: h..c'o hao orcad son Oe ool etn T : 14,365 


All StOlOS 256512 st siererctss. c PER PE s Z 112,552 


73,000 
9,924 
3,000 

32,749 
3,179 

481 
532 

40,568 
1,378 

25,811 
1,496 
4,976 
1,901 
6,151 
3,467 

611 
1,446 

393 
4,325 
1,474 
3,529 
8,295 
1,946 

591 
2,588 


1,827 


_ 3,504 


27,955 


267,098 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 118 
+ 03 
+ 16.3 


- 20.9 
+ 33.8 


= 


+173 


oe 


15.0 


+ 


2.8 


+ 


0.1 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January- 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 

- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 

| Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation Ne 

| $'000 % | $'000 % $’000 % 

Epiceries — Boticheries ®. 0s; Spo). candle alinnitine 1 

Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

Grands’magasins: s2s2h25: Saeeres choo Meee Mee meee 4 

Magasins de marchandises diverses ..................- 5 

Magasins genéraux! 3322 2023255552555425 ee ee 6 

Bazarsise:haeieshet shee osb i ke S225 Ee ee 7 

Concessionnaires d’automobiles ...................04- 8 

Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Stations-service:.-2 93322 ees 008263 dehs55 Se 10 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues GAAQeS EPPA PRES Sic Raine yeast ei ee ae oe 11 

Les chiffres cumulatifs paraitvon ici dans les numéros ultérieurs Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... . te 

Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

Magasins de vétements pour dames................... 14 

Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Quincailleries? .)s352 s3e2.esace$ hee 20. ORS. 18 

Magasins:de meubless 52.3 22:4.5 220 Sy, See 19 

Magasins d’appareils ménagers..................2.05: 20 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

Librairies et papeteries 2.5422... SEs. Se IS 23 

FIGUNSIES en ans 6 Sakae Steet eas eae cadens eee 24 

Bijouteriess Aas sks c ees Cae Pests Mas cre: aoe ees 25 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 

ous tesautres magasinS:; s2sisscachacs See ee sees 28 


Ensemble des magaSins.............-.020+eeeeee: 29 


=o 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 14.5 
Grocery cBnieceeiien) and sundries stores............. lee 
All other food’ stores) ...owsite Seis eee eet ee : + 21.4 
Department stores’: 25.2.2... sss. 2 5 SEE eee : + Dat 
General merchandise stores ..................-00000% : SL + 3:6 
General! Stores’ ou... Soe ee geese. 1 Oe : : = 2:8 
ValiOlyRSlOLeSts saivcvou. Sk cayitetg auto aaa ae ee : sd - 84 
Motor vehicle’ dealers .... .. .@seupeckee' bh aie : ral 
Used’ car:dealers! 5s... . wedwaoeean See eee 
Servicer stations! j..6 ooo .e ee wae yd Hee ORE i : 18,635 + 4.6 
GaN AGES wi iauahs whos ie a hae che ‘ 2,540 = Wx 
Automotive parts and accessories stores .............. a : 6,037 ToS 
Men's: clothing! stores *sarctenant sien cinco ab: Snerenee 4,346 + 12:3 
Women‘s*clothing storeSiani: som meee ee eens : T155 =0:0 
Family’ clothing. storesitivyst ab scas pioeiee a2 Sopa 4,677 + 14.4 
specialty shoe stores ssAciteicdaa -eewesuete at cote 442 +" 1682 
Family shoe: stores: siiiael.as .00 .eeneune Sh See 2,374 “fe 
HMArGWALO” SIOICS 6 ..oy 5 Deeds wad sah ogee Dee eee 4,047 + 6.4 
i oe @ 3.14 ORS aE eee 2,900 - 16.1 
Household appliance stores” aseeecAny aliusade ® ane : 1,412 - 24 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,453 + 22.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,259 +) ka! 
Book: and stationery’ stores .....:... .: ..2aokeeion te eae : 1,865 + 9.9 
PME te ks yds nia ws we La ao Nee SQ ee 979 = FAS 


hong eS ie 2,824 +107 
Kit dame tae 6516 - 142 

MO Te trate ceh 1,704 (2372 +114 

a aot poo 18,625 24,172 42,797 + 9.0 
newt us) ee 157,978 222,846 380,824 + 68 


S oR) 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January- 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 % $’000 %o $’000 % 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 


Magasins généraux 


Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisees 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


No. 


ey. oe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 


January - 1987 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All:other:.food: stores <<...) Hs Se Aaa eee ee 
Department StOreS sev.sc-ic-osasenenar ehat av ones e2eesy see een ee eee 
General merchandise stores ...................-..-2. 
Generals StONCS i. .0sccee sce sewoncnes oner 4 vanonen sraoy A ee 
VEUIGIND SS Gi eer ered aoa eee e ort. } 6 "5c 
Motor: vehicle: dealers:............ .7227 San >. Aaa eee 
Used: Gary dealers: .-.:.:sc0. Kee ne oer ee 
SEMVICELStANONS Ws sanceieow: (cuetercscetrexsh:ohatiay Aeron eRe Ree 
Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women;saclothing:storestar ct. me soe Aten een chee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores .. 


Hardware stores..... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores ... 


eee a Tete ee ee ee ne eo ee ele eo een a ae oe eh at erele 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants jEnsemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


157,900 35,299 


15,805 28,507 
592 10,236 
100,473 


12,152 


4,416° 
38,588 * 
4,884 * 
15,851 
7,036 
8,794 
4,413 
8555 


2,264 


3,887 4,435° 


3,278 12,828 
5,287 5,612 
63,742 63,811 


505,995 548,753 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


$'000 


193,199 
44,312 
10,828 
100,473 
19,073 
49,692 
3,140 
213,886 
4,416 
58,128 
4,884 
17,788 
13,446 
26,877 
16,598 
2,228 
7,015 
8,441 
8,387 
5,063 
15,233 
58,132 
6,424 
4,206 
8,322 
16,105 
10,899 

127,553 


1,054,748 


Change 
1987/1986 
Variation 


Yo 


eale4 


SS 


ae 
We) 
& 
a 


+ 
2 
o 


2 ———————EeEeEeEeE—EEEeEeE 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January- 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 

- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$’000 % $'000 % $'000 % 


Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 


Magasins généraux 


Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Stations-service 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues GAT AG OS ate renee ear rt We Resend RRR es TE Cheeks. 


; ; , Go: E ae Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisees 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 192,466 91,636 284,103 + 13.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 15,762 42,107 57,869 se le}S) 
All othersfood stores: 22ers & sepa eehee et Boee 3,326 22,478 25,803 + 26.4 
DepantmenttStones. < .2.5.e.ecrn wed scnie © ci caer eRe bok ine 121,832 : 121,832 - 26 
General merchandise stores ....................000585 12,620 ; 16,841 =185:9 
GONErAlEStOFES ae 5 cs sieheje as ee om 4c a 2 2 7,895 = #1t9 
Variety @SlOneS ajc ons dis ise, oi be wv oes oS Oa ; 4,100 = les 
Motorevehicle:dealers....... .GkRReee ls saa 201,499 + aoleS 
Used: icaridealers .. .......hei86a00). seat). eR. Be 7,103 
SOrvicesstations, .c.cices we Ailes «ate nie aeva ie : 82,974 =789'8 
GarageSiian seca 5 aches ao uedasacetaeson ae ‘ 9,121 + 0.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 15,249 + 16.4 
Men's: clothing#storesimneamt icc Saree. See ; ae 9,069 + 21:9 
Women’s clothing storesiaze®. Sas Seenen of. cent 26,236 ot hOs/ 
FamilyZclothingtstoresimuar we anew ate. Cee | 14,906 + i756 
Specialty ;shoexstores aaneen inca Haein Se. ee 2,275 Tales 
Familyashoe,stores tide 4 ade Seater aise 5,244 + 16.1 
EAACWANCSSLOLCS 256 oni aro ie eiacenncn esi <r 0) 6,701 =91515 
1s a aca pons EE eae : ‘ 11,909 = 5318 
Fiouseholdt appliance, storeseseeee ele 2,857 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,708 + 11.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 66,651 a 1he)des 
Book sandistationeryvstores........ ... anaelewien te aan ee 7,635 + 34.0 
RIOUSIS Scopes feed ok aentiers «hes Gas. ode) ee 3,893 
BRWONPIYESIONCS 35.0 soo ies esl Bs ao ae Rin ain Se 3,597 i 5,786 : 9,383 = 716:0 
Sporting goods and accessories stores................ 3,206 12,949 : 16,155 - 3.8 
Personalaccessories tstoresiestan 2asioegenos bh. elena 4,628 10,248 14,876 + 19.8 
All OthenStOnOS sain: esi0 eiosss sas RRR eee ae ee 71,189 y 60,895 132,084 + 13.9 


AUPSIONOS occ cnn tains Sr eb See. ; 541,798 - 629,173 “ 1,170,971 + 7.0 


2 ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January- 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$’000 % $’000 % $'000 % 


Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Stations-service 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisees 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


January - 1987 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 129.811 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 30,916 ae 1S). 


Ali-other tood<stores-. 22 3. ae Be Be Ae 5 18,230 + 19.9 


Depariment "Slores: ac se v6 Ns seed v see COR 3 73,290 - 44 


5 | General merchandise stores... 2.200.250. 0. F008. 4,225 = 16/6 
Gu GoncrahiStoreSn 2 ns sre aia sas oo oe ae ee ee x x 
TA VANIER” SIOLES 20.53 te photoes de ae cates fe 3eG$ ws SO 385 AS 2 
83] Motor vehicle: dealers +... 28s 7248 2 eae 108,095 - 0.6 
97) Used car dealers):..... -SPPAE SO. SES Shes: 3,807 * 3,807 

LOMPOOFVICE 1SIAUONS® Sins.s ters cc 24 as oo oe F 29,263 44,300 - 9.4 
tN GalaGeSs x18 ae oa ase ooed ae pels gaa Ae 6,257 6,257 + a2 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 7,707 + 19.0 
ts i Men's <clothing :stores3. 2! ae! JY Oa SI aineey Ao. Sees : 1,030 + 33.1 5,587 ae Wish 
14,1'Women's clothing stores >) Ae) Soe Se Soe é 6,688 °* 16,826 + 23.9 
ta Family: clothing siores«) £21. (eg BUS Shy Sh See 2,235 7,136 te ou 
16s Specially shoe:stores Sater Sy. awerusg ae 1,048 eee 
L/ipramily* shoe: stores SSeS) an aegis So Se 2,634 + 26.0 
SRE FMEOWAO 'SIOIGS - 2 vay ees os sed eceur et. eee 2,468 en 
Jo PRousenod ‘furniture stores’... .......' 2 eRe 7,592 - 18.0 
20 | Household appliance stores ......................... 1,434 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,683 + 133 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ‘ 32,861 Prat 
234 BOOK. and stationery slotes ..... .. 22 9ReR eee Set 4: 4,501 

2a ec Ee ee a ere 2,324 


4 oe PRE cee to ASS wht d oe va : 5,962 


= BB\ = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January- 1987 - Janvier 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Chain stores Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation ne 
$'000 % $'000 % $'000 % 
Epiceries*- Bouchérids:. bne. cebece a). ce ole .cottandes 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands? Magasins? «.tc%n% 7. 1. ees a. Se ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Magasins"Generaux'-».rt. cr wae aioe} amie 6 
BAZAN SR rere cic. ates hate NS etter te elie oO 7 
Concessionnaires d’automobiles ...................0-. 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StatiOMS-SenViCe? «caine eter oe tesa 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garagesrant. 4% hen sini hk hee BWR oo 11 
Les chiffres cumulatifs neranyont ici dans les numéros ultérieurs BBS a ores Cree meee Ce oe eon uO cote ” 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUIN CANT S Ens 2 oy sw rales ata Sa ages 120s se 18 
Magasinside'meubles=::2<8...... .BR eee ee Reet. eee 19 
Magasins d’appareils ménagers.................+.---5 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies’ et'papetenies*:.. ...-...).>. SANS. Yee. bee 23 
FleunistOStene. eee oo bh. Aosor etait Atelns op bia. ee ae 24 
BiOUICMOSR 6 3...0 2400. hae ee ek OE 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
hous#tlesratitresimagasinst ..)./.).\.49...... 6. Pee Re ae 28 


Ensemble des magasins...............0..eeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
January - 1987 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 1,382 + 9.6 


All. other. food stores... .2ineete are. eee eet Ques i 169 


Department? Stores: oi. asic see 2 ac sucd eae = = 


General merchandise stores .................00000005 x x 


General StOreS: ..- hi os cn awn sds enw os ee See 9,017 + 19.4 


NVENIOLY SIOKES so aes cancel ele OPE dns potatoe ae 0 Xx X 


Motor’ ‘vehicle.:dealers. . ....; yieneiuelb 2sqeeeses 2,459 + 16.2 


Used) car: dealers :.... . . yao ous Batons heeds! x x 


Service) StatiONSk4.<o:w Hs sas dees nob oe 3 1,128 - 13.5 


GUA CS aie. os RG x dad i ad ee ek eek xX Xx 


Automotive parts and accessories stores .............. Xx x 


Men's-clothing ‘Stores: teres! 2200 Aicanwiv ab. anno X x 


Women's clothing ‘stores#ev.. ses eetetion ab.anweael Xx x 


Family clothing: storesittnw) si ak) eee ah. coast ; 141 ae ds) 


Speciality shoe. stores. sadeisioaw .cctustiawio Sb. eeieanet x Xx 


Family shoe stores .............. Nise: SD. eee X x 


Hardware. StOreSts.... as. ise Wea ew o odied ahs ee d 241 - 3.8 


Jost s dais’ 6S See Xx X 
20 || Household appliance: stores. #racmiyy2.cheseget bh. aneenet x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,278 + 24.1 
23 | Book and stationery stores. ....... 2eheive.. fe sone Xx Xx 


Florists 


= Gh = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January- 1987 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


| = 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation as 
$'000 % $'000 % $'000 % 
Epicerios:- .Boucheriesi:. tea. pebooe as}. esato .maliacdelens 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grandsimagasinsk. 565252066 ..46: .. 7 eto dees 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MagasinSiGenerauy ic. cca gc gma dan cue as TOR Gee e 6 
BAaZalS ee eos dels oe Se UO ban Duele ee ORE 7 
Concessionnaires d’automobiles ...................00. 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Stations-SemviceW’, ..44.2..0 2 ceca + deg co os SERS Coe 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garagese. 2 7.8 sree eo waa cae) oso bas. See 11 
Les chiffres cumulatifs Ebr aitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
COUMNCAINEMES 220s er Shain Wie dane See aco 2 Re Ee 18 
Magasins*deimeubles®.. : 5. o;..:. Seis Reel. Ser ee 19 
Magasins d’appareils ménagers..................-000- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
Librairiessetipapeteries= .... ..... . wean. SREP ee A 23 
FisuristesBete > sseriocontet ce oe araroesmus ines oa pare MeO 24 
Bijoutenies® © 28 ees is Sh ie ga icus crane tesla ES. es 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
jLousylesfauitrossmagasins#.)..,..,..44- 4... GRE ieee 28 


Ensemble des magasins.................e+eeeeees 29 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


January - 1987 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 1,461,757 759,639 2,221,396 ae LIA ) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 165,689 448,407 614,096 + 19:3 ) 
All-other food):stores:.. . 208fR5 2. EoRROs): SR. 17,502 200,241 217,744 + 21.0 | 
Depariment stores: 2....< 042 ame « arm «5 + ET eee 768,194 = = 768,194 ap (OLS) | 
General merchandise storessi.:. ravens eens la. SA 154,680 49,128 203,808 - 0.4 


General StOrES 2. os siete, on ae ew oo 0 eR Se 


88,036 157,874 = RO 


69,838 


Variety SlIOleS 5 a0 56.440 Oe oh aan oe arn eed 51,453 10,492 61,945 = 13:9 
Motor -vehicledealers:...... a See Re 25,034 1,815,153 1,840,187 - 1.4 
Usedicar dealersi.: 2... RRP O aS) eee ae PLR = = Sia Orale 57,871 
SELVICERSTALIONS) exc oo Ane 55 ak no ea cian oe RT eee 214,005 9:5 618,671 832,676 == 637, 
Garages we ankidn a Nae J paso hte Seni aed Aaa 4 - - 114,836 = 114,836 = 0:6 
Automotive parts and accessories stores .............. Wee 178,734 190,456 + 11.4 
Men's: clothing: stores) even: Sa eRe ee Se 45,230 55,529 100,759 + 11.4 
Womenrsclothingsstoresoie: 220 iets 2h Sse 141,906 83,032 224,938 + 13.3 
Family’ clothing storestsetes St aso) eee So See 88,660 48,104 136,764 +23 
Speciaityeshoe: stores: Syn eaie. He aAeee, OP Ona | 12,426 8,574 21,000 Tere 
Familye shoe; stores: OY 4nn: 2)... SOR eon. ese 56,688 22,014 78,702 ap ZS 
al dWares Stones. «00s djaasne dans sete seer 17,183 Meee 89,305 aon 
Household) furniture stores: 2-2... a2 semen ae ete 39,016 94,709 133,724 ar US 
household! appliancerstotess seen). meeeaae a) eee 5,381 41,624 47,005 Sere 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 56,441 52,669 109,110 ap Caf 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 146,836 381,067 527,903 =n Ait 
Bookrand) stationery stores... «; 0 See? oh ae 39,329 26,136 65,465 ae us: 
PIONS ee da 29 sc dee en 6 ed de <ineee 3a a ee 1,398 34,993 36,391 + 19.8 
IOWSIOFYISIONES so 505-72 Aaaeke wenaod He aes oe 29,142 34,030 63,172 + 15:3 
Sporting goods and accessories stores................ 26,147 113,344 139,491 + 14.0 
Personal. accessories. stores’? ang Aan O. OO Ree 50,897 95,959 146,856 ae Uli 7/ 
AU other SlONOS® .a.3: cd sine = a3 oR ec 567,716 596,740 1,164,456 +1435 
All, StOreS: s 2.40.02 gixasiew «a TR. Ce 4,264,270 6.6 | 6,101,855 + 7.2 | 10,366,125 + 6.9 


= 93°: 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January- 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Change 


Change Change 


1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Variation Variation Variation ald 
$'000 % $'000 % $'000 
Epiceries - Boucheries. °°. ©7222. 2 Ae 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandstmagasSimSsae ese chee Ce ee ATS Se eee een ces 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Magasins¥generdUx as a4 9) Se5 ee ear ee hee ee ech: 6 
Pe Se OO eee eG ED Gee Om aes if 
SPUR See ert ts caer es 8 
RERUNS RE rs crs ae ees 9 
FENERED ETS ES AES Ae S Penee 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garagest asa et bess Pee PSNR SRE SS Ee o 832 oe eee 11 
Les chiffres cumulatifs Baran ici dans les numéros ultérieurs EESTI AEGIS SESS (SSS Sap oi Me 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ Ure 
Quincailleriest Aarne Peers ARS eRe ES ee MEN cae eee 18 
Magasinstcdetmeubless* 3 < se sees ccrn nce ea kent et oe 19 
Magasins d’appareils menagers...................---- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies"et"papeteries sich 5e. 2 tea. sees be heen 23 
Eleuristest ee ae arene eee eee ease name 24 
Byouienes sss ete sete ee ee See ae as eee cee ae 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
TouUSMestauitressmagasinsas (225222 fa 2558 Pee es hee 28 


Ensemble des magasins............-....0-e+eeeeee 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland — Terre-Neuve 
December - 1986 - Decembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. e/a 
Grocery confectionery and sundries stores............. etal 


Alttotheratood Stores <2 yaa aoe a acd i ae ae 


Denartment stores... Save cras « aaron ek wok aes : 26,061 ae Sh 
General merchandise stores .................0000000- 14,362 + 4.5 
Generalgstoresss Sas: ere ec ccocras. 2 Chae ee eee 7,588 + 48 
Wallet SlOMOS 5 5). teensy rts ere Sire ns pincrie aie others aig 13,025 SP eye 
Motorvenicle dealers. 2.5... Spateusea yc dear ae 24,343 + 14.9 
WSed ‘Cart Gealersis .. 2. ccedewdekcw ett Menace eR epee x 
SOLVICCRStALIOMS ta compe teeeee cae ce ehces a. arta cae en ae a a ee = 185 
GalaGes grees aise.) oN oaaeveenia iors ie Wa eee 
Automotive parts and accessories stores .............. SON 
Men: ss clothing: Soles Pigg egy eae) La ee ee 1,697 = PAs! 
WOMeRIS ClothingESltOleSine ramen ane 5,386 + 12.4 
amMilyeclothinGaStOres we is aes or en ee eee arenas 8,989°* AoE ap SPAT 
Speciaity (Shoe (Stones sa easy wywe. chee ree ae ee ae Xx 
PAMMVESHOCLSIONCS ei. oar net as bane aes eee X 
MaldWaresSlOlS a4 ons cee «ot a4 tyes aie oe eee 
HouseholdiappliancesStOres cae: pea eee + 16.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... lo. 
Books and statlonenyaStOneSe nef a ena a5 Byte) 
BRLOTIS US tees ogee nen cin 50 Sehr 5 Shar eC WS goer ee a fet! 
VJEWCHETVESIOLOS jac. koe recta Attn nce as ne She : 3,114 ap hl 2 
Sporting goods and accessories stores................ 1,614 =} 9817, 
Personalzaccessories *StofeSa.a. eee ee ee 1,596 Sez 
ANS OUNGrESTOLOS ©. ass, 2) s4sts lois eae ee 19,036 10,236 29,272 + 13.4 
(IVES CL eee nS See gee On ae 127,479 131,720 259,199 + 12.4 


= (85 ~ 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x Epiceries -.Boucheriest im. 2eiooen)). cowie .qolackinn? 1 
Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
11,469 GaN IMAGASINS vical a av-aycpesrcen xc cxror-ortn 2h ee ae RR ee ME ee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= Magasins iG@OMmOnaux sua ccsiera ooo os chet or sr hcp orcn eRe A ee atte 6 
MM KM me mR ES AZ AL Sy act ay tay oy S evrev cise chen weed WHY Shay SY GaN arsouhylony ctiat ctl SALE oe i, 
- =} 8227 +285] 8,227 + 28.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x SLALOMSZSENVICE a sv areyeokctcanch ck op custeoncp obey at sr or orcs « RCRD RE. SN 10 
= Gal aGOS tear sion heehee rt I OORT hs niece naka akon 3 ee 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Xx Magasins de vétements pour dames................... 14 
X .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- sy Set] QQUIIMCAINCTIOS psec) 5 5 pense cy ct atctior serach ctot anc ates MEME: See oes 18 
X Magasins GeimeubIes iy ceas a1. eet ne ae nnn contrac h et 19 
- Magasins d’appareils menagers...................-+45 20 
= Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Xx Librairtes. et: papetenieS: 203 n.2.01. eRe LR . C) RO, 23 
- FIOQUITISLOS treperce seem eek ach chin. cto ey secs Tek arrow mais Gp ama ramak saanche: eam ee 24 
x BN OURCMIOS sire tem eese wee tower exis shortens cariehih eh <b crcans Oa Me che ee eee 25 
X Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
= i 831° ... | Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 
Xx 8,598 HOUSTIOSEAUIITCSHIMAGASINS sg baer ecco cisrivers scr ete. emt ae 28 


27,618 34,307 61,926 Ensemble des magasins..............--..2eeeeee- 29 


MAG 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1986/1985 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 72,165 91,065 cen ae 
Grocery Copreciionan andssundriessstoresierrcs. eae eee 2,990 13,851 ae )0, 
Allzother: foodistores: ... shanties. snide, Sa ee). eee 4,350 Stone) 
Department StOneS vrs cuss x «, «cod Gs 22m + ev Mee 72,085 ore cite! | 
General merchandise: storesimin: snake iow ae Ine 17,319 oe 7 | 
Gonleralsstores: .c..cakauk oss es.» io ee ee 4,996 -460 
Wariety (StOLCS «coined. sda ds curliem oss at ands vac See 12,777 -130 @ 
Motor vehiclesidealers ...... asiiitduieh. eeiknneene: : 59,334 ap &)Is) 
Useakcaridealers) 5... ««. -o3ee ee eee ee 1,992 = Woke 
SOLVICSSSCAUONS ocean aia 0) a cicates ec cas 5s 5, asta; 0 lope MEN ee 39,226 - 8.4 
Garages aay. seh dey G oath wii eth led Sian wae Saou ee eae , 1,618 - 7.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 15,197 =e 8)! 
Men:suclothing tstoresaaaeeord 00.6h eerste rena ; 8,263 +1720 
Women's<clothing: storese-ni-e ry). heen eh eee } 135211 ae 56) 
Family «clothing stores¥ierst 22-8 ct. ceri. Secs ‘ 9,347 + 12.0 
Specialty shoe stores: eeiw scree. Ree ee ee arte 742 
Gamily “shoe *stores, aasest.. ee Bee ae ee eee 3,388 + 48 
ArAWareSStOMNCS .-.-. <y5,-.avers, acres ls aoe ok oy 5,445 ap 1h0) 7 
is vane; 05 3) REE ea eae : ; 4,175 ce 8S 
mouseholdzappliancer Stores meyariera ail aeia tn eee 1,534 + 911635 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : : 6,249 = (0) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 32,160 + 20.0 
Books andistationery stores. .,..s, ...4 . eee ae : : 6,684 + 11:9 
IBIORIS(S Paes eid yore oh agen sch Seytys amelie es ee 2,135 “elites 
MOWCICIVESIONOS (57.0015 She aes Stereo ony sack 2. auch cay Ee : 8,044 a 16:0 
Sporting goods and accessories stores................ é ; 4,321 eoart 
Personalaccessories: Stores! a cies es eee ape 6,595 
Allvothers: Stones) .c32 cya, ys, aes Re 34,875 : : 58,489 Pee? 
AN ESTOLOS 6 is oii cacace foc ,5,0,0:0;0, chee OS Tae ee. 251,747 EB Z 504,593 + 8.4 


= 37a 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x Epiceriese .BoucheneSue- ban «anima? wets actinasirns 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
X ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 


44,972 ; 87. || GranGStMaGasimSys «6 ae wc os ccs eos be Sue oo. Seepaeyeee Speperreeecans 


X bO\sl StatiOnS-SenVviC@me 5.5 hence os oe ues tie ae Re 

= : "Oil (GalaGGS win sce cs Oe ee ee en 

x Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
3,159 a Magasins de vétements pour hommes ................. 
7,143 Magasins de vétements pour dames ................... 
4,653 Magasins de vétements pour la famille................. 
Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 4,565 Quincailloniesig <3. scopes si.5, so. cos, ceca Oe RE 

x 5,420 Magasinside;meublesz.......... 4; :.. Rete aR Blorigser 

= a 1,306* ... | Magasins d’appareils ménagers....................-5. 

x 1,890 .9 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
1,975 23,024 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
2555 : 3,059 72y{ Librainiessetipapeterniess, «so... eee ene, dares, ae 
X 1,728 ROM MEICUIISTOS meets wou cacao ancl ee reue aterm ae adsusns wuaicvcser eee 
4,225 j 7,840 RD aI BSIJOULONIOS gars 5s oe tach ei sia Pe akg) oN 
x 3,148° ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
814 2,528 Magasins d’accessoires personnels...................5. 
23,655 39,376 Tous;lesvautres MaGAaSiINS soi. iw 2 ot eee oo 


165,966 366,745 Ensemble des magasins................2seeeeeee- 


= 49%= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
December - 1986 - Décembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce een w eeees F eee a Bes ? pre 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 246,575 283,284 529,859 ap ke! | 
Grocery confectionery and sundries stores............. 7,498 221,000 228,498 + 24.7 | 
Allother food-stores™... Pete... = a ee Se ee 5552 93,768 99,320 + 21.9 
Departmentstores 4244.4 S24 05 ect ti ee See 355,997 355,997 aP7-5 
General merchandise stores .....................008- 24,450 = oe 
Genefralstores.......2h. sk ek eb 244 A. ee 29,693 am Ao) 
Variety*storeS 2 .2.2524 occ est bate nah se ckae ee be ee 54,281 + 10.0 
Motor. vehicle ‘dealers’. .... . SOS. a Fea eee 428,082 428,082 ae UE 
Used car’ dealers’. ..3.... OR | eee ree 20,108 * 20,108 
Service StaliOnS = sscsa..aa steaks soon. tee ee eee 215,113 255,669 = Ao) 
Garages: 2 Phen ane tates 5s Adina d ae aiehue cies mle eee 47,835 47,835 tie 
Automotive parts and accessories stores .............. 73,250 + 14.5 
Men's: clothing’ stores® 2°28. Baa eaae ae ee ee 52,654 + 12.8 
Women's clothing’ storeseas-. #83 27325 he! See 94,663 7 alo:2 
Family" clothing’stores: Se oe. =. hie en, See SPR 92,145 12.6 
specialty ‘shoe’ stores: . f9a8 iis SON Oe 9,674 
Family shoe stores: . Fae. SIOo: Se a) Ree 46,019 ar Sh) 
Hardware: SlOleS:. <4 2 4cec.2 505 tuk cee aos kee 46,833 32 AL 
ee eA He i te eS er OD 58,246 ae ANS 
Household appliance stores ......................... 14,571 + 19.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 525713 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 94,286 140,695 steed 
Book: and: stationery stores’... ... ...< See. See 11,830 26,550 an). SHS) 
PIONISISHee x5 ban ciesn ee wes coy nak Ok oe Soe 14,480 14,480 + 14.8 
SOWSIOLY SIOLES of fis chasis emo Sw Ss ts veo 6 5 14,735 26,962 41,697 1612 
Sporting goods and accessories stores................ 10,018 46,341 56,358 sp 1 tale’ 
Personal accessories ‘storesss4 2 282 APIS ey beens 20,314 37,764 58,078 te 1.9 
AllOther SlOreSs . ys wis Gare vv 4s:s's\< SO I 260,033 188,356 448,389 et l9 
All stores... cies sdate sss. POO BS eee 1,313,854 6.4 | 2,087,013 3,400,867 + 10.1 


- 39 - 


ESTIMATIONS REVISEES 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1986/1985 = 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 245,872 .9' |iEpiceries: = Boucheries=. lew. 2olmouw:). aeaata.notencine 

x 84,945 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
3,103 : ; 56,061 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
215,057 215,057 E72 RGNAMNASUIMAGASIMS arc ceeck as ah sv on oes 3 or arich cy fa xi oy AN ON 
x 6,506 .9 | Magasins de marchandises diverses .................-. 

= : 949 : Magasin COM OT AUG coe os ok wh -5i9 hiss cho hicnictise 5) 45 wo ee ROR 

x 13,449 (2x IBAZ ANS x dere -netcr rst Focebar sd dstctions saflst an op ah stra dit oti ne RRM ee CRN 

- 199,285 199,285 + 14.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 4,780 , 4,780 .0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
27,074 Me 83,087 : 110,161* el: TROtAtlONS=SEMVICEN. a0 3 A. ceaper cr cect Ge Setar ar ako) wd ST ee 
- 13,087 ; 1G087? = +" (O16) IGALAGESS 4.nsreo sn eadome te dori ke dchon waserste so SOR 

x 23,116 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
15,592 24,606 - 10.9 | Magasins de vétements pour hommes ..............5-. 
29,257 49,865 Magasins de vétements pour dames.................-.. 
33,577 : 42,607 Magasins de vétements pour la famille................. 
3,838 ae 7,298* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
20,200 ; Le PXey hate .O | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 24,628 LB QUI CAM CSS ae yrosica cba cece srae any och ok Sar eis) suse 
7,871 19,104* A 26,974* ..«) || Magasins: de: Meubles’ a:3)5...5 2 2+. See ees, Sheets 
Xx Xx X Magasins d’appareils ménagers....................55- 

Xx x Xx Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
S1,27.7. 49,603 : 80,879 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
10,378 : 4,001 14,379 Libraities: et: papeteries: ...-..5 1-0. ae. 4S. Des oa 
= 6,772 6,772 TLSUINI SLOSS cay on pave pecs toh hetey Hot aera) NaS seliee'enes. rane RO 
10,245 12,879* ste 23,124* BijOULQNI OSs eistanay os art ct ck tors Math oh ct oy «aio iar a AER EE 
5,114 16,455 21,569 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
14,011 : 14,131 : 28,142 .0 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 
174,728 ‘ 81,502 : 256,231 MOUSHIOSTAUIIMES MAGASINS worst psy crater cncecse ciel «eRe AOSD REN eS 


779,373 : 838,802 x 1,618,175 Ensemble des magaSins...............200+eeeeeee 


TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation | Ventes Variation 

No. 

1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 604,753 244,295 

2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 109,320 105,188 

3;("All- other: food’ stores: .. . 22etns, hae. SS Be) ee 16,717 78,532 

A Denartment? StOneSe i. cai od aeleie ai cver ehonaks. 5 Rea EOE 771,242 

5 | General merchandise stores .................2-0--000- 123,299 

6: HGOMEH al SIOLESS eae 5, sesreccred oe xys's lata 9 «os RR Re ae 

TANBN ATIGUV a StONOS irk 355 cue, eyes -ncen doi dooce on wc Sue oy oneutortots oltec ce 

8 }iMotor vehicle; dealers: :... .... eee. See ee 

Sr WUsedicar dealersy:.... <= See ea ae EOI ace, ee 17,483 
HOM PServiceystationse. «sc. cetiet-cen eydps cent, ca x9 arse) eRe 115,795 209,462 
NAN GAT AGES pr cas cach ace etch serch ad's coca te as nicest ooo een a = = 47,497 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 3,427 * 160,547 
13% iMen:sclothingestores: Serseicen lor) e reer es eee 57,834 37,893 
143/:Women:s:clothing storesseiee ia eine eae ee. Cee 116,208 45,226 
153 |iFamily. clothing, storessve-s eo) et ae es Bee 70,269 22,054 
1G: |;Specialty: shoe: stores ...xiadeays.cen nates eis See! 6,129 3,692 
dv? (iFamilyeshoe:stores’. «what 6: Roa ate ne ee See 39,126 11,294 
TGF MIarAWare SIONES 3... 6. av dea we ina > oracs en ach 0 EO x Xx 
On mouseholdkturnitureyStoresie.. 1... «1 Seen ee arcane ee 20,962 43,290 
20 | Household appliance stores .....................00.. 7,043 23,425 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 35,661 12,511 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 77,337 176,161 
23) |iBookvandistationery ‘stores... .:.. 1 « Meee eee 38,779 18,726 
2a ARI OMISUS be os ancy cue Payless oy cose o\nter cctv -tn sb cate oda af yee 1,200 + 19.4 26,578 
Bathe FOWEMODY  STOLOS 0, oe o.iocs oi ins; wvchtle: Ss G2 alles hes -xce 57,737 42,613 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 30,033 53,732 * 
27 |.Personallyaccessories| stores iq. eee ee ae See 76,544 21.3 71,848 
2G TANVOMIEH SOLOS asia: oS, < seo sane seinvsi-n's CUR 538,339 318,184 
29.1) . All, Stores... 5):..0 nsdinaeninnn se RE SI eee. 2,993,519 8.6 | 2,723,941 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


849,048 
214,508 
95,249 
771,242 
168,166 
27,426 
58,472 
857,665 
17,483 
325,258 
47,497 
163,974 
95,727 
161,434 
92,323 
9,821 
50,421 
41,044 
64,252 
30,468 
48,172 
253,498 
57,505 
27,778 
100,350 
83,765 
148,391 
856,523 
5,717,460 


Change 
1986/1985 
Variation 


% 


+ + + + 


+ 


' at 


+ + + + + + 


+ 


+ + + + + + + + + + + 4 


10.7 
Uae) 

5.3 

8.1 

3.0 
14.0 

8.6 

Ue) 
14.1 
10.0 

5.5 
13.9 
13.9 
13.6 
15.2 
20.3 

3.4 
10.2 
13.3 
21.6 
25.3 
14.4 
17.8 

Sire 
10.9 
28.7 
23.5 
17.9 
10.3 


= Ada 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


December - 1986 - Décembre 


Chain stores Independent stores | All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 = 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


236,012 63,746 299,758 Epicories:-.Boucheriesmr tans walwhouss eosols pathacieaens 1 
27,312 41,728 : 69,039 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
6,471 : 46,335 : 52,807 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
313,687 4 313,687 iOnl'GramdSuMaGasinSwe sive lus ess oe ie cue oo os SORORE Ce 4 
41,112 51,155 + 11.2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= : 934) HO 1E:7 | Magasingigenenaue sso oe ee ok oe oe ORI ea 6 

8,801 ae 9,466* PR MIDAZAISE Skee ora Coase eeu u ack, caine ee 7 

Xx 357,935 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 5,812 3 5,812 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
48,582 : 74,106 : 122,689 wf. | StatlONS-SCWVICOS io cogs ee eae se Pane we ur 6 ae SO SE 10 
= 13,748 : 13,748 54! | GAlAGCS Banos us ruse ee ldens os Las gae gy gaanieg or oe ee 11 

Xx 47,309 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
29,115 ; 44,382 . .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
49,684 , 76,004 Magasins de vétements pour dames................... 14 
32,673 41,939 .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
4,060 : 6,161 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
20,503 : : 25,102 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ vi 
X 11,615 516| Quincalllenesn. 6 ooo ok eos race oe hee EO eee 18 
13,075 ‘ 9 22,351 Magasins de meubles............. 0.0.0.0 cece eee eee 19 
Xx 12,117 Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 

x 26,175 ‘Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
21,405 = 98,563 * Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
17,591 ; 25,450 :2)| Librairies;etipapeteriese. |. ... RRR Aeroae 2s. cis 23 
X 10,635 S7#HIOUIISIOSM oe nee oe ecules ob ecls AOGS 24 
21,549 20,723" ae 42,272° BiOUTCTIOS Foe sero ange hates Gib ous oe OI Oe 25 
14,399 : 18,187 32,586 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
37,154 44,543 81,697 Magasins d’accessoires personnelS.................... 27 
191,061 135,666 326,727 TOUSHOSFAalIITESAMAGASING Base eas. ec ccc ano so SOMES le 2 28 
1,166,885 : 1,061,227 2,228,112 Ensemble des magasins..................eeeeeees 29 


=*420— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
December - 1986 - Decembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allothersfood ‘stores... eRe... PR FO. BR 
Department: Stores). oc secre ese eens an ae 
General merchandise stores ..................-2-200-- 
GeMeralFStOreS-. ates ices rare ceng (ans om tetare ncrace  e 
WAnletVEStOLES a3 teat. fesocceorerovcteratate tetera ate haps nck pone eee 
Motor vehicledealers «....-..<.. S922 eee ae 
Used’ cartdealersi: <1:....d ea Pe. Be 
SERVICE ASTATIOMS ioe: «rare siscs cous 1c labate thane tacks a te tee) Se 
Gal ages he rocoto hire parescnatiniestiecah dna rebar mau eal: ae 
Automotive parts and accessories stores 


Mensi:clothingrstores) See). Se Sete ek ee eee 
Womens; clothing: storeseat We. Aa eee. et ee ee 
amily clothing .storess2 "14 3. Be. Anan eee ee one 
Specialty.shoe: stores: 2 Sar SS ay. Re Eee 
Family«shoe: stores. Sea). 4). LO EES. iS ee 
FICE CWANC P SLOT OS) sce oseo ps tes te verre recs vateo va cer to neotecs te he code 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookvand stationery: stores .... ........, #9 APSR. eae 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal ‘accessories: storestycee tee eee 4,768 


All other stores 39,742 


All stores 311,437 


Change Sales 
1986/1985 - 
Variation Ventes 


74,684 
2,144* 
24,832* 


Qelee 


4,280 
33,190 
258,393 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Change 
1986/1985 1986/1985 
Variation Variation 

110,672 + 18.6 


18,055 
6,062 


if 
+ 
91,439 Teer 
+ 
+ 


12,991 0.1 

17,092 6.2 

6,152 ee 42 

74,684 - 84 

2,144 

38,281 ErQ:2 

Cole 

10,590 + 16.3 

6,025 + 19.1 
9.8 


12,833 ets 


11,710 am CZ) 


Tali + 4.6 
3,000 + 18.4 
4,354 = Ae 


7,324 + 33.2 


2,453 - 10.4 
5,651 + 14:9 
18,221 -- 
4,856 a ites) 
2,234 = LI / 
10,836 + 13:2 
7,268 

9,048 + 14.5 
72,932 ap Ucar, 


569,830 pve Sit 


———— 
O - aoaleees 


Re 
Se 
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ESTIMATIONS REVISEES 
| TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 73,165 Epiceries - Boucheries. ).)0) 62. O00 OL OPP 1 
x 10,615 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx 3,890 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
81,334 81,334 Grands;magasinS <eiee ste ck eStats ers ee ee 4 
x 5,182 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 477° Magasins*Generauxer Aen i hiscr. 6 hte os te See oes 6 
x W286" | SMP Pe. tI BaZarss an a task tae Sus Gh Bae Re eee ee Zé 
“: 40,985  - 9.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 964 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 28,735 * StationsS-Service. ni. st tetas ete eh et Seer eee 10 
= 1,494° Garagesy ii. A sch oc he mn hea bee kee RR Ae he than 8 eee 11 
Xx oo Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,671 4,412° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,432 10,393 Magasins de vétements pour dames................... 14 
6,675 6,836 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 700 Magasins de chaussures speécialisees .................. 16 
x 2,413 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= 696 Quincaillenies:* 4242422 s25e422ak ees te ek tee eee eee 18 
X 5,382* Magasinside meubles® .:2...55.. benno ee a eee 19 
X 1,872 Magasins d’appareils menagers................-..00-5 20 
x 4,171 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 10,693 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
3,215 3,889 Librairies et papeteries 2. .<...e tee. hese se ee 23 
- 1,385 Flounistes:<. G45 .ecctemce ch ote cbeatk tact Eta eS 24 
5,753 9,372 BifOUIChIOS kre a etan ties aS hb ae an eS Cee 25 
X 4,854°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,491 3,565 8,056 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
32,378 20,628 53,006 TOUS IOS auIreS:sMaGaSINS pcr. vases es st oe ee eee 28 
249,830 133,935 383,766 Ensemble des magasins....................--20:: 29 


No. 


28 


29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indéependants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 82,930 ae KS) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,134 ore 
Allkothers food Stores)... .peeyetatex ae eee entre een aeons ieee 4,876 Be C2) 
PSPANtMOEMURSIONCS es 6.8 aps ocr. Seeoueiecs aeons. «ue SRR Oe? 59,285 ta OST 
General merchandise stores)... 2.0 .ps we ame as eae 1,516° 17,009 = 9 


GeneraleStoreSin och 5. ccie cy Sessa aise 2 at eee pee era 17,581 28,612 + 7.6 


WallOtVgSlOl Seki nara clata Gite: sccceind sade deo os cee 772 8,181 = eae 


Motoravehicle..dealers:......: cca a ee esate ae 83,540 83,540 + 5.7 


Used) car.dealers: ...; ....asertachnn Seer oats ee oes 978° 978 
SOMVICEZSTATIONS opie oi es.g 0 iis ah ssa stoi.) hdc eee eee 13,980 18,739 = 2a 
GATAGOS By oe eae ge Merce Sie pacha ie sek erache oon eee ae 3,283 3,283 - 15.2 


Automotive parts and accessories stores .............. 10,232 


10,900 ar ew) 
Menis. clothing: Stores) aihacaci. susree otters ote ees 7,661 + 14.6 
Womens: clothing Stores saa. acres arene ce aes 11,581 + 98:3 


Family clothing stores ............--ceccccececeeeees 9101) sxkane 


Specialtyshoe: stores). chase opkeunasec eee an erie 445 ar Uf 
Camilyssnoe. Stores.) atpiise!..iirssnes wars Gane cs eine 2,924 - 4.4 
ALG WAOUSIOL OS oh os. cc a vs. bind ss dat oa Re 7,040 ap Uc 
Household furniture. stores... . 2... » - d¢uplocke Bbaenbeenn 3,596 = 56 
Household appliance stores: . scxhwencace oh nena hore 166357 BE atvZ0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,800 ta Was 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 24,040 idee 
Boo and: stationery stores... ....2. : .satietaenen ss See 3,922 + 45 
COLES A i ee 2,070 + 8.3 
CENCE ESIOLOS fo oo. is hike Dany so dips Suns oe 10,472 tz a O14 
Sporting goods and accessories stores................ 9,698 ap leb?s 
Personal accessories: StoreSiins nn sua Bae eses seh. chee 1,478 3,615 5,093 + 23.4 
AIL ONOK) SLOFOS «x iol’ «= acckions sk gener eh aetna eaten 34,654 30,585 65,239 A527, 

All StOPOS io: i io.cc acai neues Oe. ee ee eee 238,022 264,789 502,811 + 8.3 


= MAS ws 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


December - 1986 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


153,920 39,165 193,085 Epiceries: SBouicheries:. bes. gainecow). seule srotncidinnl 1 
UL sets) : 28,324 ; 45,659 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,675 13,317 14,992 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
231,051 231,051 GranGStMaAGasiMS sce cus capes eno e nkeo 211 MT ee 4 
18,754 28,130 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 55,536 MagaSinSVGCMenaUX scs< A «aco wes oon fo be wla ts 1 Re one 6 
10,943 N25203 Owes IO SAR INBAZAMS 6 cs ovstsne cust ee aeicne nda raNots wiry cus meena PR 7 
Xx 221,533 Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 

= 3,294* 3,294* Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-- 9 
22,702 42,183* 64,885 * StatiONsS-SIMICE : cs oc a ieeeeiicis pale wtcis dia whisnon Ree. RR Re 10 
= 4,784" 4,784* (GEN AGES Beene ene i otha des vai fang aga ao v5 11 

3,523 24,605 28,127* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,531 11,706 26,237 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
30,421 8,243 38,664 Magasins de vétements pour dames................... 14 
25,696 7,134 32,830 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,363 726* 2,089 * Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
7,345 2,461 9,806 Magasins de chaussures pour la famille ................ ile 

X 13,454 QUI CAIN STIS Sos orerearcats se we rer ss mists ee Merce ets EN 18 

3,595 8,369 Magasinside:meubles .)..... ...1¢ eee eee. Ge 19 

x 6,327 Magasins d’appareils ménagers..................-00-- 20 

x 18,432 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
20,390 75,748 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
10,950 14,169 bibrainestetipapeteries: <<... ete. Bie 23 
X 8,290 FRIQUIISIOS < Areyreperenarcctetett ott aden ok cknciauac. osu E 24 
17,268 13,593" 30,861 * BIGUROTLOS | cistaonp inven eaxartarattersd aa Scie cali sins SRO: dE 25 
8,284 20,056 28,340 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
16,144 9,152 25,297 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
127,732 75,706 203,438 TMOUSHESAUTFES IMAGASING . aie chee went ane = I 28 
805,422 640,208 1,445,631 Ensemble des magasins....................0e000- 29 


~ AG = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1986/1985 - 1986/1985 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 189,681 275,823 ap = tes) 
Grocery eenietionedt and! sundries®stores®ei...2 tae 17,325 58,850 + 14.5 | 

Allzother: foods Stores. - See Ae. ee ee SI 6,643 33,769 + 24 
Departments Stores 5 satan <2) 5 2 dn aa 2 tener ene eee oi 281,695 281,695 te ea 0 
General merchandise stores .................--.-005- 17,761 24,783 Eigi.2 
GeneralsstOres! <5... een oe as os oe SR, 10,469 =48:6 
NV anietymSIONGS 5 aga anon a us ses ado Soe (h eves ous aca) /e 2 ere 13,699 tO: 
Motor<vehicle: dealers. ...... . Sees Cee Ae 191,585 + 4.0 

Used! canidealers’ =:....:... 2: Pee eee 6,578 
SONVICEEStALONS | 5 ah. e.iei8 ayes, a6 Skee im 2 cera oh ee ooo 89,226 - 11.4 
Garages sararun oy chars caneteraiey «oti dds LARS eae 8,777 ap HS 
Automotive parts and accessories stores .............. 24,456 + 23.8 
Men;s: clothing, Stores sis: Stns Sate oe aun Eee 19,795 SAI TASS: 
Women;saclothing) Storesmmers arrester a ea eons 43,639 0:6 
Early:.clothing, storessv net 2), MM) aeeas a Sere 33,860 + 19.2 
Specialtyashoe. Stores Saanics as Ben isaieeie Sa eee 2,731 + 226 
Eamilyeshoe, Stores: Svaikes a. a. Pete SN 8,881 + 18.5 
PJAN CWA On STOLCS Avia Sis o od, oer Onda a) aes eos Stare Se 10,505 - 83 
2 hada 2 ao ee 13,237 - 18.4 

household) appliance: stores®s22a). 2. . den. eee 3,500 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,392 =p 240)76 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 95,735 Fel 320 
Book; and stationery. stores........... . Soe eee 16,066 + 14.8 

PAM OINSES tar ah) oehg oan Sid wines dw ices Wd 0G es 6,787 
OW OUOTVESIOTOS - 3) roa ia sin winked oe 9 0 als na dm 0 14,989 17,696 32,685 =a 2-9 
Sporting goods and accessories stores................ 7,932 17,052 24,984 - 7.9 
Personal. accessories, stares. 2.1 14,485 19,157 33,642 ap IHS) 
All OMNOY SIONS > scene ie os, oss oc PR I e E 130,820 77,266 208,086 ae U6 
ALL SIOTOS. oo. = 5 6:8 eine ans, SO ES. 874,358 709,874 1,584,232 + 6.4 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 
5,156 
166,243 


Xx 


10,492 
18,151 
12,560 

x 


x 


10,723 
69,759 


491,880 


Change 
1986/1985 
Variation 


ER AP! cs 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
December - 1986 - Décembre 


Independent stores 


Sales Change Sales 
- 1986/1985 - 
Ventes Variation Ventes 


126,033 

33,119 

23,759 

166,243 

7,545 

x 

1,245 

102,862 

3,361 ° 3,361 * 
31,520 48,064 
6,390 6,390 
11,137 
11,932 
26,482 * 
16,646 
1,205 
4,603 
3,236 
8,077° 
1,788° 
5,688 
47,057 
8,610° 
3,387 * 
21,332 
x 

8,109 18,831 
38,767 ° 108,527 * 


339,252 831,132 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1986/1985 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Enicenes=— Bouchepesia stay ate 2 sie as oy et 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GranGsamagasins xerperys oi sigan susie ae eee areca 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins GGmelauUxenn atic scniceue rnc iow eee kaa ae 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


Stations-service 


Garages 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames ................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleriosnepaasee mrs tis coer er eae eae 
MagasinsiGemeubles s .).16...5.5.+ = autechenspulecke naire Saasapdtseace ks 
Magasins d’appareils ménagers...................000- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
ibramtesretpanetenies ose neke ciate busier eae 
FIGULIStOS Shaner ec: = Sent rs oC ecueesy Scene on eye ho 
BOUTCTIOS hea vase tencucte tiers sch 5 ciara et aad oe a ae 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..................-. 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins..............--.eeeeeee05 


ETAp" = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


December - 1986 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1986/1985 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 11.3 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 

AllgotherefOocestoresss cauace cme cet ore meets Serer tere ts 13 

Department®stores 2 ae hc ane oe vom ree ee cee - 
General merchandise stores .................-.-2000- Xx 
Genernalestores cic eee cn io ce See RET: ee ene + 9.4 
Manietys Stones tant. fisncins dicsaenertc oie 9 niraoniace cn woes eee teem Xx 
Motors veniclesdealersmit. 11 eer a ie ne re eee Oe 
Usedicardealerss sine cn ete ee ee So eee seen X 


ServicesstatlonSiwee ee Ce a ee eee eee 


Garages erm e er eee ee re ee nn ceeet na bh Tete eee: x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men'srclothing*storeSteecre act aati cece re ae cn tee x 
WomenstclothingustoreS sec. oases coe tin ee x 
RamulyScloumngnStOreS ees ccna ae ete cnn eee : ; - 0.4 
SpecialtyashoesStores waren. centers eee sioroae se een x 
FamilvashoesSiorest waeucetc ecco ee eae eee X 
ardWal CORSIOLOS Sarat tern eae ne ne eng ee 5:9 
EI I Co Ra PIN ce en ne x 
mouseholdeappliancesstores™=me ns. sce nee eo eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... “ities TS: 
Book and stationery stores........................-- x 
GIONS Steers as os aed Se ne oo oe X 
DOWONOLVESUON OS. oo sods serene oe ce x 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories: SIGres s,s... eee re ee SA UCST 
AUPOMNE Sores 3 I cso oe eee ee ee fe Ol5 


AUStOres®. Soe Lae ee Le ee + 6.8 


= 49, .= 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
December - 1986 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1986/1985 - 1986/1985 - 1986/1985 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
1,467,887 767,780 2,235,667 Enicerios'= Boucheties 2025 so. ylals oc Shenae ovens 
171,600 467,924 639,523 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
32,580 234,337 266,917 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,945,296 - 1,945,296 Grandsamagasins rarer cet es oo Soe eueiia Oe ror 
236,599 88,323 324,921 Magasins de marchandises diverses ................... 
_ 98,082 112,674 210,756 Magasinsiqenerauxtnn. cevmiciciss ons: cise es tie neice 
172,564 24 IT hots) 194'3 1 OME ah O'Os | DAZAlSt rer acters otra aoe ciate ons ean eee eenseaeee 
26,196 1,970,530 1,996,726 + 6.8 |Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 55,001 * 55,001 * Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
230,315 645,750 876,065 Stations: SEmnvice wa crete ered ay oneaaiet a eens eee ee 
- 119,335 119,335 (GAT AGES Rete aso eure ES Ete oc pser nts lewis css 
18,609 332,537 351,146 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
127,095 98,017 225,112 Magasins de vétements pour hommes ................. 
271,495 122,114 393,609 Magasins de vétements pour dames................... 
215,828 87,905 303,734 Magasins de vétements pour la famille ................. 
14,676 11,749* 26,424* Magasins de chaussures spécialisées .................. 
99,782 30,526 130,308 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
24,512 112,531 137,043 Quincailleries se yrte 5 <5 ee apes = erento Sevnioemenh ds eas ea 
| 46,962 121,436, 168,398 Magasinside'imeubless 2.05... savas sc acens osm seer 
9,362 53,462 62,824 Magasins d’appareils ménagers................+..0005. 
72,675 78,341 151,016 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
PN bon kts 473,825 685,341 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
86,531 47,845 134,376 Librairiesietpapetenies sc s.ccsmg ets oak ace recent 
2,476 63,745 66,221 RlotinisteSmetn crsaces oon a ier aero etek tee 
130,217 116,653 246,871 Bijouiteriostya ces vert scions eater erer re sete crate ite 
63,238 157,243 220,482 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
136,383 155,911 292,294 Magasins d’accessoires personnels..................-. 
1,216,642 779,050 1,995,692 ous: lesrautres MaGaSMSma sass acs as ioe hee 
7,129,120 7,326,297 14,455,417 Ensemble des magasins.................-.e++e0:. 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 
1987 1986 
Januar yP January February March April May June July 
JanvierP Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) BNE 2,002. 7 Ze ONS Ze Oiler 2 Pc I 2,065.3 ZO AO OT loth . 
2 Grocery confectionery and sundries stores 663.8 562.6 576.6 574.2 588.1 610.1 583.0 586.4 
3 All other food stores 242.0 205.1 208.2 209.9 217.8 7a 2) 220.2 /if be 
4 Department stores 1,038.7 1,046.9 TOS 74 1,058.5 A, OSGa6 1,059.8 1,040.1 1,049.0 | 
5 General merchandise stores 245.8 242.5 2222 25 Bez 236.7 2552 234.5 237.0 
6 General stores 182.3 17238 (Heics 175.6 ip (Wile vile: 2 
7 Variety stores 90.9 108.9 106.1 (Oa) 110.4 105.8 102.8 103.5 
8 Motor vehicle dealers Zi OOte, Jae SOS), 5) 2,350.8 Wi f23)\\5 7h ZeolGel 2,336.8 LoL O ee 2,482.3 
9 Used car dealers 76.1 57.4 DING Slo” 64.7 61.9 65.6 64.6 
10 Service stations 867.0 9335.5 D555): Diss 898.4 89959: 892.4 882.7 
11 Garages 126.7 W208 125.4 T2852 1EAled 130.5 Wse9 1B352) 
12 Automotive parts and accessories stores 266.1 Zo Te? 244.8 254.2 249.5 248.8 263.4 244.2 
13 Men's clothing stores 122.0 110.6 (Wad 114.7 116.9 116 115.6 116.5 
14 Women's clothing stores 267.5 241.2 237.6 242.6 247.3 245.2 246.3 248.6 
15 Family clothing stores 176.8 159.8 165.4 167.3 164.9 168.8 V6DeZ WiZez 
16 Specialty shoe stores 21.4 17.6 18.0 18.6 12eZ 18.5 21.0 19.6 
17 Family shoe stores 100.4 92.8 94.0 iia Odes 96.1 iee 98.0 
18 Hardware stores 120.5 OFZ 102.0 104.6 108.7 108.0 110.2 116.1 
19 Household furniture stores 148.4 131.4 135.1 138.1 140.8 140.1 NOS. 144.1 
20 Household appliance stores 50.1 48.9 DOs 1 51.8 Ulery 50.1 48.2 49.0 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores WAlg 7 Cyl DSi 96.3 99.5 104.4 107.9 Utitee?: 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 537.4 485.8 489.7 486.7 492.1 494.3 486.0 500.8 
23 Book and stationery stores 72.4 61.8 61.5 63.1 62.9 63.5 64.5 64.9 
24 Florists 48.5 40.4 41.2 40.2 43.5 41.5 42.7 45.6 
25 Jewellery stores 9209 81.8 82.4 81.2 83.3 84.1 84.9 88.0 
26 Sporting goods and accessories stores 183.9 161.5 {EQ o> 160.4 164.5 165.9 168.1 174.6 
27 Personal accessories stores TAS 15 5)a 2) 1504 154.6 156.8 161.0 161.8 165.2 
28 All other stores 1,414.6 NglDLe? UgaTDes 2) 1,304.7 1,331.0 {pea lesio) 1,52 5—2) 1,356.0 
29 TOTAL ALL STORES 11,978.6 11,244.6 itieaZibent qa 2912, 11, 501.6 11592362 11,474.6 limon 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 205.6 195.1 {kere 193.8 196.9 1Ean9) 198.7 198.6 
31 Prince Edward Island 50.0 45.3 46.4 46.3 47.1 46.9 46.6 47.9 
32 Nova Scotia ea) 390.8 404.5 390.0 393.0 399.8 398.9 396.8 
33 New Brunswick 300.4 282.4 286.3 280.4 280.1 284.8 284.1 286.2 
34 Québec 2,962.3 2,726.0 2,825.0 D820 7 2,869.5 ZOD, 2,857.9 2,936.6 
35 Ontario 4,623.3 4,243.1 4,267.9 4,274.1 4,437.3 497. 4,301.6 4,475.1 
36 Manitoba 465.3 462.9 452.6 449.7 453.7 449.4 451.4 447.6 
37 Saskatchewan 432.2 406.0 405.6 405.5 423.2 419.8 413.3 420.7 
38 Alberta 1,183.8 iieuioeS 1,204.0 1,188.3 1,183.8 1,184.0 Gill ed 15183561 
39 British Columbia OG al 1,243.3 M240 Wi 2o Da 1,258.4 1,266.7 1,269.0 1,301.4 
40 Yukon and Northwest Territories 33.6 33.6 33.4 Bia. 32.8 32.8 EM eb) 32.4 
41 Montréal CVE 7/ 1,284.2 peels V4 7 76.4, 1,346.7 1,347.4 1,403.7 
42 Toronto (ZEIGE 1,580.2 1,584.7 Ase sics) 1,650.3 1,643.8 1,608.6 1,691.6 
43 Winnipeg 301.3 303.4 298.6 2995 302.3 298.9 295.4 291.6 
44 Vancouver 670.7 629.6 624.3 636.8 648.1 653.2 659.7 672.6 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1 ) 


Canada 

1986 

August September 
Aodt Septembre 


October? 


Octobre? 


Per cent change(2) 


millions of dollars - millions de dollars 


166.4 
1,378.7 


11, 838.1 


198.8 
48.3 
396.7 
292.4 
2,972.4 
4,545.4 
453.3 
419.9 
1,185.2 
1,296.1 


33.7 


1,430.2 
720.9 
298.3 


671.8 


(7) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par 
approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 


12,013.5 


199.5 
49.2 
405.8 
294.1 
2,963.6 
4,635.3 
454.5 
420.1 
1,191.9 
1,312.0 


32.8 


1,406.8 
A162 
297.6 


684.0 


11, 857.9 


200.6 
49.4 
406.9 
297.0 
2,938.3 
4,575.5 
460.0 
421.8 
1,158.8 
1,295.4 


33.3 


1,376.0 
1,741.9 
302.2 


671.4 


1985 

Variation 

procentuelle(2) 
November? December? December Januar y/ December/ 

December November 

1987/1986 1986 
Novembre? Décembre? Décembre Janvier/ Décembre/ 

décembre novembre 

1987/1986 1986 

No 
Genre de commerce: 

Zilia iz 2,142.8 2,017.8 -0.1 -0.6 Epiceries - Boucheries 1 
613.7 629.4 538.3 +5.5 +2.6 Epiceries, confiseries et articles divers z 
230.1 RE Gf 204.8 +4.7 +0.5 Tous les autres magasins d'aliments 3 

AO7S59 1,073.4 1,046.3 -3.2 Grands magasins 4 
269.3 er) ZOD), > =3.2 -5.7 Magasins de marchandises diverses 5 
Woe 181.3 173.4 +0.5 +1.2 Magasins généraux 6 
NOT. 7 105.7 109.4 -14.0 +3.9 Bazars 7 

Lig DD Lil) ZeaZ9. D5 Z5529..8 -1.9 +4.1 Concessionnaires d'automobiles 8 

67.7 73.8 56.3 +3.1 +8.9 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
861.4 858.6 964.6 +1.0 -0.3 Stations-service 10 
T2852 Zi Zee -0.5 -0.7 Garages 11 
ZU aN WI De) 249.9 -2.5 -2.2 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 2 

biles 
124.2 I22E7 AAA -0.6 -1.2 Magasins de vétements pour hommes 15) 
265.9 266.9 25951 +0.2 +0.4 Magasins de vétements pour dames 14 
177.1 181.9 162.9 -2.8 +2.7 Magasins de vétements pour la famille 15 

21.8 LID 18.1 -7.9 +6.7 Magasins de chaussures spécialisées 16 
ANOZ 1 96.5 92.5 +4.0 -5.5 Magasins de chaussures pour la famille 17 
116.6 109.6 101.6 +9.9 -6.0 Quincailleries 18 
149.7 149.8 133.8 -1.0 +0.1 Magasins de meubles i 

49.3 50.1 46.8 +0.1 +1.5 Magasins d'appareils ménagers 20 
115.3 AES 7. 103.4 +1.7 +3.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
524.6 532.9 478.8 +0.9 +1.6 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

69.1 69.7 62.8 +3.8 +0.9 Librairies et papeteries 25 

45.0 44.4 41.3 +9.2 -0.6 Fleuristes 24 

ODL. 86.8 80.5 +7.1 -6.4 Bijouteries 25 
190.9 188.7 166.5 -2.5 -1.1 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
171.6 175.5 1) 35S +1.5 4+2.3 Magasins d'accessoires personnels 27 

IS S7/S)506) 1,395.6 52S) +1.4 +1.2 Tous les autres magasins 28 

11, 886.8 UiUpee baer! 11,294.6 -0.1 +0.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
204.8 208.7 192.0 -1.5 +1.9 Terre-Neuve 30 

48.9 Sih. 45.7 -2.5 +5.0 fle-du-Prince-E douard 31 
408.6 ai. 2 380.8 +0.6 +0.6 Nouvelle-Ecosse 32 
296.3 301.5 72]}2)5>) -0.4 +1.7 Nouveau-Brunswick 33 

2,934.2 2,962.4 2,744.4 - +1.0 Québec 34 

4,600.6 4,629.4 4,240.3 -0.1 +0.6 Ontario 35 
452.8 464.0 449.8 +0.3 +2.5 Manitoba 36 
431.9 429.6 398.6 +0.6 -0.5 Saskatchewan 37 

1,189.4 1,184.8 1,183.5 -0.1 -0.4 Alberta 38 

A722 7/8) 297.5: 1,215.4 +1.6 - Colombie-Britannique 39 

3209 34.5 33.0 -2.6 +4.7 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,363.4 1,365.4 1,288.8 -2.6 +0.1 Montréal 41 

1,743.6 ioe. 2 1,584.7 -0.1 +0.6 Toronto 42 
ZPD 304.3 300.9 -1.0 +2.1 Winnipeg 43 
663.7 667.5 622.5 +0.5 +0.6 Vancouver 44 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


le facteur combiné 


TABLE 26. Retail Trade, by 
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Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 
1987 1986 
Januar yP January February March April May June July 
JanvierP Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) Zy2Ze4 2,024.7 1,829.3 Une ewinw/ ee. 2,304.2 1,994.8 2,070.0 
2 Grocery confectionery and sundries stores 614.1 514.4 488.6 536.8 567.9 649,4 619.5 653.1 
3 All other food stores Pe TY | 179.8 At Bien 204.5 207.3 Date t 230.1 Za5 
4 Department stores 768.2 762.1 696.1 900.4 976.9 1,083.5 959-1 927.6 
5 General merchandise stores 203.8 204.7 161.8 21 tet 224.5 235.4 22029 208.0 
6 General stores ares) 146.8 139.4 160.4 167.1 189.3 VET 182.9 
7 Variety stores 61.9 72.0 Til. > 95.8 95.8 tite 100.1 96-9 
8 Motor vehicle dealers 1,840.2 1,867.6 2,\032 55 2,303.0 2,868.4 Zo Leo 2,662.2 2,614.1 
9 Used car dealers Suis 42.4 49.5 64.9 79.4 74.3 76.3 70.6 
10 Service stations BS257 892.9 837.6 883.2 852.4 2 Ted 913.0 936.6 
11. Garages 114.8 TSS 105.5 116.9 139.4 142.1 15957, 144.4 
12 Automotive parts and accessories stores 190.5 170.9 149.5 191.8 257.4 309.2 306.6 Pi, hs es) 
13 Men's clothing stores 100.8 90.4 67.7 89.0 106.4 130.3 115.2 94.5 i 
14 Women's clothing stores 224.9 198.5 161.4 211.6 248.2 265.8 241.7 226.1 
15 Family clothing stores 136.8 I20e7 108.0 146.6 159.0 174.0 15728 149.8 
16 Specialty shoe stores 21.0 17.0 Zee ey 19.8 20.1 20.2 18.5 
17 Family shoe stores 23° 7 69.9 Se | 78.4 103.8 109.7 93.0 83.3 
18 Hardware stores 89.3 71.4 64.6 78.2 100.2 135.2 135.0 136.0 | 
19 Household furniture stores Vesiws 118.1 108.0 129.0 fi eI574 147.2 146.5 145.7 ) 
20 Household appliance stores 47.0 46.0 40.3 46.3 46.6 50.8 44.5 48.7 | 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 109.1 85.4 74.6 89.8 89.8 102.7 104.6 123.4 | 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 527.9 474.9 449.0 464.5 471.8 494.7 469.8 483.5 
23 Book and stationery stores 65.5 I) ts D 56.8 52.6 56.5 54.8 54.9 
24 Florists 36.4 30.4 43.7 42.2 38.2 63.0 43.7 EI) 
25 Jewellery stores 63.2 54.8 5ZaD Sy aa ed! 80.8 (83 76.1 
26 Sporting goods and accessories stores 139.5 T2253 106.7 Verre 186.4 [a led Vii oye) 215.6 
27 Personal accessories stores 146.9 W257 115.6 130.6 134.1 155.4 159.0 175.0 
28 All other stores 1,164.5 1,016.4 965.6 Aen 50s 5 1, 20245 1,376.1 O12 od, 1,416.6 
29 TOTAL ALL STORES 10, 366.1 9,688.5 9,216.9 10, 547.2 11, 589.7 12,683.35 11, 789.6 11, 899.2 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 166.3 156.7 153.4 175.6 199.0 219.6 202.0 210.4 
31 Prince Edward Island 59.8 as) 35.0 38.5 46.9 50.8 49.9 56.7 
32 Nova Scotia 349.0 325.4 319.6 BS le> 59.8 435.9 409.2 412.0 
33 New Brunswick 250.4 233.4 225.4 Zo oan 278.7 316.2 294.0 297.6 
34 Québec ip oh sp) Zea 7) del ee 75-8 eT | Z59BD oS B21 heD 2,933.0 2E9B4<2>. 
35 Ontario 4,002.5 3,667.5 3,440.3 3,946.2 4,370.1 4,803.5 4,478.8 4,515.9 
36 Manitoba 404.5 BOTA 367.0 420.4 459.3 488.4 458.7 445.4 
37 Saskatchewan 380.8 356.4 328.5 369.0 422.2 452.5 431.0 427.5 
38 Alberta 1,054.7 1,065.8 997.6 1,125.6 1,166.7 1,263.4 TyZO 755 1,185.7 
39 British Columbia Tait. Ol 1,093.9 1,026.4 1,178.3 1,235.0 VST .5 bine: 3 hy) yoo t 
40 Yukon and Northwest Territories 27.6 27.4 26.1 30.6 30.5 34.0 35-0, 34.6 
41 Montréal 1, 15523 120.5 1,103.0 AV 27764 1,414.8 19525641 1,363.0 1,369.6 
42 Toronto Up see ee. 1,401.8 AgouGed 1,505.8 eGo) ok 1,764.6 1,650.4 1,643.3 
43 Winnipeg 267.1 266.8 242.1 282.1 301.9 522.5 294.6 283.6 
44 Vancouver 607.0 566.2 524.6 602.7 639.1 688.7 663.3 Gi2Z 52 


a 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 


1986 


August 


Aott 


September 


Septembre 


Per cent change 


millions of dollars - millions de dollars 


11,893.3 


204.4 
54.0 
410.3 
298.3 
2,971.4 
4,521.7 
452.3 
426.3 
1,184.0 
1,335.4 


35.2 


1,378.0 
1,648.0 
293.7 


665.5 


188.4 
46.5 
390.7 
282.8 
2,847.5 
4,425.0 
442.5 
410.8 
1,148.1 
1,284.3 


34.5 


1,348.4 
1,680.2 
289.0 


667.4 


1985 

Variation 

procentuelle 
October November December’ December January December 

1987/1986 1986/1985 
Octobre Novembre Décembret  Décembre Janvier Décembre 

1987/1986 1986/1985 

No 
% % 
Genre de commerce: 

2,187.0 Dell is6 2,235.7 2,064.0 +9.7 +8.3 Epiceries - Boucheries 1 
610.6 581.3 639.5 546.5 +19.3 +17.0 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
ZOO, 220.0 266.9 250.00 +21.0 +13.3 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,084.1 1,356.4 Ue 456> 1,833.9 +0.8 +6.1 Grands magasins 4 
278.7 352.8 324.9 318.0 -0.4 +2.1 Magasins de marchandises diverses 5 
179.0 172.0 210.8 195.2 +7.5 +7.9 Magasins généraux 6 

98.1 116.2 194.3 196.0 -13.9 -0.8 Bazars 7 
2,608.7 2516558 1,996.7 1,867.9 -1.4 +6.8 Concessionnaires d'automobiles 8 
Died, 61.9 55.0 39.6 AG eis Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
898.2 860.0 876.1 974.9 -6./7 -10.1 Stations-service 10 
140.6 130.9 A19eS 115.5 -0.6 +3.3 Garages 11 
260.7 S212 Bolen 304.8 +11.4 +15.2 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- iz 
biles 
We 165.2 225.1 201.4 +11.4 +11.8 Magasins de vétements pour hommes i123 
277.8 288.2 393.6 347.3 +13.3 +13.3 Magasins de vétements pour dames 14 
180.6 196.8 303.7 263.8 412.3 +15.1 Magasins de vétements pour la famille 15 
Z2ieo 24.9 26.4 19.6 +23.2 +35.0 Magasins de chaussures spécialisées 16 
108.4 134.7 130.3 124.7 +12.6 +4.5 Magasins de chaussures pour la famille 7; 
Welas 114.4 137.0 12552 +25.1 +9.4 Quincailleries 18 
164.7 162.5 168.4 150.0 +13.2 +12.2 Magasins de meubles 19 
51.6 53524 62.8 57.4 +2.2 +9.5 Magasins d'appareils ménagers 20 
121.6 119.6 151.0 226.2 +27.7 +23.5 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
523.6 51s 685.3 604.6 +11.1 +13.3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
62.3 76.3 134.4 Seu +21.3 +12.8 Librairies et papeteries 23 
BIG 36.5 66.2 60.2 +19.8 +10.0 Fleuristes 24 
TI eZ 106.5 246.9 226.8 +15.3 +8.8 Bijouteries 25 
136.1 150.8 220.5 184.7 +14.0 4119.55, Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
165.1 Ai 292.5 252.4 +18.7 +15.7 Magasins d'accessoires personnels 27 
Tetskloe) 1,442.4 Ge sa7 1,749.1 +14.5 +14.0 Tous les autres magasins 28 
W2S 22156 12,218.9 14,455.4 13, 300.3 46.9 +8.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS Zo 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
206.7 212.9 Wesel Js 230.5 +6.1 +12.4 Terre-Neuve 30 
50.7 47.9 61.9 53.6 +10.6 +15.6 Tle-du-Prince-Edouard 31 
418.5 421.1 504.6 465.1 +7.2 +8.4 Nouvelle-Ecosse 32 
308.1 307.4 366.7 328.2 +7.2 +11.7 Nouv eau-Brunswick 33 

3,064.7 2,945.1 3,400.9 3,088.6 +8.1 +10.1 Québec 34 

GI 3261 4,806.6 Dig Nile Se SVG | +921 +10.3 Ontario 35 
477.0 464.0 569.8 541.9 +1.8 +5.1 Manitoba 36 
437.3 449.1 502.8 464.1 +6.8 +8.3 Saskatchewan 37 

1518365 1,226.4 1,445.6 1,419.1 -1.0 +1.8 Alberta 38 

sooo 1,307.0 1,584.2 1,487.7 +7.0 +6.4 Colombie-Britannique 39 

34.1 oo Pe) 42.1 39.4 +0.9 +6.8 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,424.5 1,400.4 1,618.2 dpe One +3.1 +7.3 Montréal 41 

1,789.6 1,859.3 ZeeeBeil 1,987.1 +11.2 +12.1 Toronto 42 
314.1 308.7 383.8 372.1 +0.1 +3.1 Winnipeg 43 
679.1 677.4 831.1 They +7.2 +7.5 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1987 1986 1987 
MCD in January December? Januar yP February(1) 
MDC en janvier Décembret JanvierP Février(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries Z 104.33 103.82 90.70 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 101.61 a) 85.48 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 115.46 89.99 85.98 
Department stores - Grands magasins 3 HEN ZS, 73.96 66.98 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 V2 Ty 82.91 T2662 
General stores - Magasins généraux 3 116.22 86.60 80.42 
Variety stores - Bazars 5 183.86 | 68.17 67.11 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 82a AF) VFL I 86.36 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 3 74.57 76.09 84.69 
Service stations - Stations-service 2 102.03 96.05 90.32 
Garages ; 3 Boils 90.66 84.15 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 128.65 Wiles) 60.94 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 183.46 82.59 59.74 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 147.46 84.09 67.81 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 167.02 Wee? 65.35 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 IVS.52 97.90 68.07 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 135.01 TeX Se) 59.26 : | 
Hardware stores - Quincailleries 4 T2500 74.10 62.73 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 Ni2eo3. 90.14 79.45 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 125.49 93.81 81.01 | 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, | 
téléviseurs, radios et accessoires 3 126.21 89.66 77.46 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 128.61 9BE25 9209 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 192573 90.47 84.54 
Florists - Fleuristes 4 148.99 74.98 105.44 
Jewellery stores - Bijouteries 3 284.56 68.01 63.61 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 116.85 75.85 66.63 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 5 166.53 82.45 76.07 
All other stores - Tous les autres magasins oe 143.00 82.32 an 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 120.53 86.54 81.48 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 124.21 80.89 US Ai) 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-fdouard 3 120.63 79.48 75.91 
Nova Scotia ~ Nouvelle-Ecosse 2, 22a ne. 84.37 , 79.34 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 121.65 83.35 79.00 
Québec 3 114.80 85.05 81.39 
Ontario 3 125250 86.57 80.70 
Manitoba 3 122.82 86.92 81.49 
Saskatchewan 3 TzeO> 88.11 81.02 
Alberta 2 122.01 89.10 83.00 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 AZ2012 88.84 82.75 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 5) V22e2o: 82.37 78.84 
Montréal 3 118.51 86.89 83.05 
Toronto 2 127.09 89.02 82.67 
Winnipeg 3 126.13 88.65 81.45 
Vancouver 2 124.51 90.51 83.89 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


(1) Se des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


Unadjusted Seasonally Adjusted 

Non-désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1985: 

January - Janvier 119.5 8,689.7 +12.1 UpPias +8.8 119.4 10,231.2 SBT) 8,566.9 oa 
February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.1 +2.6 119.7 10,295.6 +0.6 8,602.3 +0.4 
March - Mars 119.9 (lye alas 8,432.1 eA 119.7 1DpSkSs2 fh 8,811.2 +2.4 
April - Avril 120.1 NOB541 1 AIGA 8,778.2 +10.0 120.0 10,645.1 +0.9 8,871.4 +0.7 
May - Mai 120.0 11,763.7 +14.6 9,803.2 +10.9 119.9 10,713.6 +0.6 8,934.5 +0.7 
June - Juin 120.6 Al O67/> ne 9,176.3 +2.3 120.3 10,570.0 =e 8,782.7 oil 
July - Juillet 120.9 10,810.8  +13.7 8,938.4 +10.7 120.4 (Oka 24 8,962.0 +2.0 
August - Aodt Apt (289.78 eee C) i055 +10.9 120.7 11,001.2 +2.0 9,113.6 lou 
September - Septembre 120.9 A0,3586.5 +107 8,548.8 47.5 12) 535 10,981.5 He? 9,051.1 =e) 
October - Octobre 120.9 ViiyATSag) Sa 9,277.4 +9.2 (A 11,063.3 +0.7 9,104.9 +0.6 
November - Novembre 1215S IGE Bae: — “TeAGS 9,842.4 +9.8 WA oY 11,236.0 +1.6 O22 964 +1.4 
December - Décembre Pilot 13,300.3 +11.8 10,926.8 +8.4 122.8 11,294.6 +0.5 9,200.8 AO5s3 
Year - Année 120.6 129,446.3 +11.5 107,297.4 +8.2 120.6 i sift 

1986: 

January - Janvier 123.6 9,688.5 +11.5 7,836.0 59) 7) 123.4 11,244 .6 -0.4 9,111.1 =1K0 
February - Février 123.9 9,216.9 +9.8 7,439.2 +6.6 NZ Bez 1, 52160 0)57/ 9,189.3 +0.9 
March - Mars 123.6 10,547.2 +4.3 8,530.7 AGG? 123.2 11,291.2 (055) Oe iAsiol/ =)5 
April - Avril 123.8 11,589.71 +9.9 9,360.3 +6.6 123.5 Measles wee) 9,311.2 +1.6 
May - Mai 124.6 AZ (685.5 “78 10,176.8 +3.8 124.9 Ais S22 +0.2 9,225.6 -0.9 
June - Juin 124.7 11,789.6 +6.5 9,453.8 +3.0 124.9 11,474.6 Sue4 9,189.2 -0.4 
July - Juillet 126.0 11,899.2 +10.0 9,442.5 +5.6 125.3 Mp isat +2.2 9,354.3 +1.8 
August - AoGt 126.2 (pees 53583 9,425.3 called 125.8 11,838.1 +1.0 9,410.4 +0.6 
September - Septembre 125.7 TIpEOlo2 ails 9,149.6 +7.0 126.2 12,013. Seated 9,516.4 critter 
October - Octobre 126.2 12,221.6 +8.9 9,684.3 +4.4 Wet sess aes 9,365.67 =O 
November - Novembre 127.0 12,218.9 +26 9,624.3 <a WioSe {VARRYSoe AEP Spy ey Daa 
December? - Décembre? 126.8 14,455.4 +8.6 ih SSRs +4.3 128.1 Wee Sind +0.9 Deo Ole +0.4 
Year - Année? 125.3 139,704.8 +7.9 111,518.6 43.9 han ale sts 

1987: 

JanuaryP - JanvierP 128.7 10, 366.1 +6.9 8,054.1 +2.8 128.7 11,978.6 -0.1 9,309.1 -0.6 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix VI. 
(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice VI. 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group, Canada 
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WD 


Onnw 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1987 1986 
January January February March April May 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai 
thousands of dollars - milliers de dollars 
2,221,396 2,024,675 peVeenS 1,957,736 1,997,043 2,304,166 
614,096 514, 354 488,621 536,792 567, 867 649,414 
217,744 179,835 178,070 204,489 207,289 237,081 
3,053,236 2,718, 864 2,496,006 2,699,017 (aad Petey) 3,190,661 
768,194 762,070 696,129 900,408 976,855 1,083,540 
203,808 204,674 161,778 ZA gl OZ 224,454 235,418 
157,874 146, 814 139,406 160,414 167,052 189,268 
61,945 72,013 71,304 95,843 Oa al 111,054 
1,191,821 1,185,571 1,068,617 Une bigc ley 1,464,138 1,619,280 
100,759 90,445 67,742 88,961 106, 372 130,256 
224,938 198,508 161,410 211,596 248,245 265, 823 
136, 764 121,694 107,990 146,553 158,958 173,975 
21,000 17,036 126259 15,240 19,813 20,066 
78, 702 69,875 55,746 78,420 103, 784 VORA 
105,522 95), Oni 74,261 83,489 89,919 88, 542 
667,685 592,575 479,408 624,259 727,091 788, 381 
89,305 Theses) 64, 608 78,187 100,229 135,192 
VSS Za 118,088 108,006 128,995 135,249 147,189 
47,005 45,975 40,287 46,305 46,595 50, 825 
109,110 85,438 74,629 89,792 89,756 102,674 
26,463 25,176 22,257 22,340 Hoey 28,453 
SH Sy y2 257,105 245,759 274,253 297,073 315,773 
725,179 603,141 555,546 639, 872 694,219 780,106 
SAT (0)5) 474,942 448,985 464,518 471,758 494,666 
65,465 53,943 51,910 56, 780 52,617 56,455 
36,391 30,355 43,699 42,162 38,228 625955 
6B rz. 54, 782 52, 342 SL ZA G1 ils 80,775 
Pa ae)o) 1,989 2,024 Wee AES) peveyfs) 2,680 
139,491 122,538 106,749 133,467 186, 388 232,143 
146,856 123,704 115,602 130,650 134,133 155,428 
374,026 341,088 333,488 426,599 391,370 5057535 
166,403 132,523 129,916 162,831 200,991 241,223 
1,522, 300 1,335,664 1,284,715 1,471,873 1,539,477 1,831, 880 
7,160,221 6,435,815 5, 884,292 6,808, 798 Tlie ale 8,210, 308 
1,840,187 1,867,594 2,032,483 2,302,986 2,868,444 2,832,460 
57,871 42, 364 49,538 64, 856 79,444 74,318 
832,676 892,898 837,625 883,226 852,391 921,087 
114, 836 115,540 105,543 116,930 139,585 142,052 
190,454 170,851 149,482 191,758 2s SIZ 309,207 
169,878 163,459 157,889 178,617 19S OZ2 193,839 
3,205, 904 3,252, 706 3, 332,560 STE boi B) 4,392,576 4,472,963 
10, 366,125 9,688,521 9,216, 852 10,547,171 11,589, 700 12,683,271 


June 


Juin 


1,994,816 
619,512 
230,051 


2,844,379 


939,053 
220,922 
187,128 
100,106 


1,447,209 


115,233 
241,720 
157,835 
20,241 
92, 962 
78,856 


706, 847 


135,001 
146,345 

44,471 
104,561 


, 27,654 
294, 503 


752,535 


469,819 


54, 831 
43,652 
78,899 
2,708 
215,915 
159,010 
484, 903 
235,434 


1,745,171 


7,496,141 


2,662,190 
76, 346 
912,989 
139,678 
306,629 


195,605 


4,293,437 


11,789,578 


a. 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada 


1986 


July 


Juillet 


2,069,979 
653,127 
234,455 


2,957,561 


927,639 
207,965 
182,879 
96, 890 


1,415, 373 


94,480 
226,099 
149,818 
18,549 
83, 326 
84,950 


657,222 


135,981 
145,659 
48, 746 
123,369 


28,789 
318,263 


800, 807 


483,547 


54, 903 
37,293 
76,138 

2,893 
215, 560 
175,001 
547,039 
228, 747 


qi, 0205.020 


7, 652, 084 


2,614,092 
70,569 
936,570 
144,405 
275,513 


205,968 


4,247,117 


59 


August September October 
Aodt Septembre Octobre 
thousands of dollars - milliers de dollars 

2,195,408 1,977,826 2,186,980 
648, 607 585,292 610,554 
235,136 212,425 230,739 
3,079,151 2,775, 543 3,028,273 
DT oo2 1,020,701 1,084,053 
228,260 253,034 278,742 
181,188 173,541 179,021 
102, 856 95,368 98,081 
1,487, 836 1,542,644 1,639,897 
98,897 117,538 NZI LL: 
253,028 281,130 Zi digl oo 
180,720 187,259 180,617 
20, 348 23,013 22,528 
995 Daa 104,251 108,405 
97,503 111,070 Ze, 
750,067 824,261 828, 746 
118,737 115,473 119,254 
154,612 152, 382 164,679 
52,263 50,904 51,600 
120, 993 113,411 121,639 
30,129 SPIT) 30,212 
333,617 344,242 B56,719 
810, 351 809, 587 844, 103 
504,296 495,020 D255 DOo 
66,815 63,109 62,327 
36,873 37,329 39,564 
77,564 70, 784 79,187 
2,821 2,636 2,853 
189,538 NBR Bek) 136,118 
179,428 169,221 165,135 
571,271 434,232 465, 706 
224,154 211,358 210,497 
1,852, 760 1,641,248 1,684,946 
7,980,165 7,593,283 8,025,965 
2,325,280 2,400,404 2,608, 747 
63, 866 70,613 75,720 
942, 813 851,498 898,210 
13,276 135,434 140,598 
248,141 252,254 260,661 
197,764 197,720 211, 688 
3,913,140 3,907,923 4,195,624 
11, 893,305 11,501,206 12,221, 589 


11, 899, 201 


Per cent 
change 
Variation 
procen- 
tuelle 
November December? January 
1987/1986 
Novembre Décembre® Janvier 
1987/1986 
NO 
Genre de commerce: 

Ly ldw eg are 2,235,667 +9.7 Epiceries - Boucheries 1 
581,340 639,523 +193 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
219,988 266,917 +21.0 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,918, 900 3,142,107 +12.3 Groupe de 1'alimentation 4 

1,356,417 1, 9455296 +0.8 Grands magasins 5 
352,776 324,921 -0.4 Magasins de marchandises diverses 6 
Algae 210,756 +7.5 Magasins généraux 7 
116,170 194,319 -13.9 Bazars 8 

1,997,316 2,675,292 +0.5 Groupe de marchandises diverses 9 
165,190 Papesyy (| 4\4 +11.4 Magasins de vétements pour hommes 10 
288,230 393,609 +13.3 Magasins de vétements pour dames 11 
196,758 303,734 +12.3 Magasins de vétements pour la famille WA 

24, 893 26,424 +23.2 Magasins de chaussures spécialisées 13 
134,681 130, 308 +12.6 Magasins de chaussures pour la famille 14 
EPA 42) 159,894 +11.1 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
941,881 1,239,081 +12.7 Habillement et accessoires 16 
114,360 137,043 +25.1 Quincailleries 17 
162,505 168,398 +13.2 Magasins de meubles 18 

53,073 62,824 +2.2 Magasins d'appareils ménagers 19 
119,611 151,016 +27.7 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 

27,473 32,768 +5.1 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
386,162 511,028 +24,3 Autres articles d'ameublement 22 
863, 184 1,063,077 +20.2 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 

tures de maison 
515, 330 685,341 +11.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 

7Gi, D257 134,376 +21.3 Librairies et papeteries 25 

36,516 66,221 +19.8 Fleuristes 26 
106,549 246,871 +15.3 Bijouteries 27 

3, 003 4,407 +30.4 Ateliers de réparation de bijoux 28 
150, 820 220,482 +14.0 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
177,304 292,294 +18.7 Magasins d'accessoires personnels 30 
472,962 803,960 +9.7 Magasins de boissons alcooliques 31 
233,815 307,821 +25.6 Tous les autres magasins 32 

1,772,626 2,761,773 +14.0 Groupe de tous les autres magasins 33 

8,493,907 10, 881, 3350 411.3 Total excluant groupe de 1'automobile 34 

2,163, 804 1,996,726 -1.4 Concessionnaires d' automobiles 35 

61,926 55,001 aise Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
860,022 876,065 -6.7 Stations-service oH 
130,862 {Pi PEJA 3555) -0.6 Garages 38 
321,544 351,146 +11.4 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
186,874 175,814 +3.9 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

3,725,052 3,574,087 -1.4 Groupe de 1'automobile 41 

12,218,939 14,455,417 +6.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 
Yukon 
TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Yukon 


ee ee es ee ee eT 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1985: 

January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 Nig 7,693 +14.9 
February - Février Seliié Gea} 1,012 356 1,706 UeeAlsy +7.2 
March - Mars 3,487 1,742 1,236 415 1,868 8,748 +9.4 
April - Avril Sol) 1,586 1,384 443 1,907 9,049 +5.4 
May - Mai 4,867 2,610 1,855 587 2,383 12,282 +22.1 i 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 2,691 12,350 +2.4 | 
July - Juillet 4,550 2,829 2,323 ce) PS MET 13,598 +17.8 
August - Aodt 4,858 3,010 15399 1,392 3,106 13,700 +15.6 
September - Septembre 3,738 2,885 1,184 1,141 72.5334 |5} 11,459 +14.8 
October - Octobre 3,881 2,983 ie) 1,121 2,463 11,607 +15.3 
November - Novembre Set 3,020 1, 134: 1,065 2,468 11,438 +13.1 
December - Décembre 3,606 4,257 WES) N22 3,282 13,155 +9.6 
Year - Année 47,008 BOR215 16,514 DTA 29,086 132,594 +12.4 
1986: 

January - Janvier 3,631 1,843 v2 902 1,836 9,234 +20.0 
February - Février Dreyer) 127A) 985 871 ew 8,456 +12.5 
March - Mars 3,390 2,808 1,053 837 1,886 9,974 +14.0 
April - Avril 4,075 2,847 dig Zou 572 2,014 10,775 +19.0 
May - Mai 4,403 3,418 1,337 735 2,750 12,643 +2.9 
June - Juin 4,662 2,618 Ae: Adi 2,838 13,006 +53 
July - Juillet pee) Jo S)E%) 2,186 1,609 3,146 15,209 +11.8 
August - Aodt 4,821 3,052 eo 1,730 es Wife) 14,771 +7.8 
September - Septembre 4,085 3,060 1,728 1,699 2,454 13,026 +13.6 
October - Octobre 4,153 Jogi heh W977. pA 2,396 AS +10.0 
November - Novembre 3,348 Ee iinley 1,385 1,282 2,290 11,418 -0.1 
Decemberl - Décembret 3,485 4,686 1,482 1,064 3,632 14,349 +9.0 
Year? - Année? 48,711 34,883 18,190 13,691 30,165 145,640 +9.8 
1987: 

JanuaryP - JanvierP Seu WE 1,858 1,416 873 1,945 ) 9,409 +1.8 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October ~ Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 69. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Northwest Territories 


TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Territoires du Nord-Ouest 
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Food General merchandise 
group and apparel group 
Groupe Groupe de magasins 
d'alimen- 

tation diverses et de ma- 


gasins de vétements 


de marchandises 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automobile 
dealers 


Automotive 


group 


Groupe 
d'automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


1985: 

January - Janvier 3,448 6,871 2,077 TZ ByliZae) 16,297 
February - Février 3,407 7,174 1,207 820 3,418 16,026 
March - Mars 3,809 10,619 A722 846 DSA 20,960 
April - Avril 3,203 8,697 1,450 843 4,180 18,373 
May - Mai 3,902 9,260 1,453 838 4,402 19,855 
June - Juin 4,519 10,416 1,621 741 4,647 21,944 
July - Juillet 4,006 8,700 ove 843 4,601 19,926 
August - Aodt 4,108 8,796 1,296 761 4,446 19,407 
September - Septembre 4,296 MG 222, yal 734 4,431 21,897 
October - Octobre 3,933 10,048 1,445 800 4,723 20,949 
November - Novembre 4,476 9,703 gel 817 4,977 21,285 
December - Décembre 4,083 14,221 Vly 801 6,050 26,274 
Year - Année 47,190 S27 17,729 9,616 52,931 243,193 
1986: 

January - Janvier 4,535 7,836 1,094 855 3,846 18,166 
February - Février SoD 7,856 1,194 878 3,776 17,679 
March - Mars 4,198 10,247 1,256 938 4,016 20,655 
April - Avril 3,621 9,478 1,699 688 4,257 19,743 
May - Mai 4,183 10,244 1,490 774 4,626 Pe sk7) 
June - Juin 4,084 10,903 1,645 796 4,540 21,968 
July - Juillet Soo, 8,461 1,465 895 4,601 19,419 
August - Aodt 4,027 95225 wed 794 4,586 20,387 
September - Septembre Spey) afi ele) 1,589 804 3,787 21,434 
October - Octobre 4,283 10,097 1,675 896 4,380 Zoo 
November - Novembre Bioi 9,968 Nest? 750 4,188 20,042 
December! - Décembret 3,851 15,303 1,365 757 6,498 27,774 
Year? - Année? 48,250 121,161 see y As) 9,825 53,101 249,915 
1987: 

JanuaryP - JanvierP 3,786 9,060 1,043 698 3,652 18,239 
February - Février 

March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 

September - Septembre 

October - Octobre 

November - Novembre 

December - Décembre 

Year - Année 

(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 
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Appendices Appendices 


Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains’ the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and_ in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L'ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent &a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet @ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux €conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues & partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and _ stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail’. Trade’ Section, Industry’ Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 


dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 


catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 


statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a4 
la fin du présent bulletin. 


== 


Appendix II 


DEF INITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of, this 
report, is defined as "the aggregate sales 


.made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
Sales through ancillary units, e.g., ware- 
Bouises, | head’ offices, ete.;* sales of 
Contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
Service activities, less returns,  adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail™ signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un “point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un _ local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagere ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
ny" a. .gu*une, exception:..les.ventes des, grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant &@ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the: retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In*this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
Order to” increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
Eee repORE. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 


x 


groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 


Tcatsrvone 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins &4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix III 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 


ME THODOL OGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement 4 déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent é6tre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 


sondage dont la méthodologie différe sensiblement 


de celle utilisée pour les estimations qui ont 


paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins @ succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes -du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés a ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. .[o create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins &4 succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a 1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la | .disparition,d‘entreprises..et... dans, .le.. cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises @ jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 


“permet un ajustement mensuel en fonction des 


créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur. tout, je -fichier principal .de  L'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins &a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
Sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms. are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


hee 


qui est mis & jour tous les mois d'apreés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 


tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 


pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fachier principale der enqueres 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon &a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-OQuest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facgon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes Aa 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce. que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la_ méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues &@ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


error. Some respondents’ may 
questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Non-response 
refuse to answer 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at’ the level at whieh’ their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs” non 
liées @ l1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ouU elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou &@ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 


l‘'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomme 
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would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
Square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
EVCX) t= -5(X) 

xX 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
Bey xX) ealV(X) x .100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


pe, 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée 4 partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport 4 leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les é6chantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l*erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
6évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
is 


CVCX) SCX) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE (wae CVX be xe 0s a 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond 4 .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur @ 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, January 1987 Preliminary, December 1986 Revised 


eet OS ee eg ees be ee ge A SR De es oe ee Pe ee ee el ee 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery, confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


a 


Chain stores Independent stores 

Magasins & succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


60.8 80.0 Vie) 86.2 
47.9 Pile 63.3 Tah, 
U2ai 89.0 58.0 76.1 
100.0 98.0 - 
49.3 88.1 69.6 81.6 
89.5 94.7 69.0 83.6 
90.0 9162 Uo 88.9 
Hale 66.7 66.4 S27 
63.3 80.5 
48.8 69.5 64.0 Ws 
a = 65.0 76.8 
55.6 Dee 74.0 86.5 
52.4 81.4 ODs2 84.8 
Day) WISE 65.6 81.6 
70.5 86.7 67.3 83.4 
69.2 82.0 (al 90.6 
69.8 87.6 76.1 87.0 
90.0 90.0 68.9 LSIeIST/ 
38.6 62.9 66.2 80.7 
40.9 86.4 De 83.8 
70.4 85.2 78.0 85.9 
55.6 WOGe Tio 83.5 
71.7 80.5 66.9 81.5 
66./ 66.7 64.7 WD 
74.8 83.2 68.6 B29 
DDI) 67.2 66.1 80.6 
TVe7 84.4 68.5 80.2 
Dike VoD 65.7 Ts}e2) 
63.4 doz 66.5 81.2 
65.7 87.0 Dre 79.4 
68.4 89.5 Daw) 78.2 
70.0 85.6 66.7 79.4 
72.0 teh7/ a) 64.1 80.9 
65.0 78.3 76.0 86.6 
29.9 73.6 65.1 12.8 
66.8 84.7 Ws 7 81.8 
66.3 83.4 67.3 84.0 
61.2 UME 59.4 TY ave 
61.2 UTS 65.1 78.5 
69.2 he) 52.4 69.8 
66.0 WHEY WoT 85.1 
57.4 71.8 Dal 77.0 
67.0 83.2 69.1 81.0 
62.1 79.8 61.8 76.1 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, janvier 1987 préliminaire, décembre 
1986 révisé 
| 
| Response fraction Coefficient of 
variation, 
| Fraction de réponse preliminary 
| estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
No 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
92.6 93.0 83.0 88.6 -041 Epiceries - Boucheries 1 
54.4 55.6 O25) 77.4 SOB Epiceries, confiseries et articles divers 2 
BUie> Oper, 59.8 78.7 022 Tous les autres magasins d‘aliments 3 
100.0 99.8 - - - Grands magasins 4 
82.6 8752 74.6 87.0 ADB Magasins de marchandises diverses 5 
96.8 98.7 70.1 Bo S -018 Magasins généraux 6 
OGeZ 98.6 83.0 90.0 .007 Bazars 7 
Bile 6759 68.9 83.6 036 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - Cyne 82.3 015 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
58.0 66.5 Zire. 81.6 OZ) Stat ions-service 10 
- - 78.1 85.8 -010 Garages 11 
UBT 89.2 81.4 ied 041 Magasins de piéces et d'accessoires 2 
d' automobiles 
60.1 91.6 68.1 84.2 OM Magasins de vétements pour hommes 13 
64.4 YS 62.9 84.9 -008 Magasins de vétements pour dames 14 
84.6 96.3 DO, 81.2 004 Magasins de vétements pour la famille 15 
81.6 OWT) 68.8 Pile -061 Magasins de chaussures spécialisées 16 
78.7 Dilte/) 81.6 95.2 HOAs, Magasins de chaussures pour la famille 17 
99.6 DIS Te 90.0 -026 Quincailleries 18 
Da 84.5 Wye 87.9 ally Magasins de meubles 19. 
42.8 2 | TAM GS: 87.4 -160 Magasins d'appareils ménagers 20 
84.9 ae? 77.4 78.4 -105 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
78.6 87.0 76.6 87.8 012 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
66.1 UDeD 69.8 Siew, -026 Librairies et papeteries 23 
65.9 63.8 65.0 Siiloll slZS Fleuristes 24 
89.8 951 68.6 87.8 .102 Bijouteries 72) 
59.6 18.5 67.3 84.3 = OD Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
88.9 95.6 72.6 85.8 071 Magasins d'accessoires personnels 27 
69.8 93.8 66.2 82.2 500 Tous les autres magasins 28 
84.2 92.2 71.2 84.4 -012 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
Fes 89.8 58.8 80.4 -027 Terre-Neuve 30 
91.0 pase 51.6 80.3 .018 t1le-du-Prince-Edouard 31 
91.0 96.0 Iza 85.4 -027 Nouvelle-Ecosse 32 
94.7 Cg) 67.0 83.0 -038 Nouveau-Brunswick 33 
83.2 91.4 78.1 S759 .023 Québec 34 
80.4 90.4 68.4 82.9 -018 Ontario 35 
86.5 92°09 We 87.4 -017 Manitoba 36 
89.4 94.5 73.6 87.1 BUZZ Saskatchewan 37 
a7.7 94.3 (WAOD 80.2 -011 Alberta 38 
89.8 94.9 70.5 85.2 -035 Colombie-Britannique 39 
99.1 100.0 Dell; 70.8 054 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
83.4 1.9 76.1 86.5 -029 Montréal 41 
78.8 87.2 64.3 81.2 O27 Toronto 42 
87.2 92.8 76.6 88.5 027 Winnipeg 43 


88.7 94.0 69g SZ -038 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as _ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, -is' the. proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée & 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 


ment cherchent tous deux 4 déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 


peut calculer les biais systématiques des données ~ 


en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'testimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
€échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait &@ 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, Aa lui seul, 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des. deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


i 
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Appendix VI 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backeasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 
DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou _ institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement 4 ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder &a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7), Refer tos 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 


cul des données désaisonnalisées finales sont 


exécutées a chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 


mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale — 


d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 


légéres variations d'un mois &@ l'autre dans la . 


série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois &a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur 4a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 Aa 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 


Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _ Il'analyse, Statistiques 


Canada. 


Jon a monthly basis by employing projected 
‘seasonal factors (forecasted one year in 


sadvance) calculated once a year. 


iConstant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
‘sonally adjusted constant dollar estimates, 
‘as shown in Table 28, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure 
‘Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
Tegard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII on 


estimates. 


constant dollars 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 


lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 


(8) 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 

Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cofteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, @ mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de _  désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées @ la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VII, 
tions en dollars constants. 


sur les estima- 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 
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Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un’ 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le} 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 


basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


| 


1987 1986 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de | 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 

January - Janvier 26 5 26 4 

February - Février 24 4 24 4 

March - Mars 26 4 25 5 

April - Avril 2D 4 26 4 

May - Mai 26 5 Dal 5 

June - Juin 26 4 25 4 

July - Juillet 26 4 26 4 

August - Aodat 26 5 26 5 

September - Septembre 25 4 25 4 

October - Octobre 26 > 26 4 

November - Novembre 2p 4 25 5 

December - Décembre 26 4 26 4 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


f lo obtain constant dollar total retail 
itrade estimates, (Table 28) trade group 
‘estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income’ and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
Tetail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
Simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contré6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 


. 


& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement er 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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12. 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
TO 27 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 


or less fresh meat). 


All other food stores. 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 


Bakery products 


markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 
Department’ stores. Department stores 


including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 
than one-third food). 

Variety stores. Variety stores. 

Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 

Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 27 


‘As 


11, 


12. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande fraif- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'‘aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de 1'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazars. Bazars. 

Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d‘automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 
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27. 


Men's and boys' 
fur- 
hat 


Men's clothing stores. 
clothing stores; men's and boys' 
nishings stores; men's and boys' 


stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 


and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, "© television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories. stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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Zoe 


26. 


Ghee 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 


d'accessoires vestimentaires pour hommes et™ 


garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils  ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


| Other automotive businesses. Paint and 
| body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
| businesses, n.e.c. 


| Other apparel and accessories stores. 
| Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor ‘stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 


28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 


NeCede 


Autres magasins d‘articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 30 AND 31 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings and 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 
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GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 30 ET 31 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles' ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 31 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Bil. 
1932 


New Motor Vehicle 
Approx. 25 pages. 
(ISSN 0705-5595). 


Sales. M., 
First Issue, 


Bil. 
(ISSN 


Merchandising Inventories. M., 
30 pages. First Issue, 1972 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 


As, ~Brl’ © Approx. 100° “pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 

Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 

Direct Selling Canada. As,, Bile 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 


0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 


Bil. 31 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN | 


0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail 4 succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 


pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 

Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 

La vente directe au Canada. ApgeBieezo 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 


0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. -H.S., “Bill Gaeseoegea. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. 0O., 
Sri. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Florists, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 
Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
ei 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincail le- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a& Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays 
Si OU. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586 ) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (tél@phone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-fcosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-f douard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-Quest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Appelez & frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Feonomic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A O0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
- D. Desjardins, Director, Industry Division 


5 {8c Snyder, Associate Director, Distributional 
Trades Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Retail JIrade Section, Industry 
Division 


ar 


SIGNES CONVENT IONNELS 
Les signes suivants sont employés uniformément dans cett 
publication de Statistique Canada: 
- nombres indisponibles. 
- n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. | 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur le 
statistique relatives au secret. 

{ 

* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 


circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canadé 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
- D. Desjardins, directeur, Division de 1l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division du commerce de 
la distribution, Division de l'industrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Division de 
l'industrie 
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| 
) 


TABLE OF CONTENTS 


Highlights 


Charts 


Monthly Retail Trade Unadjusted and 
Seasonally Adjusted Canada, 1985- 
1987 


Monthly Retail Trade Seasonally Ad- 
justed, in Current and _ Constant 
(1981) Dollars, Canada, 1985-1987 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind 
of Organization, Canada, 1985-1987 


Distribution of Retail Trade, Chain 
and Independent Stores, by Region 
and Selected Metropolitan Areas 


PRELIMINARY ESTIMATES - CURRENT 
MONTH 


Retail Trade, Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 


Tables 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Metropolitan Montréal 
Ontario 

Metropolitan Toronto 
Manitoba 

10. Metropolitan Winnipeg 
11. Saskatchewan 

12. Alberta 

13. British Columbia 

14. Metropolitan Vancouver 
15. Yukon and Northwest Territories 
16. Canada 


° 


OmANYNNHNUFWDN 
e Ce @iag -& 


Page 


Vil 


ix 


ix 


x1 


TABLE DES MATIERES 


Page 
Points saillants vii 
Graphiques 
Commerce de détail mensuel, non-désaisonna- 
lisé et désaisonnalisé, Canada, 1985-1987 x 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, 
estimé en dollars courants et constants 
(1981), Canada, 1985-1987 1X 
Commerce de détail, total cumulatif par 
type d'entreprise, Canada, 1985-1987 x 
Répartition du commerce de détail, magasins 
a succursales et magasins indépendants, 
par région et certaines zones métropoli- 
taines aa 
ESTIMATIONS PRELIMINAIRES - LE MOIS EN 
COURS 
Commerce de détail, magasins a succursa 
les et magasins indépendants, suivant 
le aenre de commerce 
Tableaux 
1. Terre-Neuve 3 
2. Ile-du-Prince-Edouard 5 
3. Nouvelle-Ecosse 7 
4. Nouveau-Brunswick 2 
5. Québec 11 
6. Zone métropolitaine de Montréal Aes 
7. Ontario 12 
8. Zone métropolitaine de Toronto Nig 
9. Manitoba dies 
10. Zone métropolitaine de Winnipeg ad 
11. Saskatchewan 2 
12. Alberta 25 
13. Colombie-Britannique ia | 
14. Zone métropolitaine de Vancouver 29 
15. Yukon et Territoires du Nord-OQuest 31 
16. Canada Be: 


TABLE OF CONTENTS - Continued 


Tables 


REVISED ESTIMATES - PREVIOUS MONTH 


Retail Trade, Chain and Independent 


Ais 
he 
1B. 
leks 
1a, 
12. 
20) 
(AU 
Z 1 
ZN 
ibe 
Nix 
Les 
Ze 
24. 
Za 


Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Metropolitan Montréal 
Ontario 

Metropolitan Toronto 
Manitoba 

Metropolitan Winnipeg 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Metropolitan Vancouver 
Yukon and Northwest Territories 
Canada 


SUPPLEMENTARY DATA, RETAIL TRADE 


Page 


25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, 
by Kind of Business and by Region 
and Metropolitan Area 

26. Retail Trade, by Kind of Business 
and by Region and Metropolitan Area 

27. Retail Trade, MCD and Combined, 
Seasonal and Trading Day Factors 

28. Retail Trade, Canada, Current and 
Constant Dollar Estimates, 1985- 
1987 

29. Retail Trade, by Kind of Business 
Group, Canada 

30. Yukon 

31. Northwest Territories 

Appendices 

[, Scope ot, fhe .ourvey 
Il. Definitions 
Classification 
III. Methodology 
Sample 


DZ 


54 


26 


Dil 
58 


60 
61 


65 


67 
68 


69 
70 


TABLE DES MATIERES - suite 


Page 
Tableaux 


ESTIMATIONS REVISEES - LE MOIS PRECEDENT 


x 


Commerce de détail, magasins @ succursa 
les et magasins indépendants suivant 
le genre de commerce 


17. Terre-Neuve 

17. tle-du-Prince-Edouard 

18. Nouvelle-fcosse 

18. Nouveau-Brunswick 

19. Québec 

19. Zone métropolitaine de Montréal 
20. Ontario 

20. Zone métropolitaine de Toronto 
21. Manitoba 

21. Zone métropolitaine de Winnipeg 
22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. Colombie-Britannique 

23. Zone métropolitaine de Vancouver 
24. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
24. Canada 


DONNEES SUPPLEMENTAIRES SUR LE COMMERCE 
DE DETAIL 


25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par 
genre de commerce et par région et zone 
métropolitaine 

26. Commerce de détail par genre de commerce 
et par région et zone métropolitaine 

27. Commerce de détail, MDC et coefficients 
combinés de correction des variations 
Saisonniéres et des jours commerciaux 

28. Commerce de détail, Canada, estimations 
en dollars courants et constants, 1985- 
1987 

29. Commerce de détail, par groupes de genres 
de commerce, Canada 

30. Yukon 

31. Territoires du Nord-Ouest 


Appendices 
I. Champ de l'enquéte 


Il. Définitions 
Classification 


III. Méthodologie 
Echantillon 


52 


54 


56 


57 


58 
60 
61 


| 


‘TABLE OF CONTENTS - Concluded 


Appendices 


IV. Components of the Survey Universe 
The Survey Master File 
Chain and Department Store Com- 
ponent 
Area File Component 


V. Data Reliability 
Sampling and Non-sampling Errors 


Measures of Sampling and Non- 


Sampling Errors 


Measures of Reliability, by Kind 
of Business and by Region 


VI. Seasonal Adjustment 
Revision Procedures 
Number of Shopping Days 

VII. Constant Dollar Estimates 
Data Confidentiality 
VIII. Kind of Business Composition used 
in Tables 1 to 27 


IX. Grouping of Kinds of Business 
used in Tables 30 and 31 


Selected Publications 


Page 


85 


89 


TABLE DES MATIERES - fin 


Appendices 


IV. 


VES 


V Ile 


Vis 


IX. 


Eléments de l'univers de l'enquéte 
Fichier principal de 1'enquéte 
Elément mangasins & succursales et 
grands magasins 

Elément fichier géographique (aréo- 
laire) 


Fiabilité des données 

Erreurs d'échantillonnage et autres 
erreurs 

Evaluation de l'erreur d'échantillon- 
nage et de l'erreur non liée a 
1'échantillonnage 

Mesure de la fiabilité, selon le genre 
de commerce et la région 


Désaisonnalisation 
Procédures de révision 
Nombre de jours commerciaux 


Estimations en dollars constants 
Confidentialité des données 


Composition par genre de commerce uti- 
lisé dans les tableaux 1 a 27 


Groupes de genres de commerce utilisés 
dans les tableaux 30 et 31 


Choix de publications 


Page 


85 


89 


a 


we 


i = 
NAD oe read 


Mat 


i 


(ae = BSN Faw 2 Men 


a Ae 


| ailelore Resi brempga 
4 é : 
at & Owen } > A eel 1 “ |) ie 1 Wit 4 hi 
ry , wT Linh 4 ae | Mra 1 bere by 
iw geufeecuenue fd ar “yaw Jina 7 
14 ; 
j ;  Bupen elrean 
4 wf Gy v  @ wy M jeg aes =! ay 1 Pirvepings { 4 
wofel 
rie t : ie i} _ , 
vily is ef Bs lye, > ie 
: aa : 
iss 
AO e's. spedss' D eit 5 
aa ; ‘ 17 i a Ye “eC 
a ' Fite ‘ wits ’ 
Fl '1 wf i] ‘ : at 1 tie 
‘ } mc al 
a F 1) aetj \ 
‘ ’ 
Jt : i) _ 
9s ‘1 ; 
i i) 
} 
£) 
a iL » 
ae 
7 . 
ie a cc rt >. 


' hd bow, pk tne rete 


1 \ siege i 


ry eereviall s¥que eer 37 
ren LS HEWES a erie «sh 
“m0 atode rian Isgesd 


re Z rs 
wary J PEC Pit, Waly 5 Ui a> 
hadlies ry Ws eociarts ane ; 
rye { ’ 
7 \ 
‘ Wiisd 
Pt? 


Naik 13 . pent eh rial bow gr 


4M JT 


O' ‘ * 2307 14.8 


He Me seed Lat | beet a ae 


ae ; Notpen ¥d —- 7 

en ti 

ne Ins oct 
‘ i 1 ot TUNG AE 

faa teh ayant pniiqaneg 

PeAhy Huse i232. reff eee 

acd 1 } ) : 

Fpeg ree s a]  Lescaeaiynt 


'o Adjusted for seasonal fluctuations and the 


number of trading days, preliminary esti- 
mates indicate,that retail sales totalled 
$12,189 million in February 1987, a sig- 
nificant increase of 1.9% over the pre- 
vious month's revised total of $11,966 
million. The increase was broadly based 
as 23 of the 28 trade qroups recorded 
higher sales. 


The February increase more than offset the 
0.3% decline recorded in January; retail 
trade sales have increased 9.7% on a 
monthly ‘average over the last three 
months. 


The following trade groups had the most 
Significant impact on the overall increase 
in retail trade in February: motor vehi- 
cle dealers (+3.4%), department stores 
(+3.2%) and service stations (+1.9%). The 
increases recorded by motor vehicle 
dealers and department stores in February 
1987 followed decreases of 2.2% and 3.3% 
respectively in January. Sales by gro- 
cery, confectionery ‘and sundries stores 
(-2.0%) and all other food stores (-2.7%) 
declined for the first time in several 
months. 


Excluding new and used motor vehicle 
dealers, retail trade increased by 1.5% in 
February 1987, following marginal gains of 
0.1% in January and 0.2% in December. 


On a provincial basis, sales increases in 
Ontario (+2.1%), Quebec (41.6%) and 
British Columbia (+3.2%) had the largest 
impact on the increase at the national 
level. Sales declined in Manitoba (-1.0%) 
and Prince Edward Island (-0.9%). 


Unadjusted Sales 


0 


Total retail trade for February 1987 rose 
7.8% over the same month last year, to- 
talling $9,936 million. Cumulative retail 
sales for the first two months of 1987 
amounted to $20,256 million, up 7.1% over 
the corresponding period in 1986. 


The two largest groups within retail trade 
recorded increases over February 1986: 
food stores (+8.1%) and motor vehicle 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


o Selon les estimations opréliminaires pour 
février 1987, les ventes au détail, corriaqées 
en fonction des variations saisonniéres et du 
nombre de journées d'affaires, ont enregistré 
une augmentation siqnificative de 1.9% par 
rapport @ l'estimation révisée du mois précé- 
dent ($11,966 millions) pour totaliser $12,189 
millions. La croissance en février était aéné- 
ralisée alors que des 28 groupes de commerce, 
23 ont rapporté des hausses. 


o L'auqmentation en février a plus que compensé 
le repli de 0.3% rapporté en janvier; les 
ventes du commerce de détail ont enreagistré une 
hausse mensuelle moyenne de 0.7% au cours des 
trois derniers mois. 


o L'impact le plus important sur 1'augqmentation 
globale du commerce de détail en février est 
attribuable aux groupes de commerce suivants: 
les concessionnaires d'automobiles +3.4%), les 
grands magasins (+3.2%) et les stations-service 
Gteo a). Les hausses enregistrées par les 
concessionnaires d'automobiles et les grands 
magasins font suite a des augmentations respec- 
tives de 2.2% et 3.3% en janvier. Apres plu- 
Sieurs gains mensuels consécutifs, les ventes 
des é6épiceries, confiseries et articles divers 
250%) ainsi aque celtes ‘de “tolis” les. autres 
magasins d'aliments (-2.7%) connaissent des 
baisses. 


o En excluant les concessionnaires d'automobiles 
neuves et usagées, le commerce de détail a 
augmenté de 1.5% en février 1987, faisant suite 
& des gains marginaux de 0.1% en janvier et 
0.2% en décembre. 


o Sur une base provinciale, les hausses de ventes 
enregistrées en Ontario (42.1%), au Québec 
(+1.6%) et en Colombie-Britannique (+3.2%) ont 
eu le plus arand impact sur 1'augmentation 
observée au niveau national. Les ventes ont 
diminué au Manitoba (-1.0%) et a 1'Tle-du- 
Prince-Edouard (-0.9%). 


Ventes non désaisonnalisées 


o Le commerce de détail a enreqistré une hausse 
de 7.8% en février 1987, par rapport au mois 
correspondant de l'année derniére, pour attein- 
dre $9,936 millions. Les ventes cumulatives 
pour les deux premiers mois de 1987 ont auq- 
menté de 7.1%, par rapport @ la période corres- 
pondante de l'année derniére, et se sont chif- 
frées a $20,256 millions. 


o Les maqasins d'alimentation et les concession- 
naires d'automobiles, lesquels représentent les 
deux plus importants groupes du commerce de 


dealers (+5.5%). Department store sales, 
which totalled $718 million in February 
1987, were up 3.1% over the same month a 
year earlier. Service station sales de- 
clined for the eleventh consecutive month, 
on a year-over-year basis, to total $815 
million, down 2.7% from the February 1986 
level. 


o On a provincial basis, most of the year- 
over-year growth registered in February 
1987 was concentrated in Ontario (+10.9%), 
Quebec (47.2%) and British Columbia 
(4+9.6%). In the other provinces and 
territories, sales increases ranged from 
7.4% in Newfoundland to 1.1% in Manitoba. 


o At the metropolitan level, the following 
sales gains were recorded: Toronto 
(414.3%), Vancouver (411.2%), Montréal 
(+4.1%) and Winnipeg (+0.8%). 


Constant Dollars Estimates 


o Deflated with an implicit price index 
(128.8) retail sales not seasonally 
adjusted for February 1987 increased by 
3.7% over the same month a year ago and 
tatalled, $7,715, million, 10.1991 constant 
dollars. The seasonally adjusted value 
deflated with an index of 128.4 recorded 
an increase of 2.1% in February 1987 over 
the January 1987 sales to reach $9,495 
million in 1981 constant dollars. 


Vili 


détail, ont siqnalé des auqmentations respec- 
tives de 8.1% et 5.5% par rapport au mois de 
février 1986. Les ventes des grands maqasins 
ont atteint $718 millions en février 1987, ce} 
qui représente une hausse de 3.1% par rapport a 
la méme période l'année précédente. Les ventes_ 
des stations-service, qui ont atteints $815 
millions, enregistrent leur onziéme diminution 
consécutive (-2.7% en reqard de février 1986). 


o A l'échelle provinciale, la plus grande partie | 
de la croissance d'une année @ l'autre, enre- 
gistrée en février 1987 a été concentrée en 
Ontario (+10.9%), au Québec (+7.2%) et en 
Colombie-Britannique (+9.6%). Dans les autres 
provinces et territoires, les variations dans 


les ventes s'échelonnent de 7.4% a Terre—Neuve — 
Dutton au Manuteooale 


o Au. niveau des régions métropolitaines, on 
rapporte les gains suivants: Toronto (+14.3%), 
Vancouver (411.2%), Montréal (+4.1% et 
Winnipeg (+0.8%). 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des | 
prix (128.8), les ventes au détail non désai- | 
sonnalisées pour février 1987 ont auqmenté de | 
3.7% par rapport au mois correspondant l'an 
dernier et ont totalisé $7,713 millions en 


dollars constants de 1981. La valeur désaison- 


nalisée des ventes de février 1987, déqonflée a 
l'aide d'un indice de 128.4, a enregistré une 
hausse de 2.1% par rapport aux ventes dem 
janvier 1987 et s'est chiffrée a $9,495 mil- 
lions en doliars constants de 1981. 


| Chart - 1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé, Canada, 1985-1987 
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Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1985-1987 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada,1985-1987 
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Chart -3 Graphique -3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1985-1987 (1) 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1985-1987 (1) 
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(1) Based on preliminary estimates. | 
(1) D'aprés des estimations préliminaires. 
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STATISTICAL TABLES 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


TABLEAUX STATISTIQUES 


Commerce de détail 

données brutes, par 
région et genre de 

commerce 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 

February - 1987 - Février 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and sneat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


AllsothersfoOoGestoresStcix.o. asec cy oe aes 6 A a ee 


DepantimentestoneS sia: © 5. totes cree coe ehtaataes. sate eee 


GeneralemernchandiSe Stores) « < acis sans pene aoe ee oe 


GemenalleStOneSwe seta es oc i 8 eae ee eee eee 


Variety sStOneSw sscmrtnec ots acter ucs ima cvone Se eaeeecee eee 


Motorevehiclesdealers' 25 assert eee 


Wsed (carmidealersi s:o.u ae ees cee ee 


Service Station Simeass oe coe hs Ain ETS oor eae ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mens: clothing@StoneStaaesray sce raenee cue ep aca eae. 


Women:srclotninGeSlOnes mess cre rennen ne en 


Family zclothingestoresy.a5 par seein, wes cocker eeeeee 


SpecialiyishoesstoreS a. eeee rc e ee a ae ne ee 


Family shoe 


Hardware stores 


STOKES Bias: oie ae ee as, es ne IN 


mouseholdkappliancerstoress nee ie eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, 


Book and stationery stores 
Florists .... 
Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


patent medicine and cosmetics stores ...... 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


6,768°* 


103,495 


Change 
1987/1986 
Variation 


Sales 


Ventes 


13,001 
164,848 


All stores 


Change | 
1987/1986 | 
Variation — 
+ 1.8 
+ 16.3 
- 6.5 
+ 7.0 
+ 13.4 
- 26 
+ 47 

Xx 
- 3.6 
+ 21.5 
- 1.5 
+ 46 
+ 18.8 

Xx 

x 
- 7.4 
- 4.0 
+ 17.7 
- 3.6 
+ 32.5 
OIG 
+ 7.4 


TABLEAU 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


11,864 


122,012 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 


January-February - 1987 - Janvier-Feévrier 


Independent stores All stores 


Kind of business 

Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 

Ventes Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


No 

Xx Epiceries:= ‘Boucheries? 2ns. aeheonig). Se ur.. noleskines 1 

x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x Tous les autres magasins d’aliments................... 8) 

= (3)45) Grands smMaGasiSs <cicta.sctercrcnact, aay: nevsncncas REE 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 

x MaGasims: GOMENAUK cee nsx occronchensmestvencnanevenanskenses COM Coes 6 

x AZ ANS ae pen aa wontt wc Mew tos cone sins acyconish accent Nets Ee th 

x Concessionnatiesid-automobileSs..... seen ene eee 8 

= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x SlatlOmS-SCMVICE ax ap 7c cklerto- cen once an exe aev an artteh conic Pe nee 10 

- (SIRLOIN mg ORIG COO eens DIG en MS Sn  ecc.5 a tui 11 

- Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Ani Magasins de vétements pour hommes ................. 1s} 
+ 44 Magasins de vétements pour dames................... 14 
ae ley! Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X Magasins de chaussures pour la famille ................ lA 

Xx UHC alll OK OS eve pen seen ey seme bactiey ce aniorsne hers cew arse s+ Beek lee RAEN I 18 

Xx Magasins:deymeuBlesi:.cic.12 <1..ass-ane etiee. Setar etal. ete nile: 19 

- Magasins d’appareils ménagers.................++---. 20 

X Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

+ 19.3 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
x Librainteshetspapetenles ccysrsu..7c ee. Oe ee ee 23 

Xx ICUINIStCS ae weweere te tok as yorens ieee toeneeue ttoss.cbexe ects ox 24 
1,030* FSIJOULCTIOSH gps nixcnch ows ca eet xs doe hon nceeeys asus rok tian dc eee ee ee 25 

Xx 2,165 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

x 1,886° Magasins d’accessoires personnelS.................... 27 

— 13 14,807* 26,6ii MOUSMICSTAUTKOSHMAGASINS 4.0... vatars <0 sevan ee. Anes OE 28 
sti. 206,200 328,213 Ensemble des Magasin i... io:< 1:5 cievejeree nine Se idles Glee = 29 


Combination 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


February - 1987 - Février 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Allzother food!:stores>. aire Sh. Ae Sa ey. Bee 


DeparlmentkStorese. city sgns ccacsusrsne clon reh CO CRI 


General merchandise: storesi4a. Sse ets ee 


Generali: StOneS 4 .u., <.ocdec sivas: 5 1cdesbenndes.scaue SR SD eee 


TEV ANCL ESTORCS ies. Sieaps ce csscceey ou ca set noc 3aoeseensie ley oped keke ebay ea 


Motor vehicle: dealers... ARRAS B. Beara 


Wsed:.can dealers®....:.....cohete f oaleh eee  eeee 


SENVICEESTAUONISE 5 cicssieet sus c<seuenc us asi, cqudiot epoch NC ROR eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis;clothingi Storesiicmietieersmiaer cinerea. one evans enee 


VWVOMen:SECIOthING#SIORCS rare ee eaen wearer ey) eee 


Family; clothing): storesitec).. here eee. Gis Ske 


Specialty shoet stores: eeeetgemees, se et. eee 


Family shoe 


Stores: Shes Ue, ee, eee 


Hanrdwaresstores 2.5). cvcvuc, ance, So eee 


MouUseholdeapplianCeESlOLeS mes iaeaer Arar asinine eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, 


patent medicine and cosmetics stores...... 


BookgandsstationenyestoreSiaacy.4.) eee 


Flonstsa.. 


NEWellengStOleS tava 24 yee peta atc occ And ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personaliaccessonies: stores. 4. ee ee eee 


ANC OINGES(OlCSN/ eee rard aa SRE. eer eee ele 


All stores 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


12,767 


Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


+ 10.0 


+ 5.4 


~— 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-February - 1987 - Janvier-Fevrier 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 2 \NEpiceries <.Boucheries’s. bon. cebecwin). cw wie aateedins 1 
x .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
8,721 GyanadSMMAGASWMNS be cock Losre tele nsile cl a RR, A 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= : 87 IMagasinSiGeMmenaU Xe. c.croc «town wun nn cn 2c) ee AR 6 
Kone XS MR  TOXGIM UWE XR | EXUIBAZOS 2 ie eens Wi aie eee BE we leleneds Ree g Hel RN if 
ree elO;29O0) SU mgo:cap me PO,2O05 me  tos2 eC oncessionnairesiaiautomobiles <7... semeeess aac. Here 8 
= Vendeursidrautomobilesa,occasione eer ae eee ) 
Xx POGIESLALIONS=SEIVICEL «ote rake ro rast eyed fasten Heenan ac 10 
= GalaGeS seareae Cerri ce mea eee G Reeser: Beat eee 11 
Xx Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Xx Magasins de vétements pour dames................... 14 
x ... | Magasins de vétements pour la famille ................. IS 
Xx Magasins de chaussures specialisées .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ AZ 
- i Ae FQUINCAIICHICSe ee ee erees ss tare ta ia, or 18 
X Magasins ide imeubles::.u.. ...... ReMi asenial Mareen 19 
- Magasins d’appareils ménagers..................0000. 20 
- Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Xx Libraities et /papeteries: ........ . . Sah. aren. Bae. woe 238 
- FICUIISTOS RA eter on pe irene ees ime Fanta s acrs, AR 24 
Xx BSOUT CMOS aoe otra ncaesssatee teste ines sats cc enspesive PA-6 eons RR 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
- “ee :.. |#Magasins d'accessoires personnels:) sotssces.a.ceKes: CU, 
x PSMIPNOUSTICS AUlitieS ImagaSinS =... <4 5~ 24 0+. ee eae 28 


26,776 Ensemble; des IMAaGasin < ajia:ta 6 5 se0 0 00 2 1sio fei aan 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 


February - 1987 - Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 16,879 : + 10.9 
Grocery confectionery and sundries stores............. 10,184* 
Allvother food stores. ee ee ee tie ese. Sino eee eae Se 
Departmentastores: hai eked « Saisie ee cis POR ee : Sr | {8)1, 
General merchandise: Storesimias cane els er. Selene + 10.9 
General stores ira ta ei aifeile elles web RGNSAG 4: el ece oe ee en , = 4 
MALIOLY ASTONCS we yy cheeta scan nica salto. sta Cee a aCe) ee 
Motor :vehicles dealers: .. .... 2S see eee ‘ = ee 
Used Care dealers ics «c:.0 Geen ret ae ene a eee 
SEIVices StaliOnSes ss fe fo.a dee lest Ae cid oe ee ee - 43 
(GARAGES is arene Sieh aa te osc Ay ean es he ae ake : + 9.4 
Automotive parts and accessories stores .............. - 03 
Men;s* clothingr stores Sernson, Saree Aas 5 +) 1325 
Womien:s: clothingistoresimmi: ie) arene eee ier eee : ap VOLS 
Eamilys clothingestorestarst, Se se. caer ener : + 20.3 
Specialty:‘shoe stores Saas Seat kiee oe AP 
Family.:shoe! stores ..saeias a sey eee J a eee 1,181 - 05 
lar dWarrevStones sky o.oo noe dasa one) os ak, : 2,916 ap taht 
A hd ive ot EE OSE i 2,038 = AES 
Fousenoldiappltancel Stores. ssens-ieie) eee ene 819 tPF Lc) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,565 mesh 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 2is6on 50) 
Book. and.stationery stores. ..«..... RR fe ee : 2,807 ae iy 
FANON SUS reo: ia Abadia de sine pltaler al eG. uk a glee oe 1,250 ae He) 
DEWCNOIY STORES whic 2 he gic gee ae Six tana eee Wa nb : 1,740 acne 
Sporting goods and accessories stores................ : 1,682 1,914 =AV2t5 


Personali.accessories: Storesiv is tis 20) 228 fb oe é 2,469 * Pie 3,091 


Al Othere SIONCS§ ations ¢ sae os As 2, Se ee es 18,404 15,262 33,666 + 9.6 


+ 
= 
(=) 


BU StOTES: 2 1 tascastotn vids vo i OR. GO ee 131,898 197,278 z 329,176 


| 


b 


Chain stores 


_ Magasins a succursales 


Change 
1987/1986 
Variation 


was 
< 


i 


7a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-February - 1987 - Janvier-Fevrier 


Independent stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


34,931 169,366 


20,501° 26,331° 
7,341 
42,644 
19,585 
8,984 
6,101° 
118,135 
5,028 
73,016 
3,398 
13,229 
5,059 
10,844 
6,561 
1,330° 
2,723 
6,464 
3,971 
1,743 
7,531 
45,413 
5,875 
2,195 
610 3,346 
3,362 3,868 
5,065* 6,325° 
30,348 67,290 


396,113 673,697 


All stores 


Magasins indépendants }Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceriesy- Boucheriosuy: ee 2ensoos? asicte cuttenkinx 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


MagasimsaGemenauxce iets cana susteiics sick «419s nue Ss eee 


Garages iach ane toa eee 1s aaa ee 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
(OUNCES Sccete eee O ae RIC oo ect a Oc Oks 
Magasinsideimeubless 245 4.5... Bleek. Stas ae 
Magasins d’appareils ménagers....................4.- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librainiesjetipapetenies.. 1... oR eS tis, Sie. oie 
RICUIISIOS BRR re ee te eecran, wept eee et rae tea 
BYOUTCHIOS 8 fo nus fie cores oUt cctetn aoe ete. ARR AR PON 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................... 
Tous les autres magasins 


Ensemble desi magasinsy nis oiss)-.cleis x» sie e end 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
February - 1987 - Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 
Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 
Women’s clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 

Furniture, 1.V., radio and appliance stores WR T/ 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores : 16,432 
Book and stationery stores : 1,274 
Florists 1,076 
Jewellery stores : I 1,569 
Sporting goods and accessories stores 1,696 
Personal accessories stores 944° ie 1,370 
All other stores 12,121 : 11,540 23,661 


All stores 82,772 159,322 242,094 


Change 
1987/1986 
Variation 


50 UWS 


+ 34.9 
= ili 
ar Ue)re 
ae A8)7/ 


- 20.6 


- 14.9 
+ 14.0 


+ 10.0 


+ MOLT 


Sra ele, 


aa koh) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$’000 


866 
24,743 


172,903 


Nouveau-Brunswick 


January-February - 1987 - Janvier-Février 


All stores 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


No 

x 104,686 Epiceriés =(Boutheres. Pat. ee te oes fore eOD. 1 

x 21,788 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 8,826* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

ae KO)! 27,538 GrandsiimagasinSaimkws hls hath LER EG ewes eee a eee oe 4 
X 14,326 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 20,264 Magasinszgenerauxn teenie hia kis GAR Alacer te eon eee eee 6 

Xx 6,931 BaZzarSRere) Rete e CL ORR Ye ahve iin eee st mee 7 

Xx 86,145 Concessionnaires d’automobiles ...................00. 8 

= 5,248* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Xx 52,223 Stations-Senvicet = 2 2F Lee tReet teehee. Cee ee 10 

- Zyroll Garages’ EAet ieee ee ee ESE CREASY LAURE eee 11 

Xx 9,803 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

+ 9:3 3,287" Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
SOLO 7,741 Magasins de vétements pour dames................... 14 

ap dlls} 5,379 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Xx X Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 5,395 @uincallleitesters sets Nee ee hes Mee ren nce me meee 18 

Xx 5,852 Magasinsidexmeublestescgckie eae ie tom mee hee eee 19 

~ 1,340 Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 

x 2,401 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

+ 9.0 33,790 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
+ 141.3 2,644 LibrainesyeupanetenieSmee ces eens ec ne see. Sole 6 23 
Xx 1,773 FICUNISICS I Pore ae te erie eee tere ON ek at Chee ere 24 

- 6.0 3,095 BYOUICKIES Heart ee ett tack ame eens Nee nee hte 25 

Xx 3,937 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

+ 26:3 1,870 2,736 Magasins d’accessoires personnels..................-.. 27 
Tt 10:5 24,010* 48,753* MOUSHESTAUTLESMMAaGaSinGanerteyn se Ge ce eer tee eres 28 
+ 7.9 318,501 491,404 Ensemblerdes*magasins s-5<). .5 256 csc ws eee oie 29 


OL 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
February - 1987 - Fevrier 


Combination stores (groceries and meat) 


Kind of business 


Genre de commerce 


Magasins a succursales 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Chain stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


219,087 262,855 


6,338 181,584 


3,879 73,121 


Independent 


Department stores 


General merchandise stores 


131,943 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


497,111 


Used car dealers 


Service stations . 


23,540 


198,994 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores .. 


Hardware stores..... 


48,230 
x 

9,291 
21,953 
14,595 
1,654°* 


12,661 * 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


69,679 

8,714 

10,773 

3,084 7,614 
3,879 33,551 
8,864 30,081 
89,922 140,849 


676,420 1,788,771 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


481,942 
187,922 
77,001 
131,943 
21,126 
20,817 
19,150 
497,111 
23,540 
235,531 
48,230 
28,694 
16,556 
47,138 
35,923 
4,598 
27,580 
28,725 
43,158 
12,070 
30,056 
101,039 
16,724 
10,773 
10,698 
37,430 
38,945 
230,771 
2,465,191 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 20.4 


+ 13.3 


aF US) 


ap LU 


Se AS) 


+ 13.0 
=r SHS 
+ 9.4 


+ 14.1 


ae CAS 


+ 33.5 
+ 14.0 
ays CALS) 


+ 30.0 


+ 19.3 
ae uit 
a> ZI 0) 
ap fee 
qe Es! 
Se He 


se TK? 


SH 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Québec 


January-February - 1987 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


461,101 554,558 ; 1,015,659 6 |) Epiceries:.- Boucheries:. biel, e8)it2om). cools solani 
13,278 5 387,450 400,728 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
6,850 153,086 159,937 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
271,336 : ZN, 336 Grands iumagasinSy ajar 50.0 bam ae ahi see Le eee 
Xx 42,970 Magasins de marchandises diverses ................... 

Xx 41,132 MagasinSiGemerauxcic a s «saci syenad saci 0 an cae eee en 

x 41,688 Oa BAZANS pe dae clos dia anves Savw Annan baka Gin Se 

= 886,624 : 886,624 747) Concessionnaires: diautomobiles: - 3... Senn cen ae. nee 

= 47,646* ee 47,646" ea WeNnGeUTS GiallomobileS GiOCEaSiONin a... 6.etneen wn ceric 
73,821 4 404,873 ; 478,694 CAS StaliOnS-SCIVICE 4.4.4 ads cain s 4 layne a ot ate eee « eee ne 
= 95,198 ; 95,198 Oe NGA AGS mas sea Aenea daa Aas Asse» Beka Oe ee 

X X 61,549 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
17,268 22,814 : 40,082 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
54,770 45,735 100,505 Magasins de vétements pour dames................... 
46,442 i 35,211 : 81,653 .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
7,004 3,849 * m0 10,853°* .7 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 
33,615 : 19,048* be 52,663 * Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 60,945* Pe QuincaillOMSicann ks on oe elke Ae oar des ag See eS 
22,562 . : 88,947 24|;Magasins:desmeublesi... a5 x02. eee ee ete ened eee ee 
Xx 23,175 .6 | Magasins d’appareils menagers..................50... 

Xx 63,262 .5 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
65,199 : 145,557 : 210,756 .6 | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
16,051 ; 16,587 : 32,638 Librairies, et DAaNetenieS) s..05 aaansereee A eee se ares 
- 18,599 : 18,599 RO MLEIGUTIStCS om ono eae se sh oes Ber pig ce eran) scey te OR 

6,240 : 14,523 : 20,764 BijOUTCNOS 3.3. a -2 Aa Aeche a tee & dra le Re eee 
10,219 3 72,939 83,157 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
18,223 58,444 5 76,667 .5 | Magasins d’accessoires personnels. ................... 
186,119 : 288,012 474,132 HoOUSseSiaUIKeS:MAGASINS) acc. cesc eo Hey ee ee ee 


1,422,321 4.9 | 3,559,638 : 4,981,959 5 Ensemble des magaSins..........5:.000-0csssecees 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


eee 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) . 


Grocery confectionery and sundries stores 


Metropolitan Montreal 


February - 1987 - Feévrier 


Chain stores 


Sales Change 
= 1987/1986 
Ventes Variation 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores ..... 
Variety stores...... 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service ‘stationS=s «3 uccs Atacg ed cuba Hee eee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s clothing stores 


Women;:s clothings Stores semen een ee eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores .. 


Hardware stores..... 


mouseholdgappliancesstores eyeee e eeee ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


BooxzandistationenysStores <2 er rs eee 


FIOUSIS eee ee 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores ... 


Se, 88 a6 ee, eee ele ow ee a lele lene else oes) wee wl 6 


1,997 
1,776 
6,440 
60,789 


405,827 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


227,245 
76,255 


43,290 


79,088 


5,562 


945 
6,030 


218,363 218,363 


7,160 


86,096 


7,160 


111,029 


14,182 14,182 


Xx 
3,916 
10,582 
4,198 
17258" 


10,808 * 


32,620 
3,513* 


5,082 


9,876 
8,802 
25,005 
16,642 
3,305 
19,730 
14,923 
21,998 
x 

x 
53,750 
9,967 


5,082 


4,361 * 6,358 


13,346°* 


10,038 


1osi22 


16,478 


61,428 122,217 


742,920 1,148,747 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


1le7/ 
95 
5.8 
PAS) 


26.6 


97, 
10.6 
4.1 


—M1Bh= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-February - 1987 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 477,712 12] Epicerios > Bouchoriosn! ns, Zeon), solote, oepckions 

Xx 160,552 : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
4,003 : 90,512 Tous les autres magasins d’aliments................... 
161,863 161,863 FO! Grands MagaSINS enue eee Se ee ee ee 
x Lijonse a | Magasins de marchandises GiIVerSeS's= ss... eee re ae 

= : 1,734 LOM IMaGAaSINS' GQENEhAUKa tates Ge ees Be Bee oe 

X 12,464 FO BaZal Suchet eestor eestor ee 

= 395,342 : 395,342 .5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 14,738 14,738 .9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
50,447 k 166,679 : 217,126 'A> | StatiONnS:SEIVICE nee cre ineae Rae eee 
= PHN INT A : UMN Wa 3 IGANAGES teniagneice orm rnc Actas abbas Meee 

Xx X 20,655 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
avid : 9,134 : 20,855 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
30,695 : 21,665 52,359 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 
27,169 : 8,849 36,017 .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
4,960 : 2,919" ae 7,880* .4 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 
19,785 : 14,533" a 34,318" ... | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 32,895 * Je .QuincailletieSwe-tces creer eG costes See 
14,642 a ; 44,245* 78. | Magasins de imeubleSina.4 4sete: SOS RE Oe. 
Xx x Magasins d’appareils méenagers.................-.+-++ 

Xx Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
43,731 : 69,125 ‘ 112,856 .2 | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
12,846 : 6,858 * 7 19,704" hibrairiesetspanetlenieSx-s: ance te cere ee ee 
- 8,798 : 8,798 FICUIISIGS: Hence diecast ans Se 
4,224 : 8,090* om WZ o14< 19 /i| BIOULCK ES iene coche! Cet tees Kern Sa Oe ey eee 
4,596 s 28,874" a 33,469" ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
13,248 j 20,317 j 33,565 .6 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
126,335 : 124,682 : 2510017 RON LOUS: leS:auiIteS MAaGAaSINS) eases ems. cis Aeon Soe 


850,070 E 1,462,013 : 2,312,082 : Ensemble des magasinS.cccccd0-4 25 se208 PES. ELS 


ote 


28 


29 


= Aes 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


February - 1987 - Fevrier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 507,911 


Grocery confectionery ANGESUNOKIES) SOLES meant ieee 101,041 


All-other: food*stores:... etearvile ts osname Sere: Set eee 10,109 


Department stores 275,910 


General merchandise stores 66,380 


General@Stores® jcc 5 Bs cv sans Gases ae hs oe eee x 


VieKIClVNStONCS eye. sou cns cafe eter, Sone eae onealseece reais, Sena 13,929* 


Motor: 'vehiclesdealers:......... . gee ee eee x 


Wsed .canidealersi:. =... . ose eerie > ener - 


Service stations 107,409 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womens clothingystoneSimerser ieee einen. eter eae 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


TlaKaWareSlOneSRis oo okie eked a oe eo ee 


16,675 


Household appliance stores 3,547 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 25,832" 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 57,044 


Booksand!stationerystores=... ...,. . Skea ees 14,549 


Florists 912 


SIOWIOIGRY GIODES eo eee Sie Vs gnc Min nay ace ore, 12,016 


Sporting goods and accessories stores................ 


Wipoo2e 


Personal accessories stores 24,907 


All other stores 245,078 


All “stores ic fccik cece bale Gem See eee 1,623,773 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


208,527 
87,647 


62,802 


19,294 
203,376 
42,879 
UU EME. 
16,283 
22,488 
O795 
2,831 * 
6,956 

Xx 
30,110 
15,641 
7,893* 
132,649 
8,276 
20,664 
12,816 
39,034 * 
43,630 * 
215,843 


8.7 | 2,192,882 


Independent 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


716,438 
188,688 
72,910 
275,910 
87,451 
13,656 
17,345 
859,246 
19,294 
310,785 
42,879 
80,253 
33,606 
71,790 
33,124 
6,715 
24,605 
23,311 
46,786 
19,188 
33,726 
189,693 
22,825 
Zi ono 
24,832 
50,566 
68,537 
460,921 


3,816,655 


All stores 


+ 


+ 


+ 


2u 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


8.1 


16.2 


14.8 


9.3 


2ALS 


1c9 


21n9 


(| 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,105,648 
210,392 
19,195 
574,727 


135,414 


27,233 


218,379 


4,829 
37,076 
107,589 
50,829 
9,317 
40,224 
xX 

36,421 
7,691 
55,70 
115,466 
31,781 
1,635 
24,915 
23,068 
53,374 
502,002 


3,424,363 


an B= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Ontario 


January-February - 1987 - Janvier-Feévrier 


Independent stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


444,311 
189,837 


133,336 


34,714 
407,592 
87,661 
166,822 
37,456 
52,851 
19,871 
6,062 
15,745 
xX 
64,348 
32,453 
16,633°* 
276,407 
16,498 
35,536 
25,160 
75,064 
85,507 
445,410 


8.2 | 4,382,978 


Change 
1987/1986 
Variation 


All stores 


Sales 


Ventes 


1,549,960 
400,230 
152,531 
574,727 
178,565 

28,531 
34,700* 
1,616,730 
34,714 
625,971 
87,661 
l7RCOile 
74,531 
160,440 
70,700 
15,379 
55,969 
49,231 
100,769 
40,145 
72,384* 
391,873 
48,280 
Site eral 
50,075 
98,132 
138,882 
947,411 


7,807,341 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries.—. Boucheriesve brim 2etissoac: soscte. notlauisieac 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
UuINCAIenICS may ywccie a gepee e ie utatunt us wopcaa eee were 
Magasins:dermeublesal. aru-!s, 5.0.0 Seed: Seiki Leeann 
Magasins:diappareilsimenagersi., wear Series Petrie a 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 


Fleuristes 


BOULCKOSS fence, nena isusys es Soiree cue, Re. AN 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................+++ 


Tous les autres magasins 


Ensemblevdes) magasims nrerei<is)-pejeus)-1-)=\- =, <deiet tattle ete 


_ TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


= ay = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


February - 1987 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 - 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 189,066 : 238,837 ae. 6.15) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 24,557 : : 56,461 + 10.8 
All-other food “stores ..... 22 a Pee Bee, Bee S72 F : 42,919 a5 8).0/ 
DeparlMentEeStONeS sof. Aladd sue -s sons neared ceeoan 1a Re ee Mo o02 4 115,502 aon 
Generalumerchandise Stores een. ae an nde nase ois ees 20,508 ; , 26,025 + 21.6 
GemelialStORES «in Pecne~enereci-vncnde scshvavake ns ys Se ee : 497 ae SS) 
VEINS GIS Cauca oe on Sere oD OOM OnE Te gc = 3,631 
Motor vehicleydealers: <&. ...ceereie aaron on. eae 367,887 ap Bez) 
Used ‘Caridealersy..2.,. Seat ae ee eee Ls 5,840 
SEMVICE/STAL OMS ne coesvancincrer eve ceycnsrainne scocnapSiee Seda ae ee ; 115,397 ap eS 
(CE ele (eke areets heen ne Rec eRe Te Ere EEG, o.oo cs : 12,559 Ore 
Automotive parts and accessories stores .............. 26,424 “9.6 
Men:s ‘clothingsstores: Stoney. Hea een ey eee oeae : : 16,350 See 1iteys) 
Women/seclothing) Stores esa asaree. cane aise sr eee ane : 34,722 oh Ore: 
Family sclothing stores S233. Segal ae eee Os eee : Bs 15,298 SN PZ7(.8} 
Specialty*shoe“stores: «26 SaRh. Gael s.  e : Rs 4,163 eoZ.0 
Family 2shoe -stores .. 2S S6k geen 2s ee. Ree ; 13,431 + 20.8 
AKO WareeStOneS iy .n ec haere eStore aiaho shoe ee eo eee ee 6,636 + gions 
drsetns ana ee 11,496* ae : 19,131 + 26.9 
mouseholdapplianceustores etna eee ee eee Xx 9,679 a ess) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 18,448 + 32.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... iWeooom ts ; 77,058 = alOro 
Book; ang istationehvastoreS muss. i--) eer ee 7,350 : ; 10,605 + 20.6 
FRIOUISIS, ee! dade e Soc ems oy oer onto ce ss. Se WS noun nc ioc x 8,083 + 20.0 
VIEWENIEH V2 SLONCS estan os acazee oe on saan Hi van.v/okcs nave tor eee oe 4,583 : WA2sen a 11,815 Ee olac 
Sporting goods and accessories stores................ 5,419* ae 2,733 : 18,152 + 28.4 
Personal ‘accessoriesestores ia een. See ee. 2 Soe 13,278 28,106* ee 41,385 3a GS EEC) 
All other2stoOres esi renceicare cr tocen-<., ee Fe 88,775 j 92,545 181,320 + 10.9 


All StOPOS hic. niaierctavetetsteraretere TR HOU OLL, Pie ae 626,989 2 871,265 1,498,254 + 14.3 


sieges 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Toronto 


January-February - 1987 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


414,297 : 112,987 527,283 ‘5 PEpicenes = Boucherles....0..-. soe. c se eee eee ce 
51,599 72,109 123,708 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
5,642 83,712 89,354 Tous les autres magasins d’aliments................... 
240,852 : 240,852 FSAGranGdSrimaGgasINS: crate eam tat eect cme oc cue reer 
42,227 : : 53,547 Magasins de marchandises diverses ................... 
- ; 997 SM MagasinsuGenchalixaame «omen aca ccm eraacs st cnn crreee 

6,031 ae ; 6,996 * a SAL ANS eee eee ege ee ere Ne ey geen ees ae GR eon at op See ep 

x 680,366 al pConcessionnalres: GyautomobileS@a555 6-01) ee eee - 

= : 11,219 OMI V.ENGCULSEGrallOMmonllESIC;OCCASIOM erie ys ea ae eee 
90,363 l 233,368 Alla | SS LALIONS-SCINICC we iieaynretnces tas reat cue conta 2 acs. tte eeeaeeneeetr 
= : 24,972 NOmILGONaG@S wets cee ret acer mre omen retreive pee ee teeteaeg 

x 57,444 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
20,906 ; 37,381 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
47,660 TUT Magasins de vétements pour dames .................... 
23,945 : 32,815 .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
6,127 : : 9,632 .7 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 
22,216 : 29,859 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 14,362 QUINCAIIGTIOS are ori, Sis ici wenn eee ee 
25,698 es : 41,001 * OA MagasimnS:derMeUbIOS. ascmowcto ects coe Mantes eens reir 
Xx 19,411 .5 | Magasins d’appareils ménagers....................... 

Xx ; 39,202 .4 | Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires. . . 
34,926 Aa 120,930 : 155,856* .7 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauteé. . 
16,107 : 6,571 ; 22,677 FS UIDraneSkePaDelenlGS... -wiuwer scot aae © eins cherie ee ce Gene 
x x 13,698 BletinisteSwerewsstis ori e et cee Pa aoe cain ay on cierameeet ts 

9,350 ; Aer he é eomnec 3 BiOQuichieSte saemme eet cee rye eee tec char es ee 
10,622 23,811 A 34,433 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
28,087 : 54,940°* aes 83,027 * Magasins d’accessoires personnels. .................-- 
181,973 192,236 é 374,209 MOUSHICS AU MESHIMAGASINS sree a tree cise Grea arent eeera came tet 


1,328,070 1,729,750 3,057,820 Ensembledes magaSinS......- 052-0. ccc esse new cen 


2 -qish = 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


February - 1987 - Fevrier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1987/1986 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
AMIgothernlOOdESIONCS Sia: oe. oe otc ian ae 
DepalimMenteStOneS <o25.942— 5 te es Se Soe ee 
GeneralamenchandiSe :StoreSimer: 5 Spent ee ei ae 
GeneraleSiOnes ak auc. re yo io tas ae ee 
VanietyeStOneSaa ccrcris 2 ces sc Soc ats els orgs crass ae 
Motorsvehiclegdealerss 2...) a pte Sonu ages cea see 
WSC \CarmClealel Stray. cn Aree etcetera are, a eee Pea 
SEIVICCRSTATIONS Ee een Oe bcs... Naeem ae ae ea 
(Garages Wey. A a tn tis Mae ten eee, ne 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens: clothing €SIOLCS aa as tae eee Co ae ened 
Women: SuClOthtnGRStONGS masa nena ay 
am lVeclothinGestoreS iwi... creer ie ot eee ar ere 
SDECIANY ISNOCLSIOLSS goog ean sik ioe rice A ae ee 
Family eShOG SlOl eS an cen Bak eee oe eee 
RlardWaresSloneS aia. ear ect diene tan ets cc ne ee are 
ouseholdappliancesStoneS sess ae ee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book-ang slationery stores... ¢ 2 21.) gies nas ce 
FIOLIS(S «sri ad eA Aer eR Oh or ne, 
SICWEICIVRSIOLCS 78 a tugs ener, Art oes oe 
Sporting goods and accessories stores................ 
Bersonal saCCeSSOneS estes co. :  . a 2 ce cde ans 0 ee 1,260 


AIIZOUNCTRSLONES eemteeee- enter foe Sem care ees ties, «ees eae 16,048 


AN STONES = fete ia cc cece ae een 2 166,971 


Independent All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


1,528 

2,337 

5,190 

1,900 

3,158 

13,468 

2,165 

1,441 

2,782 

3,530 

2,456 3,716 
21,078 : 37,126 


204,318 3 371,290 


Change 

1987/1986 

Variation 
me We) 
tale 
= Wy} 
- 2.8 
rage CU 
- 26 
ee a 
=O 
ap nif 
- 43 
ap (6h) 
+ 1.8 
ar ft! 
oe eh 
- 89 
ae Ue 
OLS 
+ 29.2 
OO 
+ 19 
eo) 
ae UhLbed/ 
- 7.6 
+ 12.9 
ae WPT 
+ 0.5 
ed 


| 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-February - 1987 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
x 200,220 Epicorios = Boucheriesis neu. cetecwian: pasos. aotaritee’ 1 
Xx Sileeoe Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,331 8,099 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
69,454 69,454 GrandsiimagasinSaicn soe Gace Ponce oo oC: eee 4 
10,906 15,343* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X PA TANS) Magasins sG@MmebaUx, eee 25a. a ae otle sop meee Eno 6 
3,915 197 ANG MIOM et ANB AZAS ee wns cy Ore cn nat Se fe ch ccd Gees AAO ae u 
= 142,337 142,337 - 13.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 3,259 3,259 + 6.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
23,950 44,557 68)/506 7 14:6 IStatiONS-SEIVICE cs seuss eusraca cl «aide os ESR eR 10 
= 4,832* 4,832°* Garages mae on ee eae fet rics eet cs 11 
Xx 11,744 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,745 4,449* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
10,989 13,698 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
8,526 9,915 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
605 1RO7T9E Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
2,466 3,275 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17, 
- 4,650 @uInCalllCneSe so snrc ote asta Hie oa. 0) he ee 18 
Xx 11,029 Magasinssde:meuibles:....4.....!  saaene aise eiaaecnt 19 
Xx 4,024 Magasins d’appareils menagers...............-.....0. 20 
Xx 7,559 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
4,927 27,781 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
S214 4,547 Libramnessetupapetentes:..:...c 5 ce epise toe: Pet: Benet 23 
- 2,367 PIEWIELES: Gig cints on Oa a eae OR ieee cee REM socsre © 24 
3,096 5,984 BIOUICHICS takes tencie ce ys bes isge-t afiche eR ue eR 25 
Xx 7,443* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,583 5,051 7,634 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
32,466 45,751 78,218 hous escaultresuMaGaSINS: Fic....cs.01. «o 2 c.-  veerneeea eins aie 28 
356,042 418,464 774,506 Ensemble: des’Magasins 3... -..)-.6.0.< 6 oo 5 ss» Gey etatats alee « 29 


= 29) — 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


February - 1987 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 61,831 + 106 
Grocery confectionery e\gol SUINCIES SICKES) coon oe dies one 9,746 ae ck! 
Allvother- foods Stores: ae Pere ve tere 2 ee 2,487 = 10:5 
DepantinentzStores saree tas ist an wh ose ee ee : 29,998 23.5 
Generalimerchandiseestoresess= samen te seh. ieee 2,748 + 14.3 
General stores a44 ates Se ee ee Ps 441 

Vail" SLONES te. ~ Gries bie talents so tel rh loners a ere 524 =a 5:0 
Motor- vehicle; dealers) =... Sern cee ae noite neers 42,741 = 10:0 
Used -cardealerst.. 2.25 Fee Se ee ee 1,388 + 26.9 
SEMNVICS™ SLALIOMS meni eres whieh eee edhe: 3 Neca eee eee 24,104 =A13.7 
Garages) rt) se rere cater St ee Shere retake ee ee 1,415 

Automotive parts and accessories stores .............. 3,559 + 10.4 
Men's clothing#stores Bata int oan ee See ve 1,496 Ee 14.2 
Womens, Clothinge Stores a amey.ee me eee es se) eee des 5,019 sp ha 
Family ClothingaStoneSmueises 1 catewee ee ata eet an ee 2,385 + 16.0 
Specialtyashoe. stores: 22a heer ay eee 463 = 8:6 
Family -shoe.stores: 20 Sh. Re EFE eae St Sine 1,265 2 USES) 


anGWarer SLONES I sre at dar retet alee area ley ee a 683 

Aten Be es oe eee 3,923 ap Ce 
mouscholdappliancesstoneS) sam ae teeny a eee | 1,537 + 156 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,444 Or 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 7,983 = 1187 
Booksand stationery *Stores:.<.<..5,, Seen. eee ; : 1,701 + 13.1 
EIOKIStS seein Ge, oiese tak othe teorenee seas oki See : 870 - 7.7 


NEWCIEIVESIONCS bias de iter Perr ha ech ee : : 2,308 sia 10:8 


Sporting goods and accessories stores................ 1,880 


Personal-accessoriessstoresMt aw oe es Up tlZ/1 : 2,128 + 29.8 3,299 + 18.8 
All-OthenrStones Se rari. oy ee Ra. 13,197 : 12,853 1.6 26,050 Fameoee 


All. stores *..2i35 seen 26S Se Sa. - 136,150 : 108,140 ! 244,289 + 0.8 


er 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-February - 1987 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 134,806 Epicenes: =, BouchereSay: iad «satiate cette dante Sees 

Xx 19,614 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

Xx 5,411 Tous les autres magasins d’aliments................... 

62,747 62,747 GrandsimagasinStace: titres crwa ao ci seer Sen eee 

X 5,667 + 4.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= a3 SOS eee eae MagasimsSsgenenauxcc 2 so 5 See sr 9.5 oncctco ater es Sep 

Xx OS Cheam og (OA a BAZ ALS rier cu cdst rusia cite eri card Sac ah Gan Bs wa 

= 8229/7 = LOs/alConcessionnaites: dialitomobiless =. > sertesen aa icie eee 

- 2,618 + 23.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 482935 meee SB TOtatlONnS-SCIVICO wns ste acs chs saeghici 0 rcudic so epee cents 

= ap 3,070* (GOK AQCS irre ea atin tera en oe oath ne caus ys, Cece eee 

x 8,663 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

2,412 3,259* Magasins de vétements pour hommes ................. 

9,375 10,984 Magasins de vétements pour dames................... 

5,563 5) [stove Magasins de vétements pour la famille................. 

x 1,068 Magasins de chaussures spécialisees .................. 

x 2,638 Magasins de chaussures pour la famille................ 

= 1,095 QUT NVereT STIVERS). oak, ae cae Me Cece ec ee RRR eoe es as las one or 

Xx 8,093 MagasinsacdesmeubleS ior c. ics)... pee tee coer geinee A br eid oy 

Xx 3,187 Magasins d’appareils menagers....................... 

Xx 5,973 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

x 16,240 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 

2,962 3,640 Labrainessetypapetenless -. cq. eeRes oan eee: eon hoe 

- 1,424 ICUNISICSER ier ree pe eo tein he A he) aaa ae 

2,709 4,877 SIO eI SY See aes as GENO hee ON SS Se a 

x 39/56 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

2,394 4,358 6,752 Magasins d’accessoires personnels.................... 

26,726 27,061 53,788 ouUssleStautiesmmaGaSiMSwa .52 cyst rae ss aman a eee. A 


289,707 219,085 508,792 


Ensemble des magasins.........-....2see0cseee0- 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


February - 1987 - Février 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) satiety Feces Srccomeastia 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All otherfOOd Stores We reo Se teemerrenes eees 
Department *stores ser oe ete ee eee eee era 
General ‘merchandise’stores®. «1! hoot et ee eee 
General¥stores tena. fete ce ee: eeecee re renee: 
Vallioly ¥SlOneSim. 2 eee eae eee rnc tees ot eee ne eee 
Motorevehicle"dealers' 7. serene coe te een eens cee 
Used icaredealers'na Riri. cto tec ncsetern cerereite ct mere ett: 
SEMviceStalionSiemee . es tees Se eae ee ene 
SATA CS IAN: Aiemere tos ts Nee tenos ho) S Pn Ae Ae SL VE. | 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisrclotningestores amet cere eee enter 
Womenisiclothingsstores= seers ere ere. enn 
Family sclothingustOneSe et weet eee nee ee ee ee 
Specialty *shoesstores an. ee eee ee ee ee eee 
Familysshoe-storestiae ce er ren: erent een eee 
aKCWareeSlOKCS ter en rontee gti s m rie | ae eae ne 
HousenoldFappliance StoreSsse oe eae e eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Bookyvand stationeryestOres. 02 cue te eee eee 
IOKISIST Ae ere techie et area eee eee 
JEWwellehyxSlOneS 4a a ae eerie eae chcas aeee eee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personalvaccessornesestores! te ne eee eee 633* 


All-other'stores*e 23 oss 245 oh.) Pe ee ee 17,608 


Atl stores): :.3.52 328280. 6 eee ee nee 138,085 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


69,669 
13,601 
3,782 
21,718 
11,901 
20,179 
2,783 
79,606 
1,078 
18,264 
2,495 
5,909 
2,843 
6,357 
4,141 
264 
1,950 
3,264 
2,776 
1,292 
2,120 
16,597 
1,666 
1,288 
2,576 
5,847 
1,659 2,292 
23,943 41,551 


209,726 : 347,811 


Change 
1987/1986 
Variation 


ae eke) 


+ 19.4 


+ 14.3 


“+= 0:0 
Se UCAS) 
Osi 
ar US 
ae Ost 
a N7/ 
ar eM) 
+ 0.9 


+ 14.2 


Se VO, 
+ 45 
+ 18.4 
te eOre 


ae ea 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


1,302 
36,200 


294,989 


Change 
1987/1986 
Variation 


SLOG 


sr alates) 


Saskatchewan 


January-February - 1987 - Janvier-Feévrier 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


$’000 
x x 149,803 Epiceries. - Boucheries? .208 <5, ne. Se. Mee oe. 
x Xx 28,944 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
W320" moles Tous les autres magasins dialiments. ...2.....0..5:-..- 
= = 46,169 GANAS H IMAGASINS 6 5 gerne tesco re royce vedtere telreteteseltcye ee eee = Oe ee 
1,744* 216185 Magasins de marchandises diverses ................... 
26,925 - 4.0 41,710 MAGASINSEGEMECT AU Xe yay tate g- ie celeste dead roorsSreinse safes ee TE 
544° 55187 BAZAARS HP gered woveaspake poe ccskep cas acee sheets gonad ndcuaraesy rs PAO ee 
158,966 ap Pate 158,966 Concessionnaires d’automobiles ...................... 
2,079" 2,079* Vendeurs d’automobiles d’occasion...................-. 
27,745 ae Hall 36,525 StatlOMS: SCIVICCs spsccc ves Syhe dape renal es e Apicirs so, OS mee Ne 
4,990 SES 4,990 Gane Sart ist hextxcysnsie iy p ety ae Pore NS ogre vas 
10,852 a2. OL) 11,994 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
4,078 =) 834) 7,002 Magasins de vétements pour hommes ................. 
4,513 oe lore 14,131 Magasins de vétements pour dames................... 
X X 8,789 Magasins de vétements pour la famille ................. 
Xx X 672 Magasins de chaussures spécialisees .................-. 
Xx Xx 4,325 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx Xx 7,289 QUWINCAMENISSE 375.5 y sacar ect sed a Seed Ahi ns Sp, Ee eee 
5,589 = 6:5 5,589 | MagasinszdesmeubleSius.ssecs cco See. eee nee 
2,761 iP Shi! 2,761 Magasins d’appareils ménagers.....................-- 
Xx Xx 4,569 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Xx Xx 34,726 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
i263 - 12.9 3,498 Hibrainiesvet papetenie@ss........0....0et eee ee ee. Se. tee 
Xx Xx 2,202 FACUNIStES mew twiy 4 bev howe eon etc csyne oh ane sys bss) oeeyeps geet A 
2,955 -- 5,379 BIJOULENIES ein ge encsc eos yap onset dieucse ls cue ee ee 
Xx x 12,405 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,287 see O22 4,589 Magasins d’accessoires personnels.................--- 
47,649 + 15.0 83,849 TOUS IESFAUTESEMAGASING) see erecs aces cee ye res ere 
428,584 + 3.1 723,573 Ensemble des magasins..........------2+++eeee8: 


No 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind 


Alberta 
February - 1987 - Feévrier 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 136,735 

Grocery confectionery andksundries storeSsseas. -2eeeis. 14,891 

All other: food: stores... sieeeSs: aes eae soe 771 

Department: StOres.. via. ee eB i SO 

General merchandise. slores#a: avetes hes. 2 eee 

GENElal StOLES oi ve 2 cee ces nceys ayes, one.d ahs - CO Oe 

Manele SONOS ier. ccrgeea ie eo Aiea eee oeeatass aa ae 

Motors vehicle: dealers: ...,. . aSaanesane 3. SSRs ee. 

Used:.car, dealers..24.... <aeROe: fee 5 eae 3,487 * 
SENVICG StAVOMS He acs fei cates we ieasisasncbconcusye 2 ROE Pe ; 39,973* 
(GArAGDCS i 'h..& pean ken kc ashen a esse Sst ecco: See 5,071 
Automotive parts and accessories stores .............. os 12,776 
Menis: clothing ‘storeswansrmt: nine. cee ee erinetet ; 4,901 
Women’s: clothing: storesems>. suse alee aay. ae eee E 5,936 
Family clothing stores ere.) ner sae Se ereereee . 3273 
Specialiyshoe stores: gaéeteinete sas. ob 2 eee ; 458° 
Eamily, shoe, stores: sere. a). sts 905.2 eyey ab eres : We 
FlALAW Ale, SLOLCS aes (ocx i pcee couceurs weasels 

Household appliance, Stores. eye: Sane eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

Book and) stationery: Stores =... 3.2 sere eeaek ae es Se 

FIOUS(Sy oo eae ens eis ethan. deat icine iy mato 


NIEWEIEIVESIOL CS oe ae ae pele ecu suos bs gee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories “sioreseyaeies os tonetccs. bs eee 
Allzother -storeSit oo. cacy oe ee eee oe A 


All ‘stores: winceiccoet bcc dk Reet oat Sedna. 


of Business 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


169,193 
41,210 
10,401 
94,845 
17,459 
45,271 

3,191 
242,922 
3,487 
58,502 
5,071 
15,800 
10,308 
20,848 
14,326 
1,542 
5,973 
7,470 
7,210 
4,100 
13,179 
55,368 
5,883 
5,701 
7,014 
155177 
10,156 
118,807 


1,010,413 


All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


oe 
S 


OOS 
+ 10.8 


SO eee) 


- 14.0 
+ 3.4 
+ 19.0 


cee 1OEt 


+.19.8 
+ 26:9 
+ 10.2 
SPs AS )6) 


eed: 2 


EnO5 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-February - 1987 - Janvier-Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 
294,592 362,120 Epicenles = BOUCHENES. ee eee ee eee. 1 
30,696 84,898 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,363 21,466 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
195,319 195,319 GrandssmagasinsSpaerrere sl othe eee ee eee 4 
24,393 37,100 Magasins de marchandises diverses................... 5 
Xx 94,815 MagasinStgenchalXxtenctse set. cn ae clan eiereeetern eine 6 
5,340 C298 ean me NRE ZAI Sear tote eer ot tee tees oredr Sen enerar 7 
x 448,703 - 8.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= TstlThe\ Valai( 3st al V.ChOCurs GauloOmoOnies CiOCCaSIONIn. 4.4.2 a. eae eo 9 
37,979 79,186" Wilzeaksisye StallONS-SCINVICE merars steerer eee ihe ences eee eer 10 
= 9,696 9,696 Garages wrote ae te ten oh cee aero aee oe ee: 11 
6,107 27,452 33,559* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,692 11,724 23,416 Magasins de vétements pour hommes ................. 1S 
32,817 14,369 47,186 Magasins de vétements pour dames.................... 14 
23,248 7,576 30,824 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
2,481 ESO Sh ASS Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
8,783 3953 12,736 Magasins de chaussures pour la famille ................ lv 
Xx 16,001 OuincallencSteaemrmr era ke ctyan ce orem ke OM meets 18 
SW lATAS) 15,604 Magasins#desmeubleSm ana... se ert cic mere aie eiene 19 
x 8,805 Magasins d’appareils ménagers...................---- 20 
Xx 28,571 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
24,880 e226 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
evalig 12,232 EibrainiesvettpapetenleSte sass cote ne Sate eres ore een ees 23 
ms 9,715 FICURISTOS RE Ree ie Perron et ee eee cas tyler 24 
7,456 eeo0r Wag ee BiQuICKeSaewe Lee ete cc Stee ec eee eee ee ee 25 
6,435 PRS} A\ Sy) SZ O50" Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,165 10,706 20,871 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
122,913 122,397 245,310 MovisslesvalltreSumagasiiseer. se. rete: hee rere = ee eens 28 
967,664 1,086,837 2,054,501 ENSEMPICXGES MmaGaSiNS ie crac ele le = ate tele e ee eer et ieliet «wi 29 


27 


28 


29 


Combination 


S2965= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
February - 1987 - Fevrier 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) ............=. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Alle OthermlOOGkStOleS st so ee wey aee ca in ee eee aioe 


Benartimentestores <2 5.f chu cre aches ote eae ee ee 


General. imerchandise: Stores: i. so sca Sous ape as sue pcecneeee 


Generalisioresis -) tw ek eso a. Hea a ee 


ViahielVeSlOleShnc.0:.5 che anno eis tnieed Gacene ase Pasa 


MotoravehicleaGealers’ 4.5 uae cicks iS: aarp eee 


sed Camdealersxs 573s jurs ee ae ee a ea eo ae 


SELVICEUStAlONSi = tee ste tartrate oe ee tae eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mens ClOtnINGESIONCSmricue par cate rae eee ee 


Womens clothinggstores yar pane aie ce fre eee eee 


Family *clothingzstoreSiz ges. eee eee eacs ee ee eee 


SpecialtyaShOesStOres fas. eee aed ee ee 


Family shoe 


SIOLCS ohese ee yak even ot ae Ue ois ge 


blaldWare-SlOLeSe. ofa tury kocicte obs otc kee ee 


ousenoldzappliancesStolneS ian. aaa 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Bookgandestatlonenyastores = ..0). cine a ee 


FIOnSisa a. 


MEWIERVESIOLES 255. ois fess. Pele cya Sgn une tee ea 


Sporting goods and accessories stores................ 


PersonaleaCCeSSOneSeStOleS igen, sens coclciSccver atc, Gace 


AIIROINGIE SIOLESteerae. one eks opera eg ee ae 


All stores 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants {Ensemble des magasins 


163,742 
14,741 
3,693 
114,329 


11,914 


3,184 
2,820 
4,454 
68,105 


489,757 


Change Sales Change Sales 
1987/1986 - 1987/1986 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


247,442 

52,509 

25,307 

114,329 

15,377 

7,627 

4,364 

231,514 

8,851 

79,124 

10,291 

14,042 

7,114 

21,208 

13,047 

1,834 

4,975 

6,649 

10,771 

2,465 

6,894 

62,137 

6,688 

4,942 

4,950 8,134 
13,414 16,233 
9,850 14,304 
59,124 127,229 


635,644 1,125,401 


Change 


1987/1986 


Variation 


18.5 


CASI 


1.6 
4.9 
17.1 
15:5 
9.6 


2 


356,314 
30,502 
6,985 
236,161 


25,332 


6,993 


6,769 
6,025 
9,066 
140,047 


1,032,353 


Chain stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


176,475 
TSW 


43,430 


16,258" 
109,694 
19,290 
18,066 
6,037* 
18,431 
7,808 
2,619 
4,185 

x 


14,431 


10,119 
25,936 
20,069 
118,007 
1,257,930 


= ele 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Colombie-Britannique 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


532,789 
109,674 
50,416 
236,161 
32,867 
15,461 
8,373 
432,160 
16,258 °* 
159,796 
19,290 
29,317 
16,017°* 
47,756 
Zion 
4,132 
10,236 
US AZ 
22,376 
5,174* 
14,375 
128,026 
14,005 
8,423° 
16,888 
31,962 
29)135 
258,054 


2,290,282 


January-February - 1987 - Janvier-Février 


Kind of business 


Genre de commerce 


Enicerigs = Bouchoniesa sw eae at oes des! cul a Sa 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Concessionnaties:d:auitomobileS) 2... saiean- omer aes 
Vendeurs: drautomobiles’ dioceasion® . . 2... ig. ee wae ak 
SlallOMS-SCMVICC traci eras craceens ove coe «oa re 
(SEUE CES) oecerr cco nee ee EM Roe eae ois ene ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
CUTINGRINEMESS c eae oe tee COOL eee CmaR eo Aa Seem cM A 
Magasins Gesmeuples ai... sat yard ex eee pica busi crue 


Magasins d’appareils menagers................-+-+-.++. 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
LibraiticSactipabelenleS. 5 ¢.15 . «een aoe ae ee 
PUSTUTISISSS: re ale Bethan one ene oR ee te er 
ESIOUITETICS tate ere it a eer ete eases is 4 avec. i eR gee ie 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels...................- 
MOUSeSTAUIKeSHMAGASINSser whic. ces oe Sone waaay: oe 


Ensembleide@s Magasin. pve ogo) = entnre = om ein egeeepe (ap ehn« 


TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No. 


= 98 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


February - 1987 - Fevrier 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food*storessksmre ns Se ae et cc cetera cece tts 
DCDAnMENUEStONCS. saree rete hee eee) tare ee ee 
General*merchandise’stores"=>.-. +--+ ote ae eee ee 
Generalsstores 2) eee ret Re eer ae een ie caer 
VARCIVESIOLES Er. one e cetaceans Noe eatams oc eitat Metonaten eae: 
Motor:vehicle:dealers- 2 ta mrre eee eee erent ee 
USCGICAINGCAICISe were tacne roe eter mantener reese 
SEMVICE sStalONSper- meee ees ater care ren eae ee een 
CGaragGeSa Seer ee ee ee ory eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
MernrsvclothingestoreSterevecnt: arene cr ore ee ey emcees 
Womens clothing: StoreSense acer eee 
FaimlvecloningEstoreSeeries bee wert teeter ee ee eee eee 
Speciallyeshoe 7Stores Meee. nvetrctene me teat me ence eee 
Family*shoerstoressec nates enemy e orton nen ee eee 


HardwaretStonesery 2 sea en ee ee ee ee ee 


Hotsenold -appltancesstoreS. ee ee en ee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
BOOK and Statloneny <StOneSte na 5 ee teen ees 
ElIONSIS 4s ee ee ee en re eae oe 
Jewellenyestorest. 12.) Sew es Soo ee eee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Fersonal"aGeeSSonleS*StOreS toe ee oe ee eee 3,474 4,340 


Allgothere SlOleS: 2 eee Re nee ee ee eee 37,381 


28,633" 


AMNESTOL CS ore etteterretse  rerteaett ete eo atte rete ee era 276,866 306,607 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


WALZ 
28,586 
16,971 
68,992 

3,942 
x 

394 
125,574 
3,607 
45,306 
5,601 
6,891 
4,155 
13,440 
6,242 


823 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


% 


WZ 


1597; 


Sai, 


17.4 ° 


18.0 


21.3 


11.2 


Emel ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone metropolitaine de Vancouver 


January-February - 1987 - Janvier-Fevrier 


All stores 


Chain stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 
x x 241,743 Epiceties’ --Boucheries', Se. Seeeoe) ere asiane 
x x x 59,040 + 10.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


29,147 34,917 Tous les autres magasins d’aliments....-.............. 


142,282 GrandsamagasinSererescws cs at a eee See Ne 


8,196 Magasins de marchandises diverses ..................-. 


Xx Magasinsigenehaulxescs te eee ems asa ccs Cec ee ae 


769 


233,326 


3222 


29,020 = (fs 89,524 Stations: SCIVICC maa eee Or ee conic maces ree ee 
- - ih tAsy2 (CEVELG[SS: Sepele d acteosotoqncroncn emovehaan Rartereacueneter ato romtme aint aatane 
Xx Xx 14,607 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


SANS} 


1,884 Magasins de vétements pour hommes ................. 


12,499* 30,498* Magasins de vétements pour dames................... 


13,370 


Magasins de vétements pour la famille................. 


4,182 


1,893 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


5,078 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


4,612 QuincallericSHees eee en ee es A SI 


IQ Magasinsrdesimeublese awertr tty; mre m tre etre creme eer 


2 ili /ae Magasins d’appareils menagers....................-.- 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


Sililan 


63,322 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 


EibraiessetapapelenleSanw-e .ctct et Gea rae etter tee ec cree 


7,856" 


4,590* FICUUStCS Ieee er tren tree eer en eee eh «te ere 


10,997 BiOULCKICS eae atcte S remnan tenon nr eter ete me. Meerarnrrts 


Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


15,783 Magasins"a‘accessoires personnels... s+... see. ee 


7,053 + 22.4 


8,730 


133,861 OUSTIOSTAUheSmmMaGash Smeets kee ee: ne metre cee 


76,928 cere 2 


56,933 


1,186,035 Ensemble des magasins...............-+.se-sse0- 


582,307 ap TMs) 603,728 


No 


=1¢()\ = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


February - 1987 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = 4/5 
Grocery confectionery andi.sundries: stores. .e... sacs. a. -- 
All other TOO) Stones; | eects een cee ee eee eee: 
Departmentestonesi. «i.e te a eacran also ten: eae = 
General merchandise) StoneSiarie: a naeiesenca ics ee ee ee Xx 
GeneralestOres 5 say pt en ee eee | OS 
WAMIGTV SSIORCS Res <tuce cit fare ects teaees Sree Sy circ spl eee he Xx 
Motor-Vehicle:.dealers.. - . : pelea ty eee eee ; + 21.4 
Wsed; Cat dealersin 2). -) aiiece wes. eee a, ae cee Xx 
SEMVICE*S(ANONSwereute- hare cabanas tee i are Toe) 
Garagess. n> & amare ep men nt oka ian en ae, ae X 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
MeRIS Clothing SlOl@S tampered pecans ee ee a ee . x 
Womens: clothings StOLeS aaah a ei ee Xx 
GAMIlY, ClOUING SONOS sage. ce earn his eee eed 
SPSClallVeShOS “StONES «Sic Ws wei cet tl acini Xx 
AMIN SNOC!SIONOS: cehemncss aa ea ale a es Xx 
BRCM OS SIOLES Bao io 98 fvig eae aie en oe ate LOA) 
Werte Coe Cee ee vo se Xx 
mouseholdtappliance; Stores). ane ed a Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... = Ost 
Boor, and -stationery. stores: «... «0. Saga ea ee x 
PMO ES Bes oi Age Ra San Stic Sila e ons ee x 
HOWMCHON SEO OSI i cx id sg) aaa a ees aie sa otees Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 
Rersonal -ACCESSOLIES -SIOOGe de maior cash orca al 
AILBOMM CTE SIOLCS a tok nt orsces aoe. 3, ot. ; 3,178 =“onioe2 


All eStores eos: Sevs ore 218 cce-cye.c a eee  ene aeR O eee 26,665 20 


=/34h = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-February - 1987 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 10,800 Epiceties= Bouchetiosns tires tat eescran) ernie neenietar: 1 
Xx 2,744 5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= bie 274* = |phous les autres magasins dialimentS: - gassqte see). eeqeh on 3 
- GrandSsmaGasinSs saves ese ot, Ue ys Ae 4 
Xe | ee Xs eX) | er eX, Site ae Xo IViAgasins Ce MarchandiSes; GiIVCISCSyer. w.g4--1e ae aes 5 
Xi exX: 0 i ieareeeX pom ee XD meee OO lo ee eo 1, WMagasins.GenenaUxX... as sce. k casa a 6 ee Uc er 6 
Xo a Xo Senate X, NT Xo em eeX BIR: EB AZ AIS 5 oko che vita esis hed eg dee say tin drape agen eater: i 
ee ee 4 O36 meta 4:0) 4036. ae mi4:9) |iConcessionnaites, d.automobiles: ... .. qian 2s ak eee 8 
- Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
= ; Pia ES LAUIONS=SCINICC 2 sage aint as dares oc . (Re eR 10 
= (GA AGOS ware paper sae er anise halla 2k (7 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
mx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Xx Magasins de vétements pour dames................... 14 
= : .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= : KONHQUINCAINTENICS Si. erecta ccs as -rentnue cits (oko, ye, NES Cees 18 
= Magasins:deimeubles:. oat... - cane sen Doetecat 19 
- Magasins d’appareils menagers .....2.2.:.5...2..4..-: 20 
- Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
- .4 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Librainesvetspapetenies ©... 2... eee YeenBere. Bees ee 23 
- [FLU Coy SR eeetus oho ceisin BeBe ne eos Aaelp ear oc 24 
Xx BilOutehieS i, o-ais, tiene es A he eergs Ache ee Sere 25 
~ .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x ... | Magasins d’accessoires personnels...................- 2h 
Xx Su ELOUS leS-autresymagasIns® ==... ... 2.2.0... «. a geo e 28 


20,406 “ i Ensemble des magasins................0eeeeeeeee 29 


= 6B = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 


February - 1987 - Feévrier 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,261,878 
Grocery confectionery andrsundnes! StoreStsa- yn. see 154,100 
Alleother food) stores: . 07 Se See So eee 19,661 
Departmentistores:s i235! sc actcaddnt oc eee eee 718,291 
General merchandise; stores 2.2 ns 2 oe a en 138,600 
Generali StoneS».. dose nquds bdv odo. ee See 62,613 
V anletyj StOleSia atta s Akad bad Weds SAD are 49,601 
Motor ‘wehicles dealers. / - >..e See ee 28,335 
WsSedi Car dealerst.c2a. AS SOR) = 
SCiViCerStatlomSpercerac:s oro er het cet eect ee ene 205,039 
Garages <>; Jae wAA Tea hO ha aa es 8 So ee - 


Automotive parts and accessories stores .............. 12,624 


Menisi clothings stores: 22, Urs. Sa een Ob Seer: 38,706 


Womens clothingsStoneSmey sess sete a eee, eee 118,890 
Family clothing) storesia se. Teese ee ee 77,972 
Specialty: shoe: storesi+ 2s ee. AER aes Pek Re 9,173 
Family)-shoe stores’ Ser sie: A a ee ee SE 44,190 
iAlGWAE#SLONCS ns 9.64 Aven chek wish icici acne owe ee eee 12,541 

fn s+ Ae ee RE 35,626 
Fotiseholay appliances stores> ee... ey ee ee 4,501 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 49,451 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 142,012 
Book and? stationeny, storeSii+ 4.45.5. ers oe ee ee 34,587 
FIONISISP pvnck ice ctas eh mAh Sock ees bee cians Aa ks 1,690 
NEWellenyRSIONCSE 65.1 4.c ea vst yah -rr k Aoy Son 27,018 
Sporting goods and accessories stores................ 23,383 
Personal-accessories: storest= 2 ea. 24 Eten Se 46,504 
AIFOINCESLONCS nia. act vcick st he. EERE GANG GM Bem 537,276 


AlliStoresi acannon Ati cae POR, ene 3,854,264 


Chain stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


684,100 
395,105 
183,448 
46,350 
84,296 
9,478 
2,104,365 
63,727 
609,743 
116,432 
153,509 
37,992 
65,590 
37,131 
6,985 
25,441° 
66,442 
87,113 
38,324 
46,315 
349,084 
26,090 
46,844 
33,012 
110,643 
97,780 
556,796 


6,082,134 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


1,945,979 
549,205 
203,109 
718,291 
184,950 
146,909 

59,079 

2,132,701 

63,727 
814,782 
116,432 
166,132 
76,698 
184,481 
115,103 
16,158 
69,631 
78,983 
122,740 
42,825 
95,766 
491,096 
60,677 
48,534 
60,030 
134,025 
144,284 
1,094,072 


9,936,398 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 13.6 


+ 28.3 


ta O:6 
a (ile, 
+ 14.6 
200 
+ 24.8 
+ 1Sis 


are Tite 


= Oey = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-February - 1987 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
2,723,597 1,444,479 4,168,076 Epiceries:= BOUCIOlCS no at a aGte oo.) oo tunes me 1 
319,919 838,186 1,158,106 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
36,666 384,131 420,797 hous#esyalitresmmagasinsiadyallinentS ammenities 3 
1,486,485 = 1,486,485 GrandSuimaGast Sweetie cake spent tdi erence ey eee 4 
294,275 95,046 389,322 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
132,048 171,314 303,362 MagasinssGenendulxcmnrns suntan mush core earn ieee ener ae eae 6 
100,989 19,750 208/39 ee mes Ml| © S/MUNEDAZ ONS nee ene fee Gee ce eyy oe oe eens «mae ere ec i 
52,504 3,908,502 3,961,007 + 1.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 123,063 1230635 +-133:9 |) Vendeurs dialtomobiles dioccasion=. =. --4- se. 24.6 eae. ce) 
416,822 ,230,216 IRCA OS7/ae eA On| LOlallOMS-SCIVICC ae. ners Graces ancients oe ee RT 10 
= 231,720 231,720 GalaGeS mera iressctetret ns oh cee cee nen FAN a ARSE eee EOE i1 
25,572 329,004 354,576 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
85,442 89,887 175,329 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
260,252 147,570 407,821 Magasins de vétements pour dames................... 14 
166,476 85,076 Zo; OOe Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
21,706 15,789 37,496 Magasins de chaussures specialisees .................. 16 
98,261 48,036 * 146,297* Magasins de chaussures pour la famille ................ We 
29,725 136,752 166,477 QuincalllenieSz arr eta a Viet. bok ccs Scheels meee aes 18 
78,035 179,275 257,310 MagasinsiGesmeubles scrsv-e-s4).4. cm -araer cue gerere ec yet 19 
9,815 78,298 88,113 Magasins d’appareils menagers...............-.-+.+--- 20 
106,109 98,223 204,332 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
291,645 723,826 1,015,471 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
73,610 51,450 125,059 [brainieset pabetenleS: otc nes ah meee er Be see ees 23 
3,088 80,292 83,380 EICURIStCS ters terre reed eri ee eee er ne Fe ec cy ye ees 24 
56,089 65,494 121,583 BJOULCMESrn ce nearer eatin myc entac. e ie th ty Sia yee eae 25 
49,811 227,103 276,914 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
97,795 193,052 290,847 Magasins d’accessoires personnels.................-.-- 27 
1,100,676 1,143,241 2,243,917 MOUSHIES aul MES aMaGaSilismart mucus aieie caeve cures cee cae che 28 
8,117,413 6.8 |12,138,777 7.3 | 20,256,189 EnsSemple:Ge@SiMaGaSitS rece cic <6 se nimi ete eicta hee 29 


EGA k= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. == 
Grocery confectionery andeSunaneSsStOleS jest eto + 88 
AllzothehplOOdsStONGS: salen ate tem ccncysidcGrotua ior) Macnee 
BDepartimenteStOnes! ss... fcucncnee sete eucecis Riv eas aeapen eames d - 6.6 
GeneraliimenchandiS@ Stores -.) sn sais eke 3 eo qe OZ 
GeneraleStoneSs ran, peewee oie ieee ns rete ae I) 
NanletVeStONGS a. st Mao Sacaetsat.s beteioadtela eanieue, aie coroners casein + 3.9 
Motorvehiclegdealers’ 225 <2 cecte bee oeoer aces =a0/6 
Wsedicarsdealensie race «ccs on cpu nenmear Meee ae ieeae X 
SEMVICE cStallOnS Ags sc tudes cicscunis wees, Gone chan Soren ae OLS 
AR AGCS on eee thease ew icy aire Re ha ey ay cen oie eee en 
Automotive parts and accessories stores .............. a Y2ts) 
MeniseclothinGeStoneS ci. sot sot ane eae ice : ; =o 
Wikaliaeur > GOING) SOS osc eocccueatbaonbadenenneoe SO 
FamilveclothinggeStoreSuae ew. trcearas eee eee reo ie Be ap Se, 
SpecialtyeShOCkStONeS weve coeur cio renee ek Lae Xx 
FamilyeshoexStones wale) Se peo cae eae ea ee X 
ieee NEIEP CCCs Baten So ole oeain urn ates Gc o.cd capl: 
EOL oe he eed coco = 9.2 
Householdtappliancexstores® amen ae ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : Ost 
BOOKmanGEstallonehyeStOnes mir err inant anne leo 
PIOMSIS Sap were ta sated ter vy chlor ya uals ees se dens eee - 10.4 
JEWGIEANY SOIC s aaiancn'n ood ameisinc semclne oo. oof eon nF CASAS) 
Sporting goods and accessories stores................ + 28:3 
PersonalmacceSSOlleSmSIOleSmar ii cai en ee 
AN ZOIRCnEStOLCS ie weeny fee ae ee ea as er oe 8,039°* : a 13,671 + 28.0 
ANKSIOLES © Girne  iteiete sere iekeponedess, aus casera was arehes 102,705 i 163,365 + .4.2 


5 a = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
x x Epicgiios = iBoucheuest ote ek mar Ure bee st ire: 1 
x x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= = Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,461 ap SL2 Gramdsamagasins ance v cen catty ete. ee ee a a 4 
x x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - MagasinsiGemenalixcmus satel nas ota. sic) oy nn keeps ane eee 6 
X Xx BaZatS era ceen st carcasses arden oo te tes chain. RR aR doce are if 
= = Concessionnaires GiautomobileS awn ess. eae 8 
= = Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Xx Xx StallONS:SCIVICC mr scraentc Side cies Gee) oie ae ca eee 10 
= = Garages s Mica Lata etee ere repees SRE atc! Qe 11 
X Xx Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
x Xx Magasins de vetements pour dames,..............-.-.. 14 
Xx x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx x Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 
Xx x Magasins de chaussures pour la famille................ 0 
= = @QUiMnCallleneSMe ates ts ey che ne erent Oey aclene es paar ine (aa eeene 18 
X X Magasinssdesmeubles mares sie. ste tecenein aly een a 19 
- Magasins d’appareils ménagers...............-..+----- 20 
~ - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Xx Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
Xx X EibraintessetepapetenieSim sans a secede or naa ee ae oe aan 23 
- - SUMS ESs Lata) aug ai Some cnegio oreo, Rael Srotenous Corer Saris ots + 24 
x x BijOULCTICS eaten creer werent ie eeecpece a athe, us 208 eer a ee 25 
x Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
- - Magasins diaccessoires personnels .........-.--..--.--= 27 
Xx Xx MmousesrauthesumMagaSiNSars cs ss css. steers wie co anna 28 
14,009 ney Ae! 25,331 Ensemble des magasins............-.2.+..2eee00- 29 


— 


- 86 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


ee ae Se Sa er ee geen 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 90,431 + 24.9 
Grocery confectionery and sundries stores............. : : 13,357 + 11.4 
AllgothersfOOGeStonreSre. aera eee ar ees ere cre eee 3,760 ar S40. 
DepartmenteStOreS mma hems aes Oe ee ne oe : 21,315 tO 0 
GeneralsmerchandiserStoreSi a4 ore racece een ne eke iene ees 10,927 = gis 
GeneralsStonesin retrace Meets sce = ore e rma ear ee me : 4,679 - 5.1 
Vi aniClVeSlONGS his cons Poletti ithe Aa aetna eee (els y/ 
Motorevehiclosdealers?: ..dactas: sant tee Or ere 56,031 : 56,031 =) 8:2 
Wsedi Car dealerSmrassciarest.yc0t ten we Sey re es eg eee 2,472 3 2,472 + 46 
SEIVICC“SlallOmS espera sens cates eee AIP 36,834 = 105 
(SEUEIG ESHA Sie 3 ahold oo oa Ole a pola in ies ol oct aga teeters into ; isessts: = 740) 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,958 - 10.9 
MEeM:SEClOininGgStOleS raw waeperol ees eka oes tel cage ; : 2,959 + 23.4 
VVOMIEMESMCIOLN IN Ge SLOT CS tarare meter aie teat ant eee nee are reer ; 5,881 + 43 
Eamilyaciothing, StoreSa- 52 ck. sameeren: ae ees Rome eng aera : 3,536 ae all 
Specialty sshOe<StoreSmusn ie: wey ea eerie rere 700 
ally sSNOC*StONeS arm a seer catr rere sons ieta AN area wae 1,542 SP Ey 
ralGwarer Stones te nates ee ah koe una ina ae eee ea 3,548 ae shy 
ee ret WN re fa : 1,933 = {eZ 
Rouseholdtappliancesstoress 4a see ee eee ee 925 se 28) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : : 3,966 sp OLS) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,762 + 24.1 
BookgandestatlonenveStoneSiet nana einer : : 3,069 ar Bs! 
PIOLISUS Brett. on-set trator. een Se Sek oe CR Pea Om 945 + 20.6 
JOWCIEIYESIONES fe. 25 ea SCE pee) eae ere cree : 1,606 ae 2 
Sporting goods and accessories stores................ : 1,680 1,955 +) 23:3 
PersonalaccessonleSsStoneS © eer se 2,596 * Eee 3,234 
Allz0ther SlOneS sek nasa ee es Ree ee ee ee : 15,086 : : 33,624 am (8x5) 
All SIOreS = irae eto oer ee eee Tee 198,835 ; 344,520 ae HG) 


= aye 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

Xx | Epiceries > Bouchentest a, Sennon mp), SwGie, NOME ANEEIC 1 

Xx .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx ... | hous les autres magasins d’aliments................... 3 

13,988 GrandSimagasinSwncreeceeres ae em te i te eee 4 

KX: |i Xen neXe| fu 0 un/,9O/ se ct IEG. |IMAgasSins: GesmanchandiseS GIVEISGS stn cs: ee ee 5 

eet) OO 2mm teas | eee OOO2 mame te lk4 oliMagasins Gemenauxeen nm tere cnet ee nee eee 6 

in Xs | Meena eX Nie XM MM OF OAT ee, Mem OA MOC Z ANS Ie ane Neemirenee Cuma RaRURES Seem eo ae met one ee if 

Xe ee Xe tex. SO}OGOmE Onl KOoncessionnales G:automoObileSm=nmrn sates sets nee 8 

en ee 5+.) | sO Een AV. CHOCUTS raul LOMODIES CG OCCASION vty. aes cree ie i 9 

eX |( een eee Xone 0 een Xam 1/Po OV armen /176 1S taliONnS-SChViICe- seri ae cee eae he oe ee 10 

= : 3) | CENCE seneorors jerayoroed a pecncnaacsl athe aN areeret raceme toil re ers o - 11 

x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

677 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

2,705 Magasins de vétements pour dames................... 14 

1,625 Magasins de vétements pour la famille................. ake) 

X Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ le 

= : £/s | KOUITICAIIEKICSpearr tamer iter Ione conta Se hott enn uisenn renee ceret ee ere 18 

Xx He MagasinsrGe Meubles mrs unre eats, eherimrse tice a tie 19 

= ; .9 | Magasins d’appareils menagers......................- 20 

Xx Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

1,344 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

980 Librairiesvetipapetentesss ceseme te ee rete ce te eee ee 23 

x MSIE ICLITISLES gepesrern rete are werner renee arr enper Bere Jaspers sa6) Get Eten oe 24 

754 1,526 BijOUutenles meses are reer ear eee ee tata) An eee egreee 25 

x 2,241 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

440 1,366 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

12,623 12,470°* 25,093) HOUSTIESFAUITESEMAGASIMS memrcrse erat eats tatters eee renee 28 

90,131 159,179 249,310 Ensemble des magasins....................2ee0:: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 242,014 : 291,703 é 533,417 ar GHEE! 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 6,939 : 205,867 : 212,806 + 30.8 
Allcother foOGeStores = . cssecvnorha te acca Ge akties: eens 2,971 79,965 : 82,936 a LESTE 
Departmentestoreses am s.5% rcyacte caus 3 o> ee ee 139,393 : 139,393 - 1.4 
‘GeneralymerchandiSe: SlOneS Byes a. seas every, eee 21,845 se OS 
GenelalstoreSccers <cor eoiekae, fire tess ino ee tee ari tea 20,315 cancel 
WMARICLYESIOMCS Is to io,2 tes. eisans oan Otel aucun ous. aue area ae 22,031 + 6.0 
Motorevehiclesdealers’s.”.. 5 <.. aamrerarsciedcag ou borne Bac eareee: 389,512 : 389,512 ap ats! 
WSed\ Carsdealers' 2k: . seed cuace tec eee te eee 24,106* Be 24,106 

SELVICES SLALIOMS meget tae nae teg bee ares cee em a ae 205,879 ; 243,163 - 48 
GalAQGS etter ne aie se taneatiees oes Ts ee ee 46,968 : 46,968 sania 
Automotive parts and accessories stores .............. 32,854 a ae 
Mens: clothing 3StOneS eae wed acento a ree cee : 23,526 t 80 
WGmen:SaClothinGaStOfCS errs seamen marer acne arr ae eee 3 53,367 ar ike) 
amilyeClotuninGeStOres sahesra 5 n.¢ wear teas Sei , 45,730 + 9.9 
Specialtysshoe Stores a sae eee eee eee geee : bac 6,255 co 


FamilyeShOe. StOneS 5. wie seek: Pate ee tee wee ee : = 25,083 st tess 


TialdWarerStOres. xcs hae e cok ossenl trachea 32,220 


STOR so SS Oe ey gee : 45,789 + 16.4 
MOuUSeholdappllanCe: SIOLCS yas wee 11,106 ae (Slits, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 33,206 + 34.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... , 75,879 : 109,717 fe 42 
Bookvand|'stationerysStoresS:. 4.05 .,4.0-, sera ee ee ee : 7,873 i 15,913 aa 6.2 
PIOMSIS@ 02 ey we Re tantocs ORME pe ales Sok 2 Cee 7,826 7,826 + 10.8 
Newelleryistores#. oi jr. os J Soler 2 6,909 e 10,066 + 15.7 
Sporting goods and accessories stores................ 6,340 : 39,388 : 45,728 aT AA 8 
Personal ACCESSONCS., STON Sabah cm anid See ads eo hesdaceee 9,359 F 28,363 2 37,723 ta 0.2 
AI OtRe Re StOleS ag. at etnies. eek ie 22 ees A 96,198 : 147,163 : 243,361 + 14.4 


PUL SEOROS a 5 5 vais weniciaiats aca ce ae ae 745,901 : 1,770,866 b 2,516,768 + 8.0 


0 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


2,226 
2,819 
6,808 
65,546 


444,242 


- 39 - 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


January - 1987 - Janvier 


Independent stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


250,467 

84,296 

47,222 

82,775 

5,954° 

789 

6,434 

176,980 176,980 
7,578* 7,578" 
80,583 106,098° 
12,935 12,935 
10,779 
12,053 
27,354 
19,375 
4,575" 
14,588" 
17,972" 
22,246" 
Xx 

x 
36,505 59,106 
3,345° 9,737" 
3,716 3,716 
3,729° 5,956° 
15,528" 18,347° 
10,279 17,087 
63,254 128,800 


719,093 1,163,335 


All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Enicetics<: Boucheriaseer vis: aariesowd cords -nultantice 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments............:...... 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Magasinsigenenauxins.. snc 64404 28 wu a wa on oe 


Garages 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames .......2.5... 9.2400. 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
@uincallloneStere 2 onto usar as dda Sales SE oe 
Magasinside;meublesigs ocd.a« ss Reo eect. Pertepas 
Magasins d’appareils ménagers..........--.---.250++- 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 


RIGUTISLOS Meat ates We rere wep crate are ak aster ts Sua, eecha vate EM 
BiJOULCMICSIAAL 5 cca. cyeera an ccsvars avis oes os 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................... 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.......-.-.-...-s-ss0sse-05 


27 


28 


29 


=| AONE 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 597,737 : 235,785 833,522 ae Uae) 
Grocery confectionery and kSUNGMESEStONES era aise mene 109,351 : 102,190 ; 211,542 + 16.6 
Allvother: food stores: <<. Renee, Dee. es te ee ee 9,086 : 70,534 ; 79,621 ae Dhol 
DepantMente SlONCS: sais. ceo me ne send Hh ee ee 298,817 é 298,817 ap (35) 
Generalimenchandiseystoresmaeaer cee el een enter 69,034 : 91,114 43 
General) Stores. ance cas ao 8.4 Ake: sas ON eee x 14,875 ap S(0) 
Vallety StONeSi ies cacaek aeadenend mayen om ae ae 13,304 * oe ‘ 17,356 
Motor vehiclesdealers). ..«,: =epemenene socked oe eee x 757,484 ae Ue 
Used? car dealers.<).2..--) +2 AOS, SR a eee et = 15,420 15,420 = 
SEMVICEe SLALONSE 2 seeticis ceva Aes tenth ody ness ee eee 110,969 ; 204,216 j 315,186 —anae9 
GAlAGES IE aes 2 Aes eat tes bee a pias Ht ayer emaae,Avligks | 8 ae 44,782 é 44,782 ae AD 
Automotive parts and accessories stores .............. oe 89,145 91,398 + 13.9 
Menis* clothing Stores sae sents inet eee ene ee See ; Allies} : 40,925 peniliail 
Womensiclothingestores smi sett) see parce, sn erie : 30,363 : 88,649 se Leis: 
Family, clothing stores! ate 5) = eee Se ee . 10,676 : 37,576 ae Uc8! 
specialty *Shoe> Storess excess fe pea nee 3,230 8,664 + 29.9 
Family: shoe: stores: . Sans: A A 2 eee : 8,789 : 31,364 + 11.4 
ar cWaliGxStOleS as -xeuk pean mshi epe, fin eee Xx 25,920 + 13.8 
La ae 5 Oe ee ee 19,746 : 34,237 53,983 eevee 


ousehold) appliance stores) . S9kee er). eo Hoe 4,145 i 16,812 : 20,957 qe 2 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 29,919* ae 8,740 : 38,659 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 58,422 ; 143,759 ‘ 202,180 Tore 
Booksandestationerysstorest, -......: 4 a eee ee 17,232 é 8,223 25,455 a9 010), 
TIONS ta aeia Hoe? bia eid ae %, oXKala th desk) ee ts CO 723% a 14,872 15,596 eee 
VOW CHEKVieSlOlCS i tarayana « eiaaaars ates «adie ee 12,899 : 12,344 ; 25,243 + 14.3 
Sporting goods and accessories stores................ 11,536 , 36,030 : 47,565 + 13.6 
Personal: accessories! storestar sa. ee eee 28,468 ‘ 41,877 70,345 + 26.9 
Allkother: StOnCSs saeae cies ned ee oo Ea I 256,923 : 229,567 486,490 Ee toe 


All: SlOFES s 5. soar eed ne <2 Oe OTR 1,800,589 7.9 | 2,190,097 Bi 3,990,686 + 8.8 


— 


=-Aqe= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


225,230 : ; 288,447 .6 |Epiceries:= Bouchenest? O96 Seep), eelols. oateoskad 1 
27,042 ; § 67,247 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,470 : ; 46,434 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
125,351 125,351 52 GrahiGS MAGASINS Raster siecee scenester EO oe 4 
2a TAS) ; ; ainoee .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= E 500 2A MagasinSiQeMeraUe. 4.) arcecnentiranee.e tearm cnn eee Se 6 
2,892 ms i 3,365 * oe S| MB ALANS soto Mae rere ects bairnatctiet a nana tenes EERE ura ees ee if 
Xx 312,479 -4 | Concessionnaires d'automobiles ......00--7.7.--05.+.- 8 

a 5,379 .O | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. fe) 
45,822 } ‘ 117,971 78 | StatlONS=-SCIVIGE meee err aire teeta Beer ee, eee 10 
- 12,413 <9) [IGATAGES sa -tthertete tale ieteettemratetete ten emcee Seema mee A 

x 31,020 .9 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,962 : ; 21,031 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
25,705 P : 42,305 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,932 WLU Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
3,617 : 5,469 .5 | Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
12,449 : 16,428 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Wi 
Xx 7,726 ESN QuInCAalllOnteSiee s-metewsmse. tale te beterare ttre ae ee ee 18 
14,202 ie : 21,870* Magasinsydeimeublesien-)i:n 1 Sass Oe ne Gee eee 19 
x 9,732 27 | Magasins GappareilSimenagers= Sse. ess e+ eee oe eee te 20 

x 20,754* ... | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
17,541 & : 78,797 * Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
8757 ; 12,072 Libraries: etepapeterieS:...cna-i.ct. ee ee Ee, ee, FO. 23 
Xx 5,615 FletiristeS eee eee eh ees heen eee 24 
4,767 . 6,540 11,307 BIjOULENIES t=. sone eee sore ret 25 
5,203 : 11,078 16,281 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
14,809 : 26,834 41,642 Magasins d’accessoires personnels.................... PA 
93,198 99,691 ; 192,889 Tous les autres magasins .............. >, SARS. PSSA 28 


701,081 858,484 1,559,565 : Ensemble des magasins................0e+e2eeee- 29 


= 42n— 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries storeS.............: 
All-other’ food*stores:.. .. «scemiips. qariiaass sasha aol: Gor 
Deparntment#Stonese. sale be cgiaysn eke: a aes Re eee 
General merchandise stofes wigs. aneieckee ses eerie 
Generalastones.4.... «see ase iSeccierst 3 ee ee 
ManletVEStOlOSiar see. wi. sya eyo Sel eaenegeineleL sues nurubdeaep seas a ae 
Motor vehiclesdealers: ......... asnGamacGe s- co eke ate: 
Used: car. dealersic 3... .c.trekieore bh eticloeties ele omen 
SOnViCGRStAtIONS ee oe tie years e:.Secuere leusua. duets (oR SRNR ACRE Ree 
Gal aG CS aegis etry, parts ccceote ns cre aca aye ye eae 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens. clothing: Storestearreric yornes sencyot Perds Siemens 
Women's clothing) storeSne. sgh seees. wire be sin Sete 
Family, clothing StoreswRy wt ct- = at cl-e soir eis ace neonate 
Specialtyshoe stores-ss.cemilesicitenks gute sits actos ee 
Family shoeystores' . niiietosacek abaya toes ote ne 
lar dWaletStOreS eran cis seca isso rece ae 
Householdappliance: stores -z4ass44ee aes Sore seen 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
BookgandestationeryestoreS:.... .... - . «seca iar eae 
PaIONIS(Sp. ec eee ci ores eaticys Ava oes Bae RUN, ee 
VOWEIIERVESLOLOS transcend «hee tee ae ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
ersonal accessories StoreSimmrincss. ae) apie ase 1,323 


AllOtheneStOneSar.c ate et cree on eter seat at ea ie ed 16,418 


All SstoOres 5.2): .s-:cjenyensceee ons cae toneeeuns Geet Stree 189,071 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


107,727 
16,003 
4,316 
36,238 
8,346 
11,542 
2,004 
68,836 
1,686 
34,783 
2,527 
6,752 
2,489 
7,522 
5,662 
611 
1,747 
2,313 
5,839 
2,125 
4,401 
14,312 
2,383 
925 
3,202 
3,913 
2,595 3,918 
24,673 ; 41,091 


214,145 is 403,217 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


13.8 
2.0 
41 
2.2 
8.1 

17.0 
Oat 

Wer 
Tie) 


5.3 


23.4 
13.5 
23.8 
6.6 
14.1 
0.1 
OP/, 
0.4 
17.2 
3.8 
12.9 
16.7 


15.6 


12.4 
4.4 


1.5 


— 


SAGs 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg — Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change Sales Change 
= 1987/1986 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
x 
x 
Xx 
32,749 
Xx 
Xx 
Xx 
Xx 
1,280 
5,097 
3,291 
x 
Xx 
X 4,170 
X 1,650 
X 3,529 
Xx 8,257 
1,588 1,940 
- Ae 554" 
1,446 2,569 
Xx 1,876" 
1,224 2,229 3,453 
13,529 14,208 27,738 


110,945 264,503 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:= Bouchetiesern, tne cheatin! aiiete nai: 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


MagasinSiQeneiauxeec soc. sis os. 6 ecco een eee 


Garages 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisees 


Magasins de chaussures pour la famille 
Ouincaillenies si ....25-5 acest, 8 Sinn oe A ee 
Magasins, de:meubless. ». 5.2... .:c.06 «Aisyetice tape eet. eee 
Magasins d’appareils menagers.................-....- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 


Fleuristes 


BIOULCTIOS Bae: CON. teers ask alice coke oc dk NA: RS 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................05. 


Tous les autres magasins 


Ensemble des imagasinsin. . ~ 5.0.05... <0 0.0). «5 ciemei-yete ote 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


January - 1987 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery SontectOnels andeSUNGHeES*SlONeS meas fee ee 
Allother food-stores'... 732 Ae eee oe 
Department =Stores «3435644 5c aon Lo ee eee 
General merchandise=stofesie=.-+ sane ee ee ee ee 
GeneralestoreSh. sin Set Ae aie tes 3.5 Sela ee 
Varletve SlOneS). a9 2h) 3 5 arts t bee eesti Saat Oe See 
Motor ‘vehiclerdealers*« «...... seen sees ote ee eee 
Wsed* car dealers: 74. sk cite eae es eee ee. eee 
SCLviCerStationS assess sas Soke cs Sea ee ee 
GalageSs has: 2 Raa eee Feats eta Shoe et Lee ee ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing@stores* om meen oem ieee ee neers 


Womens clothing:StoreSiie ac aes iene See eee 


amilyaclothinguStoreSiaere a= 5 senate een 


specialty shoe’ stores’ aA: cate Sw ees Oe EEE 
Gamily shoe stores: 2222024) Ewe See eee 
ardware* Stores: nd.ss hs sit os 5 a ce eae eee 
Fiouseholdrappliance’ stores: ae seem cee ee eee ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Booksandestationerny=StoreSiaa- aoc 12 eae ee ee 
BIONSISMinyes Jes aen # Houde hak ata eee 25 eee 
Jewellery'stores 4/552. e sateen ee os eee eee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Rersonalkaccessories<StoreSwe a aa a ee ee ee ee 
Allvother<StoreSix? «4:28. eee 2s oe re 18,592 


All-storeS¢ os es ecn55 2552 5S. Se eee 156,905 


Chain stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


80,134 
15,343 
4,133 
24,452 
15,284 
21,531 
2,735 
79,360 
1,001 
18,262 
2,495 
6,084 
4,159 
7,774 
4,648 
407 
2,374 
4,025 
2,813 
1,469 
2,449 
18,129 
1,831 
914 
2,803 
6,558 
2,297 
42,298 


375,762 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


ee ae ee eee 


= 45 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Genre de commerce 
= 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation 
157,857 35,070 192,926 Epiceries = Bouchteries: tee eee ee ree 1 
15,805 27,883 43,688 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
592 10,472 11,064 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
100,473 100,473 GrandsimagasinSencaas # nse eae ee cter core a tee cree 4 
13,035 19,641 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 49,544 MagasinsxGenenalixceee too no ni Semen nen ae 6 
2,612 SOE eee err aS AZ ANS soe etree Nests ta eee ey aye ee Aen Ae Me ete Mee ene i 
x 205,782 @oncessionnaires d’automobiles' .2.7..2....-.-..08 8. 8 
= 4,286 * 4,286" Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
19,451 397212 58,663 * StallOnS-SenviC@ sae see es te ood cack ere: ee 10 
= 4,626* 4,626* Garages errs wy eo ae ee an ere Se ee ee 1 
3,084 14,675 Uo)” Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,285 6,823 13,108 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,905 8,433 26,339 Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,195 4,303 16,498 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,396 849* 2,245* Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
4,522 2,241 6,763 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 8,532 Quincallleniesan waa aee aes eee as eee ree oo) arene et 18 
3,058 8,394 Magasins#dermeublestascaea« cnet terete te ter ere eterna 19 
x 4,705 Magasins d’appareils ménagers...............-..----- 20 
x 15,392 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
12,828 57,863 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,578 6,348 PibrainessetpapetenteS: ea sa a aeetec eer teeta. orate cere 23 
X 4,014 RICUNSICS  acnerrae etre ta ne a Se tN Aa AS Se eens 24 
3,919 Cif TAe) 7,698* BIQUICIICSS (Aa ee eee aes ea a) See Reece = 25 
3,278 14,131* 17,409* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,286 5,429 10,715 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
63,018 63,485 126,504 ouUsHIeSkauiiresimagasinS nee ween ee te er entrees 28 
506,922 537,166 1,044,088 Ensemble des magasins..................e0+se00: 29 


AG 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 192,571 ‘ : 285,347 a 3.9 
Grocery confectionery ANGESUNCKIECSESLONCS tana.) katy aaceede 15,762 : ‘ S765 ar iteh(0) 
All OthemsOOdgstones \atissogtacies. eee Gee ee 3,293 ; : 25,109 + 23.0 
DepartmenteslOnes Porte c cues osc eteeciness openers area 121,832 : 121,832 - 26 
GeneralimerchandisesStOlLeS an messes cas a oe 13,418 : : 17,490 = aS) 
GeneraleStones i: -nss.ah ects Tite oe 5.8 Gon yeies ianbeeee 7,834 = 2AS) 
VANICLVESTONCS cigs ie neg ese the awe tine h Fenda arava sre ea Sac ee : : 4,009 = alsto 
Motor vehicle dealers: ....... akitraecis crs seanoenemee ss 200,646 —emOL9 
Wsedacankdealers = s. 4 ae reeivi wy a at oes de rk eee a 7,407 
Sfeinilets) GLE Wolk) anc Aen ES gs tere ae Gs Sean y 80,672 aeli2:3 
Gal aGeS iia & oer eh gees eyo ee tee ke ics Nee ae : 8,999 = 9038 
Automotive parts and accessories stores .............. ! : S275 + 16.6 
MeniSsiclothingestoneSwe gieatee seers chicane cae meinen ete : na 8,903 + 19.6 
Women;SaclothingEStoneSraaesorssrir nt bees ae ae ee : 26,547 ar teil 
FamilvaclothingeStoreSsersyr-x+ mi cedeieuce orca seen ee : 14,945 eh ie9 
SpecialtygsShoecStoreS a natal wens i toniea ee : 2,297 a lie) 
EamilyeShOCRStONCS tee dea et on chy ane Wg Deere an ape a ; 5,261 + 16.4 
PlakOWal CRStOLCS ne tae voc ntlskakens ss acne oA ee 6,522 - 8.0 
Res Ae ne Ree Bae ; 11,604 - 6.2 
mouscholdeappllanceEStOles masa clan eae 2,709 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,482 +242 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : : 65,889 +913 
Bookgandsstationenyestores:...... ... eames Set pen eee 3 : 7,318 + 28.4 
GIONIS(S ta coer hs eeu cla eeed lane dorsius, foc cone tar ee oe 3,481 
JEWellelVeSIONCS © - 126i. 3 ox ei aut. oe cuanto ee 3 5,169 : 8,754 = 4120 
Sporting goods and accessories stores................ ‘ 12,523 15,728 =| 16:3 
Personal accessories Stones acs: -censvercanea tans Gevonemete ‘ 10,219 14,831 + 19.4 
IN Pah cSt (0, a A or ne ere 58,882 ; 130,825 + 12.8 


ANTESTONCS 55s Cranrercee hie, cracc eas ea em oma. asad ee i 622,285 : 1,164,881 + 6.4 


IEEE LEA IP, BP 


Se AT) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
| TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Metropolitan Vancouver - Zone metropolitaine de Vancouver 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 130,021 Epiceries: =Boucheties isn habe oie ance eden idee 1 
Xx x 30,455 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,/67 15,180 17,946 + 18.1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
73,290 S290 eae et GANGS HMAGASING we otc hs coroners 4 <4 2 Ive eae es Soy pats 4 
X 4,254 — - 16.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- Xap ee) MUMEXSIEMAGASINSEGEIMCNAUX ire cto eee ca 2 a, 0 on! opel cps Ane 6 
x 31. O iene? AMIS AZANS tate «fe. sctins Sanaa se een tems c vais) oe ct Ohaae <r Seaue heen ates Te 
x NO7752) = 50.9 kConcessionnainesidautomobiles 25. cues. dbs oan 8 
= Shi eye Sih Os I eNGeursrG. aulomobilessG;OCCASION <= 2. ~ eames =a Bese 9 
14,638 29,581 BAGO OE a — me 9:5 sRSLAUIONS:SCINIOCC) cis sie a. 5hs) 5 custo ousc ucts Fs ir ogee) « otaiyenees 10 
- 6,151 6,151 Garages Same tate ice shee ce ah hae. a. ee nee es 11 
Xx 7,716 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,531 5,563 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
10,308 17,058" Magasins de vétements pour dames...............-..- 14 
4,927 7,128 Magasins de vétements pour la famille ................. LS 
x 1,070 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 2,560 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 2,268 Quincaillenies srr arecrryeta ci. eoraece cc keen cs aw oi egies eee 18 
x 6,329° Magasinsrdetmoeublesi4.c5.- = tose tie sanitary one apayonycvede 19 
X 1,308 * Magasins d’appareils menagers.....................-- 20 
x 4,450* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
18,836 S2,50i1 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
1,970 4,285° LibrainiesretspanetenieSie.: 1 cc tke awk shapes slebedss ie sis) <nspcuoet 23 
Xx 1,949°* IGUIISIOS eee pre eee ny yacre eerie Fl comin Gteleghn dy on ve pee 24 
2,220 5,617 BIJOULCHIOS§. cree canate etree occ ken ren vs, vga meena ae 25 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,579 4,390 Magasins d’accessoires personnels................-.-.. 27 
39,547 28,300 MOUSHOSEAUITESSMAGASINS eter ee a ects ek beeen ome a ee 28 
305,441 297,121 Ensemble des magasins «256 f oj. 0 ce ew mpesiepesn = aisle 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = 15.1 
Grocery confectionery and sundries stores............. dle. 
AllgotherstOOGyStoneSiss sect ts ae eee ee ene 

DepartmenttStoress 4.225 =o Ake 4 et et eee eee - 
GeneralamerchanGiSesStoneS- ten et eee Xx 
General StOneStr tee emites nee et oy ener ee eee + 19.8 
WalletyeSlOreSitiay scores aa Curia) Se ne xX 
Motoravemicietdealers =: chert 7s ree ae ee oe : ar eh 


Wsedicandealers a2 Sexes peer ae ee eee eee eee x 


OR ESEIVICERSIAUONSIe ss Sea Sao 8s ie dd es ee ee 3 + 23 


GalageSiynt fs. peer ee ae eA TAOS 1 Fine ere Xx 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 


SHEMenSeClotningyStoneSmeec cst acer ee ee eee x 


IZaiWVOMeMSeclothingestoneSs acs +a met treat ene ee = eee X 


Om PAM VaclothingEStOreS=s.see -eeeene reer et ee eee s + 20.3 


WG || SHSCGEIW, Gee SOGS. Saesssuadoussactembudeaawects oc x 


lZtEamily=ShOessStoreshs a. cai. re cere eee nee en eee x 


NSmnblardwarerstoreS pa aaa Ree es Pe eee ieee eee s + eel 


Z0Rousehold appliance gstofes = eae ee ee x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : =) 170 


Zoutook™ and sstavioneryStoress.) 5. eee oe eee ee x 


ZABMEIONISIS. rate ae ee Oe ce ee ae x 


ZOmeWEllehVaStOleSsee fe or. ents cc Shc ee Xx 


26 | Sporting goods and accessories stores................ + 13:0 


27 .Personal accessoniessstoresmam ae te te ee - 19.3 


SBMNAN “other stores srs Lake. oS et el 2,973 URS 


29 


All? Stores | ota cegeee pore tone oe ee tl 10,680 3. 27,855 eateG: 


= AQn= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 ~ 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 


1,461,719 se OZ 760,379 2,222,098 Epiceties = Bouchenosem ere aks a alit ck eck: @ Hee eee 1 


165,819 + 6.0 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


443,081 608,900 


17,005 On 200,683 217,688 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


768,194 ae (OKs! 768,194 GrandsimagasinSc cman teseetuaqacuaa evar sins aeaxa nee mae 4 


155,676 OO 48,696 204,372 Magasins de marchandises diverses ................... 5 


69,436 ae ihe 


87,018 156,453 Magasinsxgemenaulxaoresey wera si erectrucureenoee sores oe tersters 6 


51,388 = VE 


10,273 61,661 


24,169 19211 91,8045137, 1,828,306 


59,336 * 


59,336 * 


211,783 - 10.4 620,473 832,256 


lor 287 


115,287 Garages wacrrcccicastee ene Aen aceon 5 CE es eee aise a 


12,948 qe ay! 175,495 188,444 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


46,737 ar Wee) 98,631 


51,895 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


141,361 + 13:3 81,979 223,341 Magasinsice vetements pour CameSieieian eee een rien 14 


88,504 + 14.6 


47,945 136,449 Magasins de vétements pour la famille................. 1S 


Weeks) am ikeh// 8,805 21,338 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


54,071 tT OLO 


76,666 


22,099 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


17,183 a CYA 70,310 87,494 Quincaillenies Wepre ole shee enc re ei we Oy 18 


42,408 ap CS) 134,570 Magasinsidevimeubles metas: sca actor nas 9 ace eherorne anna 19 


92,162 


5,314 ae lee 39,974 45,288 Magasins d’appareils menagers....................05- 20 


56,658 ae 108,566 


51,908 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 


149,633 + 11.6 374,742 524,375 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 


39,023 + 24.4 64,383 


Librainiesxetspapeteries mera ats crccie.ciacd cue > chelates ee 23 


25,360 


1,398 + 21.1 34,846 FICULIStCS Fee ae I RR a ear at Ge nen 24 


33,448 


29,071 se ish 32,482 61,553 STOW eta ecto Ae osuuld Gade o Oo clo ere am ony San more 25 


26,428 aP toy) 142,889 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


116,461 


51,291 + 22.9 95,272 146,563 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 


ICUS [ES GUIGESINECESINS 5. e550 ¢o0chneenumneunsdoome: 28 


563,400 en) 1,149,845 


586,445 


4,263,149 + 6.6] 6,056,643 10,319,791 Ensemble'des*magasins «). .'s\stcc 2<% © ='sic0/< wtsteretsiore eins 29 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 
RETAIL TRADE COMMERCE DE DETAIL 


TABLE 25. Retail Trade, 
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Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 
1987 1986 
January? FebruaryP January February March April May June 
Janvier? FévrierP Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No = Por ms 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) Zrallouienh Zio Sra AAO i 2,018.1 2,013.4 Ze OTLa td 2,065.3 Zi ODLiae. 
2 Grocery confectionery and sundries stores 658.1 644.8 562.6 576.6 574.2 588.1 610.1 583.0 
3 All other food stores 244.3 237.6 205.1 208.2 209.9 217.8 218.9 220.2 
4 Department stores 1,038.1 A OA Z 1,046.9 A OBieul 1,058.5 1,056.6 1,059.8 1,040.1 
5 General merchandise stores 246.4 254.0 LADD) (epeeasfs 238.2 236.7 25D et 234.5 
6 General stores 181.1 182.2 ZS 174.5 WISAGS WSs Wie? UWS 
7 Variety stores 90.6 89.3 108.9 106.1 107.9 110.4 105.8 102.8 
8 Motor vehicle dealers Po SITNS If 2,458.6 Ze DOD 2,350.8 Leo Nel, ZeoliGrl 2,336.8 DeLorme 
9 Used car dealers 78.3 75.0 57.4 59.6 61.2 64.7 61.9 65.6 
10 Service stations 876.0 892.8 933.59 25DeO 91532 898.4 899.9 892.4 
11 Garages 128.1 W352 W259: 125.4 128.9 eAou 130.5 13309 
12 Automotive parts and accessories stores 264.0 272.0 (Paps) 244.8 254.2 249.5 248.8 263.4 
13. Men's clothing stores 121.1 126.1 110.6 112.4 114.7 Gy HIVES 1115.16 
14 Women's clothing stores 266.3 Pipes 241.2 237.6 242.6 247.3 245.2 246.3 
15 Family clothing stores 176.4 177.0 15958 165.4 167.3 164.9 168.8 165.2 
16 Specialty shoe stores 22.0 VAEXS) 17.6 18.0 18.6 We5z 18.5 21.0 
17 Family shoe stores 9907 (Aleae) 92.8 94.0 Die Oia 96.1 Ih: 
18 Hardware stores 120.8 123.5 99.2 102.0 104.6 108.7 108.0 110.2 
19 Household furniture stores 149.5 WDB. 131.4 e251! 138.1 140.8 140.1 143.7 
20 Household appliance stores 48.9 52.0 48.9 50.1 51.8 50). 7 50.1 48.2 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores (WAN Y 124.1 9562 93) 96.3 9925 104.4 107.9 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 533.8 534.8 485.8 489.7 486.7 492.1 494.3 486.0 
23 Book and stationery stores 71.8 WHO} 61.8 61.5 63.1 62.9 63.5 64.5 
24 Florists 46.3 45.9 40.4 41.2 40.2 43.5 41.5 42.7 
25 Jewellery stores 91.8 93.4 81.8 82.4 81.2 83.3 84.1 84.9 
26 Sporting goods and accessories stores 188.8 198.0 161.5 (2255 160.4 164.5 N6Deg: 168.1 
27 Personal accessories stores 179.8 184.5 Ween) 151.4 154.6 156.8 161.0 161.8 
28 All other stores 1,406.7 psi s6 poles) 1,270.5 1,304.7 15551210 1,319.0 Zo 
29 TOTAL ALL STORES 11, 966.1 12, 188.7 11,244.6 Aiteeo2diegd) UUR?e 674 11,501.6 11, 523522 11,474.6 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 202.6 208.3 open ipo 193.8 Gas 19569 198.7 
31. Prince Edward Island 49.5 49.1 45.3 46.4 46.3 47.1 46.9 46.6 
32 Nova Scotia 409.7 414.6 390.8 404.5 390.0 393.0 399.8 398.9 
33 New Brunswick 299.8 304.7 282.4 286.3 280.4 280.1 284.8 284.1 
34 Québec 2,971.4 3,018.4 2,726.0 2,825.0 Zi B20. 2,869.5 Zi Oh Dao 2,857.5 
35 Ontario 4,617.8 a e/alitiieal 4,243.1 4,267.9 4,274.1 4,437.3 4,397.5 4,301.6 
36 Manitoba 462.2 457.7 462.9 452.6 449.7 QoS ral 449.4 451.4 
37 Saskatchewan 428.8 430.6 406.0 405.6 405.5 423.2 419.8 413.3 
38 Alberta 1,180.0 1,210.3 pike ats} 1,204.0 1,188.3 1,183.8 1,184.0 Ue zee 
39 British Columbia 517.0 Hoee yal) 1,243.3 1,240.1 Aisi 2o oes 1,258.4 1,266.7 1,269.0 
40 Yukon and Northwest Territories Bie 33.8 33.6 33.4 B22 32.8 32.8 SAWS: 
41 Montréal US SBA aie z 1,284.2 1,322.8 VoeGlez 1,376.4 1,346.7 1,347.4 
42 Toronto (lo J/S59/ 1,804.5 1,580.2 1,584.7 Wee ee) 1,650.3 1,643.8 1,608.6 
43 Winnipeg 298.7 300.8 303.4 298.6 HEE )ES) 302.3 298.9 295.4 
44 Vancouver 669.3 690.4 629.6 624.3 636.8 648.1 653.2 659.7 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in millions of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 


1986 


July 


Juillet 


August 


Aodt 


millions of dollars - 


2,071.4 
586.4 
225.1 


165.2 
1,356.0 


11, 723.1 


198.6 
47.9 
396.8 
286.2 
2,936.6 
4,475.1 
447.6 
420.7 
1,183.1 
1,301.4 


32.4 


1,403.7 
1,691.6 
291.6 


672.6 


2,119.7 
590.9 
224.9 

1,048.4 
25705 
171.4 
101.2 

2,467.0 

65.4 
884.6 
132.9 
257.6 


120.8 
266.5 
177.1 
20.9 
101.2 
114.4 
146.4 
49.9 
113.4 
506.3 
66.2 
44.6 
88.5 
175.6 
166.4 
1,378.7 


11, 838.1 


198.8 
48.3 
396.7 
292.4 
2,972.4 
4,545.4 
453.3 
419.9 
4), B 52 
1,296.1 


33.7 


1,430.2 
1,720.9 
298.3 


671.8 


Per cent change(2) 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par 


approprié du tableau 27. 


merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


Variation 

procentuelle(2) 
September October November? December! February/ January/ 

January December 

1987 1987/1986 
Septembre Octobre NovembreF Décembret Février/ Janvier/ 

janvier décembre 

1987 1987/1986 

No 
millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,106.4 Ze OES 2,155.4 2,142.0 +0.5 -0.2 Epiceries - Boucheries 1 
DI 2a 599.6 612.8 627.5 -2.0 +4.9 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
221.0 227.8 229.5: 230.3 -2.7 +6.1 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,041.4 1,063.5 1,074.3 1,074.0 +3.2 -3.3 Grands magasins 4 
244.6 242.1 269.4 254.2 +3.1 -3.1 Magasins de marchandises diverses 5 
WE? 174.1 W792 181.1 +0.6 -- Magasins généraux 6 
100.3 101.0 101.3 105.6 -1.4 -14.2 Bazars 7 

2,642.8 2,483.0 Lorn 254520) +3.4 =2e Concessionnaires d'automobiles 8 

70.0 72.6 (Shoe Wau -4.2 +6.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
868.2 866.0 864.7 868.9 +1.9 +0.8 Stations-service 10 
1d.) 130.3 WAST 128.0 +7.1 +0.1 Garages 11 
266.5 258.3 279.4 ZilQet +3.1 -3.2 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- WZ 

biles 
122.2 121.3 124.4 123.0 +4.1 -1.5 Magasins de vétements pour hommes 13 
262.7 262.9 265.8 266.9 +2.2 -0.2 Magasins de vétements pour dames 14 
177.4 176.5 176.8 181.7 +0.3 -2.9 Magasins de vétements pour la famille 15 

20.7 20.0 2159 PSSe5) +6.8 -5.7 Magasins de chaussures spécialisées 16 

98.4 96.4 102.4 97.0 +13.7 +2.7 Magasins de chaussures pour la famille 17 
1) e553) 116.5 TGee7 109.6 +2.2 +10.2 Quincailleries 18 
151.0 154.6 149.8 150.1 +2.8 -0.4 Magasins de meubles 19 

49.3 47.8 49.3 50.1 +6.3 -2.3 Magasins d'appareils ménagers 20 
sS<10) 112.6 Daz 119.8 +2.0 +1.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
5/5945) 514.6 523.8 Doie> +0.2 +0.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

64.9 67.6 68.9 69.6 +0.3 +3.2 Librairies et papeteries 25 

44.8 45.1 44.7 44.5 -0.8 +4.0 Fleuristes 24 

89.6 92.0 92.6 86.8 +1.7 +5.7 Bijouteries >) 
178.3 Aes) 189.3 190.9 +4.9 -1.1 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
iM sear 4 WIZZ ERS 176.8 +2.6 +1.7 Magasins d'accessoires personnels 27 

Ree: 1,362.7 1,378.9 1,396.0 +1.8 +0.8 Tous les autres magasins 28 

12,013.5 11,857.9 11,891.6 12,008.1 41.9 -0.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
APS 200.6 204.8 208.8 +2.8 -3.0 Terre-Neuve 30 

49.2 49.4 48.8 51.4 -0.9 -3.7 f le-du-Prince-Edouard 31 
405.8 406.9 408.2 410.5 +1.2 -0.2 Nouvelle-Ecosse 32 
294.1 297.0 296.4 301.6 +1.6 -0.6 Nouveau-Brunswick 533) 

2,963.6 2,938.5 2,935.4 2,965.4 +1.6 +0.2 Québec 34 

4,635.3 A/D. 4,601.0 4,632.0 +2.1 -0.3 Ontario 35 
454.5 460.0 UNAS) 462.9 -1.0 -0.2 Manitoba 36 
420.1 421.8 431.4 428.9 +0.4 -- Saskatchewan 37 

Unvesee) 1,158.8 1,189.5 1 Bos. +2.6 -0.5 Alberta 38 

IPR Esi17400) 1,295.4 We 2m 1,298.69 +3.2 +1.4 Colombie-Britannique 533) 

32.8 S yb) bie) 34.5 +0.3 -2.3 Yukon et Territoires du Nord-OQuest 40 

1,406.8 1,376.0 1,364.8 1,367.5 +3.1 -2.2 Montréal 41 

Wy PRA 2: 1,741.9 1,745.1 Looe +2.8 -- Toronto 42 
297.6 302.2 297.9 303.5 +0.7 -1.6 Winnipeg 43 
684.0 671.4 663.4 669.5 +3.1 -- Vancouver 44 


le facteur combiné 


Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 


1987 1986 
January? FebruaryP February March April May 
Janvier? FévrierP Février Mars Avril Mai 
No 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) CUZ 1,946.0 B29 9 tp Sewyeu O97 30 2,304.2 
2 Grocery confectionery and sundries stores 608.9 Da SIZ. 488.6 536.8 567.9 649,4 
3 All other food stores Zieh 203.1 Sid 204.5 207.3 257 
4 Department stores 768.2 718.3 696.1 900.4 976.9 1,083.5 
5 General merchandise stores 204.4 184.9 161.8 ZV 224.5 235.4 
6 General stores 156.5 146.9 139.4 160.4 167.1 189.3 
7 Variety stores 6iio7 DI Tee) 95.8 95.8 i 
8 Motor vehicle dealers 1,828.3 LG Lol LZ AOSZei9, 2,303.0 2,868.4 YAY BV AS) 
9 Used car dealers 59.3 63.7 49.5 64.9 79.4 OES) 
10 Service stations 832.5 814.8 837.6 883.2 852.4 9704 
11 Garages 155 116.4 105.5 116.9 139.4 ae 4 
12 Automotive parts and accessories stores 188.4 166.1 149.5 191.8 257.4 309.2 
13 Men's clothing stores 98.6 WGad. i/o 7/ 89.0 106.4 130.3 
14 Women's clothing stores Doe) 184.5. 161.4 201.6 248.2 265.8 
15 Family clothing stores 136.4 WS) 1 108.0 146.6 159.0 174.0 
16 Specialty shoe stores Mei\ee8) 16.2 (Ware SZ, (esate) 20.1 
17 Family shoe stores 16a 69.6 Doll 78.4 103.8 109.7 
18 Hardware stores 87.5 79.0 64.6 78.2 100.2 ZSEZ 
19 Household furniture stores 134.6 122.7 108.0 12950 1ebo74 147.2 
20 Household appliance stores 45.3 42.8 40.3 46.3 46.6 50.8 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 108.6 95.8 74.6 89.8 89.8 102.7 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 524.4 491.1 449.0 464.5 471.8 494.7 
23 Book and stationery stores 64.4 60.7 eailge, 56.8 52.6 56.5 
24 Florists 34.8 48.5 43.7 42.2 38.2 63.0 
25 Jewellery stores 61.6 60.0 DL, S27 61.7 80.8 
26 Sporting goods and accessories stores 142.9 134.0 106.7 PBEs > 186.4 232.1 
27 Personal accessories stores 146.6 144.3 115.6 130.6 134.1 155.4 
28 All other stores 1,149.8 1,094.1 965.6 1,150.5 1,202.5 1,376.1 
29 TOTAL ALL STORES 10, 319.8 9,936.4 9,216.9 10, 547.2 11,589.7 12,683.35 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 163.4 164.8 153.4 175.6 199.0 219.6 
31 Prince Edward Island BIS 36.9 35.0 38.5 46.9 50.8 
32 Nova Scotia 344.5 BZ952 319.6 Sey 55) 395.8 435.9 
33 New Brunswick 249.3 242.1 225.4 259s 2 Sau: 316.2 
34 Québec 2,516.8 2,465.2 Jap fete) 2,651.7 2, 985) DL tee 
35 Ontario 59905 7 3,816.7 3,440.3 3,946.2 4,370.1 4,803.5 
36 Manitoba 403.2 371.3 367.0 420.4 459.3 488.4 
37 Saskatchewan 375.8 347.8 328.5 369.0 422.2 452.5 
38 Alberta 1,044.1 1,010.4 997.6 Ns Ze6 Uttatss 7/ 1,263.4 
39 British Columbia 1,164.9 12564 1,026.4 leash 23 1,255.0 1,341.5 
40 Yukon and Northwest Territories Alp sed 26.7 26.1 30.6 30.5 34.0 
41 Montréal ie A(Sbi5S! 1,148.7 1,103.0 pute || 1,414.8 Moet 
42 Toronto 1,259.6 1,498.3 Olen 1,505.8 1,631.7 1,764.6 
43 Winnipeg 264.5 244.3 242.1 282.1 301.9 O2Z.0) 
44 Vancouver 602.6 BOs, 524.6 602.7 639.1 688.7 


June 


Juin 


1,994.8 
619.5 
230.1 
939.1 
220.9 
187.1 
100.1 

2, 66262 

Ws 
913.0 
139.7 
306.6 


115.2 
Dive 
157.8 
20.2 
93.0 
135.0 
146.5 
44.5 
104.6 
469.8 
54.8 
GSAT 
78.9 
215.9 
159.0 
1,319.7 


11, 789.6 


202.0 
49.9 
409.2 
294.0 
2,933.0 
4,478.8 
458.7 
431.0 
1,207.3 
1,290.7 


35.0 


1,363.0 
1,650.4 
294.6 


663.3 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 


1986 


July 


Juillet 


August 


Aodt 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


2,070.0 
653.1 
234.5 
927.6 
208.0 
182.9 

96.9 

261800 

70.6 
936.6 
144.4 
275.5 
94.5 
DRS 
149.8 
18.5 
83.3 
136.0 
145.7 
48.7 
123.4 
483.5 
54.9 
37.3 
76.1 
215.6 
175.0 
1,416.6 


11, 899.2 


210.4 
56.7 
412.0 
297.6 
2,981.3 
4,515.9 
445.4 
427.5 
1,185.7 
nsevaye 


34.6 


1,369.6 
1,643.3 
283.6 


672.2 


11, 893.3 


188.4 
46.5 
390.7 
282.8 
2,847.5 
4,425.0 
442.5 
410.8 
1,148.1 
1,284.3 


34.5 


1,348.4 
1,680.2 
289.0 


667.4 


12522106 


November 


Novembre 


12,218.9 


December 


Décembre 


14,455.4 


Per cent change 


Variation 
procentuelle 


February 
1987/1986 


Février 
1987/1986 


7 
7 


+0.8 


+11.2 


January 
1987/1986 
Janvier 
1987/1986 
No 
% 
Genre de commerce: 
+9.7 Epiceries - Boucheries 1 
+18.3 piceries, confiseries et articles divers Zz 
+21.0 Tous les autres magasins d'aliments 3 
+0.8 Grands magasins 4 
-0.1 Magasins de marchandises diverses 5 
+6.5 Magasins généraux 6 
-14.3 Bazars 7 
-2.1 Concessionnaires d'automobiles 8 
see Vendeurs d'automobiles d'occasion 2) 
-6./7 Stations-service 10 
-0.2 Garages 11 
+10.2 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
+9.0 Magasins de vétements pour hommes 13 
412.5 Magasins de vétements pour dames 14 
+12.1 Magasins de vétements pour la famille 15 
+25.2 Magasins de chaussures spécialisées 16 
+9.7 Magasins de chaussures pour la famille 17 
+22.6 Quincailleries 18 
413.9 Magasins de meubles ue 
-1.4 Magasins d'appareils ménagers 20 
+27.0 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
+10.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
+19.3 Librairies et papeteries 23 
+14.7 Fleuristes 24 
+12.3 Bijouteries 25 
+16.7 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
+18.4 Magasins d'accessoires personnels 27 
+13.1 Tous les autres magasins 28 
+6.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
+4.2 Terre-Neuve 30 
+94 fle-du-Prince-£ douard 31 
+5.8 Nouvelle-Ecosse 32 
+6.8 Nouv eau-Brunswick 33 
+8.0 Québec 34 
+8.8 Ontario 53s, 
+1.5 Manitoba 36 
+5.4 Saskatchewan 37 
-2.0 Alberta 38 
+6.4 Colombie-Britannique 39 
+1.6 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
+3.8 Montréal 41 
+11.2 Toronto 42 
-0.8 Winnipeg 43 
+6.4 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1987 
MCD in February January? FebruaryP March(1 ) 
MDC en février Janvier® FévrierP Mars(1 ) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 103.95 90.57 D326 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers Zz 92.52 85.17 92.35 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 89.10 85.48 I> 
Department stores - Grands magasins 3 74.00 67.05 83.74 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 82.96 72.83 94.28 
General stores - Magasins généraux 5 86.38 80.65 90.49 
Variety stores - Bazars 5 68.07 66.17 83.81 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 76.88 86.74 108.87 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 75.82 84.99 103.87 
Service stations - Stations-service 2 I>ROt 91.26 97.16 
Garages ; 3 89.99 84.85 94.87 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 UMS: 61.07 75.86 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 81.43 60.81 75.82 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 83.86 67.80 86.02 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 Uiliso > 65.03 86.09 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 PTS 68.86 81.51 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 76.97 61.44 78.91 
Hardware stores - Quincailleries 4 72.45 63.97 74.72 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 90.04 79.88 92.61 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 Wee 82.34 90.14 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 5 89.23 Wile ZO, 9151S 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté z 98.23 91.82 95.46 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 2 89.67 84.26 90.35 
Florists - Fleuristes 4 75.34 105.77 84.76 
Jewellery stores - Bijouteries 3 67.06 64.30 64.70 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 75.67 67.67 82.51 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels zZ 81.50 78.20 84.2¢ 
All other stores - Tous les autres magasins oes 81.74 76.42 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 86.24 81.52 I2E Tz 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve B, 80.63 79.14 90.20 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 3 79.43 75.06 83.86 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 84.09 79.40 Mere, 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 83.16 79.46 IVE 
Québec 3 84.70 81.67 93.38 
Ontario 3 86.42 80.91 SVT 
Manitoba 3 87.24 81.12 F295 
Saskatchewan 3 87.62 80.77 91.53 
Alberta 2 88.48 83.49 94.36 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 88.45 82.81 94.20 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 3 82557 78. 84 93.98 
Montréal 3 87.00 83.529 94.57 
Toronto 2 88. 83 83.03 93.80 
Winnipeg 3 88.55 81.20 93.28 
Vancouver 2 90.03 84.52 95.08 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


(1) (aaa des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


Unadjusted Seasonally Adjusted 

Non-désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour l'année 1981 pour l'année = prix pour le mois 1981 (1) pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1985: 

January - Janvier ISD 8,689.7 +12.1 7,272.4 +8.8 119.4 O23 Aer +3.7 8,566.9 +3.1 
February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.1 +2.6 WOT, 10,295.6 +0.6 8,602.3 +0.4 
March - Mars 119.9 10,107.5 +10.3 8,432.1 +7.1 od) 10, 545.2 +2.4 8,811.2 +2.4 
April - Avril 120.1 10,541.1 +13.5 8,778.2 +10.0 120.0 10,645.1 +0.9 8,871.4 +0.7 
May - Mai 120.0 11, 7/63.7 +14.6 9,803.2 +10.9 11959 10, 713.6 +0.6 8,934.5 +0.7 
June - Juin 120.6 11,067.5 +5.6 DP A16.5 +2.3 120.3 10,570.0 -1.3 8,782.7 -1.7 
July - Juillet 120.9 0,810.8 +13.7 8,938.4 +10.7 120.4 10, 790.7 +2.1 8,962.0 +2.0 
August - Aodt Zen Wiy289.7 N42 DSL aa. +10.9 120.7 11,001.2 +2.0 Pla, +1.7 
September - Septembre 120.9 MOR EXSG SSIS 8,548.8 +7.5 Ui 10,981.5 -0.2 Se Oired -0.7 
October - Octobre 120.9 11,213.8 +12.6 9,277.4 +9.2 VZeS WO 65.25 +0.7 9,104.9 +0.6 
November - Novembre 121.3 V1, 935.05 P1266 9,842.4 +9.8 Zien yer) +1.6 9,229.4 +1.4 
December - Décembre N27 13,300.53 +11.8 10,926.8 +8.4 122.8 11,294.6 +0.5 9,200.8 -0.3 
Year - Année 120.6 129,446.3  +11.5 107529754 +8.2 120.6 S00 0.0 aan eae 
1986: 

January - Janvier 123.6 9,688.5 +11.5 7,836.0 +7./7 123.4 11,244.6 -0.4 Mullet -1.0 
February - Février ABI) OaLGe? +9.8 7,439.2 +6.6 WABIG/? At 2 +0.7 CO ilskeine) +0.9 
March - Mars 123.6 10,547.2 +4.3 8,530.7 +1.2 123.2 UG o# -0.3 9,163.7 -0.3 
April - Avril 123,18 (alyerelela +9.9 9,360.5 +6.6 123.5 A SOG +1.9 Sy Silo +1.6 
May - Mai 124.6 12, 683.3 +7.8 10,176.8 +3.8 124.9 WN D252 +0.2 ELLIS -0.9 
June - Juin 124.7 11,789.6 +6.5 9,453.8 +3.0 124.9 11,474.6 -0.4 D1 Oos2 -0.4 
July - Juillet 126.0 11,899.2 +10.0 9,442.5 +5.6 1:25.95 M1 725.54 +2.2 Pe ye) +1.8 
August - Aodt 126.2 11589505 +5.3 9,425.3 +1.1 12258 11, 838.1 +1.0 9,410.4 +0.6 
September - Septembre 125.7 ADO TZ elie 9,149.6 +7.0 126.2 12,013.5 41.5 9,516.4 +121 
October - Octobre 126.2 12522136 +8.9 9,684.3 +4.4 126.6 Wstbyae) -1.3 9,365.6 -1.6 
November - Novembre 127.0 12,218.9 +2.3 9,624.3 -2.2 Vlas “TilsEEMGSS HOS" SOC om -0.4° 
December - Décembre 126.8 14,455.4 +8.6 11,395.8 +4.3 VARA WAS esas 9,365.3F +0.4T 
Year - Année 125.3 139, 704.8 +7.9 111, 518.6 +3.9 On cee sxele stele 

1987: 

January? - Janvier? 128.7 10,319.8 +6.5 8,015.6 +2.3 128.7 11,966.1 -0.3 SPE -0.7 
FebruaryP - FévrierP 128.8 9,936.4 +7.8 7, 71268 +3.7 128.4 12,188.7 +1.9 TETRA +2.1 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix VI. 
(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice VI. 


TABLE 29. Retail Trade, by 


Nm 


Dayan 


41 


42 
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Kind of Business Group, Canada 


1987 1986 

January? Februar yP February March April May 

Janvier® FévrierP Février Mars Avril Mai 

thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
Combination stores (groceries and meat) 2,222,098 1,945,979 £829,515 1,957,756 1,997,043 2,304,166 
Grocery confectionery and sundries stores 608, 900 549,205 488,621 5365192 567,867 649,414 
All other food stores 217,688 203,109 178,070 204,489 207,289 237,081 
Food group 3,048, 686 2,698,293 2,496,006 2,699,017 2,772,199 3,190,661 
Department stores 768,194 718,291 696,129 900,408 976,855 1,083,540 
General merchandise stores 204,372 184,950 161,778 ZV ihe: 224,454 235,418 
General stores 156,453 146,909 139,406 160,414 Now OEZ 189,268 
Variety stores 61,661 eH) 71,304 95,843 QAI 111,054 
General merchandise group 1,190,680 1,109,229 1,068,617 ner Et // 1,464,138 1,619,280 
Men's clothing stores 98,631 76,698 67,742 88,961 106,372 130,256 
Women's clothing stores 2255544 184,481 161,410 211,596 248,245 265, 823 
Family clothing stores 136,449 115,103 107,990 146,553 158,958 (WEBS 
Specialty shoe stores 21,338 16,158 (APS) 15,240 19,813 20,066 
Family shoe stores 76,666 69,631 55,746 78,420 103,784 109,719 
All other apparel and accessories stores 103,923 86,467 74,261 83,489 89,9119 88,542 
Apparel and accessories group 660, 348 548, 538 479,408 624,259 727,091 788, 381 
Hardware stores 87,494 78,983 ; 64, 608 78,187 100,229 135, 192 
Household furniture stores 134,570 122,740 108,006 128,995 135,249 147,189 
Household appliance stores 45,288 42,825 40,287 46, 305 46,595 50,825 
Furniture, T.V., radio and appliance 108,566 95,766 74,629 89,792 89,756 102,674 

stores 
Appliance repair shops 26,556 25,456 Lidaeou, 22,340 Zoo Wh 28,453 
All other home furnishings stores 305,985 285, 861 245,759 274,253 297,073 BAD dhe 
Hardware and home furnishings group 708,459 651,631 555, 546 639,872 694,219 780, 106 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics 524,375 491,096 448,985 464,518 471,758 494,666 
stores 

Book and stationery stores 64, 383 60,677 51,910 56, 780 52,617 56,455 
Florists 34, 846 48,534 43,699 42,162 38,228 62,955 
Jewellery stores 61,553 60, 030 52,342 DA TVA 61,713 80,775 
Jewellery repair shops 2,655 2,598 2,024 2,145 Pood) 2,680 
Sporting goods and accessories stores 142, 889 134,025 106,749 133,467 186, 388 232,143 
Personal accessories stores 146,563 144,284 115,602 130,650 134,133 155,428 
Alcoholic beverage stores 368,775 351,089 333,488 426,599 391,370 5055.59) 
All other stores 171,845 166,682 129,916 162,831 200,991 241,223 
Other stores group 1,517, 884 1,459,015 1,284,715 1,471, 873 1,539,477 1,831, 880 
Total excluding automotive group 7,126,057 6,466, 706 5, 884,292 6,808, 798 7,197,124 8,210, 308 
Motor vehicle dealers 1,828, 306 Ze OZ Ol 2,032,483 2,302,986 2,868,444 2,832,460 
Used car dealers DI 56 63,727 49,538 64,856 79,444 74,318 
Service stations 832,256 814, 782 837,625 883,226 852,391 921,087 
Garages Gy atey/ 116,432 105,543 116,930 139, 383 142,052 
Automotive parts and accessories stores 188,444 166,132 149,482 191,758 257,392 309,207 
All other automotive businesses 170,105 175,918 157,889 178,617 195,522 193,839 
Automotive group 3,193, 734 3,469,692 3,332,560 3, 738, 373 4,392,576 4,472,963 
TOTAL ALL STORES 10, 319,791 9,936, 398 9,216, 852 10,547,171 11,589, 700 12,683,271 


June 


Juin 


1,994,816 
619,512 
230,051 


2,844,379 


939,053 
220,922 
187,128 
100,106 


1,447,209 


115,233 
241,720 
157,835 
20,241 
92, 962 
78,856 


706, 847 


135,001 
146,345 

44,471 
104,561 


27,654 
294, 503 


752,535 


469,819 


54,831 
43,652 
78,899 

2,708 

215,915 

159,010 

484, 903 

235,434 


1,745,171 


7,496,141 


2,662,190 
76,346 
912,989 
139,678 
306,629 


195,605 


4,293,437 


11,789,578 


yy) 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada 


1986 


July 


Juillet 


2,069,979 
653, 127 
234,455 


2,957, 561 


927,639 
207, 965 
182,879 
96, 890 


1,415, 373 


94,480 
226,099 
149,818 

18,549 

83, 326 

84, 950 


657,222 


135,981 
145, 659 
48, 746 
123,369 


28, 789 
318,263 


800, 807 


483,547 


54,903 
37,293 
76,138 

2,893 

215,560 

175,001 

547,039 

228,747 


1,821,121 


7,652,084 


2,614,092 
70,569 
936,570 
144,405 
275,513 


205, 968 


4,247,117 


August September October 
Aodt Septembre Octobre 
thousands of dollars - milliers de dollars 

2,195,408 1,977,826 2,186,980 
648, 607 585,292 610,554 
235,136 212,425 230,739 
3,079,151 2,775,543 3,028,273 
975,532 1,020,701 1,084,053 
228,260 253,034 278, 742 
181,188 173,541 179,021 
102, 856 95,368 98, 081 
1,487,856 1,542,644 1,639,897 
98,897 117,538 127,224 
253,028 281,130 AI Meellae) 
180,720 Se) 180,617 
20, 348 Zee 22,528 
2 oi/i| 104,251 108,405 
97, 503 111,070 112,219 
750,067 824,261 828, 746 
118,737 115,473 Ai 254) 
154,612 152, 382 164,679 
DZZOo 50,904 51,600 
120,993 Ailes eetint 121,639 
30,129 Sys IE) 30,212 
333,617 344, 242 356,719 
810, 351 809,587 844, 103 
504,296 495,020 By Abin ayy) 
66,815 63,109 (CYA b 27] 
36,873 OW frye) 39,564 
77,564 70, 784 79,187 
2,821 2,636 2,853 
189,538 157, 559 136,118 
179,428 169,221 165,135 
SHEAR 434,232 465,706 
224,154 211,598 210,497 
1,852, 760 1,641,248 1, 684,946 
7,980,165 7,593,285 8,025,965 
2,325,280 2,400,404 2,608, 747 
63,866 70,613 75,720 
942,813 851,498 898,210 
135,276 135,434 140,598 
248,141 252,254 260,661 
197,764 197,720 211, 688 
3,913,140 3,907,923 4,195,624 
11, 893, 305 11, 501, 206 12,221,589 


11,899,201 


November 


Novembre 


2,117,572 
581, 340 
219,988 


2,918, 900 


1,356,417 
352,776 
171,953 
116,170 


1,997, 316 


165,190 
288,230 
196,758 
24, 893 
134,681 
132,129 


941, 881 


114,360 
162,505 

53,073 
119,611 


27,473 
386,162 


863,184 


515, 330 


233,815 


1,772, 626 


8,493,907 


2,163, 804 
61,926 
860,022 
130, 862 
321, 544 


186,874 


3,725,032 


12,218, 939 


Per cent 
change 
Variation 
procen- 
tuelle 
December February 
1987/1986 
Décembre Février 
1987/1986 
No) 
Genre de commerce: 

2,235,667 +6.3 Epiceries - Boucheries 1 
639,523 412.3 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
266,917 +14.0 Tous les autres magasins d'aliments 3 

3,142,107 +8.1 Groupe de 1'alimentation 4 

 —~1,. 945,296 +3.1 Grands magasins 5 
324,921 +14,3 Magasins de imarchandises diverses 6 
210,756 +5.3 Magasins généraux i/ 
194,319 -17.1 Bazars 8 

2,675,292 +3.8 Groupe de marchandises diverses 9 
225 Ae +13.2 Magasins de vétements pour hommes 10 
395,609 +14.2 Magasins de vétements pour dames 11 
303,734 +6.5 Magasins de vétements pour la famille 12 

26,424 +31.8 Magasins de chaussures spécialisées 13 
130, 308 +24.9 Magasins de chaussures pour la famille 14 
159,894 +16.4 Autres magasins de vétements et accessoires 15 

1,239,081 414.4 Habillement et accessoires 16 
137,043 +22.2 Quincailleries ilivi 
168, 398 +13.6 Magasins de meubles 18 

62,824 +6.3 Magasins d'appareils ménagers ie 
151,016 +28.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
32,768 +14.4 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
511,028 +16.3 Autres articles d'ameublement 22 
1,063,077 4+17.3 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
685, 341 +9.3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
134,376 +16.8 Librairies et papeteries 25 
66,221 +11.0 Fleuristes 26 
246,871 +14.6 Bijouteries 27 
4,407 +28.4 Ateliers de réparation de bijoux 28 
220,482 +25.5 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
292,294 +24.8 Magasins d'accessoires personnels 30 
803,960 +5.3 Magasins de boissons alcooliques 31 
307,821 +28.3 Tous les autres magasins 32 
2,761,773 +13.6 Groupe de tous les autres magasins 5b) 
10, 881, 330 +9.9 Total excluant groupe de 1'automobile 34 
1,996,726 +4.9 Concessionnaires d' automobiles 35 
55,001 +28.6 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
876,065 -2.7 Stations-service 37 
119,335 +10.3 Garages 38 
351,146 +11.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 
mobiles 
175,814 +11.4 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 
3,574,087 +4.1 Groupe de l'automobile 41 
14,455,417 +7.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Yukon 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemble 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1985: 
January - Janvier Sis! 1,350 1,034 409 ZZ: 7,693 
February - Février eh ve 1,525 OZ 356 1, 706 Use 
March - Mars 3,487 1,742 5236 415 1,868 8, 748 
April - Avril 3,729 1,586 1,384 443 1,907 9,049 
May - Mai 4, 867 2,610 1 Bo 587 2,383 12,282 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 2,691 12,350 
July - Juillet 4,550 ZS29) Des Us: 919 Zoe 13,998 
August - Aodt 4,858 3,010 1,399 (hh B52 3,106 13, 700 
September - Septembre Py IDO 2, 883 1,184 1,141 Rg 2l> 11,459 
October - Octobre 3,881 25983 1,159 is lZal 2,463 11,607 
November - Novembre Si TD 3,020 15134 1,065 2,468 11,438 
December - Décembre 3,606 ae2o0 751 1,299 3,282 inion: 
Year - Année 47,008 B1B)5 721) >) 16,514 Dial 29,086 132,594 
1986: 
January - Janvier 3,631 1,843 Ly GZZ 902 1, 836 9,234 
February - Février Dy Bee) V,521 985 871 Upvew) 8,456 
March - Mars 3,390 2,808 1,053 837 1, 886 9,974 
April - Avril 4,075 2,847 1,267 572 2,014 10,775 
May - Mai 4,403 3,418 a Da7/ 735 2,750 12,643 
June - Juin 4,662 2,618 US Hvis 2,838 13,006 
July - Juillet Sy ayes) Pee ie}sys) 2,186 1,609 3,146 15,209 
August - Aodt 4,821 3,052 1,992 1,730 3,173 ARITA 
September - Septembre 4,085 3,060 1,728 1,699 2,454 13,026 
October - Octobre qo 2,978 Rea! 1GZt> 25596 125002 
November - Novembre 3,348 Se | Bd 1,385 1,282 2,298 11,418 
December - Décembre 3,485 4,686 1,482 1,064 3,632 14,349 
Year - Année 48,711 34, 883 18,190 13,691 30,165 145,640 
1987: 
January? - Janvier? 3,306 1,874 1,310 1,071 1,866 9,427 
FebruaryP - FévrierP 3,166 1,862 1,680 1,087 Uy 92a oes 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


+14.9 


+7.2 


+9.4 


+5.4 


+22.1 


+2.4 


+17.8 


+15.6 


+14.8 


+15.3 


4+13.1 


+9.6 


+12.4 


+20.0 


+12.5 


+14.0 


+19.0 


42.9 


+5235 


+11.8 


+7.8 


+13.6 


+10.0 


-0.1 


+9.0 


+9.8 


+2.0 


+14.9 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Territoires du Nord-Quest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1985: 
January - Janvier 3,448 6,871 Ze Oud: 772 Diniz, 16,297 +18.7 
February - Février 3,407 7,174 1,207 820 3,418 16,026 +10.8 
March - Mars 3,809 AD S619 I Pe 846 OS 927 20, 960 +12.8 
April - Avril 3,203 8,697 1,450 843 4,180 18,373 +8.3 
May - Mai 3,902 9,260 1,453 838 4,402 IDR8o> +14.2 
June —- Juin 419 10,416 1,621 741 4,647 21,944 +6.2 
July - Juillet 4,006 8, 700 Ue US 843 4,601 19,926 +12.0 
August - Aodt 4,108 8,796 1,296 761 4,446 19,407 +11.6 
September - Septembre 4,296 TA 222 1,214 734 4,431 PA stessyi} +8.4 
October - Octobre 51,935 10,048 1,445 800 4,723 20,949 +14.8 
November - Novembre 4,476 9,705 Une 817 4,977 21,285 +18.7 
December - Décembre 4,083 14,221 Une 801 6,050 26,274 +11.8 
Year - Année 47,190 WS, A207 17,729 9,616 DL GION 243,193 +12.1 
1986: 
January - Janvier 4,535 7,836 1,094 855 3, 846 18,166 +11.5 
February - Février Sy) 7,856 Ns 194: 878 3,776 isons, +10.3 
March - Mars 4,198 10,247 1,256 938 4,016 20,655 -1.5 
April - Avril 3,621 9,478 1,699 688 4,257 19,743 +7.5 
May - Mai 4,183 10,244 1,490 774 4,626 7A Sea tT +7.4 
June - Juin 4,084 10,903 1,645 796 4,540 21,968 +0.1 
July - Juillet 5997) 8,461 1,465 895 4,601 19,419 -2.5 
August  Aodt 4,027 Do 2Ds hy 21 794 4,586 20,387 +5.0 
September - Septembre By 19 Dilpexts) lie Bo: 804 3,787 21,434 -2.1 
October - Octobre 4,283 10,097 SID 896 4,380 PE 5 5551| +1.8 
November - Novembre Delo, 9,968 1,379 750 4,188 20,042 -5.8 
December - Décembre 3,851 13,508 1,365 757 6,498 27,774 +5.7 
Year - Année 48,250 121,161 17,578 9,825 53,101 249,915 +2.8 
1987: 
January? - Janvier? 3,816 9,054 980 701 3,877 18,428 +1.4 
FebruaryP - FévrierP 3,530 7,815 966 724 3,908 16,943 -4.2 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. fhe current. measure of retail trade 


Peutherefore, one of the ‘key. components 


used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 
demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion b 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Kind of Business (a refinement of 


Appendice I 
CHAMP DE L'ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui a chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet @ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusgu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 


. 


sont obtenues &@ partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest.” Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) Tne publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et @& suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 


statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEF INITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 


_imade through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
Sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales_ of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de  détail™ signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
dés, ventes,  falies pal..deS JOoLntS de. avenue mau 
detail. 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-&a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I] 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @& autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, aS noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un-code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent &@ la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins @a succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
Classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au cataloque. 
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METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure 1S to survey those businesses ‘se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
\fe Cache ta (one of more) than 90 "kands of. 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 


Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 
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ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'apres la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises &@ points de 
vente multiples, peuvent é6tre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant Jl'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La_ publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
Venily otnem Kind Of DUSTNeSS, Of each. farm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the .estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's’ sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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(3) Les 


sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'aéa la fin de 1974. 

Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Fchantillon 


La liste de Revenu Canada (Imp6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins &a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des. estimationsesoge 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 


“par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 


l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
meni des to7 1. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 
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Appendix IV 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
Musa im the case ot existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins &4 succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1 'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6ét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés &a l1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises &@ jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un é6échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'‘enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins & succursales et grands magasins 


x 


La liste des magasins @&a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur _ cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins @ succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The. purpese. of the, area file, essen— 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear- on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


a2 


quiest mis A jour tous’, lés mois sd*apresmees 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins @a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 


puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste— 
ments en fonction des créations au moyen du 


- fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de fagon Aa 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 


~teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 


pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impédt) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
Peader .in the interpretation of. the. esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on. the, entire: population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
Ssults;jane vhikely to,be,.different.than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section.qui suit .vise.a@,faciliter,. pour Je lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes 4a 
différents ,»types..dterreurs,,, On. .les. reqgoupe. en 
deux grandes. catégories:. les .erreurs qui. .sont 
dues 4 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver &a la _ méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que _ 1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées & 1"échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp] ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'tenquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @ l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l'interpréta- 


tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées & 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 


_définitifs. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou @ l'interprétation des chiffres 
Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus 4a 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'‘a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 
l‘erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre a ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


'estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 

' expressed as the value which would be 


' obtained if a census enumeration was taken 
/ under identical conditions of collection and 


processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table;-I is: 
OK ues ol x) 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PEUX) @aelV(X) x<2100K. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


Che 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée &@ partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
ie 


CVC Oma ao OX 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE OQBe CVO 1000% 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond 4 .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, February 1987 Preliminary, 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 
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Response cate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins &@ succursales 


Revised 
estimate 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
révisée 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


Det Wee 
42.9 54.8 
72.0 86.5 
81.8 100.0 
50.0 83.6 
Sivas 94.7 
7 DS9) 
Di 85 
54.1 69.5 
50.0 66.7 
77.4 81.1 
UZ 51) 75 
64.9 79.0 
66.7 80.8 
Dos 84.0 
75.0 eel 
48.7 58.6 
DTee 76.2 
82.8 ase 
57.8 Te Hl 
CD 70.8 
56.2 68.7 
D207 84.7 
16.9 73.8 
Wo Vien 
We 
65.2 77.3 
69.5 81.2 
63.4 83.8 
WEP 82.8 
69.6 82.4 
64.9 Te? 
61.8 UDEe 
TOeZ TIAN 
67.0 Tika» 
62.1 71664 ; 
66.7 VX 
Dor UGes 
66.3 We 
60.0 1232 
UVa 7 78.4 
66.9 76.1 
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Independent stores 


January 1987 Revised 


Magasins indépendants | 
Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 
73.8 83.8 
63.3 74.4 
60.1 70.0 
64. Bille 
71.4 81 

52) 82.4 
VES 82.9 
63.4 74.4 
64.9 76.6 
65.6 74.4 
Vie 82.7 
Citas Te 
64.5 1308 
67.6 Wiles 
WQodl 83.8 
Vizio SVZa> 

WP lh 81.6 
66.4 78.5 
66.9 Teel 
TDi 84.7 
TSa6 Dae 
65.8 i Tieah 
63.3 74.3 
Osi 80.3 
Ua Use) 
68.7 78.3 
64.3 74.4 
68.0 77.6 
Dillons! 65.1 
DO 64.9 
TO Tie?) 
65.4 15.4 
WUE ISH 
66.0 75.4 
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67.4 80.5 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, février 1987 préliminaire, janvier 1987 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Magasins @4 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
Variation, 
estimation 
préliminaire 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Dior 94.4 
50.0 Dae L 
DO 94.0 
100.0 100.0 
Uys 89.0 
Des 98.6 
99.0 aa) 
WES® 100.0 
60.9 63.3 
67.8 86.9 
88.9 ST 
77.4 81.5 
83.4 87.0 
70.0 84.9 
83.4 93.4 
DiaD) Wa 
78.3 84.4 
38.3 78.0 
90.6 94.8 
USS) 84.6 
B75 G52 
58.4 63.9 
SS) 93.4 
84.7 66.5 
Beso Hiles|0) 
BT S29 Disa 
86.9 LU) 
Bo ss 21.8 
93.8 94.8 
951 93.6 
95.0 96.6 
83.8 87.6 
86.1 89.4 
87.4 88.7 
86.6 DEL 
86.1 91.8 
90.5 O35 5 
98.8 99.4 
83.8 87.2 
85.1 86.7 
B7./ 88.9 
20.2 922 


Preliminary 
estimate 


Estimation 


Revised 
estimate 


Estimation 


préliminaire révisée 

78.5 90.8 -035 
64.4 74.3 042 
611). 68.9 .038 
66. 81.8 037 
76.1 84.0 .015 
86.0 89.7 .009 
WI3D 85.0 .027 
67.1 USioe) soba 
69.3 81.1 .029 
Te 84.2 041 
84.7 87.9 052 
WGP BZ .018 
65.0 73.6 S015 
Q5” Hse) -030 
13S Tie’ -070 
82.8 84.9 258 
74.5 B35 S025: 
ilie2 86.9 019 
S33 83.7 5a 
16.2 88.2 .072 
76.8 BAcD -002 
74.7 83.9 Oe. 
65.1 76.0 slit 
WOo3 82.4 sOGZ 
1586 Tks .015 
alten 82.8 .083 
69.7 viGen| 

74.8 82.6 -010 
61.8 70.6 .027 
58.1 Ve) -020 
73.0 82.3 .021 
68.2 Gas sOEs7 
80.0 88.0 .022 
73.6 80.1 .018 
nS = 84.8 .016 
Wee 87.0 -024 
62.9 77.6 .009 
USI 82.8 .034 
61. Uffees: 054 
77.4 85.7 .028 
aS 76.9 .029 
80.0 86.5 .028 
Sin) 82.2 3055 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 


Bazars 
Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires 
d' automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 


Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios 
et accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 
duits de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d'acces- 
soires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines 


Terre-Neuve 

f le-du-Prince-f douard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon et Territoires du Nord-OQuest 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


NO 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by - the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée & 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1l'échantillon qui ont répondu 
assez t6ét pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion de l'estimation de Il1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait @ 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


haut. Game 


Appendix VI 


_ SEASONAL_ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ments. on. trend, the ..cycle,,..the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses’ the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes @ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder &4 la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel &@ la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers 4 partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-ad justed 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: 


the Canada 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 


80 


reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 


mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 


d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur &@ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il. indique la présence’ ‘d“Une™ série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend &@ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facgon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 Aa 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
On a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 


mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


gusted “data by an implicit price” “index 
Supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r'' beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII on 


estimates. 


constant dollars 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 


année a l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
B 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les _ estimations 
totales désaisonnalisées en dollars’ constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut done réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, @ mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de  désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées 4 la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VII, 


tions en dollars constants. 


sur les estima- 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 
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Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1987 


Number of 


shopping 
days 
Nombre de 
jours 
commerciaux 
January - Janvier 26 
February - février 24 
March - Mars 26 
April - Avril 733) 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodt 26 
September - Septembre Ee) 
October - Octobre 26 
November - Novembre 25 
December - Décembre 26 


1986 


Number of Number of Number of 
Saturdays shopping Saturdays 
days 


Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 
commerciaux 


Femme Mee WSL ee wy 
Ny oN 
nw 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
Simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


Appendice VII 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit 4 Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l‘autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére &@ ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par 1'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


i 


| Appendix VIII 


| KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


5210 27 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 


markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 
4. Department’ stores. Department stores 


including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


dealers. Used car dealers 
and trucks or used cars 


9. Used car 
(used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 


11. Garages. Garages. 

12. Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Appendice VIII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 27 


1s 


aa 


2. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(6épiceries avec 20% ou plus de viande fraf- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'‘aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazars. Bazars. 

Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'‘automobiles d‘occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'‘accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


1D 


14. 


ies 


Nore 


tele 


18. 


oe 


Zu. 


Zales 


Tap 


22 


24. 


Ze. 


ZG. 


Lol» 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories’ stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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14. 
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1G. 


ie 


18. 


{[ehe 


Zi 


ons 


Deg 


LD. 


24. 


LD 


26. 


Zi 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 


sins de vétements et d'accessoires vestimen- 


taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 


de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 


et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. fFleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d‘articles de sport et d'‘accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de  fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings. stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
| organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
igqupe Sstores:, retail _.beer, ,.stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 


28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises &@ la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
IieiC «aie 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gaSins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants' de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 


1" Gwe ene 


75 


- erie hie lala anlnoeT ae... 


ce itl hint > enercsowey eiaciaia 
Paris a) ts: 10S Moya er jeg 
Wwe) bey PPV iRishys nottsiog et 
Gta M15" ahs gerne teal 


ie 


3 heelys ab Hemmer vegQuaA 
‘ Hieps v= Bg sige. SH Che wipe 
wt Pieudy i. 3p" 9 ae * «9? 
tata tbe hice ¢ehe ets: 6 hai 
Whliu @ae@ | baritre: d i atm" 
f u 1 len Shr re 
‘ Regal 
wie 'S anlities "bh anitzeusm eds bal 
iS time = . { if Li Fed ay 
2G) m3 05.289 if > “ied 
' iv + s.e4l vaeen nt 
saad oy! iluL 2 PSP ea 
ee | a f 
j OF df Whee } 
7 h A 
AIOOD a9 AW O-F4 Aaa 1 
‘ae F: 
, ha 
R 
rs of uaa? tile 
Ds ea ; Y) a 224 3 
“ a ai ey) 
ce? 
i a 
' Bei , 
F ; n 
: is 
ci4 7 F 
=e v7) > ‘4 ad i 
4 Le 
- 


4 


reartsie de “of teeenfa 
te Bi qarbe peur erin: 

( eripreints®s, voverssesr vem dt 
ceo eeey ‘wtidivesses ; 


i 


o 


ste 


. * ilies Hale ints ‘teamed whl) 


f 


“operiole mabesenta enw, 
“UE * tet 2 egurthtinnts 
owe 
pimse.” 
roe Wy 


Tw tsaste $62 


> eT newer) Sey 


—_ 


'# fiteto! ‘tereec etnantif 
Octo ly mntnedlitins 
iegente esfiewnes , ee add) 
Oo." ,pasole ssi oResiae 
» cfimrernts pou 
arth 


fag veketo Levens} 


Sie 


Wielveled :eeyat2 srsQe0l fee - 
at _m cane i elattalinihl odeii » bodes 
Ti—emeloryananc jose oF 
phpris sve repliey equode ade 
actin Sine jppidelortg 
Twa IO LG egn¢. 52 nenil : 
“" 1 A rer " le 
: ects 7; vi 2 aicces 
wonr Sette 10> Dios 1s S 
0.07 287034 
31 i. 
ot 
3 ee Fs wos TAGs 
a0 leajaise! 4 ‘bas mie tyes 
- m. y 7 
ibs2 bee tmusivyelsT -eqciie 2 | 
ac iby mo bi cy ° <n roCee 
t a 
5 \. «2007 
¥ 1% R Au 
t ‘ J 
ce { (Out le ii ert! eoik 
a £0 | ‘B34 72230 
a ris wT. LP} ag ie 
' nee 
3 ny yee 
wifi} + 7 
r f " ‘ 7 
; P ia 
Rey ci ~ by ah ow 3) ido) 
é! -c1slest) Se 
-o. 80m 
wore’ 
wh. ce 
> “Bore 
= v 
Cee 
* 4 “'e 
’ 4 
6 
i 2. _é 


aa 


Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


TABLES 30 AND 31 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware’ stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice IX 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 30 ET 31 


1. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


2. Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


3. Concessionnaires d‘ automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


4. Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 


d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


5. Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles’ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'‘articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 
Mes DEL, eo)5 pages. Firsts 1ssue, i756 
(ISSN 0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-215 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Bil. 
(Eby 


New Motor Vehicle 
Approx. 25 pages. 
(ISSN 0705-5595). 


Sales., Mur, 
First Issue, 


Bil. 
(ISSN 


Merchandising Inventories. M., 
30 pages. First. Issue, 1972 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 

Direct. Selling, Canada. fA, Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 

Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 


35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


Section du commerce de détail, 


publications suivantes se trouvent a la 


Division de l'in- 


dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 


Bil. 31 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932.(1SSN 0705-5599), 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
18/8). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 


A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 

La vente directe au Canada. Ac Bitee 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 

Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 


pages. Premier 1968-69 (ISSN 


0380-6286). 


numéro, 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


a 


Operating Results Series, Retail Trade. 09., 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Florists, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports’ on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
VOWy) 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilinque 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant €@ Statistique Canada, Nttawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $109.00, Autres pays 
biso0, 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 
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Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
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Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
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Des données sous plusieurs formes... 
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Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, | 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- | 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- | 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et | 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 

pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données | 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de | 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique | 
Canada. 
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Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9656) ou 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 


Canada publication: 

.. figures not available. 

..- figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 
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Les signes suivants sont employés uniformément dans cette 
publication de Statistique Canada: 


.-. nombres indisponibles. 

+... n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas @ la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
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Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, preliminary esti- 
mates indicate that retail sales increased 
for the second consecutive month to 
$12,250 million in March 1987, a modest 
increase of 0.2% over the previous month's 
revised total of $12,225 million. 


o During the last six months, retail sales 
have been characterized by significant 
fluctuations but with a generally rising 
trend. Due principally to a strong in- 
crease of 2.4% in February, retail sales 
advanced 1.7% in the first quarter of 1987 
compared to a more moderate growth of 0.6% 
in the last quarter of 1986. 


o The following trade groups had the most 
Significant impact on the overall increase 
in retail trade in March: service sta- 
tions ($14 million or +1.5%), combination 
stores ($10 million or 0.4%) and automo- 
tive parts and accessories ($6 million or 
+2.1%). Motor vehicle dealers registered 
no growth in March 1987 following a sig- 
nificant gain of 6.0% in February 1987. 
Department store sales decreased by 0.3% 
in March, following an increase of 3.4% in 
February. 


o On a provincial basis, sales increases 
ranged from 2.7% 1n Quebec to 0.7% in both 
Ontario and Manitoba. Decreases in sales 
occurred in Alberta (-4.4%), in the Yukon 
and Northwest Territories (-2.0%), Saskat- 
chewan (-1.7%) and New Brunswick (-0.9%). 
British Columbia showed no overall change. 


Unadjusted Sales 


o Total retail trade for March 1987 rose 
7.9% over the same month last year, to- 
talling $11,454 million. For the first 
quarter of 1987, total sales _ reached 
$31,745 million, an increase of 7.2% com- 
pared to the same period in 1986. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


o Selon les estimations préliminaires pour mars 
1987, les ventes au détail, corrigées en fonc- 
tion des variations saisonniéres et du nombre 
de journées d'affaires, ont augmenté pour un 
deuxiéme mois consécutif pour s'inscrire 4a 
$12,250 millions, une augmentation modeste de 
0.2% par rapport a l'estimation révisée du mois 
précédent ($12,225 millions). 


o Au cours des six derniers mois, les ventes du 
commerce de détail ont été caractérisées par 
des variations importantes mais une tendance 
généralement & la hausse a été observée. Les 
ventes au détail ont progressé de 1.7% au cours 
du premier trimestre de 1987, & cause princi- 
palement d'une forte croissance de 2.4% en 
février. On note une augmentation beaucoup 
plus modeste (0.6%) au dernier trimestre de 
1986. 


o L'impact le plus important sur l'augmentation 
globale du commerce de détail en mars est 
attribuable aux groupes de commerce suivants: 
les stations-service ($14 millions ou +1.5%), 
les é6piceries-boucheries ($10 millions ou 
+0.4%), les magasins de piéces et d'accessoires 
d'automobiles ($6 millions ou +2.1%). Les con- 
cessionnaires d'automobiles n'ont enreqistré 
aucune croissance en mars 1987, faisant suite a 
une hausse significative de 6.0% en février 
1987. Les ventes des grands magasins ont dimi- 
nué de 0.3% en mars, aprés avoir enregistré une 
augmentation de 3.4% en février. 


o Sur une base provinciale, les hausses de ventes 
s'échelonnent de 2.7% au Québec a 0.7%, a la 
fois en Ontario et au Manitoba. Des diminu- 
tions dans les ventes ont été observées en 
Alberta (-4.4%), au Yukon et dans les Terri- 
toires du Nord-Ouest (-2.0%), en Saskatchewan 
(-1.7%) et au Nouveau-Brunswick (-0.9%). La 
Colombie-Britannique n'a pas connu de variation 
globale. 


Ventes non désaisonnalisées 


o Le commerce de détail a enregistré une hausse 
de 7.9% en mars 1987, par rapport au mois 
correspondant de l'année derniére, pour attein- 
dre $11,454 millions. Les ventes totales pour 
le premier trimestre de 1987 ont augmenté de 
7.2%, en regard de la méme période l'année pré- 
cédente, et se sont chiffrées & $31,745 mil- 
lions. 


o The two largest groups within retail trade 
recorded increases over March 1986: motor 
vehicle dealers (+20.6%) and food stores 
(+3.7%). Department store sales, which 
totalled $898 million in March 1987, were 
down 0.5% from the same month a year ear- 
lier. Service station sales declined for 
the eleventh consecutive month, on a year- 
over-year basis, to total $904 million, 
down 0.2% from the March 1986 level. 


o On a provincial basis, significant year- 
Over-year increases were registered in 
Newfoundland (413.1%), Quebec (+10.6%), 
Ontario (+10.3%) and Nova Scotia (+8.2%). 
Sales declined in Alberta (-2.5%). 


o At the metropolitan level, the following 
sales gains were- recorded: Toronto 
(+12.0%), Vancouver (+10.0%), Montréal 
(+8.2%) and Winnipeg (+1.3%). 


Constant Dollars Estimates 


o Deflated with an implicit price index 
(128.2) retail sales not seasonally 
adjusted for March 1987 increased by 3.9% 
over the same month a year ago and total- 
led $8,931 million in 1981 constant dol- 
lars. The seasonally adjusted value de- 
flated with an index of 128.1 recorded a 
decrease of 0.1% in March 1987 over the 
February 1987 sales to reach $9,560 mil- 
lion in 1981 constant dollars. 


Note to users 


o Data users should note that, unadjusted 
monthly retail sales estimates for the 
previous year (1986) have been revised to 
incorporate late responses, changes in 
classification and births of new chain 
store organizations. Seasonally adjusted 
data have also been revised for the period 
January 1982 to February 1987, and incor- 
porate the latest unadjusted data as well 
as updated trading day adjustment factors. 


vill 


o Les concessionnaires d'automobiles et les maga- | 
sins d'alimentation, qui représentent les deux 
plus importants groupes du commerce de détail, 
ont signalé des augmentations respectives de | 
20.6% et 3.7% par rapport au mois de mars 
1986. Les ventes des grands magasins. ont 
atteint $898 millions en mars 1987, ce qui | 
représente une baisse de 0.5% par rapport a la | 
méme période l'année précédente. Les ventes 
des stations-service, qui ont atteint $904 mil- 
lions, enregistrent leur onziéme diminution 
consécutive (-0.2% en regard de mars 1986). 


o A 1'échelle provinciale, des hausses impor- 


tantes d'une année a l'autre, ont été enregis- | 


trées a& Terre-Neuve (413.1%), au Québec 
(+10.6%), en Ontario (+10.3%) et en Nouvelle- 
Ecosse (+8.2%). Les ventes ont diminué en 
Alberta (-2.5%). 


o Au niveau des régions métropolitaines, on rap- 
porte les gains suivants: Toronto (+12.0%), 
Vancouver (+10.0%), Montréal (+8.2%) et Winni- 
peg (+1.3%). 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des 
prix (128.2), les ventes au détail non désai- 
sonnalisées pour mars 1987 ont augmenté de 3.9% 
par rapport au mois correspondant l'an dernier 
et ont totalisé $8,931 millions en dollars 
constants de 1981. La valeur désaisonnalisée 
des ventes de mars 1987, déqonflée &a l'aide 
d'un indice de 128.1, a enregistré une baisse 
de 0.1% par rapport aux ventes de février 1987 
et s'est chiffrée & $9,560 millions en dollars 
constants de 1981. 


Note aux utilisateurs 


o Les utilisateurs des données doivent prendre 
note que les estimations mensuelles des ventes 
du commerce de détail, sans ajustements saison- 
niers, pour l'année précédente (1986) ont été 
révisées afin d'incorporer les déclarations 
tardives, les changements dans le classement et 
les créations de nouvelles entreprises de 
magasins & succursales. Les données désaison- 
nalisées ont été également révisées pour la 
période de janvier 1982 a février 1987, et 
incorporent les données les plus récentes sur 
les ventes non désaisonnalisées ainsi que la 
mise & jour des facteurs d'ajustement' en 
fonction des journées d'affaires. 


SUMMARY OF 1986 RESULTS SOMMAIRE DES RESULTATS DE 1986 


o The final estimates indicate that retail sales, un- o Les estimations définitives indiquent que les ventes du com- 


adjusted for price change, advanced 8.2% in 1986 to 
reach a level of $140,009 million, down from the 
11.5% growth recorded in 1985 and the lowest annual 
increase since 1982. This decline was primarily due 
to a deceleration in the rate of growth in motor 
vehicle dealer sales. In 1986, the value of these 
sales increased by 10.2% compared to an average 
annual increase of 21.8% over the three previous 
years. 


With the exception of service stations (-3.0%) and 
variety stores (-1.6%), which posted lower sales, 
when compared to the 1985 retail trade in Canada, 
all kinds of businesses shared in the overall growth 
of retail sales in Canada in 1986. The largest per- 
centage increases were reported by furniture, T.V., 
radio and appliance stores (+29.9%), hardware stores 
(+23.7%) and used cars dealers (+22.0%). 


Excluding the automotive group, total retail sales 
in 1986 were 8.8% higher than a year earlier. In 
comparison with the previous year, in 1986, retail 
sales of the hardware and home furnishings group 
increased by 15.7%, sales of the other stores group 
rose by 11.3%, sales of the apparel and accessories 
group increased by 10.4%, sales of the food group 
advanced by 7.4%, sales of the automotive group were 
higher by 6.8% and finally retail sales of the gen- 
eral merchandise group rose by 5.2%. 


In descending order of sales volume the three lar- 
gest business groups were the automotive group 
($47,110 million), the food group ($34,630 million) 
and the other stores group ($20,860 million), ac- 
counting for 33.6%, 24.7% and 14.9% respectively of 
revenues generated by the retail trade in Canada. 


All provinces and territories recorded sales in- 
creases as compared to a year earlier, with gains 
varying from 9.8% in New Brunswick to 4.5% in the 
Yukon and Northwest Territories. As well, sales rose 
in the four metropolitan areas surveyed: Toronto 
(+12.1%), Vancouver (+10.3%), Montréal (+8.2%) and 
Winnipeg (+4.1%). 


Because of its demographic predominance, Ontario 
remained, in 1986, the largest market in Canada with 
38.1% of total retail sales, followed by Quebec 
(24.7%) and British Columbia (11.1%). However, 
retail sales per capita presented a slightly diffe- 
rent picture, the largest amount of money spent in 
purchases by consumers was recorded in Alberta, 
$6,001, followed by Ontario, $5,817 and Nova Scotia, 
$5,427. The national average per capita expenditure 
on consumer goods was $5,471 in 1986. 


The independent stores segment which is the largest 
component of the retail trade industry, dominated 
the market in 1986 with sales of $81,873 million or 
58.5% of total retail trade, while chain stores had 
sales of $58,136 million or 41.5% of the total. The 
corresponding market shares for 1985 were 58.0% and 
42.0% respectively. 


merce de détail, non ajustées pour tenir compte du change- 
ment de prix, ont progressé de 8.2% en 1986 pour atteindre 
un niveau de $140,009 millions. Cette croissance des ventes 
est inférieure @ celle de 11.5% observée en 1985. De plus, 
il s'agit de la plus faible augmentation annuelle des ventes 
au détail enregistrée depuis 1982. Le déclin est en grande 
partie attribuable & la baisse du taux de croissance des 
ventes des concessionnaires d'automobiles. En 1986, la 
valeur de celles-ci a progressé de 10.2%, comparativement a 
la croissance annuelle moyenne de 21.8% enregistrée au cours 
des trois années antérieures. 


A l'exception des stations-service (-3.0%) et des bazars 
(-1.6%) qui ont rapporté une baisse de ventes par rapport & 
l'an passé, tous les genres de commerce enquétés ont parti- 
cipé 4a la croissance des ventes au détail au Canada en 
1986. Les augmentations en pourcentage les plus notables ont 
été signalées par les magasins de meubles, de téléviseurs, 
de radios et d'accessoires (+29.9%), les quincailleries 
(+23.7%) et les vendeurs d'automobile d'occasion (+22.0%). 


En excluant le groupe de l'automobile, les ventes totales au 
détail ont été plus fortes de 8.8% en 1986 par rapport a 
1985. De 1985 & 1986, les ventes enregistrées par le groupe 
des quincailleries, meubles et fournitures de maison ont 
haussé de 15.7%, celles déclarées par le groupe de tous les 
autres magasins ont augmenté de 11.3%, celles signalées par 
le groupe de l'habillement et accessoires se sont accrues de 
10.4%, celles indiquées par le groupe de l'alimentations ont 
haussé de 7.4%, celles déclarées par le groupe de 1'automo- 
bile ont haussé de 6.8% et finalement celles déclarées par 
le groupe de marchandises diverses ont augmenté de 5.2%. 


Par ordre d'importance, les trois premiers groupes de genres 
de commerce ont été: le groupe de 1l'automobile ($47,110 mil- 
lions), le groupe de l'alimentation ($34,630 millions) et le 
groupe de tous les autres magasins ($20,860 millions). Ces 
trois groupes ont compté respectivement pour 33.6%, 24.7% et 
14.9% du total du commerce de détail. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont signalé des 
hausses de ventes en regard de l'année précédente, les gains 
variant de 9.8% au Nouveau-Brunswick & 4.5% au Yukon et dans 
les Territoires du Nord-Quest. Les ventes se sont également 
accrues dans les quatre régions métropolitaines enquétées: 
Toronto (+12.1%), Vancouver (+10.3%), Montréal (+8.2%) et 
Winnipeg (+4.1%). 


En raison de son poids démographique, l'Ontario est demeuré 
le marché le plus vaste en 1986 avec 38.1% de l'ensemble des 
ventes au détail au Canada, suivi du Québec, 24.7%, et de la 
Colombie-Britannique, 11.1%. Toutefois, la situation se 
présente différemment lorsqu'on s'intéresse aux ventes per 
capita puisque c'est en Alberta qu'on a enregistré le chif- 
fre de ventes au détail le plus élevé, soit $6,001, suivi de 
l'Ontario, avec $5,817, et de la Nouvelle-Ecosse, avec 
$5,427. La moyenne nationale des dépenses en biens de con- 
sommation per capita s'élevait & $5,471 en 1986. 


En 1986, les magasins indépendants ont constitué le segment 
le plus important de l'industrie du commerce de détail avec 
des ventes de $81,873 millions, soit 58.5% du commerce de 
détail total, tandis que les magasins & succursales repré- 
sentaient 41.5% avec des ventes s'élevant Aa $58,136 mil- 
lions. En 1985, les parts du marché calculées pour chacun de 
ces modes d'organisation étaient respectivement de 58.0% et 
42.0%. 
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Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1985-1987 
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Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada,1985-1987 
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Chart -3 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1985-1987 (1) 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1985-1987 (1) 
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Chart — 5 


Graphique — 5 


Distribution of Retail Trade by Kind of Business Group, Canada, 1985 - 1986 
Répartition du commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada, 1985 - 1986 
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Distribution of Retail Trade by Province, Canada, 1985 - 1986 
Répartition du commerce de détail par province, Canada, 1985 - 1986 
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($129.4 billion - milliards) 


(1) Including Yukon and Northwest Territories. 
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($140.0 billion - milliards) 
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Retail Sales Per Capita(‘), by Province, Canada, 1985 - 1986 
Ventes au détail per capita(1), par province, Canada, 1985 - 1986 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business : 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 30,416 + 11.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 25,016 + 69 
Allsother foodl"stores ia 2 J evsscs icts deat ob igtee eum estes 2,072 + Oost 
Department: StOreS) ofa a c.g oceans os es iecore oe ee Owe : 9,835 - 45 
General merchandise stores .....................000- 9,340 Ore 
General ciotos eae Sunt. o. ee ey eee | 6,273 eon 
VarietyEStores irate. cee ss hb ae em as ev ol seLe been 4,747 = [chs 
Motor vehicleotdealers) ri. 0.052 ned cle meas Moe eee 42,694 + 40.9 
UsedScanidealers rer ys srtor berate ss: Saselows sharecenctoae eke’ : + 34.1 
SOMVICOESTANONS Ferree ieee Gpcitey Pras eriowagiahie: oso ay ells ducers kes wena =t-O 
Garages crs serie eet ee Perraaene ois, Oe a, wl a - 10.1 
Automotive parts and accessories stores .............. + 19.9 
Meniszclothingustoresiemessers ct ets = aie iss bo Sirs + 48 
Women’s: clothing’ stores 5. sen. 2 052 ese es cee scans a + 4.1 
Eamilysclothinghstores¥es ge soo oes + vane : + ih.5 
Specialty; Shoes stores marie -c wrath cise cist ced eee nn x 
Family; shoe sStones spac tends tenors < ses ninigencie o aero ee Xx 
Hardwaree Stores wy vencsrai a hacia © oeanunsituemererccee ec areeto = GA 
Pideqe dt ae whey a ranhetanenmare ements + 25.3 
Household appliance stores .................. 0.00005 x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,743 + 21.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 12,852 ae te }f3} 
Book andistationery ‘stores! 0... 2 see « oe pe - 10.8 
IOKISES «settee pre: «6 Suc. cigs: 01s Sateen: sid ge re Be x 
Jewellery stores; oS Be pee oss aie oes « «aes a é = 11.0 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories) stores 23-55... aceon eee toe ap UMsE/ 
All (other Storesisciyecarees «cites cares oe as OER oe 7,147 14,318 + 15.3 
All GOT OG are «aioe tetris hoe ica «dine n we oleae ress 119,951 198,247 + 13.1 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


21,462 


325,180 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 29.5 


+ 10.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant ie genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-March - 1987 - Janvier-Mars 


All stores 


Sales Change 


- 1987/1986 
Variation 


Ventes 


87,578 
73,098 
5,657 * 
24,286 
25,669 
18,119 
11,039 
92,235 
968 
44,509 
3,914 
13,768 


1,564 


1,562 
3,010 
2,772 

40,474 


526,019 


Kind of business 


Genre de commerce 
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BiOutenes ss Snn5g nent aase oak estans Fe eee ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
mous slestautres#Magasins« ansasacessdccckt es cee 28 
Ensemble des magasins................-.02se200- 29 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Ch 
~ 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + ° 6.5 
Grocery confectionery and sundries stores ............. - 0:6 
All:othersfooditstores .aplactach sstseeegry: ening aay att + 9.0 
DepartmentestOres: «=, 35 <6 a6 cscs. < 3m, cee capt ee + 13.3 
General -merchandise : Stores niyo. -c.yterscerteyays eh ohm x 
General eStores: .<!oicase ines oie: aiee.n «21 oe eae + 39:6 
Warlely£SlOlres) woe, cies Steyning artes wii oun: ahaha ienelsds, seen x 
Motor .vehicle.dealers ...... .. «misiivinesritea ts piacere : ae Us) 
Si soc eee co i ale oie Xx 
wa tate te Siders ttak as, 3s « See - 5.5 
De OO RO SO ee ERE corns ot Xx 
ee es + 31.7 
Men's: clothing: StoreSmesrcrcret aces gente kicks. aac x 
Women's: clothing ‘stores).s-47, sen. dieses cee emia : a + 35.7 
Family. clothing ‘StoreStiiwe 28 ci405 deere Os eee ee 
specialty:shoe Stores sa4-deceeas «ties sata ae eee x 
Eamily Shoe stores wipe dee! pees eater es A x 
HardwarexSionese &.5.¢. <2... 2 ins. eon ce oe 
POC Ce OS OR OOD. eho eM oc OO x 
Fiotsehold appliance: Stores eag.a neers Sieeeinee eine + 28.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... - 6.2 
Bookxand* stationery ‘stores © =... .. .. ciaseen se ae x 
FlOUISISE 2. «. yteicp soln oe eae ens hols ots dla ee eee : - 83 
Jewellery ‘Stores .<..- e S ees. ve. cens cies coy: SR x 
Sporting goods and accessories stores................ : ap Us) 
Personal: accessories: StOleS cnet sent ee See 
Allzother-:Stores:: =... 33.2 2... 3 -noeemaee See Ee eee OS 


Allstores ...5 .2e Seo... <5 aes Sen eee + 6.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


41,647 


1987/1986 - 1987/1986 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


ile-du-Prince-Edouard 


January-March - 1987 - Janvier-Mars 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants jEnsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 


Variation 


No 


Epiceries - Boucheries. ys. So 0010). Se ene 1 


x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
+ 16.5 Grands"magasinSesc as aoae la aod ds ROE ee ee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... a5 
- Magasins generaux.22245 fic eae don os Lo ee eee 6 
x Bazarshi dtd ite deena aio ts Paes eee Uh 
= Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x StahOns-SEnviCes cys hai aa teal Se ahd sk 10 
= GalageSs td Ate Fie ts TAPS SAT LAL AS ASAT A LSS os ON 4 
X Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
+ 6:3 Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx Magasins de vétements pour la famille ................. lS 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= TUT a ers 111 {Sie a A OES 18 
x Magasinsde meubles® ...ci.<(.s:: Pere. Sects. senor 19 
- Magasins d’appareils ménagers ....................55- 20 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Xx Librairiesetpapeteriess... 5... RR, ee. OO RE 23 
- FLOUITISLOS m cues cvsyter sy prey erin cess a cred Chenccatoa ox chiar on cl'Gicah ctu seven eles Seen eee 24 
x BIHOUIRO ISS 5 4a is tae rote ea Shao Se ents sacs Ae, Rs 25 
- Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
- 1,095" Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 
Xx 12,478 TOUSHIOS AUIKESTIMAGASINS 7/40: ave e+ nsyees ss ae Seren Oe 28 
+ 10.4 117,703 Ensembletdes) magasins s crmjcicterateisiai-1e)=1oxerctere tele ve = » 29 


27 
28 
29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 78,905 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 13,655 
Allsother food stores... 44ee).ereeice Soseet eee 3,729 
Department: Stores 62k ats ese ee Ee BE 3 26,292 
General. merchandise stores ...........2.5..5.0.02...- . 11,955 
General Stores: 8.05 ieee cotedet lareryr ce 4,757 


Valley 7StOles sot. const Arak coin oe ean: ke ce ». 2 3,940 


Motor ‘vehicie ‘dealeis ....... .esixten cha )-enyveer ree 85,949 


Used ‘car ‘dealers: ....5... Halen Sane eee 2,583 
S@Mnvvice Stations 40 soci... Cast Ses os De ee ‘ 39,588 
Galages eit sist coastal ou eae ee 1,580 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,772 


Men's ‘clothing: storesiacitanr Aes eee a : 2,813 


Women's clothing storesermeh-v.ee: Mase: oe Soe ; 5,667 


Family- clothing ‘storesstina) 2) Yaa dtleieeiae ia eee : 4,110 
specially “shoe. stores sapiens. ee wendely en ae 742 
Family ‘shoe }stores wities!.8 Ang. eure. aie 1,581 
FlardWare StOLes Saree cies wcsttavelasen ane mits sac oe F 3,107 
s.:di3io nays OY ae ne he a. 3,044 
Household appliance: stores cieiaadh). coe eee 1,122 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,192 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 22,893 
Book:.and stationery’ stores. 34... «0. eee Ree : : 2,662 
FIOVIS(S > castes op Atola, ati v bycits oes ReKS ocien'ccoPaae ae 848 
Jewellery. StOres a sist Wien eas ocd soho onan, oe cee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal ‘accessories. storesiiiei.ceeeone h koe : 2,992° 
All other 'storesign. 5 eosin. cs 3's SRR Se ee eee 19,621 : 25,739 ° 


All SROKOS oi aiaka ap agtiaio’a 1 UP RIRe eon eet 143,557 241,393 


+ 


+ 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


0.1 


26.0 
8.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 
January-March - 1987 - Janvier-Mars 


Chain stores 


} - 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
| - 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 240,366 Epiceries = Boucheriess.teu; .cohonove: sawele cxueniooen 1 
x 38,905 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 10,962 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
69,040 69,040 Grands (MagaSiNS | occ ece se ee eos as eee 4 
30,264 4,922 35,186 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 14,547 14,547 Magasins G@NGlaUX.: 0.62 cc6dcee cece s oad o MIU Oe 6 
8,954 1,085* 10}039% “WHE <1) Bazar oo codecs ccosneteceseiececs so Se eas 7 
= 206,015 206,015 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 7,132 nse Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
2,546 110,275 112,821 StatioNS=S@NViC®: oc oc co eee oer dow aoe cae ee ae 10 
= 4,977 BOTT ome =* (5:2 N.GalaGeS. os Gx signe wie eae bk 6 lee ews p ow oe oe 11 
x 20,846 + 8.7 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... V2 
2,910 7,903 + 15.0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,558 16,574 + 6.4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,464 11,124 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 2,072 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Xx 4,544 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7, 
- : 9,645 Quincaillentes: ses 5 <.c.ciseyovwe js eyeid yoie & wap annus ye once NN RE 18 
2,231 6,943 Magasinside;meubles...s...<.02,«. 4apeb. aan. eet 19 
x 2,844 Magasins d’appareils ménagers..................0000- 20 
x 10,115 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
X 68,164 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,173 8,328 Librairies et papeternies |. 0.0.5.4. ARS eRe OS. eRe 23 
X 3,138 BleuniStes: Aaya seeps oritin ais gre uctleuuuln onus acai seem: 24 
3,850 4,924 BIJOULONIOS ff sgis geass xyes oaeeense gee anlt auc act RIC 25 
Xx 5,708 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,265 10,541 ° Magasins d’accessoires personnels.................--- Ai 
56,657 112,611 TOUS NES ALTOS sMAGASING: cose. zas oie re senna 28 
418,211 1,056,013 Ensemble des magasins..............-.-+-2++eee8- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 50,826 + 1.2 
Grocery confectionery and sundries stores............. 12,201 +) 1657 
Allsotherfoodistores:. et. eae Ae a. Be A: 3,904 + 08 
DepartMentiStOLes os. .os. cx tinet execron meaentors See ee : 17,446 - 2.4 
General. merchandise stores ..................0+00005 ee 9,498 ae its} 
Generali StOneS ie. ies «A sore coon ge eee nike ee 9,352 + 10.4 
Varietyysioresir? pce eee eiwe bce cutee Sie ce erake eee on 4,336 
Motor. vehicle. dealers... 2... Sea Fae ee 58,864 Slices 
Used cary dealersi........... GRR 2 eee, BSR | 2,547 + 26.8 
SOGVICORSTALIONS <6 0:20) esses Leto hs gore etek oes eR PR ae ‘ 27,836 = 9:3 
(CET oc) eee eas ee ee ey SC ee ES 3 6-5.6.q% : 1,505 - 7.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,414 + 13.8 
Men’siclothingstores®age. SA, AR. a : : 1,689 = 3 
Women'sxclothingzstoresi7). See sete ee oe 4,400 e126 
Family:.clothing:stores= 08. B.S ate Rea oa Ye ee 2,925 = 5.2 
Specialty..shoe. stores, RAs Fa a X 
Family -shoerstores 2 e20at: Sa 2a eee. 2. X 
FlanGWarexStOnes iia rasescscyere nev anenc owes toners ace ane Oe : + 2:3 
wae tu che ae ee - 28 
Househoidiappliances stores asee ae eine Oe ern 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ar 12-7 
Book-.and ‘stationery: ‘stores..«:\..... .:.... SRS. Sea, ; tae Oe 
FRIORESUS brsits te coms Jo crevteac nce tonapeoeaee te reweb iseite Page ns lok etter 
Jewelleryestoress. 2 irix wcueryecis Sito eats sso Rabnos ans : 1,242 112 
Sporting goods and accessories stores................ 2,019 + 22.6 
Personal aCCESSOnleSNStOresieae Hee ere ee te : ; 1,355 =e (6:3 
Alluotheng StOreS issn. ae:08 22 MO ee, ee 12,992 i 12,896 25,888 “ee Oar, 
PL SIOLOS vtaire rate ee ee ieiein ns wise RI Re ea 95,037 178,100 j 273,137 + 4.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-March - 1987 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 158,133 Epiceries - Boticheries shes :anterowin! emeate stienidenen. 

Xx 34,438 F Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 10,572 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
45,040 y 45,040 Gh .Grands: magasins 2 222s. <a. 8's. io oo ee 
18,717 a 25,386 * Magasins de marchandises diverses .................... 
- 28,546 Magasins Q@neraux: 228. ccesased oc» Se. ee 
9,842 i : 11,039 * aN DAZUS ac cce ee ote p mails cane heuthee Se eee 
x 144,994 .8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 6,983 °* An 6,983 °* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
1,989 78,267 80255008 12/3) | StationS-Service: 5.45 ssa caso 2e chs cece eee wee alee 
= 4,043 4,043 FOMILGAFAGCS aateae se ee ee ee le Ade a clan excise: seme 

x 15,108 + 15.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
2,148 : A 4,856* Magasins de vétements pour hommes ................. 
7,908 : ; .8 | Magasins de vétements pour dames ................... 
4,771 : : .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 
Xx K Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 

. QuincaillenieSeaietiac srt. oo al a 

Xx :O}]|Magasinsde:meubles.......... .Se ER eat. Gh ae 

- Bee ... | Magasins d’appareils ménagers....................-55 

Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
4,113 : Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
2,832 : : '4¢ Libraries et‘ papeteries .. ... «. ; SASS. See Sek Pees 
Xx MORI IOUMISTOS pre erage tee ar etet cas Oeaehonn: oct stint wi ovaj eget tau acne cee beers - 
2,078 : SOR BNOULONIOSH chert eee ee creo he One eee ee 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
1,450 2,359 .9 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
37,471 37,364 TGUSMESFauitressMaGaSINS),..7....c.c's acct mis See RN ee ces 


269,044 495,000 : ; Ensemble'des)magasins<). 4.1.5. 6... 2... siete ies 


Combination stores 


- 10.- 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 5. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


(groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 
Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Quebec 
March - 1987 - Mars 


Chain stores All stores 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 | - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


216,683 : 268,778 : 485,461 - 3.8 
VeN2 192,561 199,682 + 17.4 
3,878° , 75,211 2 79,089 a= (0) 
174,848 : 174,848 ar all 
27,103 ae (0), 

24,096 + 16.1 

24,610 - 12.4 

734,008 734,008 + 32.3 

32,304 32,304 + 23.0 

214,747 ; 258,118 a2 6hI/ 

53,375 53,375 “al sO 

42,757 + 13.2 

11,665 : 25,139 a T/T 
35,314 64,993 ap ar 
32,891 : 55,073 + 5.4 
3,302 : 4,889 = ore 
CAN TAS: 4 27,897 ap las) 


33,286 tise 


37,401 44,797 + 13.0 
x 10,907 

35,619 47,262 + 5.3 

75,004 110,850 + 10.2 

8,031 ; 16,198 + 42 

9,158 9,158 - 17.6 

3,269 8,100 11,369 + 143 
4,344 37,767 42,111 + 243 
9,133 27,539 : 36,671 + 5.2 
100,602 151,400 252,001 + 5.1 
790,032 1.5 | 2,138,020 2,928,052 + 10.6 


Shee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


2,209,074 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


671,708 
20,216 
10,696 

446,964 

x 


x 


22,591 
X 
32,101 
101,681 
24,355 
10,108 
16,776 
27,283 
286,650 


Change 
- 1987/1986 - 
Variation 


Independent stores 


Sales Change 


1987/1986 


Ventes Variation 


824,505 
572,951 
223,013 


1,631,008 
79,348 
618,574 
147,449 
x 
36,332 
75,546 
55,960 
3,829 
15,229 
Xx 
98,878 
X 
96,910 
218,759 
24,085 
28,031 
22,947 
112,286 
83,080 
439,175 
1.8 | 5,676,858 


Québec 
January-March - 1987 - Janvier-Mars 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


1,496,213 
593,167 
233,709 
446,964 

68,573 
65,507 
66,170 
1,631,008 
79,348 
737,327 
147,449 
103,827 
65,172 
166,860 
135,591 
13,978 
69,883 
91,953 
121,469 
27,538 
129,011 
320,439 
48,439 
28,031 
33,055 
129,062 
110,364 
725,825 


7,885,932 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicories = 'Bouchéties)..nne .cusecows) .conota coteridenst 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands! Magasin #55505 ete ee) eater ROE OTe 
Magasins de marchandises diverses ................... 
MagasinSiGenenaux os ciecerertaveceaaie oss oo GE eee 
Concessionnaires d’automobiles ...................05. 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


Garages 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincallleriess jc cse. ine oot doe ee iE 
Magasins:demeubles...........4.. ate setien s obaiousayt 
Magasins d’appareils ménagers....................+05 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Libraries: etipapeteri€s 0.6... ome oeeertiotis dere alate 
Fleuristes 


BiOQUICNIOS ie orci ceseckehe.! seid Belo whe che oN oes, 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...................- 
Touslesrauifes’MagasINS ouccw oaw soe... eee ee AA. 


Ensemble des magasins...............00.seeee00. 


27 


28 


29 


aes 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |/Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 221,313 - 9.7 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 84,549 a ICLT/ 
Alluother: food stores 2208 2. is BOL Oe 2H8.!. See : 44,044 - 03 
Department: Storesiss,s. 5:5 2's cae = «2.4 ws RO ee ; 101,831 ee oal 
General merchandise stores ...............-..-2-000- 7,416 + 0.4 
Generalistores esis ccctes oss 08 ck 2 eR See ae 1,265 

Variety stores eicc25ce4u sicko setae tance eaaan seen 7,166 =49:2 
Motor vehicle dealers: . . . SS. SPA. 340,657 + 29.4 
Used\.car dealers : =: .< eaeae 2. Pe D. FY. 2 10,060 

Service: stations:.... oie: ess vsk ica hws see ee eee 124,021 + 
sg, yA Bia ie Fe) Bs fave w, SORE AD Ale ler AC a Bowl hls) 0) ROR eet 16,031 + 18.3 

Phas, Bh), PRS, 14,499 SP 
Sele oe oats SERRE, 59'S, 12,350 + 9.0 

Women's. clothing::stores#0=. 53 SVP SE. BP ae eRe. 33,305 + 

Family: clothing .stores ys... BOSS ey, ee 23,569 + 
Specialty ‘shoe stores toss Sa Pe RI OS Re, ! oe 3,372 #123 
Family shoe: stores®;\ 0. SR, SSRAE EE Oe Ree, A. : 15,421 2 44 
Hardware stores © eck nies hance tame ete ene 18,007 + 18.4 
a hag OE ie SR, 20,875 + 31.0 
Household appliance stores ...................00005. 3,638 + 26.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 13,356 - 12.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 36,020 j 59,713 + 3.8 
Book. and/:stationery-stores:. <:.-...... eee. See. 3,216° iS 9,779 + 27.9 
PLOKISES ios irectetters sire te ite tose fad peor tetarce toms sorbet cotta ra ne 4,441 ; 4,441 - 86 


Jewellery \Stores min. o 8 Be. hones rete ods : 4,917° id 6,985 + 26.3 


Sporting goods and accessories stores................ 15,275° i: 17,313 


Personal accessories stores ..................000000- 10,902 — d 17,552 + 3.5 
All other--stores: «.:..s ek ss PO A ee es. 68,640 138,644 - 0.1 
All: stores... 62% cick ns RE Se Fa Sera. : 911,131 1,371,171 + 8.2 


Se 


= {3 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 


January-March - 1987 - Janvier-Mars 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1987/1986 


Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


x X 679,591 Epicories =< BOUCHOnIeS qin Ot Uke d cee a te a ek 1 

x x 246,757 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,855 = 11.7 129,802 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
263,694 tee all. 4. 263,694 GrandsimagaSinSin ce mrt ait cicke- = nts op cares arn ale dd 4 
x Xx 18,671 Magasins de marchandises diverses................... 5 

- - 3,138* Magasins 'GOnerauxé nic. cts cir-rein: oa) sisi apc nen cae ee 6 

xX x 19,707 pe | Ste rae 1 E55 Oia 5 cok S-otbl a Reb PRESS Chae, O ENCE CRRIG COC on or ony Oe oe, 7 

- - 748,735 748,735 § + 13.2 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 

< - 25,054 25,054 + 35.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
83,443 3.5 260,394 2.6 343,838 NOTE StGUONS-SCLVICD Tak shen elas Oils Sc ide ek 10 
= - 43,091 AS OOdme ett 5 ON Cdl aQOS eet clear: conden ais scat tae a A eerie eis ee 11 

4 x x 35,819 -- | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
18,997 + 10.4 14,409 33,406 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
51,183 + 16.4 35,451 86,634 + 16.3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
45,420 + 9.0 13,283 58,703 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
7,430 - 39 2,196° 9,626° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
30,966 - 0.5 8,182 39,148 Magasins de chaussures pour la famille ................ il? 
x Xx 49,056 Quincailloriessrmnc yes ce sols pega opel ahaa 18 
12,902 54,394 * MaGasinSiGe MeOUDIOS ties fevas seg ence n lyse dono ys ches sun se reels 19 
x X 8,829 Magasins d’appareils ménagers................-..+-5+ 20 

x X 39,529 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
67,842 + 44 105,506 173,348 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
19,564 + 11.2 10,045° 29,609°* Eibrainries et; Papeteniesy. ~ ciccenscitucucse ce croeeecn se Oeyeus: since 23 
- - 13,441 13,441 FIGUIISTGS rire cre crecrser reer cei nar etree ret en eAciers cess aren op hohe 24 
6,760 + 28 13o23n 20,083°* BIOQUICNICS Breer ney ern ee a ernie ke et We eae 25 
TETAS fa 22.2 44,318° 52,093°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
19,910 + 29.8 31,020 50,930 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
198,189 - 4.0 196,611 394,800 MOUS IGScaUtreSsMAGASING oe. el vcdareyoain s tekasitlews oy uitoiegs 28 


3,671,524 Ensemble des magasins................eeeeeeeeee 


1,294,183 


2 


28 


29 


4a 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

March - 1987 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 527,219 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 112,151 
AllzotherMOOd"SlOlrGS 2. cies 5 oe siete 5 el eee, eee eet et at 9,287° 


Department*stores. 25.0.2 5 face ae eed sleet cr areene ne 345,856 


| General merchandise stores ..................0000eee 85,680 


General¥siones ss nae aS ac dtiaae eins SOS ree ae ean x 
Variety eStores. Fa7 Sarcniaen ets of each aaa ad Rant Oakes 175315 
Motor-vehicieydedlers®; saxcccssa aa dashes cma Metin = 
WSCC TCArRGCAIOIS! ea vowant ct ces ate Oe apa dra Taras = 
SELvicekstationS v4 soo AAAS aa A tote eee pants 116,873 
Garages ssioyetsciced Cram aed altel lt ht hel or eld Sa ance = 
Automotive parts and accessories stores .............. PLUGS 
Mens clothing*Stores vaact- sche oer e cheletelre caters 2 23,778 
Women‘stciothing! StloreS 15... ree nace ene ete ae 59,106 
FamilysclothingestOres iss cases: erncternetey texseierer donee tera 30,739 


Specially shoel Stores wines. ware are ta aero oe Ae mee 4,170 


Familytshoe tetores 050 5 sce ren tees ete ails ene 23,104 


Hardware eStores. oa bo <te et oientostaleie acheter Metter Meer teree 
HOuUsSenOKMEappllanCeZStOleS ee errata eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

Bookfand: Stationery "Stores = cs. <0. ae er tid one ene 

IOKISUS fart exelent: aaa) sROREO teak Gi eke oc ee 

UOWCHELY SIOlES =. > sansa ai meeane «28k seman et sees eee 11,155 
Sporting goods and accessories stores................ 14,362 
Personal: accessories Stores. 5... 1. sos ens ese a ers 29,441 
AlWothen: Stores maracas ecko el ee ore ee re rs 271,970 


All®SlOLOS yo tricctereen ore seo base lotetete stokere haere ater er erereta te 1,817,842 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


215,697 
95,036 
68,446 
26,778 

X 

4,010 
1,107,433 
23,530 

219,333 
44,592 
96,351 

17,822° 
25,243 
10,073 

3,783 
9,094 
x 
40,518 
18,244 
Oia 

133,372 
10,514 
16,320 
12,649 

38,885" 
48,231 

234,878 

3.4 | 2,565,247 


Independent 


Change 
1987/1986 
Variation 


742,917 
207,187 
77,733 
345,856 
112,458 
16,420 
21,541 
1,107,433 
23,530 
336,207 
44,592 
99,083 
41,600 
84,348 
40,812 
7,953 
32,198 
27,988 
53,751 
22,031 
41,175 
193,352 
24,192 
17,164 
23,804 
53,247 
77,672 
506,847 
4,383,090 


All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + 


! + 


+ + + + + + + + + + + + + «4+ 


+ 


13.2 


20.3 
6.3 
5.1 
4.9 

12.7 

19.3 
Shi/ 

12.5 

29.1 

Ler / 

24.0 

14.1 

23.9 

30.5 
9.4 

13.4 
et 


17.6 


22.7 
6.2 
10.3 


ee 


= 150s 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-March - 1987 - Janvier-Mars 


All stores 


Chain stores Independent stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 


Ventes Variation Variation Variation 


1,637,788 
325,596 
27,718 
923,628 


217,919 


44,756 


336,499 
7,269 
61,261 
166,800 
82,565 
13,394 
63,014 
x 
39,454 
11,438 
94,184 
177,503 
44,348 
2,521 
35,964 
41,285 
83,352 
775,414 


5,240,154 


659,779 
270,057 
192,877 
67,794 
x 
11,488 
2,741,958 
58,851 
624,472 
131,239 
261,721 
54,749 
75,107 
29,499 
9)719 
24,386 
xX 
109,524 
51,728 
26,725° 
408,495 
26,784 
50,986 
37,136 
96,757" 
137,411 
678,125 


5.5 | 6,930,831 


2,297,567 
595,653 
220,595 
923,628 
285,313 

43,248 
56,244° 

2,741,958 

58,851 
960,972 
131,239 

268,990* 
116,009 
241,907 
112,064 

23,113 

87,400 

77,102 
148,978 

63,166 

120,909* 
585,999 

71,133 

53,506 

73,101 

138,041 ° 
220,763 
1,453,539 


12,170,985 


EDIGeneSs-BOUCHONOS Ss 28h. ke he Oe 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


(GON AGOSBe crete ccs tad ener een a aos) ow sane. a shan ead tusascaae 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUuINnCaillOniOSac coaches ncleke Spe oss bas olor uae ges eae eats oes 
Magasinsadeumeubles. ress.» ce cuscy eevee ea aie wos saci 
Magasins d’appareils ménagers.................0.+05. 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Lib rainiesxetipapeloriesige <a ces eee oa) Sy aaa 
FleUniSlOSme as, ri toricen Mieke aie tas a saeean acs Sooke ah eaten ae 
BiOUICNIES Ee reece aes oe eee toc ol ob ea vis Wee orgs 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels................-..- 
TousjslessautresymagasinSwercn.. 2-hste w isc ease suctonencke 


Ensemble des magasins...................seeeee: 


16°" 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 

March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1987/1986 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 205,609 : 49,331 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 29,138 : 32,651 
Allzothers fOOdESIOleS Aan ccc ct oe aren ee seers ane 2,387 * _ 41,007 
Department: StOleS sed as aacciats oso aceite oe ae 141,045 

General merchandise stores .................00-00 eee 22,944 

GencralyStOleS: Sse S os eae Ot ee seo a tO ete nine 

VarlelyeStores cts sence ire Scie eo chints sei aver eeeetin aos epee 

Motor ‘vehicle dealers’: 2 2 sre ons « s averiine me als wiunnieee ate 460,806 
WSeGHCAnCGEAIEN Ss. ee econ teen eee ee oh ne conned ear 6,374 
SGIVICEPSIAlIONS asc kun eas tee cai aaedan see re ae : 74,690 
GolaGeS ain nase tate ateera ieee tlcas cee ciee eee neice cee 12,671 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Menis clothing*stores: ¢. osac ces oot otis elses meter 13,987 

Womens: clothing, SloreS:.-s acinar ee rien] eee 28,036 

Ramilyrclothingrstores eemac ac. ae reece ae ere eer 14,114 

Specialty shoe: stores y 25 ccs ce fsis esa gereeeteis n ehe eee 2,807 

FamilysSho0e:SlOres: cc. cfc ae tne Croaiheye es 5 ace e eee 12,256 

Hardware iStoleSes: 2 avosioe ax «acannon ae Cle ayete ee rere 

fouseholdvappliance: stores 2 - aeae cee eis ee ie 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

Book and stationery’ stores). 30 2.0.) essence none s 

IONSISY sarscates Seow). sto SRE anes ee ie ce 


Jewellery storestid.octep etarienea ct ote acter arene 7,461° 


Sporting goods and accessories stores................ 11,021° 


Personal accessories stores .................000 ee eee 28,386 
Allfother= stores: 3s ere. oon oe ee ene ! 107,650 


All ‘stores inks ice ho cea oe es cee once ene : 997,999 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


254,940 
61,789 
43,394 

141,045 
29,060 

557 
4,191 
460,806 
6,374 

125,266 
12,671 
30,510 
22,058 
43,241 
18,607 

4,784 
16,874 
7,406 
17,360 
Ua ale 
23,607 
78,554 
10,595 
6,605 
11,694 
18,313 
43,800 
206,366 
1,711,586 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + + + + 


+ + + + + 


5.3 
1.6 
2.6 
3.1 
0.5 
10.3 


27.2 
19.8 
5.6 
6.7 
Uc. 
28.6 
4.0 
23.7 
28.3 
15.9 
15.3 
9.2 


20.1 
12.6 
7.3 
3.8 
34.2 
33.7 
19.8 
Ue 
12.0 


Chain stores 


Magasins a succursales 


622,179 
86,271 
7,451 
381,898 
59,221 


9,718 


145,873 
x 
35,565 
78,096 
38,901 
8,909 
34,005 


13,686 
20,026 
44,067 
283,599 
2,052,723 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


154,693 
94,768 
117,998 
16,660 
1,469 
1,451 
1,168,737 
18,034 
218,164 
37,637 
x 
24,536* 
42,152 
13,031 ° 
5,434 


11,778 


20,523°* 


19,205 
82,102 
301,060 
2,710,727 


=N7a- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-March - 1987 - Janvier-Mars 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


776,872 
181,039 
125,449 
381,898 
75,881 
1,469 
11,169° 
1,168,737 
18,034 
364,037 
37,637 
87,364 
60,101 * 
120,248 
§1,932* 
14,344 
45,783 
20,990 
49,581 
31,428 
70,054 
233,821 
32,058 
19,257 
34,209 °* 
39,232 


126,170 


584,659 


4,763,449 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries:. ioc. oc saacwn. sews antares s 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleries 35 seks Go os se as on SRS. eRe 


Magasins:deimeubles.............. . sats contra. bigeye 


Magasins d’appareils ménagers...................+055 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies,et papeternies ... . =... .aaniss wdeeetis take alee 
TIQUIISIOS sic cea csescecesialtes lonctcys wis ais wo. 5 Sete 
BIJOULETIOS cas fu chet sbern ty uciesetand aus:se.cs)ie:ia santa ay oariaatned ata 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................55. 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins...............seeeeeeeces 


=49 < 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

March - 1987 - Mars 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All. other food) :stores . 2292 28 PR eeee!, SIs Se A BUT, 
Department: Stores? e12: 5662 24.2 oh 2s Se 
General. merchandise. stores)? “See eS BP. SSSHea 
General):Stores) 3: 6os.024 240 2.544 4.24.0 ee ee 
Vari “StOl@S e2ncexs esas wees ts hs see oe e-5e 
Motor: vehicle. dealers» =. :. See. SeN eee 
Used: car-dealers ..:.. : . oe 2 eee eee, 
Service: Stations: . si .1 4354.5 tein es ee 
Garagesr ss sent 42s, te FA 5 eR eo 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s. clothing. stores™. 9274), 2500 SPREARP ob eee 
Women’s: clothing stores? =, oo Saale, 6D, eee 
Family clothing stores 7°79. &. 2 Fee Se Bee 
Specialty shoe. stores! se Aes See. PO ae 
Family shoe: stores ite, &, 776 Sie > aaa 
Hardwaretstores « 4s «2% a0ah. . sions ei ee 
Household: appliance stores® 352-8") ssassene 4). moses 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery. stores... ..... . Soe eee ee. 
GIONS(S3 sn tee Cie RED & ane woe ste ae 
Jewellery *StOves ss, te ashe 2 Wa inlet a 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal’ accessories; stores*e er 2) (02S 22en te . eeaaa. 1,311 


All other: ‘storesi-<4..¢ 62.2544 Se OO Be eas AAT T 


All stores 3:.)..4 :hecnn 34 ee eee 190,112 


Independent All stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


94,012 
16,906 
3,924 
43,737 
8,875 
12,687 
2,762 
94,801 94,801 
2,471 ; 2,471 
23,976 35,091 
2,629° . 2,629 
5,761 
2,635 
7,095 
5,563 
587 
2,004 
3,693 
5,691 
3,171 
3,869 
14,643 
2,075 
1,300 
2,459 
4,398 
2,744 4,054 
23,935 41,712 
238,493 428,605 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


Dee) 
+ 6.4 


SA hore 


a a 
— 
> 
fee) 


=108- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


4,216 


3,941 
49,891 


544,217 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


Sales Change 
= 1987/1986 
Ventes Variation 


237,606 
5,816 
68,758 


7,361 * 


35,461 
2,025 
3,768 
4,011 

x 

7,752 
69,924 
658,246 


Manitoba 


January-March - 1987 - Janvier-Mars 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


294,087 
48,299 
11,980 

113,425 
24,429 
34,439 

6,872 

237,606 

5,816 

100,908 
7,361 *° 
17,359 

7,025 

20,242* 
15,639 
1,658° 

5,298 
9,701 
16,960 
7,338 
11,422 
42,887 
6,421 
3,768 
8,227 
11,788 
11,693 
119,816 
1,202,463 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries............0.0000ccceueeeeuee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GiandsimagasinSé. oo. osecis case odisuwus ee: See 
Magasins de marchandises diverses .................... 


Magasins) GGnGraUxs.. -rcauauuceseucy soon eaeee 


Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincailleniGSiyo.46.cc.esccnsskonocaue sina Eee AO 
Magasins:deymeublesia...:.:...:.:.. 29s, Sass ieetoak 
Magasins d’appareils ménagers....................-45 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Uibrairiesieti papeteniesie, «ccs... 1. 2NORI Ne. PP oe SI 
FIGUIISTOS Mees hueuctagee. a ieewahenee- <i encoe Saera keane oe xoxaxoncndiciee eRe 


Bi OULOTI GS phon oie tircnssen costaberevendaglannwosew ren keueda sence Oey ke RNS 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...................4. 
POUSMESAUTOSAMAGASINS Bvcsaxcpspeecicncrcrenous, MMO, Has ee 


Ensemble des magasins................-eeeeeeees 


oo ON Oo oO fF WO UfDP,LlUlU 


_ 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
March - 1987 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


VANITY e SIOR SS ay witewss thse Hens ye atl acivehonotencwcieins tohahnhercc ne 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s: clothing) storeseis:. os, See ee. Sree 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware ‘StOres ive cero: is yeebue and csncneibe neces: axcaiceico eee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and ‘stationery: stores )........: .....eei eee. eerie 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 19162 


All other stores 14,637 


All stores 152,827 


Independent 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


646 
55,207 55,207 
1,488 1,488 
23,812 
Vie 
4,168 
2,066 
5,828 
3,135 
579 
1,598 
1,279 
4,480 
2,754 
3,088 
8,503 
1,589 
832 
2,159 
2,361 
2,410 3,571 
14,745 29,382 


128,728 281,556 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 


+ 


+ 


a 


3.1 


12.6 
0.8 
1.3 


Son 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-March - 1987 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
~ 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 
x 199,213 Epiceries = Bouchefies. 295, S29e 20), PPI 2 PAGO 
Xx 30,356 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 8,478 Tous les autres magasins d’aliments................... 
102,033 102,033 Grands*magasSinStx.4/ce¢0 25. sedaccs ee ae TE eee 
x 10,795 + 13.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= 134045 a. 2s | Magasins GenerauxX:< serccatetcccden ce nen om Joe ee 
Xx 1,702: SR=814.20 Bazaars ss secseerss ietescaree etsy sso ese ee 
- 137,788 = - 6.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 4,128 + 11.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x 68,814 Stations-SErvic@*tase2 cA cars aee ees canes Pee ee 
= 4,791°* Galages*s22 casas aster steed ececereetc ee oe es 
Xx 12,683 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
4,127 5,239* Magasins de vétements pour hommes ................. 
14,440 16,234° Magasins de vétements pour dames ................... 
8,758 93151 Magasins de vétements pour la famille ................. 
Xx 1,639 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Xx 4,237 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 2,821 Quincailleries: ss. 225 2c250se¢0c0c8eu2 PRS, SR 
Xx 12,812 Magasins ‘de melibless4:222:-<. 22 Re, Oe 
Xx 6,089° Magasins d’appareils ménagers....................05- 
Xx 9,061 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Xx 24,894 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
4,024 5,031 Librairies-et papeteries'::...<. «; SOS. FRI 2s Mee 
- 2,343 Flouristest4s4 2 25ccsccerseierre teense esc OS 
x 6,921 BijoOuternieS $s. 4c02<4eercs4558 2045005 5S Se 
x 6,187° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,475 6,768 10,243 Magasins d’accessoires personnels...................- 
40,981 42,117 83,098 ‘Tous: les autres Magasins: «5% h2¢ 248200. ee ee 


439,238 


348,946 


788,184 


Ensemble des magasins................-2.2es2000. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent . All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants /Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 71,955 + 12.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. | 14,634 se 
All‘other food: Stores: acpscnctieic stisedunee aortas sags iat : 4,348 = pit 
Departmentistones: 2 e5 os hoe edie a a a ere cheer 27,025 : 27,025 - 45 
Genera! merchandise stores ...............--0-20000- 10,555 ; 827° 2% 11,382 - 76 
General: SOLOS 35.6 2246 flee 5 ee lope 6 I poe SA 7,983 : 13,961 ; 21,943 + 44 
Variety: StOneSian5 5 2 Gayaray cane gasegeaugon ag. oe 2,975° a 303° & 3,278 
Motor: vehicle: dealers: .)...°. serecninn ooh cer erences 88,155 : 88,155 + 63 
Used) ‘can dealers»... ..:..- cies ans, aaticiogretent> etal 778° se 778 
Senvice: stations. 6 oh. e acta. y 25s: eae 4 16,216 + 13.8 21,442 ap Wilds) 
Se Oe Te OOO Ce Ce | 2,518 - 15.0 2,518 - 15.0 
diane: tol nthabasyeh X 7,762 + 6 
DE OO tr ee ene : ue 2,902 - 9.4 
PE ee OC Ce ee tiers : ee 6,997 - 14.5 
Eamily clothing: storesiivs a) 2s ast orien. a oearant 4,884 Seealas: 
Specialty: shoe. stores es. Artin hype sae asian ee aces 243 - 3.5 
Family shoe) Stores 4.2428 ance pe iods ey, Gee - 10.8 
Flardware <StOreS 8 scyissie wats pe 5 eye tens 9 5 via - 12.8 
Household appliance stores .................2000 eee i = 0:2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 3.9 
Book’ and stationery ‘stores’... ........ sqacteeke oe. see : ar BY 
FIOUISIS tes ea it shcsece eu em gac as Ne bos sc ee 
JOWeNOrY SIOFES oi: ed eas ene eh es Ro ee j : = 1s 
Sporting goods and accessories stores................ + 44 


Personal accessories stores ................0000eee ee 800° Bee 2,141 


AllVotherz Stores? :. 5:28 555 cides) dae ee ee eee 18,829 24,133 -- 


Ally SUOTCS ins. oains ig giasnin ain « Salareberni nee eet oy 151,889 228,390 ar. CEL 


E99 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-March - 1987 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 


x 221,317 ‘1)| Epiceriés ~-Boticheries 22'S 42" ou'@) esrole. qoute 

Xx 42,162 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

913 : 12,445 Tous les autres magasins d’aliments................... 
73,397 , 73,397 Grands*magasins eave eare sai nes eee ee eee 
31,600 } 2,457 * ¥, 34,057 * .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 
22,382 : 42,620 Z 65,002 Oa] (Magasins*generaux: css.2% 8 maser es es ee ee eee ee 
7,949 850° oe 83/9922 wae 14 5/a|\"BAaZansmerre tte eee eit tcl Behe eee eee ea eres 
= 246,287 ; 246,287 .6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 2,729* ~ 2,729°* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
14,474 : 44,099 : 58,573 Sal StationS-SOnvicewae seem ee eee ee ee 
= 7,523 : 7,523 SON Garages tee rree reer ee arr en ns eee emma teat a, eee ee 

x 19,527 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
4,672 : 9,912 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
14,239 4 21,387 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 
x 13,648 .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 

Xx 689 Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x 6,970 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

Xx 12,209 Quincaillenies:# sneer At es eee ee eee ree ete 

Xx 8,426° al Magasins demmeublestcntst..0 eee ee tte secre ae 

- L 4,371 .3 | Magasins d’appareils ménagers...................+--. 

x 8,908* ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

x 50,981 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
3,411 : : 5,292 “Sil Librairies et7papoeteriesies sa ate er ee eee ee ree 
Xx 3,359 S1E| FIGUIISIGS) se ket ae eee arenes chine eh ae a eee 
3,279 ; . 7,754 BiOQUIGTICS EAS Sem sch rete ee ee Oe Mere eet cere ere 
x 21,480 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
2,361 as 7,803°* .1 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
54,646 ; 129,507 TOUS lestaulivestMagaSINS =. Ve AA i ste ners reretere one 


445,776 : : 1,104,512 I Ensemble des magasins..................seeeeee> 


27 
28 
29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Ch 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 147,056 , : 180,345 - 3.8 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,566 46,711 - 28 
Allvothersfood ystores «ica syotndinn edoeuces- cxororarn) pnt ae eel 762° 2 11,233 + 10.6 
DOD ATHMENTASIONCS: oe) eh s oes Svendso car's sco mca en eter 111,509 ; 111,509 - 9.5 
General merchandise StOLes ig. ccenckeveneeevensps <2ty- eisioepnley 10,904 : ; 17,725 en esS 
General sStOlesS ' istecie ncctare nb ore oot ea ro an cal aaee 52,264 + 7.0 
MV aniOlV SIOCS = Acseie acon, ah. Seat nays ole o stw ay iste ake eae ae ee 3,727 
Motor, vehicle dealers |... «anita paths anaes r 258,853 am Uelé 
Usedicar dealers... oc. acute mater ty: pmo 3,420° Ses 3,420 
Senvicesstations: 2.2 ecco eta esr ee cise ee a ee 24,691 ; 43,194° fe 67,885 
Gar AGeS eer: Sesioicye ie cosie chet hatin soothes atone ant eee ene = 5,482 : 5,482 = Siu 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,360 16,081 : 19,440 - 48 
Menis: clothing: Stores owner tat ater excuse tates opener 6,542 : 5,666 , 12,208 = 41.0 
Womens; clothing: Stores sdesives er eset aan caret 16,726 : 5,621 : 22,348 =i ae 
Family clothingrstoresiacot cvs eele satya eee 13,247 : 4,054 : 17,301 - 48 
specialtysshoe iStores way asee isis easiest votes wee 1,037 371 : 1,408 + 45 
Family SHC ¢StOMeS mia ytaticay5i rahe Cec hack ke ear ee 4817 6,444 - 18.8 
FlarGWaAreLSlOlOS 3 iernene tel done tel sirsi cnchern =e) clei poe 12,932 + 26.4 
ee rr ee es 7,682 - 3.7 
Household appliance. Stores avec naa eerie pace 4,881 - 5.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 14,698 + 12:2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 54,813 ae AA) 
Book: and;stationery stores’ :.5,<:-... - “spustateeks oe ae 5,977 + 8.3 
BORIS esses es wet aw vocjs 3 eer ee fe: 3 nt 900k eee ee 4,723 - 15.5 
Jewellery StOreS s<c-ctenss obec pei ard o's) sei oo ce ee 3,397 ; Se 7,516 a TATE 
Sporting goods and accessories stores................ 3,886 : 17,378 + 48 
Personal. accessories. SlOres tiy.4c6-6 nye es eckochacte 5,368 : 11,313 Bi UH) 
AlZOMESE SIOKES oni caais co3.501d as ee de Sea 69,022 ; 132,061 =a 11.4 


All StOTOS 00's = Sivieraie's. © & 6p ana eos either nate. ¢ 526,742 5 : 1,112,277 - 2.5 


905s 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 

January-March - 1987 - Janvier-Mars 


Chain stores 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
451,356 551,851 Epiceries =!Boucheries: bes .calsecaw -acnus aoieddews) 
52,388 135,394 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
2,125 31,726 Tous les autres magasins d’aliments................... 
307,757 307,757 GrandSjmMaAGaSiNS:. «secu vc soe cis. + sue 8s AO See 
29,161 48,932 Magasins de marchandises diverses ................... 
x 147,441 Magasins} GOmCraux ssc :e.¢ ese. ou nd oso bse oc SR 
8,595 10,025 BOB AOE SP RBSZNS ooo Ask ees oe ews cee dba nce <a Ee 
x 736,842  - 1.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- 11,226° 11,226* = —_—_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................04. 
66,656 128,921° 195,572" Oa tO. 5.2 | Stations -SOnViCe oes ones soos hoses GR pee 
= 15,483 15,483 GaN AGCS Ts estos cece te aLricel oanc olin eee piece daca a pee 
9,299 43,529 52,828 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
17,902 17,434 35,336 Magasins de vétements pour hommes ................. 
49,541 18,775 68,315 Magasins de vétements pour dames................... 
36,608 11,665 48,273 Magasins de vétements pour la famille................. 
3,406 1,647°* 5,053 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 
13,679 5,410 19,089 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 34,831 QuincaillenieSs.f:5.5 ie, scaals cians sis as <n eo Oe 
Xx 22,853 Magasinsideimeubles:. « .c..... i= sme: qantyed © Meret: 
x 13,549 Magasins d’appareils ménagers..................0005- 
x 43,223 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
38,976 128,302 167,278 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
13,013 5,292 18,305 Librairiestet papeteries << o.5.. seanwaaves urease Suwa. <Eeqetels 
x x 14,797 FLOUITIStOS Dare aerate rere tos heey nce te, bin Sida, a heere at one awd 
10,627 11,943°* 22,569° BOUNGTIOS 5 Fora assim, cckats koro sick cy Seatac otis a's niguremawele eh aw reba 
9,968 41,246 5ie215 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
15,829 16,669 32,498 Magasins d’accessoires personnels.................... 
190,572 181,761 372,333 TOUSMesaUtroSTMaGASING ©... 5.2. A aceniae sic eeereies sauna 


1,510,665 


1,703,933 


3,214,598 


Ensemble des magasins..................-2se0e8- 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Ceiba ation stores (groceries and meat) .............. 172,699 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,672 
All’other*food stores: 22 20P LER Eee PR Sat. 3,912 
DepartmentStores:.. 4.02 a2¢20003c20 05 SR ee 136,371 
General=merchandise*storesi= rsa 5. se eee 11,517 
GeneralSstoreSvesat0554 2 eee doin oo 
Variety *Stores: 24.4 82.26 vaanib es Mente Beene 
Motor*vehicle ‘dealers: .... 2-2 SAS OS rae. 
Used carsdealers: .....\ 259 8 Bee ee, 
Servicesstationsie so ees... Wee ee Oe ee ee 
Galages ser ssn et nae rs ne £5) Perel eee nore tt RR, 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s'‘clothing’ stofes! 2 2<+. . a5. Pee Bs ee. 
Women’s* clothing’ stores. 006 ata ee ote ee eee 


Family“clothing*stores’2 . Si. SSS ee ae eee. 


Specialty ‘shoe*stores "eo... 2 ee eee. 


Family*shoe- stores. 2. Sa See ee @ ee. 

Hardware" Stores ssincn tanthtnnn Greater ere ee ee 

Household appliance stores ..................000 eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 

Book and*stationery ‘stores: 05.52 oo eee ea 

Rlorists eas Sioa atts os Oe a ee 

Jewellery "Stones #0... Aeer care sees Sere eae ee ee 2,831 

Sporting goods and accessories stores................ 4,375 

Personalaccessories* stores’ oo: 0 eee eee 5,025 

All otherstores:e2. aire ties. oe SO ee 70,390 
All "stores 3.625 eS oe oe ee Coe se 566,690 


Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation 


84,422 sp) he 
39,093 qr Me: 


22,077 gre SHS 


12,409° 
61,012 
11,898 
11,695 
3,003° 
10,136 


4,184 


5,027 
18,433 
10,683 
67,949 


726,403 


Sales 


Ventes 


257,121 
58,765 
25,988 

136,371 
15,705 

8,888 
5,465 

290,906 
12,409 
98,521 
11,898 
18,991 

8,653 
25,533 
16,018 

2,234 

6,117 
10,151 
11,401 

4,309 

6,714 
65,608 

6,640 

3,969 

7,859 
22,808 
15,708 

138,340 

1,293,093 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


Chain stores 


Magasins a succursales 


528,435 
57,212 
11,019 

373,460 
32,499 


11,800 


102,190 


80,324 
8,781 

xX 

9,278 
10,562 
14,139 
205,054 
1,632,930 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


260,415 
116,914 
64,116 


11,651 


30,435 * 
169,833 
31,558 
29,814 
8,912° 
28,249 
12,057 
4,023 


6,152 


112,762 
12,226 
x 
15,119 
48,865 
30,473 
185,482 


1,984,216 


Change 
1987/1986 
Variation 


SNOT = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-March - 1987 - Janvier-Mars 


All stores 


Sales 


Ventes 


788,850 
174,126 
75,135 
373,460 
44,149 
24,219 
13,807 
738,311 
30,435°* 
272,023 
31,558 
48,138 
24,557° 
74,090 
44,059 
6,348 
16,263 
27,551 
35,029 
9,531° 
20,003 
193,087 
21,007 
12,437° 
24,398 
59,427 
44,612 
390,536 
3,617,145 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries: -. Boucheriess s:15. ssacce%)- coats -neterdiand) 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins: G6n6raux. , .6.662..64. o000 + 5, peewee deemeenes 


Garages acs eiseic oe eee emule yokeuy So Oemetat: 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincaillOrnies 3).isccc ccs oo eos eee e e Sa ito 
Magasins: deumeubles;... 5... 4 smteoie mele tured 
Magasins d’appareils ménagers.............-..0-.000- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries:........... «kerk. wemegtiate bry alee 
Fleuristes 


Bijouteries 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................... 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins...............ceccssceee- 


2998.= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 

March - 1987 - Mars 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All:otherfoodzstores.: 22s? J SER See 8 
Departmentéstores.ce:s2ccrooer sce cn 3 OO eee 
General merchandise stores ... 2. .....0 00.0.0. 0.00005 
Generalistores:: os3c02 07200 eree 7s or SRR Bie 
Varietyastores:: teucscsccsdesahoacrtsonsendanes See 
Motor.vehiclecdealers:;: . . canoe. 0 “See 
Used; caradealers': :.:; eee A ee eae See 
Servicexstations: <<: a2.saca see eed Shen Se ee 
Garages vacneiecs Joana gr bade teee ees co ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's;.clothing: stores, ROS Sa ee SS, SR 
Women's clothing: stores se se so Sak See 
Family clothingstores*? 3. 25. ee ee eee 
Specialty: ‘shoe: stores "235729 ae. PER 2s, Seaaet 
Family: shoe: stores 2/225... JW A nee SE 
Hardware tStOles cin i... tt aces sk a sinus 2 ee 
Household appliance stores ..2. 0.2... 5.000. O.S0 0 See. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book’ and ‘stationery stores ....4.. 22 eee 
RlOlStIS) cc. hack ta pessoa ches Sh oodta tau eee 


Jewellery stores «..nc42 ize tesbs5 ote. .a.e0 eee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores se S25 2559s >. Sea 3,832 
Allother.stores: 22.5 4.5.6.04.5 5 Se Be ee BUT. 37,123 


All.stores 5 .5..44.64454242.:9 9333 2S eee... 316,137 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


115,497 
32,962 
18,679 
80,590 

4,567 
133 
487 

163,039 

4,776 

50,438 

6,032 

9,404 

5,362 

16,722 

7,633 

1,095 

3,079 


33,003 
3,520 
2,154 
5,266 

13,250 
8,749 

69,206 

670,931 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + + + + 


3.4 
8.4 
7.3 
4.7 
8.0 


17.2 


27.1 


8.8 
1.2 
11.0 
10.0 
26.3 
9:7 
32.9 


11.6 


= 99 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-March - 1987 - Janvier-Mars 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales Change Sales 
1987/1986 - 1987/1986 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


x x 356,982 Epiceries’ - Boucheries). gnc. ncnccevs).aqauns atiaedews 1 

x x 95,407 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
9,173 - 1.9 53,888 + 11.6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
222,872 - 3.4 222,872 40 Grands: magasins®. sic ob oo ee ere 4 
X x 12,700 - 7.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= = 377° Fei MAGASINS GENCPAUK cc isy. aus) shar ares epslehartereta aren epeeee due elle 6 

Xx X W262 =A TOR BAZ ANS ieee coraritet charts eit) esas rakes es iid A Gee 7 

X X 417,297 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 11,863° 11,863° Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
45,557 =p (0) 94,678 140,234 StatiOnsS-SEIViCe® i.st occ ie arse creeeans eral ER 10 
= = 17,842 17,842 GAR AGOSE he ketes waren konctaets farina hider ortho Glee iaels low 11 

X X Xx 23,840 12.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,309 ae HY 3,130* 15,439° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
27,647 + 17.2 19,699° 47,346° Magasins de vétements pour dames................... 14 
14,598 ae leche! 6,626 21,224 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 2,995 + 31.2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 8,197 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X X 7,526 Quincailleries Wire fac. ser Boks Hate da ee ee 18 
10,290 + 44 19,957 °* Magasinsde'meubles'...............2e%ae Sets. Ree 19 
x Xx X Magasins d’appareils ménagers....................005 20 

- - x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
54,815 + 14.5 41,033 95,848 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,338 + 2.5 6,290° 11,628° Librairieset: papeteriess...:...<.. 0. ayaa. See ee. eee ee 23 
Xx X 6,804 * FIOUMS(OSt ce ereets Se reer hoo eis eke arg oattie, 5-50 See 24 

SHA +82 16,179 BOUILOTIOS Figs Se a oi setcodiaieeiaa olathe 4.213 EU eR 25 
x Xx 35,604 Magasins d’articles de sport et d’accessoires...... ..... 26 
10,926 + 17.6 13,638 24,564 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
109,239 - 0.4 88,528 197,767 TOUS ESTaUIIreSTMAGASING) os eas ha 6s gcc Ree 28 


967,988 1,881,408 Ensemble des magasins..................sesee0e. 


913,420 


27 


28 


29 


= 30 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 22 
Grocery confectionery and sundries stores............. : = 6:7 
Allother: food ‘storess. 2.25: 2, PP ee 

Department Stores: ec cacascs ss 525 35e ee ee - 
General merchandise stores ..............-..-.-20055 x 
General Stores).cscc cree dcadeee sae 1 SR Re ap ayy 
Valiely:‘SlOrneS'o<saceccrsecereni vied seeeceasen eee x 
Motor ‘vehicle: dealers... 2... 2227.2 SURO aes + 22.4 
Used. car: dealers: « ... ... 2282055 SRD. SY. Xx 
SEMice StatiONS = adapde gies bes aia eed averse = Oe . : He Sal 
Garages: sd.teinciewdh sad ehebew basen terion See Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. : re 
Men's. clothing. stores™a Ait 208) See Se Aenea x 


Womens’ clothing storeseee? 7225 22st 2 eae 


Family clothing ‘storest: 2: Wee) Seer <a eee 


Specialty: shoe: stores A232 20. Ee Sa eae X 
Family.shoe: stores tt 4 aa. Fea: See Xx 


Hardware StOreS 4s dicie So a ne dae = Oe ee 


ith a2 cs OE OR Cae X 
Household appliance: stores eee eee ree x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : - 81 
Book::and stationery ‘stores... .....: . SRR eee x 
FIOFISUSR i534 cis attis dao Bhaxeainys orayetaG natn Senescence x 
Jewellery ‘stones. ees see eA eee Sais ee x 
Sporting goods and accessories stores................ : < - 0.7 
Personal ‘accessories stores aac eee oe Se ee . - 10.3 
Allvother: Stones «1s, winsscecesiv 2G 0c EN ee, ee 


All {StOreS snc ee tecc 2 és. SOR. Oe eee. i a td.5 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1987/1986 
Variation 


eo 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


17,490 
3,026 


500° 


Change 
1987/1986 
Variation 


January-March - 1987 - Janvier-Mars 


All stores 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Eniceries -- Boucheties: trun. aahaaaass eccate: acticaieerest 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands; ;magasinsic sc, cise. fz a's, 00s) 228 a eon ieee re 4 
caries Searcy starr ai 5 

ee eee 6 

Mesa ia taateiiaste (exchaneacto cuayaiden a, 6h0 aig el en ian Coreen, Raa 7 

«6's gp EMS «cal apatas hove 8 

MO ooo Ce oro © 9 

SPR 65 os eis cm Susie Jou, ge ane ease 10 

Garages fen ests cers AO Ee TORT MNO: oO ors or & 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ...............-.. 13 
Magasins de vétements pour dames ................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincaillenies so. gore aug. ate 4a ea ant 18 
Magasins de:meubles........... 5. sashes ecient duit arte 19 
Magasins d’appareils ménagers...................005- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies, et: papeteries ............ sade aesnshiele- nom « denh 23 
FIGUIISIOS een eran gwen yas ary cae eee 24 
BijOULCNIES So ice eee epee uated tons GOR eet 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
Toussles autres magasins .. oa42 445-45... .eeeie. meoein ee 28 
Ensemble des magasins................2eeseeeee% 29 


Specialty shoe stores 


= 39:= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
March - 1987 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


VariotyAstoresicsc.c7tc.ca aiotiind caicd ct ata ere 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores.............. 0.0.00 c eee cease 


Family clothing stores 


Family shoe stores 


Hardware: stores. o.oo Seo ceutee aodoaed ae eee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores........0. 000 0005..0. Jo ben 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |/Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,302,920 
176,490 
18,966° 
87,858 
171,037 

77,406 
64,325° 
37,002 


241,014 
15,144 
53,965 

145,594 

104,763 
10,021 
59,394 
21,574 
30,431 

4,500 
65,142 

153,183 

33,647 

1,973 
25,245 
30,247 
52,854 
592,475 
4,387,169 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


702,620 
420,969 
193,517 
55,688 
91,344 
10,448 
2,737,486 
80,616 
662,738 
125,255 
198,421 
44,554 
78,766 
48,313 
8,143 
21,463 
78,686 
103,613 
45,146 
59,255 
360,260 
27,795 
37,591 
33,794 
123,483 
102,664 
614,658 
0.8 | 7,067,285 


Change 


Sales 


1987/1986 = 


Variation 


+ + + + + + + 4+ 


+ 


Ventes 


2,005,540 
597,460 
212,482 
897,858 
226,724 
168,750 
74,773 
2,774,488 
80,616 
903,751 
125,255 
213,566 
98,518 
224,360 
153,076 
18,164 
80,858 
100,259 
134,043 
49,646 
124,397 
513,443 
61,442 
39,564 
59,039 
153,730 
155,518 

1,207,133 


12.8 | 11,454,454 


Change 
1987/1986 
Variation 


16.7 


Pa T/ 


15.1 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


4,028,062 
509,936 
54,955 
2,390,656 
452,384 
209,267 
164,745 
89,418 


676,833 
39,523 
139,404 
408,291 
272,838 
31,354 
157,033 
62,037 
91,675 
13,945 
187,870 
448,053 
106,221 
5,487 
80,945 
85,903 
152,016 
1,686,843 


12,545,695 


Independent stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation 


Ventes 


2,148,783 
1,233,021 
558,979 
147,353 
262,979 
30,284 
6,719,853 
203,882 
1,896,704 
354,854 
525,471 
133,740 
222,001 
131,444 
21,928 
59,180 
214,453 
282,373 
118,453 
166,809 
1,079,509 
78,758 
117,666 
99,393 
341,487 
295,936 
1,754,091 
3.7 119,199,382 


=, 99%— 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-March - 1987 - Janvier-Mars 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation 


Ventes 


6,176,845 
1,742,957 
613,933 
2,390,656 
599,738 
472,246 
195,029 
6,809,271 
203,882 
2,573,537 
354,854 
564,994 
273,144 
630,292 
404,282 
53,282 
216,214 
276,489 
374,047 
132,397 
354,679 
1,527,562 
184,979 
123,153 
180,338 
427,390 
447,952 
3,440,934 


9.6 | 31,745,076 


All stores 


Kind of business 


Change Genre de commerce 


1987/1986 


Variation 


Epiceries:- Bouchoriess:nen asters). assis. oodnakinc’ 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


Stations-SOmnViCO igs, 5 sisi coeces us, aude scdpepeuspe. apace, Ses Ne 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAINONES Se ss 6 sco dis no ciencly wns a Oe, SO 
Magasinside:meubles4.......,...... 2asds. cadsout totes 
Magasins d’appareils ménagers ..................0005- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauie. . 
Librairiesyetipapeteriesin, ...:....« 2s soeeotels. ban. sock 
EICUSIStOSIR is fas sicle per creted yeuskeg dats 55) one sacra: Se 
BSUS TICS baa ni Fh su colauess 02 Sa i ce'aa 2a sade sas suas ss sy op REE Oe 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................55: 
TOUSHES AUILESIMAGASING oe ao iy Sass aye, Os Seo ee 


Ensembleidesimagasins ia «,<f-i0/<i2.<c:<1-10i.-.01- ie hele 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


February - 1987 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |/Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 27,965 ae oh! 
Grocery confectionery and sundries stores............. 23,599 a ASE 7/ 
All.other sfood. stores. Sonate Fe SH. A 1,906 
Department-:StOneS xc. .<cicnescn.nenensneseendcnensrssona Oreo beeen : 7,202 - 6.4 
General merchandise stores .................-..-.2--5 7,288 + 8.4 
General {Stones <edscceansisrecetenenedsnsecianinccle ce OS See 5,649 ae EL 
VahiGty ISlONCS titsnsdscieie cum searamande tomar ansnstarene ness st earners eee 3,272 9 5:11 
Motor ‘vehicle dealers::;...... 22507 9k V.BetaS eee: 27,699 -- 
Used'-car dealers... -.::-. 22RD eee ee eee 317 a9 YP 
SEMVICE ISTALIONS |. y-p oy orn. kc orotonceceekcespyacesenl sn be eRe nemo 15,021 ae 2S) 
GaTAGOS rah xaer Fete Hees Canons Sore see st mancneh ection se Sessnneteet eRe oem 1,485 + 29.2 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,239 +) 23.5 
Menis clothing stores®272) a. Ae ee a ee - 1.0 
Women’s; clothing istores-45). Ran). Cae ein ee Shoes r2.0 
Family clothing :storesaigee 6 ONaR. Saree. SP eee te VOLO 
Specialty shoe stores Sets Bis45. Ho RI. x 
Family shoe.-stores: Wii fy u2 oa. eee Soe. ee Xx 
Fal GWale [SlOGS ogo ~.o nse amas cwehananny dove st ooh ox sxasheenct Soe On ae 
ahawisyacah dace ev DRIP ee HOTA 
Household: appliance stores 2 eens. aenesae ne Soren x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,972 arvana. 7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 11,569 + 16.8 
Books and-stationery’ stores: ...-.. ....+.. eer dee 362 = 1.3 
FLOLISUS A ctecp stow ok Sch alictionarayac deta op opie ce'vich dy ons avenge anc eee X Xx 
JEWEISHY i SIOMOS xo. ancucwagecnenenene¥Mshcecs hon dk chorcr choker ce Ate : = 73.5 
Sporting goods and accessories stores................ - 2.3 
Personalaccessories; Stores#ys nt. eee eee ee lio 
All Others StOLCS wanarsy sf esren hth a vor SO, PO ee ste ee 


+ 
> 
c=) 


AL VStOROS wincrascteve sa cayercvatara:.1. ROO SO eee... 


| 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island —- ile-du-Prince-Edouard 
February - 1987 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Epiceries - Boucheries:. (ie. es 0e008N .e2 es nai widews. 1 
x .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
oie) 2cO9 = ik) 8.2098" |] FF) Tous: les, autres .magasins.d'aliments; S390. 22s ae A 3 
Seok ees 186N— = 8 =NO8 44,26) @R64518.61! Grands.magasins. ...............+:. ie ote 4 
XSPee S XHes 49x Ses? 2oule<cs @ OFX ONS xj] Magasins de marchandises. diversess. satya: Jeera 5 
ae —ee 86SS Beate 75:4il= @835= —_— 15:4) \Magasins .GeneraUx:. cc ccccces. ones cos oe eee Cee 6 
Xe Xa ee — eeexX: Eee POX | PX ABIL S XG BAZaS. 6 icc eee niece ae ol elticesis oes OR © MO See If 
eer Ng 6:517 Siete 278 — 86,517 = + 2:77|\Concessionnaires d:automobiles; ... .2RRRe: eiaeie. aoe 8 
—ees =e) xX RRS Xie «60 x=) = > = :xt | Mendeurs d'automobiles d'occasion..... ayia: sen teem! 9 
x 7 t| StatlONS-SOMVICE. = cc oe a os ee eis sy oes eee eS 10 
- Garages en ase re rie Ries piven gs 2a Oe 11 
x ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
200 * Magasins de vétements pour dames................... 14 
x ... |Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ a7 
- & 4 QUINGAINCTIOS | <a cus cle Sine yy «ace n o'ein ge RO. SO 18 
Xx Magasins..de meubles............. . Ree see. Sat 19 
- Magasins d’appareils ménagers................--+000- 20 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x Librairies: et papeteries ......... te. eins Den ee 23 
- PAE itmlOUNIStOSS ot Oe trace s(t. Stet we gies a ane 9.2 v a Re 24 
x BijOUeneS i. sac sto scess Saas ae 6 eos OU eee 25 
: .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
- = ... | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 281] TOUS TES: autres IMAGASINS, Gc... che. <i a.0 > >. oN eee te 28 


13,073 “ Ensemble des magasins.................-eeeee0e- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


February - 1987 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ar EIt 


Grocery confectionery and sundries stores ............. a Sy! 
Allothers foodi:stores). snee RB. RRO AE. se 7d) 
Departimemtt Stores ys ccavecunsies tine aie avers ¢ eR +) 8.0 
General merchandise stores ..................2.00005 ae PIS 
Goenierall StoneSPxaracaritaic ateros cease 23 Oe +0) 8:3 
VAI OLR SIONOS 8a: pd scoes coxarerm awsaave esate detepo ne 6-0 tae Dia es 
Motor vehicle: dealers? :..... ROR Re. D eae eae 63,692 : + 06 
Used: carmdéalerst. .::..:.:. SRE Ba ee A 2,419° 
SETVICCRSTALIONS Pe co. cnr a nt tones a cvenincvare cos. de ON ee ; 35,551 ; = 4 
GAS S sce cele oraics eh aga ealgs raha evade REN Mav rea ochre 1,795 = 10:7 
Automotive parts and accessories stores .............. alized 
Mens? clothing: stores 2955) 2s eee ee 2. ee + 15.4 
Women's: clothing -stores' 710s, Sans S12. OS. A ; + 13.2 
Family: clothing: stores ek. &. SA Sean ee Ce ae C45)1/ 
Specialty shoe: storesisepsiasene 292. onie/h) see 
Family: shoe: stores Sart a a). rs Re ee, toca 
FIAKAWANO STONES ere espterays vcschesevatisloutetccnova uch dice Re oe : + 5.4 
dies, 4'or' 5 RO OD, - 3.8 
Household appliance stores .................00000 00 ae US 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 14.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ap tells: 
Book: and: stationery stores... ...«...: 2299 ee : ’ + 46 
FNOUISUS Wonca hse yt aris IMR esha avn See a ern egs + 14.1 
Jewellery Storesys 2) ci: apts ates Reseed chal cia dine ! +) 457, 
Sporting goods and accessories stores................ + 44 
Personal: accessories’ Stores 2G, SEO O28 Db. 2a. 2,836 ° 
Allotherstoresis. nctiendiss cc.) EP Oh a. : 15,087 + 4.7 
All: stores) ..20.-3 che oss FOE BE PE... . : 199,147 et 8.1 


NST, = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


February - 1987 - Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 50,611 Epiceries - Boucheries..............0 000. ce eee eee 1 

x 11,080 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 3,236 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

13,582 13,582 Grands.magasinS +¢sedeescaredekoss CO Sees 4 

5,248 T/A0V As) Magasins de marchandises diverses ................... S 

- 9,206 Magasins' g@neraux: ~ secs600 5.25 2550ek cc ee ee 6 

2,882 S267. ©  °S CS Bazars sci aks d rae cen eae een Ke ow oe Se 7 

x 47,057 + 2.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 2,202* __.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 3 

623 25,320 Geh211-2i1Stations-Service» ...62cac cards aus atop Me ee ees 10 

- HI89= 4 75:21) Garagess ic aaa dessa passes es ehh r 6629s eee 11 

x 4,476 + 22.0 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

605 1,404° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

2,333 3,650 Magasins de vétements pour dames ................... 14 

1,245 2,171 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ iI74 

= Quincailleties::.#s..226%s7 css acest naan eee. See 18 

x Magasins ‘de meubles .....:... .2¢32% Ne. Saas 19 

= Magasins d’appareils ménagers...................005- 20 

Xx Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

1,306 17,084 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

887 1,263 Librairies*et:papeteries:.....2. «<< SP. Se SR ee 23 

X 1,081 FIQUIISUOS lars sabe cousiths ici en: bs as iatane fox bns iz cdeyaeeyslitt 9 cae 24 

664 1,340 BilOUlenieSia heh kee crete acta Gis 8G -aiw 3:5 Se ee 25 

Xx 1,705 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

463 1,194 Magasins d’accessoires personnels..................-. 21 

11,980 23,983 TOUSHESAUTESIMAGASING  ais0 i. cise + as EE ON lee 28 

83,157 241,310 Ensemble des magasins..................ceeee0e- 29 


27 


28 


29 


Sei) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
February - 1987 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 

= 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 214,746 261,885 476,631 - 05 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 6,156 178,540 184,696 + 23:8 
Alls otherfood stores’. ss:ochRe e-erkticpel. codes as cal 3,850 70,547 74,396 + 13.0 
Department: stores: ogo aa.ciid cece ae aR eee 132,363 132,363 + 24 
General merchandise stofeSict .ctasissae= oct: Se eens 20,277 + 10.9 
General! Stones ..6. Giciars « 4 2 ede eisus oo BET Oe 21,010 + 14.7 
Varlety<StoleSi son cha a aie yin eee Suki e’smaane cere 19,064 - 7.9 
Motor ‘vehicle: dealers, : . .. .ikio-ccKeets aie reerie 504,870 504,870 + 733 
Used. Car dealers). . .....cekeeasds aetetarodcc t atest 23,040 23,040 oes 
Service ‘StaliONS 45.25 Gee sincere sos ea Oe 39,183 195,191 234,374 Slee 
GalaGeS iets Gans nity win) t onst nes BIO eee ee - 47,633 47,633 + 14.2 
Automotive parts and accessories stores .............. x 28,376 ap 2 
Men's clothing :storesraceten sun eneese: Jo: ceeeante 7,172 16,508 nose 
Womens (clothing storesiivet: stan hee art. ae 26,483 48,240 + 20.3 
Family; clothings storesiteus: at ce. eee at oe 21,436 35,260 - 46 
Specialty’ shoe stores geen iota eects ate Steet 2,843 3,783 - 6.4 
Family shoe: stores 24s aah ace aes ah. oon 14,061 18,149 + 6.1 
Hardware 1St0reS s...04,2 008 yeh aie wee aoe ais ORR OnR Le 28,858 + 25.8 
Fouseholdifurniture Stores)... .. 5. . eee: ee ack eee 37,095 ae hey 
Household appliance stores .............-..-0e.0eeee 8,646 + 33.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 29,283 39,082 Teor 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 68,262 100,241 = Vel 
Book and stationery stores...................000000. 8,218 16,238 pee 74. 
FIONISUS ies sistas ratnels QeueeeeiGlee be eke Gan obo ere eee 11,048 11,048 + 56 
Jewellery Stores ioc. 2 :kyens aio ss.e esa) sik! b o.0 ends a EI 3,322 7,931 11,252 CLO 
Sporting goods and accessories stores................ 4,959 34,648 39,607 + 28.9 
Personal accessories: Storesiaaers fae aaeiee ee Eee 8,769 28,664 37,433 + 18.3 
All other “stores ©. Ao, wesc @ osc: se ee 89,504 140,965 230,470 + 16.3 
All Stores «oc. .cahsshecn. See ne sae. 676,546 1,772,094 2,448,640 + 7.3 


=*96-= 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


February - 1987 - Février 


All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


2,216 
2,274 
6,388 
61,538 
400,449 


Kind of business 


Change Change Sales Change Genre de commerce 
1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 


Variation Variation Ventes Variation 


231,073 
7,259 
82,803 


14,321 


12,669° 
x 

x 
32,799 
3,484 ° 
5,284 
4,677° 
13;592* 
9,792 
64,672 


746,659 


217,066 
77,090 
41,343 
79,088 

5,551 
1,083 * 
6,067 
231,073 
7,259 

110,761 
14,321 
10,243 

8,970 
25,973 
15,949 
2,615° 
10,486 
15,082 

16sovile 

2,710 
13,252 
54,164 
9,958* 

5,284 
6,893° 

15,866° 
16,179 


126,210 


1,147,107 


Epiceries - Boucheries 05.02 sie. Save. Deven ene, 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands: Magasins ..<52544 6.46 2544.00 00 oe: ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Magasins-generauxe <s.s2n.00 dss sass us Benes Meee 6 
cease eck Rss MNT Reet we Raa wee ome eee ee if 

dn ees, ee ee Sees 8 

Ge Fon OR TO SO Se Os 9 

Sha ee AG A SR ee Oe ee A ee 10 

Line Re TRE W TERT RRA Ree be Eh ee 11 

POEMS, 12 

ees, Sid, 13 

AE RACED . 2 ERG, 14 

LER, DOT, YETI, 15 

BOT, Boyt, NBR IRR. 16 

Ge, SOU, VERSA, 17 

x eA Rt NB ade ki as ee A 18 

Magasins de. meublesi.sa..2%25. 28. Bae. PP TES 19 
Magasins d’appareils ménagers.................-.000- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies: et papeteries ~..55 F2Rle Poe, FOS, 23 
FlOUIISIOSy 5s AAA 4h Ace chee matin tina deh 24 
BIJOULCTIES Shs 4S eH RG Khe ae ioe EL e I 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
‘(KOUS: leS*auitresiMagasinS:< «6.424% «an. Sere ee cee 28 
Ensemble des magasins...............-...eeee085 29 


20 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


February - 1987 - Février 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 510,512 : 207,163 717,674 ap OA 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 100,628 B 83,645 184,273 + 12.9 
Allxother: food {stores ...rascisi a's aera eee ae ae 9,537 f 60,224 69,761 + 10.4 
Department 4StOnes cigs exes ctersiiecanngic eee ee 277,199 : = 277,199 + 9.0 
General (merchandise ‘Storesya:, 2928s a). cremsekt. 64,244 20,156 : 84,400 SLAs) 
General (stores (6.0.5.5: cio is puieae ce eae Been X X 13,092 = 137, 
Vanl6ty $StONOS fen ickceteideeuewecumcle sens oI 13,921 ° a: 3,426 : 17,348 
Motor ‘vehicle* dealers: ...... saSidecihis i: aacateroemiastes = 884,015 ; 884,015 ap RL 
Used : car: dealets .......:;....xaimvats es. ane > pe reticenty - 18,754 18,754 + 10.7 
SeEMrvice Stations ise. es eae wife ote aniove econ aa eee 108,936 ‘ 203,526 312,462 + 4.0 
Gav AGOS ore is Giccdeeue eh ces hoe urastnel ene eyes AS - 42,477 : 42,477 + 0.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 2,444° 4 76,834 79,278 + 16.4 
Mens: clothingsstoresimenyseet ters aber. <a: ete 17,294 15,827 33,121 cue 
Womenis* clothing istoresiseit: ater strane ob nheeeer- 49,260 21,694 70,954 + 16.0 
Family <clothing :stores gaa. at: yan nacre Bh eeiseaee 24,372 8,851 i 33,223 + 16.3 
Specialty shoe \storeSsekstiiower gansemuels ati sitar 3,790 2,752 6,542 + 22.0 
Family shoe istoresaaitct. at. aes deer es epinee ht. 17,219 6,576 23,795 + 12.9 
lar dWalG {SION OS acs ies scg Goel 5. o.avaiyesrerel sncliecses ee eee Xx Xx 23,110 + 24.9 
ME oto oa on SOO TeC 12,761 : 33,632 46,393 + 20.6 
Household: appliance sStores seeers 1c eracieie ey een 3,622 16,144 19,766 + 19.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 28,664 * a. 7,986 * i 36,651 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 58,212 131,580 , 189,791 + 9.6 
Book ‘and istationery «stores .... . ....... sain. beeweale act. 13,888 8,285 22,173 + 12:1 
FNOTISES io act as ape cs os aE «pb aaells sn ene rT 983 19,793 f 20,776 + 9.4 
Jewellery Stores. jon vere 2. as ae ito oe ee 11,886 12,262 24,148 = atleS 
Sporting goods and accessories stores................ 11,877 28,557 ° z. 40,434 
Personal) accessories stores ae aarionenrri eminent: 25,168 44,118 © : 69,286 core 
All: OthereStOreS: oo eases. cos 0. SET ieee aaewh epee - 246,424 , 215,110 461,534 ag. Ucslb 


All 9tOreS. 2.5.5 cece nnc.: - Snes Soo. sept. « « 1,620,513 7.3 | 2,201,916 3,822,429 + 10.5 


Aas 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone meétropolitaine de Toronto 


February - 1987 - Feévrier 


Kind of business 


Change Change Genre de commerce 
1987/1986 1987/1986 
Variation Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


190,464 3-0 238,206 +» .2.8 || Epiceries - Boucheries: he. aeheosr). cords. notnakiown. 1 
26,894 + 44 56,339 + 3.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,704 = (5)! 40,508 + 9.0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
115,502 se Hy 115,502 See 921. | Grands INAGASINS ia. sesepecesss cire. i 0c 5; cu on ezensye ys RN EEND «Te 4 
17,443 Soot 22,622 22.7 | Magasins de marchandises diverses ................... S) 
= - 452° MaGasSinS: GOMOGAUX iy 6. Fsy-0sc04.4)averetiesa cient OO te 6 
3,132 3,612° SEE SAZONS ci) sficr nace acing sind svat o tpavtyveieest ye Ceenyeh-y Vea rh 
- - 393,674 393,674 .2 | Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 

- - 6,153° 6,153° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-- 9 
47,798 - 3.9 70,845 118,643 StatiOnS-SOMViCe se, ay sycvayea csessy suey ei 4 abs oo on 019, 04 2u0 CRO OR 10 
- - 12,554 12,554 Garages .......... Bohs Ay acceoncs specs tac gen Sy ecyeut gs 7 ae eee 11 

x x 26,250 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,158 + 19.4 16,595° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
23,067 + 17.4 35,324 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,438 8 PS 15,598 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,470 + 18.0 4,075 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
9,337 == WAS 12,591 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx Xx 6,205 QUINGAIICHIOS <5. oi 5 disieves 8 deevererscecleneroeus 2% eS Ae 18 

8,281 + 13.6 16,280 Magasins: de: meubles:., < <.......,.- Saree mente a Sreunees 19 
2,827 5 Nf 10,222* Magasins d’appareils ménagers....................005 20 
Xx X 21,269 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
17,631 a Cee 76,381 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,077 + 10.8 10,359 Librairies: et paneteries:............ . dite. «eee. Bee. eae 23 
x X 7,033 FIQUIISIOS ihe arco. plas. clea one keuueliausirageiiehiet std caoksy spicy dhevalioney sls eee 24 
4,700 + 11.6 6,607 11,307 ESjOULQT IOS <5 ios. 5 Ria, fi sess ards ion sticdioh abraisss, iss 920 og 25 
5,735 oc.O 3;535 9,270 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
13,573 17.6 26,400 39,973 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
93,560 184,244 TOUS: 16S; AUIFES| MAGASINS ooo a5 ails, «, 5. sie p0 DAN a Fee 28 


1,511,241 Ensemble des magasins................0.2eee000- 


877,916 


oc Oo Oa NO oO FF WO PP = 


—_ 


AAD 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


February - 1987 - Février 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 92,374 + 10.9 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,280 Se as. 
All.other food: Stores:.. RP Paves a ees. PO. : 3,858 = PEL 
Department <StOneS a :- sx cese var ase oot orev aucens anon 33,319 ; 33,319 C21 
General merchandise stores ............... 00000 ee eue 7,090 oS 2: 7/ 
GOA! StOTES rss cic arses acinvteie vo RA REI 10,209 => 6 7/ 
Val Olye SLOLOSH 9 09-5 nay cvs. seem ssh op od axayer ynae honatty Bae royal vg 0 2,106 - 7.4 
Motor’ vehicle. dealers: ....... eee DRE eee ; 73,750 = Gy), 
hat cat SO: RRS RR MAE RIN : 1,616 - 5.6 
ak ich icnaeidi st eu Por ab oie Ao. eae : : 32,458 = 2.3 

SH PEN eh VieWur Desiiah van ait Ser ainLoacmier a eats lee Le 2,219 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,945 + 10.4 
Mens’ clothing: storestat:. VER. See Se Sees 1,922 + 9.4 
Women’s: clothing) storesmes4 22). Seiya See Wes 5,896 fae eeo 
Family: clothing} stores’..9=. 2) 4 Soe Salsas ee 4,301 10.5 
Specialty: shoe:-stores wea een SA PT os 460 - 17.0 
Family;shoe-storesie £909). ae May eee. See eee : 1,515 + 19.7 
FIAF AWAKE STOKES! x at-49.0¢ eariartncnchins or sralciaiti a asc 2,947 = £19 
ob intitew si ch fy A: EA 5,313 + 23.4 
Household appliance stores ...................000005 2,011 + 12.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,152 + 2.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 13,948 - 08 
Book and stationery stores......................0000. , 2,027 + 12.4 
FIOMSUS i nctak si iat tain Ws nt de Skate ot shecar Oe i 1,535 - 9.6 
Jewellety: SlOres! 5 2 vsnteantne vaio dead ws oe : : 2,576 10 

Sporting goods and accessories stores................ 3,397 
Personal accessories stores) ...).0. 05008 1,275 2,401 : 3,676 + 20.4 
All: ONO STOPES -r.2 ot ss sesicataeet o's 15,724 : 21,448 : 37,172 + 4.2 


All stores 


wt ash shat ath ARN aT cla) evn seateegeeene evel stersietehere tant « 165,439 b ‘205,633 bE 371,072 + 2.6 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone meétropolitaine de Winnipeg 


February - 1987 - Février 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 - 
Ventes Variation Variation Ventes 
x 61,786 Epiceries -"Boucheries? 2° 2Pimnnye). 2279, peLype ye. 1 
x 9,865 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 2,786 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
30,101 30,101 Grandsmagasins..s.crr ares Pe eae 4 
x 3,273 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 441 Magasins Générauxs a. evcceros Moc a ae eee 6 
Xr XS ee | eX, Re BRR Rene 24 eR OOS MBAZAIS Res ttt hone errata Tarte eels cer teens if 
= 42,822 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 1,411 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 21,919 Stations-Service ts neers Pores ee er 10 
= 1,364°* Galages eases tier ner nr trina kes 11 
X 3}512 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,132 1,457° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,220 4,742° Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,349 2,462 Magasins de vétements pour la famille................. tS 
Xx 455 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx 1,260 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 897 OQuincallories sass aa ee SP eae ee eee ee 18 
x 4,044 Magasins*de"meubles asncroc eee eer re oe ne eee. 19 
x 1,684 Magasins d’appareils ménagers....................0-5 20 
x 2,444 Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 8,152 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,238 1,565 Librairies*et*papeteries=son Se re ee ee eee 23 
- 950 FIGUTISIOS Sarre eer re, RO 24 
Xx 2,204 BOUIN GS tte tr ae ee ae eee Gee etter ete ae 25 
x 1,868° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
a2 2,129 3,251 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
12,856 13,159 26,016 MOGUSTICSTAUIKESTIMaGaSinS era fentst roc see te ee omnes ae 28 
134,025 109,232 243,257 ENnSOMbDle UES MAGASING Woes er ees oe ee es 29 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


February - 1987 - Feévrier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales 


Change Change Sales Change 
1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Variation Ventes Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


$'000 % 
Combaaion stores (groceries and meat) .............. 69,492 1-10 939 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 13,000 ae SES 
Allothersfoodistores .. «chetadia®: atten domes seh cae 3,964 + 28.0 
DepartMent#StOres. ...... <<.)5 secs «ss oe Re eee 21,822 OS 
General merchandise stores .................0----055 9,534 - 6.4 
Generali’ StOleS x. ..c6... os 2 bess 2's «, cob oo Re eee 20,415 + 1315 
WariGtyiSlOLeS \oh cogs 22 221552 obi acnteny diss nye syrneaeee, > 2,785 = TS 
Motor» vehicle "dealers... ...:. aaa ostiemesiatosad? 80,057 + 2.4 
950 
18,747 + SS 
2,510 + ag 
5,781 + 03 
2,842 +, 154 
6,710 +. 08/5 
4,104 the 175 


183 + 16.6 


Family shoe?*Stores  sgcrei-s!- 0 set aa iets Be eee: 2,077 Gn 
Hardware #Slores «2. ojac ase. sss cnn de os eee 3,588 
Household >furnituresstores. .... 0)... aaetadanyae ay aaariacete 2,776 + 09 
Household: appliance istores | ...sser- atoeee seerae 1,416 +1720 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,267 + 2514 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,247 + 42:0 
Book«and?stationerys stores. ......0.0:) -eeeee ee ee 1,709 
BSIOVISES Si, Slee ones 208 cg eee ee aie kk 1,374 - 8.0 
VOWEL ISIONES | s 5o. 0 eas: See sca as enaere oe ee 2,521 - 3.4 
Sporting goods and accessories stores................ 6,535 - 3.4 
Personal accessories | StOreS aaa. ocr eee ty pee 2.424 eeiee 
WC) Uc 1, ite! oo oe ne me sr ane 43,359 + 248 
Allistores).....).. 2.0). /a2.< = «\.)<oh eee oo eae - 349,191 +-155.6 


="45)< 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 
February - 1987 - Feévrier 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Change Sales Change Genre de commerce 
1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Variation Ventes Variation 


139,619 + 59 171,756 Epiceries - Boucherties uw. sonenian. eei0h. oolweewee. 1 
16,470 +0 13.7 42,423 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
771 - 42 9,215 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
95,299 - 6.1 95,299 GANAS UIMAGASINS Woy as:cetiarep sree, ene cs cascan dy enon SOREN 8 che 4 
8,393 cr ale! 14,737 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5} 
x Xx 45;642°R + 1.0. Gal Magasins GOnenrauxe, - aco. coe ced cuevare eeeneceincers :s SeROMO) seems 6 
2,729 3,191" BAL EAL AES goa ca es Bases kaw nrc iciaiad nia vvna [oes 7 
X X 268,033 .2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= - 3,611 * 3,611* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
21,738 - 9.2 47,290* 69,028 °* PEA StatlOnS=SOMViCO Wa cc.cc srecewelsreeves tues ene tacutadcs MOV: AROS 10 
- - 5,137 5,137 (GaN AGCSM AS sAincocscnsxatonsy down onteacveurdesvadocdtunsaenrde: PRO 11 
2,935 12,795 153730" Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,016 = 53 4,945 9,961 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
15,004 + 63 5,587 20,591 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
1 122 =e 9:6 3,185 14,308 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
973 am Tail 427° 1,400° + 21.7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
4,336 + 9.0 1,578 5,913 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
X X 10,385 Quincalllenios iss nay bicivaneink cy MES Ce 18 

x x 6,770 Magasinsideymeublesa;.:.i0=.52.2. Sees: SS Beets: 19 

Xx Xx 4,000 Magasins d’appareils ménagers ...............-..000-- 20 

X x 13,140 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
12,310 + 19.9 54,479 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,069 re Out 5,767 Librairies; et/papeteniesé, «a... cee aoeeneela. See. sent 23 
Xx Xx 6,031 FIOUIEISTOS Mcgee cpeepey cack choca shes ops U 9 housaliatcrl vos oasaeceusateyo GOR 24 
3,368 - 11.6 4,046°* 7,414° BiOULCTIOS Ty ie easy sspears Qounisbavskedeis vive CE SE RN 25 
3,018 0 fh 13,676" 16,694°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,004 ae 7:9 5,393 10,397 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
58,972 = 2.0 54,726 113,698 TOUSIESSTAUILES! MAGASINS v3 oe. ayes uss cso. Gare veel 28 
576,905 1,044,751 Ensemble des magasins................s.seeeeee- 29 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia - Colombie-Britannique 


February - 1987 - Février 


Chain stores 


Kind of business 


Independent 


Genre de commerce Sales Change Sales 


= 1987/1986 


Ventes Variation Ventes 


Gainbinaticn stores (groceries and meat) .............. 163,165 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,191 
Allcotherfood: stores .. 229% &. Aah JO 3,752 
DE PANLIMEMTESTONSS ao cos csciers ails verre vorrews nonce, syous URES, SON OMe 114,788 
General merchandise stores .....................0--5 9,798 
GONCFAMESIONCS (i. assess carsisncssuetewoxerersvnr «reuse AAEM, See 
Vall GlVRSIONCS jt. seacnayocnawen srteerewivehsncpepegh ound sh oncacn ota Ore 
Motors vehiclesdealers: ......:.:. 22ST Roe 0. Sas ees 
Wsed'ycartidealers 02:0... ees See 
SEMVICOESTALIONS «-.cressusnadsraisccrerancgaysin an crosse> Re 
GANAS epee elie sis ut nda oh on secien wh opie ad dea ence kc ean hate ele oicons 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mensiclothing stores rh AV, Bs ee 
Women's*clothingi:stores20it)..28, See. Se. eee 
Eamily<clothing: stores e:.2. ee: RE eee 
Specialty shoe ‘stores: #24’ Sake. Here as. Se eee 
Familyzshoe:stores BGs Js. a ES. ea 
PIAL GW ALE VSLON ES) wis csivse 242 3end chon sense ceowspstonairoriy at oun Oe eee 
Household appliance stores ................0...2000- 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and'stationery ‘stores ..........:;. - See eee 
BRIO SES iv sticc Poet nce haces ach A ae on ct wtoic ton ccna oncncbowchck «hs Ne 
Jewellery: StOMOS 5.12 cecpercner cw. earay sot. neneivvelo aronsaonsoe Oe 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personalmaccessoriesrstores a). fe eee cee 


Al OtNOrRStOLOS B:05-.-.cccsessarsrorersiarn ee ae. PE ee 


82,863 
37,746 


20,227 


9,848° 
53,879 
10,468 
8,910 
2,764° 
7,931 
3,610 
1,188 


1,835 


5,035 
16,371 
9,571 


58,259 


A SStORCS wicca to“ctenceinererscecrenei toes Bee Rate. : 634,011 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


246,027 
55,937 
23,978 

114,788 
13,188 

7,434 
4,353 
240,059 
9,848 
85,328 
10,468 
14,027 
7,046 
20,888 
13,093 
1,817 
4,876 
8,653 
11,331 
2,513 
5,808 
61,782 
6,864 
5,027 
7,908 
19,045 
14,006 
123,331 
1,139,424 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 


+ + + 


+ + + + + + + + + , 


a 


+ 


4 


9.5 
leo 
14.6 

0.6 
10.8 
11.6 
12.1 


16.3 


15.5 
30.1 
14.0 
22.8 
20.9 
20.4 
19.0 
16.8 
18.4 


9.6 


157, 
17.8 
29.5 


Usu 
2.3 
14.4 
8.0 
8.9 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


February - 1987 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 _ 
x x 111,465 Epiceries = Boucheriés 28 or orem. Amos. Op. eae. 1 
x x 30,311 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,050 ame eHss | 17,205 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
68,992 - 1.0 68,992 GrandS"MagQasins®. + 44c0%404 «64 tind 5 Se. Re Re, 4 
x x 3,879 Magasins de marchandises diverses ................... Ss 
- - ities Magasinsrgenerauxe: .anc40162.8464% 6h, See ee 6 
x x 400 BaZaliShe wank canton eo eto prom Hie ene oe 7 
x X 137,597 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 3,415° Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
14,579 - 48 45,529 SlatiOnsS-SErniCes..1. fiw k a eens eee Pes EM ein, 10 
= = 5,659 Garages. .c06 Ae cero he ce meee Ahk SLE A 4 SO, i 11 
x x 6,879 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,297 + 3.6 4,261* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
7,838 ae UREHe, 13,458 ° Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
4,315 + 14.4 6,385 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 830° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X x 2,558 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx Xx 2,343 Quincailletiess..4 cncntn Renn caincnteen Re A 18 
3,139 ae (eH) 6,330* Magasins’de*meubles?.:<......:. 2OSe. PRE Se 19 
x x X Magasins d’appareils ménagers...................2055 20 
- - X Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
17,464 + 22.9 30,506 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,645 tt ei 3,681 * Librainies*etspapetertes®. «.../..... Re Re. 2. See 23 
x X 2,741" FRIQUITI STS Bis pepe ge ceae cat he eer chads eee Made Wee eid et v4 Ae aan Peo | 24 
1,841 + 14.6 5,329 ESIJOUTOTI ES ers raters ch capcom Renard tess tte sands ee 25 
x X 11,875 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,471 P2127, 4,298 7,769 Magasins d’accessoires personnels................--5. 27 
34,460 + 1.0 27,868 62,328 ous lestautres’ MAGASINS +... 5c-s4 4c. oo MOMS. POO. Be. 28 
284,288 + 7.5 311,973 596,261 Ensemble des magasins.............-.cceeeeeeces 29 


No. 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


February - 1987 - Fevrier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Sales 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


$'000 % 

Coonan stores (groceries and meat) .............. 5,652 = 1618 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 978 + 16.7 
Allyother food Stores .ctasrate ts eee oe. ee See 91 

DepartMENtEStOKeS foie oie segs eas css\sges 2 ysife ys ROE - - 
General merchandise stores .....2.....0...5.0.5.04.. D4 X 
GeneralsStoness: oc icca sce oe Oe Oe 8,256 ae (8h,// 
NV ab lOlVZSIOLOS Fic os cos eo eave aaa ksan eae eaeank dee x x 
Motor: vehicle dealers ......;. ttiesrotws t cetinanaisenored- 2,859 + 35.3 
Used.car. dealers... :,.. daasenae heel ane hee x X 
SEMICEUSIAtIONS Geta crac ee cee ce ae eer 1,245 +Pon 
Garages ye oecsrole ele Bic uate ea wea eae cee Ce Xx X 
Automotive parts and accessories stores .............. 162 

Menisclothing:storesasmest. mene. Gare: of -ersaee A. x x 
Women's iclothing, Storestuas:. aaa nirney ets eerie tA. 142 = 10:2 
Family.clothing ,storesikn:t.2). seme oon Ge eter Cee. 189 ay 1S 
Specialty shoe. storesseaniteieiaay arisen. ot, x x 
Family :shoexstoresie iret. et. ae aes eee: x Xx 
Kardware i StOneS ess. edhe «cas oie seas matuaces td ceo 286 

Household furniture stores — 5). ee ee eee X x 
mouseholdsappliancesStoresieeiee eee ae ee x Xx 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,133 + 40 
Book .and stationery, stores ....... . ...«aiiahet-te. 4a. x Xx 
IONIS(S) capac youn eee ie a sackisndadatiniaes eee X x 
OWN ONY SLOLOS en. Boorse ioipe se cect yo kadd a sainny bo cage x x 
Sporting goods and accessories stores................ 311 + 5:0 
Personal accessories. storesyy a:. somesetees ib eieeeete: 623 = 1.0.9 


All (other ‘stores! i000... 6s 0.5... RR eee. BE cre 


All stores: <ic.c.30335. <3... erate aa. eee 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


February - 1987 - Fevrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % a 
1,259,717 0.2 681,656 + 3:21 19415374 2°) Epiceries -' Boucherties= ciate dal awk cs deen ee 1 
158,710 + 86 386,505 a Ue 545,215 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
19,127 + 1.0 175,027 + 13.1 194,154 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
721,193 ae ShL = = 721,193 “1p HGrANnds |MAGASING Fe cock aes erase Pasmvts eile sie sye dies etme 4 
131,716 + 12.6 44,542 ap WOE 176,258 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
62,625 + 6.9 83,773 ar ye: 146,398 FSEIIMaGAaSINS iGOMETAUX® -eedec., cx aracahos ota, + simnoceneh ame seek cuenchenees tote 6 
49,287 - 20.3 9,525 - 0.3 58,812 Wiss BAZAN SAP yee eat coos, eee eee aa aicie tts Oa eet haem Uf 
29,479 se GSS || ATA WAS ap 3},7/ 2,200,608 .7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= - 62,876 ap AN I/ 62,876 + 23.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
218,358 - 88 614,022 - 24 832,380 UL SLANONS-SOIVICO 7 ere ea Sa atin ad DE Te eee 10 
= - 115,366 + 9.0 115,366 LOW GalaG@S ware cus lotsere aapar aces a Say Se lens Stud cratelnmus emesay lee cae 11 
12,036 = 1:6 152,394 + 12.1 164,430 + 11.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
38,186 + 88 37,442 jt G.2 75,628 + 12.3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
120,233 se U2 64,287 + 15.4 184,520 Magasins de vétements pour dames................... 14 
78,399 ap SHS 36,005 = 4.7 114,404 .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
8,856 ae WBS) 6,063 ap AST 14,918 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
42,940 + 8.4 16,436 ap Ue }(0) 59,376 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
19,051 am Keb 65,674 + 23.4 84,725 QUuINCAIIEHOS Fok stor wees... os ere ae, ses erences scan are euarewer seer ate 18 
28,771 a 5 eae} 87,078 + 14.3 115,848 Magasinside: meublestaaa.ao0 sn eee nee reac 19 
4,271 ap IS) 35,873 + 10:3 40,144 Magasins d’appareils ménagers...................0055 20 
56,771 + 23.6 50,023 1p ays 106,794 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
144,071 + 14.6 345,788 + 6.2 489,859 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
33,588 + O1 25,668 + 19.6 59,256 Uibrairiosvet; Dapelenies=.ia..o cere ee aie eee ine soso ousto 23 
2,145 aS 46,665 sp SEL 48,809 TOE RIOUIISUOS sere neg comes ciekter) Ser cite n phones oleae caevaty Saha Wi aia ataanes 24 
26,322 ae elie! 33,214 ar ive 59,536 mAh EHOULOTIOS Ree cc, acts cl cer alles. ener os Sci aw Sct aitei eager oe vaieiioes 25 
24,537 + 20.0 106,487 + 24.9 131,024 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
47,061 sm UATE 96,871 + 24.7 143,931 Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
533,674 + 6:1 S5as0e + 17.8 1,086,866 TOUS 16S aUIES MaGaSiINS ys yo... ee ai ro cess Peete terete 28 


3,871,124 + 5.6] 6,103,581 + 9.2 9,974,704 : Ensemble des magasins..............ccecceeeeees 29 
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Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 


January Revised, 1987 Janvier révisé, 1987 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 29,196 sp 
Grocery confectionery and sundries stores............. 24,483 ae lek’) 
Allvotherafood stones y ttcsstcc yl sie neater atone ease 1,679 
Department: Stores ..5 oases cers seis eee ahsnss oie : 7,249 - 64 
General merchandise stores ..................0-+005- 9,040 + 10.4 
Generaltstores sre! auw..sn catia events Gee: 6,197 + 7.5 
VeatlOty cStOMre is) ssn cone cenaccussotcess laus islsey er tueannoneele orth sae Pemsiene 3,020 Pp Uo 
Motor vehiclexdealers:2 3: a.akcredhyaoiy aertiemeeeeei ee ee 21,841 - 13.1 
USedCarsiGealersiz... 14s Gemstar, Gurkiine Sei tiem atmciars 268 + 13.9 
ServicerstationSa.ctics sic ae ret reo ae eee 14,100 = 5.0 
Garages ie vcstensedie ani eo can Degen ae Meer valent hr omaee oNeme ea 1,189 
Automotive parts and accessories stores .............. + 11.4 
MenisrclothingsStorese sot ae siya sntetomc atet- chaise sieoenas = (hs 
Women:SeclothingEStorestrassrio emer icin ror ire ie +O.) 
Eamuilyzclothing: Stores 2 sechinc otc a eet el ee + 19.8 
specialty shoe -storesa: ein. acy ela ec ieee X 
Familysshoesstones ania tc es pateminr ocr eke teercoer X 
Hardware Stones mcg 4 ac cca sae ieee necks eae Pee ent am fas 
Pe ors MOE he - 3.6 
MousenoldsapplianceLStOreS sane niet eect x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... | ; se (alts) 
Bookgand ‘stationery ‘stores; a2-.4 oe ia ne eee + 25.0 
LClIis CEs eae earners oN ele Meni Ren Aico meric Als ore ae F X 
Jewellery:stores ec Bea Aiaci teersites. otic dope ane ee é : = tey(0) 
Sporting goods and accessories stores................ + 6.9 
Personal aCCeSSOnesiStOlOSi eis noi eee eee eee + 13.6 
Allsothen: StOneSincy. are aten-icis aiehe trout eee ee haa aR ee 7,779 13,358 ceo 
Al xStOreS .,..tciciotrtstessicks eco lcraieieis eyciots siete craters i 102,327 163,356 + 3.0 


- 53 - 


ESTIMATIONS FINALES 


Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


14,329 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


January - 1987 - Janvier 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Epiceries. - [Boucheries: ans. antecor). scant. astiankiee® 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands IMAGASIMS, oso code eral, 6 ease, on 
Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasims GOmenaur ss aio%, he des, spspansies nyosticys, ace Ue ee 


(GalaQOS ete facy os cheers oxi teeia = tyuce eaapaeuci tones: CUI Ree 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincallleties: (aid ¢ sen ens nas cans. RS ee 
Magasinside meltibles............ . ote omer Shader: 
Magasins d’appareils ménagers.................--+05- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
Librainiesyetipapetenies:. 05... aaeebs peeteiiete: bao. teat 
IOUNS(OSm ewer teeter) isl fis Searches no ay gst sj opevays REE 
BijOURCHIOS recieve oie ler's. silepniiet «se OeRe Ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


352 Magasins d’accessoires personnels.................-.5 


3,893 Wouslessautresimagasins. oc. 4... .c'n ss. ets ney BE 


39,069 Ensemble des magasins...............-+.-+++-e+- 


No 


+ W ND 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants j|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce | Sales Change Change Sales Change 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 85,590 + 11129 
Grocery confectionery and sundries stores............. 12,719 ar) ke! 
Allsothersfood stores: set &, Sa 3,694 + 19.5 
Depaitimentfstores™: «05 s08 985054 vain OR ee : 21,389 + 3.0 
General merchandise stores ...................20005- : 12,789 + 10.8 
Generalistores®. «co40000 94000504 5 SOR PieeoRe 5,142 + 49 
Varietyastores ncaa oor onnnrd sede ns ape caa eee ea 2,987 
Motorvehicle*dealers®.... .. FSI MES Aa eae ‘ 56,374 - 63 
Usedtcar*dealers%...... S22 See Pe ; 2,129 a 2) 
Service*stations®: «acs sees ere es sod ss SO eae : 36,875 - 10.1 
Garagess so Aincntnanasnnkeseoahde oes st ean Oe : 1,602 = ye! 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,898 - 43 
Men‘s ‘clothing’ stores?) Pit) BG Pe a See 2,959 + 14.6 
Women’s7clothing?stores*#. 08 ie? 2, See : , 5,905 Ors 
Familysclothingstores®? i: 2: Aaa Meee ee Aen ee : 3,755 ae ULI 
Specialty» shoe *stores ss FPN 2a SE, POR 700 tp 2B 
Family: shoe stores? fa) Sh 200 2a See? aR, SRR WZ ap 1) 82) 
Hardware tstolesiy 4.0 ss dqaetandaea todas cote eee 3,587 + 19.2 
Pde e ry SOR ON ; : 1,895 - 2.4 
Household appliance stores ......................00, 925 - 5.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,653 Salat 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,727 + 18.4 
Book and stationery stores.....................0008. a : 3,103 + 23.0 
FloristS ¥ ada nas sda aoe oe doe eae nee 912 ae UdeL 
Jewellery stores® = os asadacaer Ses cance hs 33 SO 1,606 + 11.4 
Sporting goods and accessories stores................ 1,764 Sar ore 
Personal ‘accessories’ ‘stores 2929 225 Rem D, PO hoe 8 | 2,447° es 3,145 
Allother? stores cn. n eae d <5 Oe ee ee 18,574 15,128 : 33,702 am (es 
All StOrOS > 5-6 6 setaidndn d KESTER Ee Ie ee 144,015 ; 197,262 : 341,277 + 3.8 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 
$000 
x Xx 56,696 Epicories..-fBoucheriesy .oe cv axa! ance fossa 
x X ee S7, Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x x 3,432 Tous les autres magasins d’aliments................... 
14,012 = 0.2 14,012 Grands IMagasins..< cnec cece nasa « SOM. COE 


8,813 Magasins de marchandises diverses ................... 


9,988 MagasSinsig@neraux.:.ccccac cage ween same ce SMe Mee 


3,437 


X Xx 39,074 Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= = 2,234* 2,234 * Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 
641 - 18.5 26,459 27,100 Stations6ervice-.cccessiwes ddweven co aS 
= = 1,348 1,348 Garages n2d< saunders aes eed ure bd hots ida ee 
Xx X S207 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


1,763° Magasins de vétements pour hommes ................. 


XN 
N 
_ 
o>) 
+ 
= 
ed 
ine) 


4,248 Magasins de vétements pour dames................... 


1,625 ee 0 2,774 Magasins de vétements pour la famille................. 
x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= = QuUINCAIIIGHIES s.0e Aon dad Soka dod 3 oo. ee ee 

Xx x Magasins:.de'meubles:..«.. <<<... 9% Ma rad. See 

= = Magasins d’appareils ménagers...................20485 

x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
1,426 +7) 9.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
975 + 11.6 Librairies"et:papetenies:.....22< s SYR. PONSA Oko: 
X xl RIGUISOS Bar aa aan aa as wah aoe el Sd 2 cede oe SR 
754 Sh5r1 12638 = BiOUICTIOS Aon keane id accds 2 Se Le 
X x 2,108 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


1,260 Magasins d’accessoires personnels.................... 


24,964 MoustlesratitresiMAGASING ©. .<. bejidac cos o0 EE TN AL 


249,597 Ensemble des magasins................0.20eeee8. 


No 


oOo a —& W ND 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
January - 1987 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s: clothing, storestets Sh Sai ty. A 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores .. 


Hardware stores..... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book. andgstationery «Stores:....... +/..2 «ae ene Pe eee 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


240,279 
6,939 
2,968 


139,753 


3,517 
7,473 
9,382 
96,544 
742,497 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


13,523 
24,110 
19,953 
1,302 
5,022 
x 
31,211 
x 
32,007 
75,493 
7,836 
7,826 
6,917 
39,871 
26,877 
146,810 


1,766,744 


Independent 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


534,120 
208,789 
80,223 
139,753 
21,193 
20,401 
22,496 
392,131 
24,004 
244,835 
46,441 
32,694 
23,526 
53,626 
45,258 
5,306 
23,837 
29,809 
39,577 
7,985 
42,666 
109,349 
16,003 
7,826 
10,433 
47,344 
36,259 
243,355 
2,509,241 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


1 +t + + + + + + 


+ + + + + + + + 


+ + + + + 


8.6 


24.3 
19:9 
4.2 
19.6 
3.5 
6.4 
17.6 
15.2 
26.8 
4.1 
17.2 
8.0 


eee ie aan 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 241,212 Epiceries - Boucheries.. 2.5 ...:.0.0..00 00s seu bee eee 
x 85,118 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
1,547 44,415 + 24.6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
82,775 825775. Oyae0.3 | Grands magasins . 3... .44005 doce.) ROS Irene 
x 5,703 + 3.2 | Magasins de marchandises diverses ................... 
- 7O9) ge 27.5 iMagasins Generaux: joo. <.c02 26s cae 6) See ene 
x G;474 “BER E26 | BaZars i oti iect cine ee See ue 6 ais esielya os eel aig: aie os gs EMR Se 
- 177,005 177,005 Concessionnaires d’automobiles ...................-.. 
= 7,735°* 71390 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
24,715 84,341 109,056° StatioNS-SOr°viCe. occ cies ec cowie See 4 OEMS 
= 12,739 12,739 Garages ois: cia vgie caers Pam oe Oot Mess ar wits) 3 AREER 
Xx 11,076 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
6,868 12,086 Magasins de vétements pour hommes ................. 
16,210 Magasins de vétements pour dames................... 
14,769 Magasins de vétements pour la famille ................. 
2,977 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
10,834 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx Quincailleries . .iok-cp ee ace ae eso oases BORE Stew 
4,743 16,949* Magasins de meubles...........2.smuit% @utierisl Bio inde ons 
x 2,481 Magasins d’appareils ménagers ..................0500- 
Xx 12,921 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
22,784 36,687 59,471 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
6,528 3,345* 9,872° Libraigies et papeteries ...: 2... seit. senate arom obra 
- 3,716 BAe) FIGUTISICS eer eet eerie tia iain cic oe tarsi lca. wane ene 
2,476 3,729°* 6,206* BijOULGHIOS 5.2.5 so hg.5 coc cate eee Soe ese 2 ee 
3,463 15;451)° 18,914°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
6,872 10,326 17,198°* Magasins d’accessoires personnels..................-- 
66,647 63,299 129,946 Tous..les-autres:magasins: = ....it5 4... s. osmeme oie ae 


1,153,246 


Ensemble des magasins................sescss-s0- 


433,695 719,551 


27 
28 


29 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


January - 1987 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries: and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


MarlelyeStoneS = ccna shaeacnes oes bone kis tn acne ee 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


600,056 
WI2817 
8,894 
300,573 
67,595 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


236,919 
91,375 


64,207 


4,052 
750,510 


16,567 


201,613 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 


Women's clothing#stores jae. (223 SSNs Sa eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


44,169 
88,536 
21,100 
28,170 
10,575 

3,184 


Family shoe stores 


Hardware stores 


13,460 


8,715 
x 


35,374 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book:-andstationery ‘stores = :.,...;.. S2oF 2 eee 


Florists 


4,029 
34,116° 
59,312 
16,782 


694 


17,340 
8,967 
143,544 
7,986 


14,872 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


12,923 


15,046* 


12,225 


29,314° 


Personal accessories stores 


28,744 


45,061 


All other stores 


All stores... 


eseeeeee ees eee eee ee eee ee ee ee hee ee 


257,020 


1,801,799 


228,137 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


836,976 
204,193 
73,101 
300,573 
88,455 
13,736 
17,356 
750,510 
16,567 
312,303 
44,169 
90,629 
41,289 
86,604 
38,029 
8,618 
31,406 
26,004 
48,834 
21,369 
43,084 
202,855 
24,768 
15,567 
25,149 
44,360 
73,805 
485,158 
3,965,466 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + + + + + + + + + 4+ : 


+ + 


te 


11.8 
16.8 
eS: 
12.9 
18.8 
11.6 
18.2 
18.6 

8.7 
35.4 
13.8 
14.7 
17.7 


16.7 


25.5 
10.9 
7.3 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 $'000 


226,105 + 7.3 57,621 283,726 .6 | Epiceries - Boucheries 
30,239 + 5.3 32,671 ; 62,910 .5 | Epiceries, confiseries et articles divers 
2,360 -- 39,187 4 41,547 .5 | Tous les autres magasins d’aliments 
125,351 + 10.5 125,351 Grands magasins 
18,834 + 1.6 24,199 .9 | Magasins de marchandises diverses 
~ - oe 460° ... | Magasins généraux 
2,892 os : 3,365 * 
= = 314,256 : 314,256 
- = 5,507 5,507 
47,499 = 13.5 72,629 4 120,127 
~ = 12,413 12,413 
x X X 30,604 
11,420 + 23.3 10,028 21,448 
26,993 a2 URS 14,689 ; 41,682 
13,349 + 31.1 4,378 Weel, Magasins de vétements pour la famille 
3,633 ap Uh 1,852 5,484 Magasins de chaussures spécialisées 
12,412 + 8.4 3,905 16,317 Magasins de chaussures pour la famille 
X X 7,379 Quincailleries 
8,696 + 10.6 d 15,940 .9 | Magasins de meubles 
2,981 Ss , 10,089 .0 | Magasins d’appareils menagers 
x x 25,179 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
17,614 + 29.7 : 78,886 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 
8,035 + 11.9 ‘ 11,104 Librairies et papeteries 
X X 5,619 .7 | Fleuristes 
4,753 + 16.9 6,454° ex: 11,207° Bijouteries 
6,999 + 28.0 4,649 ; 11,648 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
15,080 eee 27,316* ae 42,396 * Magasins d’accessoires personnels 
94,199 “8 hoe 99,850 y 194,049 Tous les autres magasins 
705,811 + 9.1 834,812 y 1,540,622 z Ensemble des magasins 


27 


28 


29 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 107,702 +26 
Grocery confectionery and sundries stores............. 16,113 0.6 
All’other food!'stores -. svete Sepa? aa. ret A : 4,198 ae Sis: 
Departmentystores:s.a9.jsto 2 a ahd de ROI Oe ' 36,369 = 21 
General merchandise stores .....2....0.00.2. 005.225. 8,465 =) 2:2 
GeneralStores) o.c4305 550344 l ada eee ee 11,542 + 1697 
Variety stores; 9245 .as.¢43c542 4550440404055 440 eee 2,004 = 9:1 
Motor ‘vehicle’ dealers... . .seGccratiat b.creer mecca 69,055 - 14.7 
Used? car *dealets: 5... nase ts. eines eee 1,728 + 441 
Senvice™stations:: 4... 2556544542552. Se ee : : 33,359 = 3:9 
Garages <i Fiead hs doar oan eae oho a eee 2,514 + 35.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,653 + 35.2 
Menis* clothing! storessaaeian. cy ee eee eee oe 2,468 + 14.6 
Womens clothing): Storestnme tier teen nearer ae 7,251 sae Sie 
Eamily:clothing stores a0) a, qr). ee eee 5,776 + 28.8 
Specialty shoe'stores enickatunas uses et eee ee 611 UCL 
Family: shoesstores “kests:.2) Mariela eee See 1,779 a UW llh 
Hardwarerstones):cs.<..0 SaaS ya ba ere 3,061 - 68 
0 54,3 ey eee 5,956 + 4.0 
Rouseholdappliance?stores saemee eee rer eee 2,157 + 3.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,401 o12.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... j i 14,295 - 3.9 
Bookeand stationery, stores -:........ einen eee ; 2,319 ae Ont 
Florists. 5 sve 9h 3o.c anit eae eo oe eee Aes 933 
Jewellery Stores 5 .3.cusse re, eee ee pak Aue ee oe, ee ‘ 3,191 ap es 
Sporting goods and accessories stores................ 3,993 
Personal’ accessories ‘stores: sncmx. ze een eee 1,355 : 2'607 Sa 3,962 ae 
All-other*st0res 3.02.4 tt Se ees: ok eet 16,390 . 24,541 40,932 ar Cate 
All stores..).../..c.ncs.s/s. 90 eRe Soe Si 188,666 ; 214,120 : 402,786 401.8 
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ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


= 39,759 


= 1,229 


x 
1,280 
5,087 
3,382 

X 


x 


x 
1,192 é 2,229 
13,488 : 14,212 


152,385 110,986 


72,868 
10,023 
2,989 
32,881 
3,526 
481° 
532° 
39,759 
1,229 
23,083 
1,655 ° 
5,003* 
UnZAlke” 
5,664° 
3,554 ° 


604 


4,287 
1,650 
3,529 
8,240 
1,877 
561° 
2,558 
1,958° 
3,421 
27,700 


263,371 


Epiceries - Boucheries®. 0): . 828.0), S220, Perens, 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands:magasins ear etee hina eee re eee oe es 
Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins!Goneraulxantaatoct tert aero oem eer aes 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


Stations-service'4. +n 6a": See See es See, weet eee 


Magasins de vétements pour dames ................... 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleriestea.298-5. ee octet eee se ete 
Magasins'deimeublesi. 27h. sent toe ee cs net tr 
Magasins d’appareils ménagers..............----0000- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librainesset"papetenies re oe re ts eee noe 
EIGUMSICS were criti reer crctaro ele mie mics cis a ements ee 
BijOUTENIOS Bearer creer eee rte eee eas cneimene oleeaee tree 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..................-. 
hous jescaumres MagasiNS ee hieis.. da cient ns 


Ensemblerdes magasinSa. 4 - cn cielels seinsin icles a aleleiete 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
~ 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 79,870 


a2) 11e'.// 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,529 ae ths) 
Allgother-food stores ic. amucphths. eatbp cs, patie oe akon a 4,133 + 35.8 
DepartMentysStOnes iinc.c.e tei eico.m ce. cevscce ot Seances ated : 24,550 ag. he 
General merchandise stores .................00 00 eee : 908° a. 13,142 - 46 
GONeralEStONeS ass. ccecei os 3 cscs simere.s Peas eae ; 15,337 . 22,643 cr 
VanielyOSlOnes: : dain nan cnaweidied tysnc eo neiealas >. dares : 288° oe 2,735 = 38:3 
Motor*vehicle: dealers... ...c:astivegteny none qayetarorciss asoustele 78,075 d 78,075 Ont 
WsedicariGe@alers:...4. a.) <uperWagh cae reeked ante es ps sere paabanaa’. 1,001 ° Aes 1,001 
SEVICEESIANONS cic a ween a a tiece ak oes wo CRN ek meee ; 13,869 : 18,383 + 03 
Gates Fr wig eate cola bchea tule, auorogetay janis ceo ted leis age eo 2,495 4 2,495 ="16'5 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,984 - 1.9 
Menis clothing Stones ic. eyo. act cee teenies oe ueg gene 4,169 + 8.2 
Womienisiclothing Stores vs 5p 4 ie sepeecneae at ety sn hee 7,680 op) i) 
Family? clothing? Stores fy oye): eeee eran cued eee ecg sok 4,660 + 14.5 
Specialty? shoe* stones ee cp iored ace eesna has ono enc wee 263 + 23.5 
Ramily=shoer stores 245.299. y45 0 ote usttav ew ce hoon na re 2,515 + 48 
Hardwaresslores a s..5 shan sine fake eater ee 4,371 =1'5'9 
Household furniture stores ..................02 ce eaee 2,875 
HouseholdtapplianceiStores v.20 csape haere cee : 1,588 - 06 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,822 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,750 + 1.2 
Bookrand?stationenyestores).... 7... sonia eee ree 1,913 58:6 
IOKISIS, eis nie cc 02 oo Reged oes so cneecat ee eee eae 914 = (HS 
JowelleryeStores ey. <i nctetekete is ees tt One Ser ee ; 2,803 ap Che 
Sporting goods and accessories stores................ 6,558 = 69 
Personal ®accessonesTStones ga: usin suerte ra eee: ao 1,629 : 2,438 ue th 
AllSotheraStOresif. ccc oar oe bin .sapskatasncamaee ermine ee i 24,784 43,186 se USO) 
Allstores 2.2 prcticieirac ore «cide Ge cee ; 218,413 375,042 + 6.4 


=69r> 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1987/1986 - - 
Ventes Variation Ventes Ventes 
164,681 199,750 Eniceriess-» Bouchieries.. 88. 22902), St Ue RS 
17,352 46,260 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
592 11,277 + 20.7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
100,949 100929 PY r==" 7440 iGrandsimagasinss 22 s.2/ 5022256006. Pe ee 
9,864 16,470* = - 20.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 
x 49,534 + 5.6] Magasins généraux............ 0... cece eee eee 
2,612 SIO7orrwm AA MIBAZAISR 2 2A 53S cet eA LAL ANAS COO Oe 
x 209,957 = - 16.6 | Concessionnaires d’automobiles ....................6. 
= 4,194°* 4,194* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
20,226 38,437 °* 58,664 * StationS:Senviced A224 2.404 Atd See seas PEE oe ee 
= 4,864 QiSGAS” SAB ON Garagesa foci cde cate e ide ddeed agua eRe 
3,004 14,653 17,657* + 10.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
6,345 6,823 13,167 _- 10.5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
17,811 7,566 25,377 Magasins de vétements pour dames................... 
12,238 4,426 16,664 Magasins de vétements pour la famille................. 
1,396 2,245* Magasins de chaussures spécialisées .................. 
4,527 6,732 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 11,514 Quincallleries ss sacar teh hee ee ne 
X 8,401 Magasinsideimeublesinss.22.2.2c.02 crm teeter ee tet 
x 4,668 Magasins d’appareils ménagers..................20005 
Xx 15,385 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
12,935 57,986 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
4,636 6,561 Librairies}et! papeteriesis :.cc.0..007 ee Sie ee ee 
Xx 4,044 FIGuniStOS$ Ra Seadns Sich 8a Sat ieetetasidiptitodicreet dhelchielauis, Meee eee 
3,861 3,779 7,640 ByOuteniesiaa. sac e sei ee GAG AoA eee ee 
3,064 14,078° 17,142° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
5,457 5,331 10,788 Magasins d’accessoires personnels..................-- 
62,578 63,996 126,574 FLOUSHESFAUTFESIMAGASINS! aa)5.6.5.4.F.c2.2,2, casters he there eae 


541,493 


1,057,570 


Ensemble des magasins.............:...eeeeeeeee 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 192,571 285,701 a USES) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,349 59,424 ne Ne) 
All “other food«stores ..caticcntict-erboorin nasties ed roel 3,356 25,168 ee Pallas, 
Department’ Stores a2 .i5c5sdyac ace ess oe women peer penne 122,300 122,300 - 26 
General merchandise stores ................-0eee eee 11,184 15,256 - 7.9 
General’stores*s joe. cee isn Sas wes een Oneal 7,896 - 10.4 
Variely SlOleS inte oan d Sarees hey vio a ke Glgatd Snel oe 3,989 = USL 
Motor vehicle: dealers)... ccteterkan acts emer 207,346 - 0.1 

Used ‘car dealers... ..o sete aatitonetan’s: awaken 8,178° 8,178 
SGrvice«Stations: = oc. smn fee ale ee tine ee eee eee 54,943 88,174 - 16.1 
Garages Aree wtp bck oy ello cokes he ave eee eee Oe Oa eee 9,191 9,191 ar ifs) 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,208 15.920 + 15.6 
Men's: clothing: Stor esate’. seas eieeadie i Ce 3,145° 8,858 + 19.0 
Women’s: clothing ‘storesiess. oc cevoageace ane cue ee 10,182 27,669 + 24.6 
Family clothing: StoneSatiaat of anes nyo saert ae ornate 4,263 14,948 ar US) 
Specially shoe ‘Stores seach cas: recy ea ries cates cae 1,425 2,297 + 88 
Family: shoe: Stores eta) a2 wee geet cas, Seep ae 2,259 5,270 +) 15:9) 
iardware: Stores ea... es aia eos eh eee Se ee 8,746 + Or 
PS te tere er oe 12,296 - 6.0 

Fousehold: appliance ‘stores saresecier- orice hs eens 2,709 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,482 + 30.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 65,696 5 Ss 
Book vand\stationery ‘stores... . . saeyanerae ae ores 7,503 + 25.4 

FRIOLISUS me Menerssee a clexe Gace erage atstcl:. 5 cuca emo Ce ea eae 3,441 
Jewellery StOLOS sc... «cesar tte, sonia Sion oh atnta s.«.ancyerareanees 3,574 5,057 8,631 oe 
Sporting goods and accessories stores................ 3,513 14,061 17,574 - 8.1 
Personal accessories: Stones inka passin cee 4,679 10,219 14,897 “ta 10:6 
Allzother Stores «2 cen cseccce oc etc eee Set i eee 69,591 59,274 128,865 + 8.6 
oN Pe 1S SOOO ROAOE S OM GO COMOGSC TORO OCD Oe 560,827 623,802 1,184,629 + 5.6 


— 


= 165 ~ 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


| January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Ventes Variation Ventes Variation 

x 130,021 Epiceries -. Boucheries:: fm. sebetenn!. cevte. cients 

x 32,133 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

2,824 18,003 Tous les autres magasins d’aliments................... 

73,290 73,290 Ghands .\MAGASINS. 5.5 o5 5 soi 2isKs es oy fer Me 

Xx 4,254  - 18.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= A334 R = 8.2 1|(MaGasins GeMeraUx sc... ce sererdrans aie evisu SRE A eee 

x SUOM “19: OAIBAZaIS sss ciao en aw eescins sheteeclr si Avs SoS en eee SE ee 

x 116,661 = - 0.7 | Concessionnaires d’automobiles ....................-. 

= 3,673° Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

14,686 44,268 StationsS-Semvice ss sis sc cra 5 oo eer y ce ooo ee. Pe ee 

= GS Mie eter 20 7pm GAL AG OS access aera ass ey sprees eetes cra) ox ea oy Syles 2b eh can cayren st Suconcentci =< SUM te 

x 7,557. ++ 18.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

4,583 5,816* + 15.5 | Magasins de vétements pour hommes ...............-. 

10,399 17,165* + 26.4 | Magasins de vétements pour dames................... 

5,022 7,206 + 15.9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 

x 1,070 + 22.8 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 

x 2,560 + 14.7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

x 2,268. = == F056 WQuincalllenles f sacesisist. cf cngucee ches secrerciscasrsveue> Sees See 

3,709 6,839 °* Magasins ‘de, meubles..;... ..::.:.:5.-1. Smee See 

Xx X Magasins d’appareils ménagers................-..005- 

- Xx Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

18,872 32,338 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 

2412 4,428° EibrairiesCtiPanetlenies 5.0.55 Meee VIE. CE. BO 

x 1,909° BICUNISIOS Sire cerp ete yer cance exile woven. eek icgasontie ARN eres 

2,220 5,584 BOUITENIOSc~, davron sre ek vera nn) ors) waar usiciau ge RI ere 

Xx 10,479 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

3,623 4,423 8,046 Magasins d’accessoires personnels................---+ 

37,655 28,577 66,232 ThOUSsesAUtrESIMAGASINS 2. yio.sc Seu ches sa ase.s Rees aa dee 


312,995 


301,222 614,216 


Ensemble des magasins............-...2eeeeeeees 


27 


28 


29 
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FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 
January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1987/1986 1987/1986 = 1987/1986 
Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. : - 68 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. + 19.0 
3)|-All-other. food: stores: . sheen See EE 

4 (Department? StOLes voi003 ooo: caveceste ood oo ee Oe - 
5:1 General, merchandise stores’). socket hee.) ae X 
6 Il Gemenal Stores vicar shs 20 2k sso a hints + 19.2 
FT AMAVarletyeStOLeS rast set anes chests hea ec eltak) ar alsos ey ole anecente hea Xx 
8: | Motor: vehicle: dealers? .-.°... SPs. eR ee : + 8.2 
914) Usedi:car; dealers:..:...:.. ae ea eee x 
TOMESEVVICE -StAUONS cove \ieoKs, wind oi w xia alanis oes’ «HON eee + 14.4 
MEME GAL AGOS ececrar nakpaie at hase shalt areas Whar teetenatota 8 Ce x 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 


13: ]\Men’s: clothing’ stores=ser.oc ..hey tee ae x 
14°) Women's ‘clothing stores .2.0...441. ees eee + 8.0 
15:] Family.clothing storesvine 2. ce. eens eee Se alle) 
16} Specialty: shoe. stores 2-2 eek ne AR x 
17. Family: shoe-stores aluat. awe asa ane ee a e x 
WS) THAFOWAN EO SLOLES 2 i. a. 655 idiis ches sods he's boca'erss xo elec : ere 
19 | Household furniture stores ......................000. x 
20 | Household appliance stores ....................0005. x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : te O27, 
23'|/Book’ and ‘stationery, stores ..:....., ... eee ee x 
AINE VOSISUS 25h ou, soot Ge av la eR END casei X 
25 | Jewellery’ Stores = 22. hsc eke aalen Mites shat hocal «2.5 RO x 
26 | Sporting goods and accessories stores................ : - 6.5 
27.| Personal accessories stores ......0).00000..00.0 e000 es : = 3.4 
28-1 All OUNEr SIOPOS 25 25..0500.500c00, 0!s/c.. SRY SP IN. + 28 


29 All StOl@8 3.00) cio, RIO Oe. eee. LE + 48 


G7 aS 


ESTIMATIONS FINALES 
| Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January - 1987 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales Sales 
1987/1986 = 


Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Ventes 


No 

1,465,424 ap {sh,¢} 764,507 2,229,931 Epiceries - Boucheries.............0.0.0eeeeeeeeees 1 
174,736 ap (ht 425,546 600,282 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
16,862 + 1.8 190,436 207,297 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
771,605 + 08 - - 771,605 Grands imagasinS tsi eris een ees arate ale 4 
149,631 - 49 47,124 196,755 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
69,237 ae Uehe 87,862 157,098 Magasins Generaux: rr tie cpa ctise' cme qth mene 6 
51,133 See 10,311 61,444 Bazan ree ee ere areca Pens aia tatare come ors) cages enn nie eine are ttel eimaont 7 
22,937 - 20.0} 1,811,238 1,834,175 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 60,389 60,389 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
217,461 = 15.5 619,944 837,405 StationsS-Service wre cace «yi < Bs Oohs ere erate ecuiekaenee Aree 10 
- - 114,233 114,233 Garages wove caccsi tec Veni Mere CUagey Aeeer een a oe mse 11 
12,343 = Sel 174,656 186,999 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
47,253 + 12.3 51,745 98,998 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
142,464 ae USHS 78,949 221,412 Magasins de vétements pour dames................... 14 
89,676 + 16.0 47,126 136,801 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
12,477 ar SLU Whee 20,199 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
54,699 ap HS 21,281 75,980 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
21,412 +° 13.5 70,093 91,505 QUIIMGAITIGNIOS sherri eaten er asus par cr.ci-ayars Slotavana tte a wehtasacl eve meas 18 
32,474 + 13.4 91,683 124,156 | Magasins de meubles.... 6. =... tees ewes renee 19 
5,174 oe alee 37,433 42,607 Magasins d’appareils ménagers................-.2006 20 
65,957 20.0 57,001 123,488 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... } 21 
150,799 + 88 373,461 524,260 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
38,986 + 13.9 25,294 64,280 Libraines: et! papeleniesy. ciyskcrsnrn scr @ se la nis cai widen ane 23 
1,369 + 11.7 33,411 34,780 FIGUNISICS Str ere rae ete tree ces one eiekalcee ccerers is 24 
29,378 + 5.7 32,385 61,763 BijOutenios yaar eseeas joie ee tents ene atin cc. ameter eer 26 
31,119 + 26.9 111,516 142,635 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
52,102 fe 2OL7, 96,401 148,502 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
560,694 +. 7.0 586,241 1,146,936 TOUSHIOS*aUleS |MAGASINS ss.2o ss seonsaene ne. eieie me ee eos 28 


4,287,403 + 5.0] 6,028,516 10,315,918 Ensemble des magasins.................seeseeees 29 


Yr) * 


eay,ta 
ee ee | eujuite'b 2nieepem | a.08 amo ser <1 eo ale 


an | eatonpa=nh 2nieapa | ONT © x °SOR ERT pears: 


- 1) ; oe 
Eaa See 2S) GUS eye CER.BT fi 


“s mMiepean neh wricees. | T.2 ery 


SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 

a a ee ee ee 
1987 1986r 
January? February? MarchP February March April May June 
Janviert Févriert? MarsP Février Mars Avril Mai Juin 

No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,136.1 PoE ANES ES) 2,150.8 2,055.59 2,030.8 2,084.8 2,074.6 2,066.5 
2 Grocery confectionery and sundries stores 644.4 643.8 649.2 558.5 569.0 578.9 594.4 581.0 
3 All other food stores 230.8 229.8 230.7 205.7 Z1e2 215.3 214.7 2Ged 
4 Department stores 1,040.0 AOD az A O72e> 1,040.1 1,060.7 T0597, 1,064.3 1,048.6 
5 General merchandise stores 238.3 243.8 Zac. 215.8 EN i) 234.1 232.4 222 
6 General stores 181.5 183.0 185.2 172.4 (j7/Sio2 175.8 U7 Wes UWeies 
7 Variety stores 90.0 88.5 91.1 107.0 108.7 109.8 104.8 102.9 
8 Motor vehicle dealers Jaro ahs )ao) 2,534.0 Lig eO PADIS ZgZ2 Ie Leila) Lig eae 2,330.8 
9 Used car dealers 79.4 76.5 Tiled Giles 62.5 64.9 60.8 AIS) 
10 Service stations 885.4 901.7 915.6 949.7 928.5 906.6 901.9 894.9 
11 Garages 126.3 136.4 131.6 125.4 128.9 127.6 ZS, 132.6 
12 Automotive parts and accessories stores 262.7 271.0 276.8 243.5 252.6 Zo Nee 247.7 262.5 
13 Men's clothing stores A232 2 Tost 129.0 112.4 114.1 ‘ee 118.2 iho? 
14 Women's clothing stores 264.0 268.6 262.9 231.0 ANI ST | 250.0 247.0 249.1 
15 Family clothing stores 176.9 177.8 Way 1SSa7/ 166.9 167.8 170.2 165.5 
16 Specialty shoe stores 20.3 21.8 22.1 19.5 Woo 20.9 20.8 21.4 
17 Family shoe stores 98.3 100.1 101.9 9033 96.9 101.7 98.1 oil 
18 Hardware stores 125.7 130.2 132.0 110.1 Mil Zio 116.6 116.4 117.4 
19 Household furniture stores 139.5 145.4 144.3 127.4 130.9 134.3 AS ARS {135355} 
20 Household appliance stores 46.0 50.4 55.8 45.7 46.1 46.1 HOSS, 45.4 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 133.4 135.1 134.4 108.1 V5.2 Ue /et8) 121.1 124.5 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores SEB /4 533.8 539.4 491.6 490.4 496.4 496.8 497.4 
23 Book and stationery stores 69.8 69.9 69.6 Gilie> 63.6 (726 U/ 63.3 64.4 
24 Florists 45.8 45.8 45.4 42.1 41.3 43.6 42.0 42.3 
25 Jewellery stores 92a VWeee) 92.6 83.5 82.3 83.8 85.5 85.4 
26 Sporting goods and accessories stores 189.4 eas) ETO) 533 156.4 159/04 162.0 162.1 UGiiion 
27 Personal accessories stores 182.0 186.0 186.4 151.6 158.1 160.3 164.9 166.8 
28 All other stores ipeeeoe) UpZilss) 1,408.5 pZ7/Eal| eles 1,328.3 1,328.6 dso 260 
29 TOTAL ALL STORES 11,936.8 12,224.6 12,250.1 11,324.9 11,358.0 Alea 11,533.53 11, 536.4 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 202.9 209.1 724\ 3G) NOTES 187.9 ela 199.0 200.6 
31 Prince Edward Island 49.3 49.1 49.7 46.8 46.4 47.1 47.9 47.4 
32 Nova Scotia 404.5 415.9 420.4 396.0 385.6 398.8 398.2 397.6 
33 New Brunswick 298.6 303.2 300.5 286.2 282.0 281.3 285.7 285.7 
34 Québec 2,976.4 3,018.9 Slide 2,813.6 2,799.4 2,861.8 2,855.9 2,830.9 
35 Ontario GOD ell 4,717.0 4,749.4 4,268.5 4,288.5 4,446.3 4,385.7 4,367.1 
36 Manitoba 463.7 459.7 462.9 447.8 449.0 453.6 450.6 454.0 
37 Saskatchewan 427.9 428.9 421.7 405.5 410.6 418.8 417.5 414.3 
38 Alberta 1,190.6 1,240.4 1,185.2 2S. i ZOieu lies SiS 1,189.8 VN 189:. 2 
39 British Columbia 5 SoBe 1,369.8 1,370.4 1,258.0 1,276.2 W275) 1,285.6 1 p29D 62 
40 Yukon and Northwest Territories 34.0 34.0 BIE) 52.2 31.8 Biz) Dieu 31.8 
41 Montréal 1,328.0 1,385.6 1,447.0 1531457 122m SIS 7/53 Pes sri-) 1,338.6 
42 Toronto ies AGH as! Ue Vogl 1,593.6 1,616.6 1,649.3 1,647.4 SETI) 
43 Winnipeg 298.8 300.4 303.5 2Oiloe 29567 304.5 29 296.1 
44 Vancouver 678.4 705.0 703.4 628.6 636.4 656.6 659.2 668.8 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 26. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
Per cent change(2) 
1986° 
Variation 
procentuelle(2) 
July August Sept ember Oc tober Nov ember Dec ember March/ Februar y/ 
February Januar y 
1987 1987 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mar s/ Février/ 
février janvier 
1987 1987 


millions of dollars - millions de dollars 


Genre de commerce: 


2,086.8 Zig a, 2,108.4 2,118.4 Fes (lexis) 2,152.4 +0.4 40.2 Epiceries - Boucheries 
582.3 DIV 586.5 590.6 600.8 614.1 +0.8 -0.1 Epiceries, confiseries et articles divers 
21g. ZZ 221.6 222.6 Pee] 227.4 40.4 -0.4 Tous les autres magasins d'aliments 
1,056.5 MegOS 5.601 1,053.9 1,067.3 UAW ST 1,077.8 -0.3 +3.4 Grands magasins 
226.9 229.6 242.2 234.7 266.0 250.1 0.8 4+2.3 Magasins de marchandises diverses 
173A ease) 75.2 qv 459 180.0 181.6 +1.2 +0.8 Magasins généraux 
103.4 100.6 99.6 100.4 101.0 105.3 42.9 -1.7 Bazars 
2,474.0 2,444.6 2,651.1 2,492.9 2,347.9 2,455.5 -- +6.0 Concessionnaires d'automobiles 
66.4 67.5 70.8 Tilterz 68.1 76.9 +1.8 -3.6 Vendeurs d' automobiles d'occasion 
882.5 883.1 877.2 869.8 869.5 871.2 +1.5 +1.8 Stations- serv ice 
131.6 128.3 WEINER 126.5 127.8 Tien 3.5 +8.0 Garages 
247.3 255.3 260.9 254.5 269.1 270.6 +2.1 +3.2 Magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles 
118.8 120.9 122.8 123.0 124.9 124.4 +1.5 +3.2 Magasins de vétements pour hommes 
248.7 261.9 263.9 260.8 261.9 262.1 -2.1 +1.7 Magasins de vétements pour dames 
174.6 178.1 180.4 176.2 WTS 183.2 +1.1 +0.5 Magasins de vétements pour la famille 
20.7 7a es PA? 20.6 21.4 22.0 +1.5 +7.2 Magasins de chaussures spécialisées 
98.3 102.0 vey) 96.6 101.3 95.6 +1.8 +1.8 Magasins de chaussures pour la famille 
A222 121.4 121.0 125.4 130.9 23 +1.4 +3.6 Quincailleries 
136.5 136.5 140.6 138.5 134.6 140.8 -0.8 +4.3 Magasins de meubles 
45.9 46.8 46.9 45.2 46.5 48.3 +10.7 +9.6 Magasins d'appareils ménagers 
126.8 Zoot ABORZ 130.7 130.0 IIEEIS 0.5 +1.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
504.5 507.9 513.9 51> 526.3 531.4 +1.0 +0.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 
65.0 66.4 66.1 67.4 68.4 69.2 0.4 +0.1 Librairies et papeteries 
44.0 44.1 44.8 45.0 44.4 45.1 -0.8 -0.2 Fleuristes 
88.5 88.7 89.9 OTe 92.0 87.4 40.3 40.1 Bijouteries 
‘LR hase) 170.3 173.5 161.8 186.0 196.6 -1.6 +2.0 Magasins d'articles de sport et accessoires 
170.2 173.4 182.9 1795 179.5 185.6 40.2 42.2 Magasins d' accessoires personnels 
1,348.0 Unseen 1,358.5 15554.5 1,27065 U5 O85.9 -0.9 +2.1 Tous les autres magasins 
11, 735.7 11, 803.0 12,034.9 41, 85.755 11,890.7 12,044.4 40.2 42.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
Régions et certaines zones métropolitaines: : 
201.0 200.0 201.4 202.7 206.7 210.5 +2.3 +3.0 Terre-Neuve 
48,3 48.4 48.9 AOL 48.9 Dee +1.3 0.6 fle-du-Pr ince-fdouard 
395.0 394.7 407.1 407.3 412.5 413.0 +1.1 +2.8 Nouv elle-Ecosse 
286.9 293.4 296.1 Sheil 297.6 301.7 0.9 +125 Nouv eau-Brunswick 
2,925.4 2,959.7 2,958.6 2,945.1 2,926.0 2,960.2 +2.7 +1.4 Québec 
4,470.6 4,518.0 4,590.3 4,552.4 4, 582.3 4,636.1 40.7 43.4 Ontario 
448.6 451.8 456.2 459.9 454.5 462.9 +0.7 -0.9 Manitoba 
419.5 416.7 415.5 415.9 432.6 429.2 -1.7 +0.2 Saskatchewan 
5194.2 tel ote> 1,203.2 1,169.9 ii keeIaie 1,190.6 -4.4 +4.2 Alberta 
1,317.3 1,313.4 1,346.8 Vy o12.9 1,309.4 Toole n6 40.1 +2.7 Colombie-Britannique 
3209 Boer 32.8 33.6 by Yy2 34.2 -2.0 +0.2 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
1,396.3 1,405.9 ae yy/ 1,380.7 1,361.6 Tey esa | 44.4 +4.3 Montréal 
1,695.0: 1,724.6 1,740.8 Het 2Ont 1,756.2 1,750.4 +0.3 +5.7 Toronto 
ye by ey 298.1 298.9 301.7 298.4 302.9 +1.0 40.5 Winnipeg 
677.1 679.0 696.1 679.6 668.7 677.1 -0.2 +3.9 Vancouver 


NO 


ODMDNKHAUFWN = 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


41 


42 


43 


44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de con- 


merce. : 
(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux 


Canada 


ed 


1987 1987 
MCD in March February! MarchP April(1) 
MDC en mars Févrierl MarsP Avril(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 90.66 DD ate 99.66 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers Z 84.68 92.03 98.28 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments zZ 84.48 92.09 100.99 
Department stores - Grands magasins 3 67.07 83.73 92.88 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 72.51 Dao: 94.01 
General stores - Magasins généraux 3 80.00 ils (3 96.62 
Variety stores - Bazars 5 66.46 82.09 90.79 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 86.84 109.53 120.16 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 3 82.15 103.49 126.33 
Service stations - Stations-service 2 92.51 98.71 96.18 
Garages 3 84.56 95.18 103.45 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 60.67 77.16 102.96 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 59.51 76.35 93.06 f 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 5) 68.70 85.33 99.95 ' 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 64.34 85.18 95.68 ( 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 68.55 82.24 104.09 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 59.34 TI39: 103.46 
Hardware stores - Quincailleries 3 65.07 PIED 93.09 ; 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 79.66 92.88 96.22 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 79.63 88.92 DRED 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 79.04 92.56 91.65 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 1 91.76 pee is) 97.47 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 84.79 88.32 82.74 
Florists - Fleuristes 4 106.68 87.14 112.14 
Jewellery stores - Bijouteries 3 64.49 63.77 75.45 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 5) 67.79 80.80 111.41 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 Wes) 83.45 84.84 
All other stores - Tous les autres magasins oe 76.44 58.25 oe 
All stores - Total - Ensemble des magasins oe oe oe oe 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 78.62 92.69 101.18 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 3 USC 84.25 98.71 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse Z 79.29 91.57 99/92 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 U758 90.91 99.96 
Québec 5 81.11 94.42 105.60 
Ontario 5 81.04 Sates} 99.26 
Manitoba 3 80.73 925! 101.81 
Saskatchewan 3 81.41 SOS 101.84 
Alberta 2 84.25 93.85 99Sa4 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 83.18 94.36 98.15 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 79.07 92.61 CHE TET! 
Montréal 5 82.79 94.76 105.41 
Toronto Z. 83.16 93.90 997595, 
Winnipeg 5 80.98 92.76 101.47 
Vancouver 2 84.57 95.38 97sD2 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. for more details, see the Appendix VI. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates,(1) 1985-1987 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants(1), 1985-1987 


1985:£ 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1987: 

January? - Janvier? 
February? - Févriert 
MarchP - MarsP 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) Constant dollar estimates are preliminary. 
(1) Les estimations en dollars constants sont provisoires. 


Unadjusted 


Non désais 


Price 
index 


Indice 
des 
prix 


onnalisé 


Current 


dollars 


Dollars 


courants 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour 1'année 


Constant 
1981 
dollars 


Dollars 
constants 
1981 


millions of dollars - millions de dollars 


119.5 


120.2 


W19.9 


120.1 


120.0 


120.6 


120.9 


121.1 


120.9 


120.9 


121.3 


121.7 


120.6 


123.5 


123.8 


123.4 


123.6 


124.4 


124.5 


125.2 


125.4 


125.0 


125.5 


126.4 


126.3 


124.8 


128.1 


128.1 


128.2 


8,689.7 
8,390.4 
10,107.5 
10,541.1 
11, 763.7 
11,067.5 
10,810.8 
11,289.7 
10, 336.5 
11,213.8 
11,935.5 
13, 300.3 


129, 446.3 


9,753.4 
9,249.3 
10,610.0 
11,637.9 
12,695.1 
11,826.3 
11,940.9 
11, 866.5 
11,540.4 
12,208.8 
12,201.5 
14,479.2 


140, 009.3 


10, 315.9 
9,974.7 


11,454.5 


+12.1 


+5.8 


+10.3 


+13.5 


+14.6 


+5.6 


+13.7 


+14.2 


+10.7 


+12.6 


+12.6 


+11.8 


+11.5 


+12.2 


+10.2 


+5.0 


+10.4 


+7.9 


+6.9 


+10.5 


+5.1 


+11.6 


+8.9 


Te 212s 
6,978.1 
8,432.1 
8,778.2 
9,803.2 
9,176.3 
8,938.4 
9,323.2 
8,548.8 
9,277.4 
9,842.4 
10,926.8 


107,297.4 


7,900.3 
Te hSeS 
8,595.7 
9,416.8 

10, 203.8 
9,501.1 
9,538.8 
9,465.0 
9,230.0 
9,726.4 
9,655.9 

11,465.4 


TZ 


8,054.8 
Ththstonsl 


8,931.4 


Year/year 
peDecene 
change 
Variation en 


pourcentage 
pour l'année 


+8.8 
+2.6 
+7.1 
+10.0 
+10.9 
+2.3 
+10.7 
+10.9 
+7.5 
+9.2 
+9.8 


+8.4 


+8.0 


+4.9 


+4.5 


+2.0 
+4.2 


+3.9 


Seasonally Adjusted 


Désaisonnalisé 


Price Current Month/month Constant Month/month 
index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants pourcentage 
prix pour le mois 1981 pour le mois 
119.4 10,238.4 +3.3 8,566.9 +3.1 

ilies; 105291..2 +0.5 8,602.3 +0.4 

Aoi: 10, 538.6 +2.4 8,811.2 +2.4 

120.0 10,582.3 +0.4 8,871.4 +0.7 

Se) 10,714.5 +1.2 8,934.5 +0.7 

120.3 10,654.3 -0.6 8,782.7 -1.7 

120.4 10, 769.6 +1.1 8,962.0 +2.0 

120.7 10,966.6 +1.8 9,113.6 +1.7 

121.3 10,988.3 +0.2 9,051.1 -0.7 

121.5 Ob IeZ +0.6 9,104.9 +0.6 

WAS Ailv2 oer +1.6 9,229.4 +1.4 

122.8 {ij BASIAZ +0.8 9,200.8 -0.3 

12359 41,534.2 +0.1 See aoul -0.1 

U2B 67 11,324.9 -0.1 9,189.6 -0.1 

123.2 11,358.0 +0.3 9,217.8 +0.3 

123.5 loo leo +1.5 9,351.4 +1.4 

124.0 TASS -- 9,300.2 -0.5 

124.0 11,536.4 -- 9,502.2 -- 

124.6 Alper +1.7 DF, 419.9 +1.3 

22s 11,803.0 +0.6 DFAS Ta +0.2 

125.2 12,034.9 +2.0 9,586.8 +1.6 

126.0 11,857.5 -1.5 9,413.8 -1.8 

126.9 11,890.7 +0.3 9,369.5 -0.5 

T276> 12,044.4 +1.3 9,446.5 +0.8 

128.1 11,936.8 -0.9 9,320.1 -1.3 

127.7 12,224.6 +2.4 eo] Lee +2.7 

128.1 P25 2506 1 +0.2 9,560.0 -0.1 


Consult the April issue for final estimates. 


Consulter 1'édition d'avril pour les estimations finales. 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 
Yukon 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Yukon 
eS ee ee 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores qroup 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1985: 
January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 ey 222 7,693 +14.9 
February - Février 3,116 AASY25) 1,012 356 1,706 WEEAI) +7.2 
March - Mars 3,487 1,742 1,236 415 1,868 8,748 +94 
April - Avril Ba) 1,586 1,384 443 1,907 9,049 +5.4 
May - Mai 4,867 2,610 1,835 587 2,383 12,282 +22.1 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 2,691 12,350 +2.4 
July - Juillet 4,550 2,829 Vapyeyes) 919 Ce, 13,598 +17.8 
August - Aodt 4,858 3,010 1599) A oe2 3,106 13,700 +15.6 
September - Septembre 3,738 2,883 1,184 1,141 PBS) 11,459 +14.8 
October - Octobre 3,881 2,983 Aigdo9 Al 2,463 11,607 415.3 
November - Novembre 3,751 3,020 1,134 1,065 2,468 11,438 +13.1 
December - Décembre 3,606 4,257 751 i209 3,282 {sig |S) +96 
Year - Année 47,008 30,215 16,514 ealth 29,086 132,594 412.4 
19860: 
January - Janvier 3,615 e825. 1,022 755 Woy 8,968 +16.6 
February - Février 3,342 1,496 948 816 1,672 8,274 +10.1 
March - Mars 3,077 Zig 2 o> 1,023 949 1,907: 9,189 +5.0 
April - Avril 3,516 Daf Ifs) 1,289 945 2,001 10,026 +10.8 
May - Mai 3,756 2,663 1 529537 Weak) 2,425 11,460 -6./ 
June - Juin 4,552 2,576 1,803 1,477 2,828 13,236 +7.2 
July - Juillet 5,256 2,944 2122 1,716 3,270 15,308 +12.6 
August - Aodt 4,589 2,940 1,868 1,710 Biya 14,320 +4,5 
September - Septembre 4,107 2,948 1,369 1,549 2,487 12,660 +10.5 
October - Octobre 4,080 2,882 2,047 15278) 2,454 12,742 +9.8 
November - Novembre SBIR) 3,009 1,526 1,264 2,424 11,402 -0.3 
December - Décembre 3,566 4,583 1,455 1,212 3,644 14,460 +9.9 
Year - Année 46,835 32,374 17,809 (ESSsy| 30,076 142,045 +721 
1987: 
January? - Janviert 3,363 1,850 1,310 1,068 1,897 9,488 +5.8 
February? - Févrierl 3,201 1,985 1,680 1,076 1,947 9,889 419.5 
MarchP - MarsP 3,276 2,156 1,476 1,207 2,038 10,153 +10.5 


April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 199. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 199. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 
Northwest Territories 
TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Territoires du Nord-Ouest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 


Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1985: 

January - Janvier 3,448 6,871 2,077 772 BP A) 16,297 +18.7 
February - Février - 3,407 7,174 1,207 820 3,418 16,026 +10.8 
March - Mars 3,809 10,619 tee) 846 Bi ca 20, 960 +12.8 
April - Avril 3,203 8,697 1,450 843 4,180 18,373 +8.3 
May - Mai 3,902 9,260 1,453 838 4,402 19,855 +14.2 
June - Juin 4,519 10,416 1,621 741 4,647 21,944 +62 
July - Juillet 4,006 8,700 1,776 843 4,601 19,926 +12.0 
August - Aodt 4,108 8,796 1,296 761 4,446 19,407 +11.6 
September - Septembre 4,296 WAR 222 1,214 734 4,431 Zoo, +8.4 
October - Octobre Bees) 10,048 1,445 800 4,723 20,949 +14.8 
November - Novembre 4,476 9,105 ieaz 817 4,977 21,285 +18.7 
December - Décembre 4,083 14,221 15119 801 6,050 26,274 +11.8 
Year - Année 47,190 tile ey/747/ Mig 22 9,616 52,95 243,193 412.1 
1986! : 

January - Janvier 3,996 7,813 1,094 890 3,847 17,640 +8.2 
February - Février 3,806 7,827 1,165 884 3,703 17,385 +8.5 
March - Mars 4,106 10,232 1,367 917 4,019 20,641 -1.5 
April - Avril 3,645 Dei 2,042 751 4,153 19,763 +7.6 
May - Mai 4,011 9,818 1,476 735 4,760 20, 800 +4.8 
June - Juin 4,093 10,780 1,644 802 4,542 21,861 -0.4 
July - Juillet 4,012 8,338 2,004 885 4,897 20,136 +1.1 
August - Aodt 4,013 eee) 1,720 815 4,564 20,331 +4.8 
September - Septembre 3,823 11,501 1,690 837 3,987 21,838 -0.3 
October - Octobre 4,251 10,184 1,912 865 4,833 22,045 +5.2 
November - Novembre 3,764 Teh 1,254 760 4,699 20,468 -3.8 
December - Décembre 3,867 15,305 1,365 770 6,536 27,843 +6.0 
Year - Année 47,387 120,180 18,733 AEM hil 54,540 250,751 +3.1 
1987: 

January? - Janvier? 3,775 9,078 980 707 SSeis}oy1/ 18,397 +4.3 
February! - Février? 3,520 7,890 Air. 693 SPA) 17,011 -2.2 
MarchP - MarsP 3,879 10,534 1,452 788 4,070 20,723 +0.4 


April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1) For composition of kind of business groups, see page 199. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 199. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Retail Trade, Seasonally Adjusted Commerce de détail, désaisonnalisé 


1985-1986 Revised 1985-1986 révisé 


TABLE 30. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 

be ee Ee 
1985T 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 

No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,950.6 1,960.7 1595769 1,960.0 RE ol tis 98952 
2 Grocery confectionery and sundries stores 483.9 489.8 506.7 494.3 497.2 499.1 
3 All other food stores 189.4 eee) 190.6 189.1 188.6 188.4 
4 Department stores 958.1 958.4 986.7 980.9 994.3 978.2 
5 General merchandise stores 208.3 200.8 213.1 213.3 218.1 220.5 
6 General stores 165.0 166.7 162.4 161.6 166.6 163.5 
7 Variety stores 101.8 103.0 106.9 104.7 105.9 103.6 
8 Motor vehicle dealers 1,960.8 1,968.7 2,089.1 Paseo! Zigler Zig eanl 
9 Used car dealers 49.0 Sila S19. S22 56.4 BEI) 
10 Service stations 921.4 897.2 896.0 CHW I 916.2 913.6 
11 Garages deez 130.0 128.7 125.0 130.6 115.8 
12 Automotive parts and accessories stores 224.4 PALEY) 226.2 227.9 236.1 1D) | 
13. Men's clothing stores Aditiez 107.6 108.1 105.5 110.8 109.7 
14 Women's clothing stores Zaidan 215.1 235.3 223.3 232.8 225.0 
15 Family clothing stores 144.8 145.1 152.5 150.8 15561 1521 
16 Specialty shoe stores 16.3 16.4 qh TAsee! 17.4 aU Wie2 
17. Family shoe stores 85.2 84.1 87.4 86.5 92.2 85.9 
18 Hardware stores 98.0 87.1 94.4 Chen || )s\72 94.2 
19 Household furniture stores 120.9 126.9 {2905 126.6 12959) 126.1 
20 Household appliance stores 40.2 41.9 42.2 43.6 43.6 42.4 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 80.2 84.5 92.6 O16 9057. SW, 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 412.8 417.1 423.6 426.8 432.7 445.1 
23 Book and stationery stores 22.7 55.8 55.6 56.3 BUGS 58.8 
24 Florists 37.6 38.3 38.3 Ie Daal 39.6 
25 Jewellery stores Usiqy 73.6 75.4 74.6 75.4 Titel 
26 Sporting goods and accessories stores 140.2 1DS52 156.7 1552 159.4 152.8 
27 Personal accessories stores HE Se (B2IGE Ie 136.1 ISTSS 140.4 
28 All other stores 1,138.5 Ae diGiatZ Un vAsos hs En? Ate Zio 1,201.9 
29 TOTAL ALL STORES 10,238.4 10,291.2 10, 538.6 10, 582.3 10,714.5 10,654.3 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 181.9 USS) UGIEsay/ 188.3 188.6 188.2 
31 Prince Edward Island 45.1 44.4 45.0 44.8 44.8 46.5 
32 Nova Scotia 365.8 366.2 375.6 375.4 381.9 383.7 
33 New Brunswick 29509 252.0 262.9 262.8 261.6 255.5 
34 Québec 2,541.1 Zia Orel 2,606.3 ZrO Otel 2,643.7 2,628.8 
35 Ontario 3,846.4 3,909.2 4,012.3 4,037.3 4,088.8 3,981.0 
36 Manitoba 408.7 LWIA) 429.6 423.9 433.7 429.0 
37 Saskatchewan 388.8 376.9 397 32 385.9 394.8 392.3 
38 Alberta 1,058.6 1,049.3 1,096.2 1,102.0 Gisele 1,106.0 
39 British Columbia WA2228 a etlail Up (lee yats} Ip) FSG 1,178.8 1,180.5 
40 Yukon and Northwest Territories BORZ 29.9 30.7 29-9) 31.5 30.8 
41 Montréal 1,216.8 1,228.3 Zola 1,221.6 1,255.8 Wp 2G ac 
42 Toronto 1,400.5 1,433.7 1,458.2 1,465.0 1,476.5 1,463.2 
43 Winnipeg 269.2 EYES) 281.0 281.1 282.0 283.9 
44 Vancouver 56D 69 572.4 586.5 601.4 5972 589.8 


(1) Each series excluding the "total all stores" has been adjusted separately. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally 
adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
19850 
July August September October November December 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

A ekeaae) 2,002.6 1,996.4 250143 2,008.7 201955 fpiceries - Boucheries 1 
510.8 521.2 DLI eo 536.3 548.6 543.9 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
190.6 197.3 PEs) 198.4 199.0 203.8 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,003.5 A, O1S. 5 1,015.2 1,020.9 1,055.7 1,043.4 Grands magasins 4 
LLilieDs 22200 231.8 233.6 231.8 252 Magasins de marchandises diverses b) 
158.0 167.5 162.0 168.2 170.7 172.6 Magasins généraux 6 
103.7 106.7 104.7 108.1 106.1 108.8 Bazars i 

2,166.3 2521960 2,255.4 22166 2,300.7 2,554.2 Concessionnaires d'automobiles 8 
2g) 56.9 56.6 57.6 57/3 56.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
898.6 924.1 941.2 956.3 969.6 DI 2e7 Stations-service 10 
113.3 iWAoe Td 9SS 123.8 126.1 126.3 Garages 11 
234.8 232.8 235.9 234.3 240.7 246.0 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
109.4 110.6 104.3 109.3 118.8 11250 Magasins de vétements pour hommes 13 
235.0 238.0 LISaD 238.9 240.1 239). Magasins de vétements pour dames 14 
1535%.3 159.35 V7.2 159.3 166.5 161.1 Magasins de vétements pour la famille 15 
18.7 17.8 17D: 18.5 18.7 18.3 Magasins de chaussures spécialisées 16 
86.9 89.9 88.6 88.5 98.8 93.6 Magasins de chaussures pour la famille W 
96.2 94.8 99.4 98.6 100.6 104.3 Quincailleries 18 
124.1 Wao 130.1 131.2 134.5 131.8 Magasins de meubles 19 
43.3 44.2 44.9 47.5 45.6 46.2 Magasins d'appareils ménagers 20 
96.2 97.4 98.4 101.3 107.0 105.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
452.6 459.5 463.3 466.6 474.1 477.8 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de Ze. 

beauté 
58.0 64.1 63.7 63.3 62.6 62.3 Librairies et papeteries 23 
38.9 JI 39.4 Bo9 40.7 41.0 Fleuristes 24 
78.2 US? 78.9 79.2 1959 81.0 Bijouteries 25 
155.3 149.1 159.4 161.3 159.0 163.4 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
143.9 145.2 143.6 148.1 >To 152.3 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,220.6 i, 20917 1,224.5 1,242.5 1,234.5 1, Zone Tous les autres magasins 28 
10,769.6 10, 966.6 10,988.35 11,059.2 11,234.1 TV, 52562 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 

187.2 188.9 187.7 19257, (sia 191.6 Terre-Neuve 30 
46.3 46.5 45.7 46.4 46.7 45.4 tle-du-Prince-Edouard 31 
390.9 392.4 385.4 389.8 389.1 382.5 Nouvelle-Efcosse Ye 
262.5 266.2 267.8 268.2 276.3 278.3 Nouveau-Brunswick 55 

Vee Se 7h | 2,678.6 ZOOL sil, ZylO zie 2,763.6 27 / SHS) Québec 34 

4,059.2 4,119.0 4,145.6 4,204.0 PTT? 4,259.7 Ontario 35 
437.2 449.5 435.8 437.6 446.3 446.1 Manitoba 36 
398.5 401.9 383.4 389.9 396.0 Sie) Saskatchewan 37 

1,147.0 ples 1,146.3 eitediell Al WG7ied eA SHeo, Alberta 38 

1,194.8 1,224.7 N74) Mls Galo 1,248.9 1 2o 06m Colombie-Britannique 39 
Oo TS} 31.4 Bille? SY aA} 55.0 B20) Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

VeZhoed 1,262.9 1,258.8 {WsrA7nsie| 1,302.9 1275501 Montréal 41 

1,483.3 1,526.0 eys/ee) 1,555.0 1,574.9 1,600.4 Toronto 42 
291.8 298.1 290.5 29a 294.6 ZOD ee Winnipeg 43 
600.0 621.2 609.2 615.6 635.2 631.5 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en 


additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 
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TABLE 31. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 

pd ee 
1986r 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 

No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,022.6 25055109 2,050.8 2,084.8 2,074.6 2,066.5 
2 Grocery confectionery and sundries stores 554.9 558.5 569.0 578.9 594.4 581.0 
3 All other food stores ise) 205.7 215 69 ZAbiee TAWA Y/ 216.7 
4 Department stores 1,055.0 1,040.1 1,060.7 1,059.37 1,064.3 1,048.6 
5 General merchandise stores 238.5 215.8 TES fists 234.1 232.4 Tos be pe 
6 General stores 173.0 172.4 ATS 32 175.8 Weta: AB 25 
7 Variety stores 109.3 107.0 108.7 109.8 104.8 10209 
8 Motor vehicle dealers 2,343.6 2,338.4 Ze Zl DAS, ToS ebx, 5) 2,330.8 
9 Used car dealers 58.8 61.3 G2iee. 64.9 60.8 Uies 
10 Service stations 949.7 949.7 928.5 906.6 90139 894.9 
11. Garages WTS) 125.4 128.9 127.6 129.3 132.6 
12 Automotive parts and accessories stores 240.9 243.5 252.6 Zon eZ Day at 262.5 
13. Men's clothing stores A259 112.4 114.1 aio? 118.2 iga2 
14 Women's clothing stores ZO sD 231.0 247.7 250.0 247.0 249.1 
15 Family clothing stores 162.0 165.7 166.9 167.8 170.2 165.5 
16 Specialty shoe stores 19.3 ES) IES) 20.9 20.8 21.4 
17 Family shoe stores 9377 90.5. 96.9 101.7 Brant Soran 
18 Hardware stores ABs? 110.1 112.7 116.6 116.4 117.4 
19 Household furniture stores 126.7 127.4 15009 134.3 Shei “355653 
20 Household appliance stores 46.8 45.7 46.1 46.1 47.5 45.4 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 108.5 108.1 Ai 2 die 20 Wate! 26 35 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 484.5 491.6 490.4 496.4 496.8 497.4 
23 Book and stationery stores 62.6 61.5 63.6 62.7 Oise) 64.4 
24 Florists SAT 42.1 41.3 43.6 42.0 42.3 
25 Jewellery stores 81.3 83.5 82.3 83.8 85.5 85.4 
26 Sporting goods and accessories stores 154.8 156.4 Tea 62720 MEZA 167.1 
27 Personal accessories stores 157.0 151.6 (>8) 160.3 164.9 166.8 
28 All other stores 1,265.3 1,274.1 Ao 4 1,328.3 1,328.6 A268 
29 TOTAL ALL STORES 11, 334.2 11, 324.9 11,358.0 11,531.6 11,5353-5 11, 536.4 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland Hews 2) Thee 187.9 198.7 199.0 200.6 
31 Prince Edward Island 45.5 46.8 46.4 47.1 47.9 47.4 
32 Nova Scotia DIB Z. 396.0 385.6 398.8 398.2 397.6 
33 New Brunswick 286.3 286.2 282.0 Zoe 282 285.7 
34 Québec Ziel) 2,813.6 ZelID4 2,861.8 2,855.9 2,830.9 
35 Ontario 4,273.7 4,268.5 4,288.5 4,446.3 4,385.7 4,367.1 
36 Manitoba 458.5 447.8 449.0 453.6 450.6 454.0 
37 Saskatchewan 404.5 405.5 410.6 418.8 417.5 414.3 
38 Alberta U6Z722a6) A260) Ve ZO 77 1319356 1,189.8 1,189.2 
39 British Columbia W279 1,258.0 1,276.2 itt De 1,285.6 UA 2 
40 Yukon and Northwest Territories 32.5 BY: 31.8 Woe) BAY 31.8 
41 Montréal 1,284.4 ASG Wg o29'6 3 DES 1,333.6 1,338.6 
42 Toronto eens) 1,593.6 1,616.6 1,649.3 1,647.4 1,657.9 
43 Winnipeg 300.6 ZIAD: 29D se). 304.5 eT 296.1 
44 Vancouver 644.7 628.6 636.4 656.6 659.2 668.8 


(1) Each series excluding the "total all stores" has been adjusted separately. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally 
adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
1986° 
July August September October November December 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,086.8 Dis lieas 2,108.4 2,118.4 aie) 2,152.4 Epiceries - Boucheries 1 
582.3 590.9 586.5 590.6 600.8 614.1 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
219-3 22005 221.6 222.6 225.1 227.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,056.5 1,055.4 1,053.9 1,067.3 15 C7957 ‘ny si3} Grands magasins 4 
226.9 229.6 242.2 234.7 266.0 250.1 Magasins de marchandises diverses 5 
Seu) Were 9 (WyASha2 174.9 180.0 181.6 Magasins généraux 6 
103.4 100.6 99.6 100.4 101.0 105.3 Bazars 7 

2,474.0 2,444.6 Zope 2,492.9 SOY UES) Zetia Concessionnaires d'automobiles 8 

66.4 67.5 70.8 TANG? 68.1 76.9 Vendeurs d'automobiles d'occasion y) 
882.5 883.1 877.2 869.8 869.5 871.2 Stations-service 10 
131.6 128.3 (Pie, ZG 127.8 WATS Garages 11 
247.3 (es yeioo} 260.9 254.5 269.1 270.6 Magasins de pitces et d'accessoires d'automobiles 12 
118.8 120.9 122.8 123.0 124.9 124.4 Magasins de vétements pour hommes US 
248.7 261.9 263.9 260.8 261.9 262.1 Magasins de vétements pour dames 14 
174.6 178.1 180.4 176.2 177.3 183.2 Magasins de vétements pour la famille AIS 

20.7 2152 21.2 20.6 21.4 22.0 Magasins de chaussures spécialisées 16 

98.3 102.0 O95 96.6 101.3 95.6 Magasins de chaussures pour la famille 17 
(W272 /2 121.4 121.0 125.4 130.9 NW2ohe3) Quincailleries 18 
136.5 136.5 140.6 138.5 134.6 140.8 Magasins de meubles 12 

45.9 46.8 46.9 45.2 46.5 48.3 Magasins d'appareils ménagers 20 
126.8 129.1 130.2 130.7 130.0 13552 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
504.5 507.9 513.9 517.3 526.3 531.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

65.0 66.4 66.1 67.4 68.4 69.2 Librairies et papeteries 23 

44.0 44.1 44.8 45.0 44.4 45.1 Fleuristes 24 

88.5 88.7 89.9 See 92.0 87.4 Bijouteries Z 
Wea 170.3 SIGE 161.8 186.0 196.6 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
170.2 173.4 182.9 Aoi WSS) 185.6 Magasins d'accessoires personnels ZaUl 

1,348.0 Ts 6De 1,358.5 1GS54e5. eos pen Tous les autres magasins 28 

Ue 57/ 11, 803.0 12,034.9 11,857.5 11,890.7 12,044.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS Zo 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
201.0 200.0 201.4 202.7 206.7 210.5 Terre-Neuve 30 

48.3 48.4 48.9 49.2 48.9 Biles 3) tle-du-Prince-Edouard 31 
395.0 394.7 407.1 407.3 412.5 413.0 Nouvelle-Ecosse 32 
286.9 293.4 296.1 297.1 297.6 301.7 Nouveau-Brunswick 33 

2592564 Ziggo Nel 2,958.6 294.1 PaaS MU) 2,960.2 Québec 34 

4,470.6 4,518.0 4,590.3 4,552.4 4,582.3 4,636.1 Ontario 35 
448.6 451.8 456.2 459.9 454.5 462.9 Manitoba 36 
419.5 416.7 415.5 415.9 432.6 429.2 Saskatchewan 37 

159 94.2 1,194.5 AZO S<2 1,169.9 eile eiad/ 1,190.6 Alberta 38 

K vet iPS) 1,313.4 1,346.8 he WAGs 1,309.4 1,315.6 Colombie-Br itannique 39 

52.9 55.2 32.8 33.6 BBL 34.2 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,396.3 1,405.9 1,401.7 1,380.7 1,361.6 1,373.1 Montréal 41 

1,695.5 1,724.6 1,740.8 lpdoGnd TD 6e2 1,750.4 Toronto 42 
29302 298.1 298.9 301.7 298.4 302.9 Winnipeg 43 
677.1 679.0 696.1 679.6 668.7 677.1 Vancouver 44 


Chacune des séries excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en 
additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 
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TABLE 32. Retail Trade, Seasonally Adjusted (Indirect Method), 1972-1986 


Canada 

January February March April May June 
Year 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin 

millions of dollars - millions de dollars 
1972 25647 6) Lg Ota? ieee ZB ll68 VAP 3 wl 2, Bag 
5215 29D Diet. 2,022.4 Be are OL ZO Wea BY OD he bev’ Doel 
1974 3,484.4 Spee) oe 55 29 Deo 3,600.3 35, [0666 FS TO2.6 
1975 See) ae? 4,061.9 4,044.7 4,015.8 4,185. 4,208.9 
1976 4,485.0 LT lias) 4 916.0 4,751.8 4,666.4 4,776.8 
NOTE DSUUZ eo 53,0037 2303 tee SUPA TES >, 0192 Be 7 5) 
1978 DI TPS) Deas 2 Be teint Dopey 3, 61266 epi hae) 
1279 6,006.5 Gil 26 6, 995:e4 6425562 623 diee 6,458.3 
1980 6567 Vem Ge O4.0 G, 654.2 6,683.0 6,748.8 6,764.7 
1981 75693.5 Pe 11066 1,129 e8 1585269 1,125 7,890.9 
1982 7,804.5 8,042.8 yo Olu 8,011.8 B52 (oe 8,074.9 
19830 Bi 929 34 854569 8, 71357. 8,306.9 8,680.2 F104 03 
1984° ws bat Vial 3 be Teale? Deo Ol ae lee bye) D242 ol Sin dale, 
19850 10,238.4 TOGZINEZ 10,5386 TOR58Z 65 10,714.25 10,654.43 
1986f 11, 54.2 Vil 2 deo 11,.558.0 Talis: 16:0 V1, eae 11,536.4 
TABLE 35. Retail Trade, Seasonally Adjusted (Indirect Method), Month-to-Month Per cent Change, 

1972-1986 

Canada 

January February March April May June 
Year 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
1972. are -0.5 Bee! 3.0 0.7 -0.1 
1975 0.5 Teo Sy) Za -3.8 dat 
1974 3.6 3.0 Die eZ 30 0.7 
1995 Dri oo 3 -0.4 -0.7 Ui O~9 
1976 -6.5 -0.3 Zee aac -1.8 2.4 
1997 -0.3 0.0 U6 -0.1 -0.2 0.1 
1978 UL> bys On 1.4 1.4 1.0 
oe Tiss. 0.4 Zel UVAY 4 -2.5 {) ts 200) 
1980 eZ 0.6 -1.5 lesa ie ay 
1981 BI: eZ 0.2 Ans -1.0 Tied 
1982¢ -3.0 Bait -1.0 0.6 Zeb -1.7 
19830 -0.7 ‘se: bo) -4.7 4.5 4.9 
1984 Ve? -0.1 -0.6 Paes) -0.5 Uae 
19850 O55) Oe Don 0.4 tgs -0.6 
19860 Of -0.1 Oe 1 -- ore 
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TABLEAU 32. Commerce de détail, désaisonnalisé (méthode indirecte), 1972-1986 


Canada 
July August September October November December 
Année 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

millions of dollars - millions de dollars 

2,009.2 ZeOlo66 Ze916.6 2,964.5 5240 3D 2598565 VIZ 
Delfi ot 3 169.2 Dyas (ie) OSU Boule | 5,502.0 1S7S 
Deli Ved 3,894.8 3,857.4 Do 81969 3,019.8 3,847.8 1974 
AVE oa | O27 946 Gyo 16.5 4,405.7 An oIZ.U tne aisia es 1973 
Ge LODsD 4,762.6 4,778.6 4,878.3 4,814.6 DOS. 0 1976 
2,069.35 Ds LUNs Dele leo A ot ee eee, pra 72 Vid 
D,O7U.7 Ded OI ee 6,058.9 Ds O9 leo DG 705.6 5,980.6 1978 
6,205.1 6,961.6 6,515.4 6,285.9 6,566../ Sen SIGS) 1979 
ee ee Lewes 13241.0 7,304.9 Tiga 7,445.9 1980 
HigOD7 6 7,784.0 TE Bids foe 8,102.0 8,044.2 1981 
8,085.5 8,157.8 8,249.8 8,113.0 8,286.4 8,386.2 19820 
By 747.2 8,976.5 9,005.4 ee Iie es) De WA Ae Ane ear 1983= 
DOT Ve? DeOLeT veya) 9,940.3 25 768.6 9, 91052 1984T 
NUS 769.6 10,966.6 10,988.3 1a ODF a2 SUS 7627 | AWOL 32 19855 
Wile Oo. f 11,305.0 12, 09409 11, 8>7.>. VU OI0\.7 12,044.4 19860 


TABLEAU 33. Commerce de détail, désaisonnalisé (méthode indirecte), variation en pourcentage pour le 
mois, 1972-1986 


Canada 
July August September October November December 
Année 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

-0.8 0.6 Binys 156 -0.8 ety: 1972 
Lal -0.9 Zeno Ned 2.4 -0.6 1373 
1.0 Besse) -1.5 -0.5 ~ ley 1974 
360 1.0 -1.4 261 SNe 4.9 1972 

-0.3 - 0.3 Zo -1.3 Chae 1976 
0.9 ape e -0.2 Tat) Pad -0.7 1977 

-0.7 lee, 4.7 -2.8 Wee 1.3 1978 
O57 0.9 -0.7 Werk -0.3 OL 1979 
3.4 1.8 ily 0.8 ‘tee On 1980 

-0.4 -0.9 1.9 -0.5 2.6 -0.7 1981 
0.1 Bp ila -1.7 Del yy 1982° 

-1.7 0.3 0.3 Vez OF 5 eee: 1983° 

-0.5 -0.4 1.2 139 0.3 -0.6 1984¢ 
1.1 1.8 OA2 0.6 16 0.8 1985 
Tod 0.6 2.0 -1.5 Deo Ve 1986 
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Retail Trade, Chain and Independent Commerce de détail, magasins & succur- 
Stores, by Kind of Business sales et magasins indépendants, suivant 
le genre de commerce 


Revised Estimates, 1986 Estimations révisées, 1986 


Month 


Mois 


Aprile=sAVO (300, crale cietern sibere ahs eye 
Mays) Mail esnces oo cider vice siete oes 
SUMO STUN, Ste seni ciey cies mets ate ones 
July "Juillet oe inc wesc cae tebe e 
August-—*Aout 2.05 nico cl csc ees ove 


September - Septembre 


October - Octobre ............... 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 


JANUAY —FIANVIC arya yer teed eles esefe reser 
Febmuaty i= Feviier sa cnct-cpcn es eis 
Malich sa Marsa ierera.stetecscietcelsiaes enone 
ADEA ilien eset c stertonid eres 
May ts Malian ec fia-cversyatsets tnd waves 
JUNO c=T SUI eer os, ocpehesshcuee Meals anaes 
July OUMN Ct herr isha i cisolr 
Atigust— AOUt es a. ssereneers arccns aes 
September - Septembre ........... 
October; Octobrey-= ance wince 


Januaty << Janviek i) se accent mac 
February - Fevrier................ 
Marchi=sMarsees crete aes 
ADrilgSeAVlil eine. teconeiy «coco seis oe 
May =i Mal ofan cians oracle ere 
JUNG ee QUIN ers cictstn bie Gielel sees scmgontes 
July LUM Oty or ticceraa sions atte os ae lors: 
AviQust-— AOU crs amie a cyaere's nition = 
September - Septembre ........... 
October, = Octobre an 0c e wera see 


- 86 - 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Total, tous les magasins 


4,083,078 
3,663,307 
4,349,574 
4,483,097 
5,056,781 
4,570,059 
4,596,448 
4,908,543 
4,705,437 
5,012,198 
5,505,035 
7,202,606 


163,640 
146,136 
162,165 
168,916 
190,047 
177,638 
185,656 
192,120 
170,676 
181,307 
172,537 


765,458 
699,315 
902,563 
980,793 

1,088,216 
944,170 
932,943 
980,580 

1,036,539 

1,085,368 

1,362,475 

1,950,059 


Department stores 


Grands magasins 


Canada 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores 


5,670,295 
5,585,972 
6,260,378 
7,154,839 
7,638,327 
7,256,195 
7,344,460 
6,958,004 
6,834,960 
7,196,647 
6,696,463 
7,276,564 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


346,725 
326,721 
370,926 
391,166 
447,146 
437,076 
463,670 
460,146 
409,406 
421,931 
396,502 


9,753,373 

9,249,279 
10,609,952 
11,637,936 
12,695,108 
11,826,254 
11,940,908 
11,866,547 
11,540,397 
12,208,845 
12,201,498 
14,479,170 


510,365 
472,857 
533,091 
560,082 
637,193 
614,714 
649,326 
652,266 
580,082 
603,238 
569,039 


765,458 


1,036,539 
1,085,368 
1,362,475 
1,950,059 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


1,352,006 
1,185,115 
1,280,772 
1,316,728 
1,497,675 
1,270,562 
1,302,882 
1,405,902 
1,287,459 
1,440,899 
1,388,864 
1,478,397 


Epiceries-boucheries 


695,880 
659,897 
693,851 
699,235 
815,756 
729,924 
785,009 
793,503 
688,759 
750,918 
736,888 
768,982 


All other food stores 


2,047,886 
1,845,012 
1,974,623 
2,015,963 
2,313,431 
2,000,486 
2,087,891 
2,199,405 
1,976,218 
2,191,817 
2,125,752 
2,247,379 


25,025,863 


Tous les autres magasins d’aliments 


General merchandise stores 


158,389 
154,704 
182,750 
185,128 
212,956 
204,577 
208,799 
212,070 
196,615 
207,332 
198,158 


174,939 
173,637 
207,687 
204,246 
233,795 
224,408 
228,205 
232,030 
214,087 
226,403 
216,939 
265,926 


2,602,302 


Magasins de marchandises diverses 


199,018 
157,174 
217,228 
223,575 
233,610 
218,544 
195,335 
219,141 
253,353 
269,019 
349,395 
322,863 


2,858,255 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


NanUary—lUaANVier 2 tii Da. ce esc 2 kp 86,892 147,822 61,765 71,781 
Eepmiany:— ROVrions: Aine: Sieh... os nee ote 79,136 137,699 61,918 71,480 
MarChbeTIMAlS oc 3c, t RE Bole «or sis oe de EB 88,134 161,278 84,930 96,316 
ENA AV TIN a 2nch chen Os Ep Sots) au0 am, ee MS 100,903 169,139 82,957 94,591 
IMGVECAIMA Gon cs s n5 RReRGee oi.0. scsi cova abate 113,862 188,266 95,904 109,756 
RIO OLIN sche cn citet Sheds silev sis, se -n ate SMES 112,895 188,772 86,525 100,159 
UU scl TUT) (RCA 7 a ree aCe 118,552 184,091 82,640 96,995 
AUQGUStE-PAOUL. 2028s BA. ce odo ER 119,335 182,603 88,116 102,321 
September - Septembre ................. 106,490 174,841 82,177 95,046 
Wctober—.OctObre} Sak. Ta cis cco oh AE 106,638 179,188 84,384 97,787 
November - Novembre.................. 100,854 172,930 103,226 116,657 
December - Décembre.................. 113,842 210,805 172,574 194,108 

Annual - Total - Annuel 1,246,997 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

MANUAL TsUANVION: 4 :g2Ps i Baio ood aon amet 1,878,640 45,273 
FODrUaryi— FOVUCT s Sie. Soho. cee ee vie BES ee 2,024,063 50,827 
MaICHERMGIS 20s. MeptiarWaks csi occ oe ob MES ,267, 2,300,576 66,145 
[Noval = TANT] Weateae ele Btls nes ear arene ne oR ; 2,864,189 79,625 
Mave Mair reo cone eit Boks 2 ore wanes Peek 2,800,260 74,708 
ONG E POU Gre, anh eR AA ots os sve sia eh eee 2,673,602 82,330 
LUI) TDS) Seats 2 2 oes Seen eo ees CR 2,624,234 73,040 
AUGUSTE —FAOUL: 655.02 RE HAS es cas oof ofotate le 2,308,395 66,655 
September - Septembre ................. ; 2,416,599 71,412 
October Octobre tf eA Ake. es ees i RS 2,629,608 72,165 
November - Novembre.................. 2,170,620 61,007 
December - Décembre.................. 1,996,875 56,098 


Annual - Total - Annuel ............. 413,948 28,273,713 28,687,661 ae 799,285 799,285 


Service stations 
- Garages 
Stations-service 


OAHU) —AVANVION, 5. ohks Sete es asi cies gots Bele, 2 257,439 116,587 116,587 
Rebrary’ = Eevriers. 26 dctees cnc sone ERS 239,672 105,757 105,757 
BMarehr Mars) 3.2.8 GR Ole cco os vw totes 245,090 } 118,390 118,390 
EAINBANTIN cc ciced AMIE Sede 's. cies tons o-og eS 223,137 ; 135,166 135,166 
MEVIOMGl,) t's .< SV ERE MOD cis cect VES 226,754 ; 140,699 140,699 
USS: Tg Te oo oe ee a ear 233,334 138,165 138,165 
OVE PAINOt 2. SORA ow os oo we eae 230,092 144,581 144,581 
AUGUSTO PAOUL 285 5.e EI Ss sais sve e pee 233,229 130,138 130,138 
September - Septembre ................. 219,862 131,129 131,129 
Wctoban= Octobre ie he ie... ce FEE 232,539 . 134,813 134,813 
November - Novembre.................. 226,441 : 130,386 130,386 
December - Déecembre.................. 243,245 118,981 118,981 


1,544,792 


Annual - Total - Annuel 


Month 


Mois 


January = Janvier) Seine 2 cnc5 oe 


February - Février................ 
Marchi] Mars’... ferent. 6 oh ake 
ADTUSPA WH) 2s 5 2 Pee eee eet 
May = Mal) 7.5.2 ae ees ce ee eles 
JUNE IUIN oats ete eens tole ee) ola epee 
ou] Zee, cUUT) |S) Gi ita aa eC 
AUQUSIE="AOUL 25. Sebi oe ola ols were 


September - Septembre 


October= ‘Octobre: Aye. os 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total -— Annuel 


January — San Vien vaste tenebetens «cscs cis) 
February - Fevrier: 25.0. ....... 
Marchi—"Mats: ...0: 20 eiitte cs. cian. 
ADHIESSAVII su-ia Bcetee ete s sivieis alas 
Mayas Malis... ck betes fa ents 
SUMO LRU esc re ener at oya ears 
July 2a Juillet, eo A ee asics 
AUGUSIS—VAOUL). ... Aerie. sales 
September - Septembre ........... 
October, — Octobre) Wess... esas 
November - Novembre............ 
December - Décembre............ 


Annual - Total - Annuel 


January = Janvier < 068. oo. 6... 
February ="FOViieie. sae... c se 
Marchi Mars: 2)... ata foro Sao 
‘April: S"AVtH 120d erate, 2 Rob iate 
May2—) Mai... :.2 1) Ses 2 ss ates 
JUNG SPUUIN 2 ira, ateeeeeewee oe 
Julys-P Juillet: =... 26. ees s cece 
Augusts= Aout. ..3 Santas ac slice - 
September - Septembre ........... 
October :—'Octobret wate. ae 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent 


stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins 
succursales indépendants 


Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 
d’automobiles 


12,746 157,583 170,329 42,051 47,879 
12,237 135,832 148,069 35,075 32,216 
15,740 177,575 193,315 49,925 38,837 
19,467 241,654 261,121 59,437 49,489 
19,181 289,235 308,416 72,945 58,558 
19,955 284,770 304,725 60,706 55,520 
18,109 257,929 276,038 46,783 48,790 
17,078 228,494 245,572 53,886 45,000 
15,395 231,352 246,747 67,058 50,639 
17,987 237,185 255,172 71,061 57,452 
21,020 290,355 311,375 100,534 67,273 
17,829 329,539 347,368 129,721 96,942 


206,744 2,861,503 3,068,247 789,182 648,595 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


125,518 70,668 
103,434 55,704 
139,144 74,108 


196,186 
159,138 
213,252 


77,284 
69,016 
98,718 


45,139 
37,787 
45,357 


158,291 93,869 252,160 109,602 51,605 
173,877 94,904 268,781 118,921 56,138 
155,480 81,711 237,191 106,904 50,971 


147,088 79,158 
162,704 88,180 
183,878 101,188 
181,640 94,813 
194,664 89,009 283,673 136,975 61,454 
266,044 120,497 386,541 218,771 86,597 


1,991,762 1,043,809 3,035,571 1,420,646 658,821 


Specialty shoe stores 


226,246 
250,884 
285,066 
276,453 


99,616 
130,011 
131,569 
123,259 


52,084 
55,882 
60,296 
55,511 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


12,027 
8,000 


18,677 
13,332 


51,344 
39,579 


18,246 
14,161 


8,763 16,534 59,532 19,226 
12,201 22,126 77,433 27,585 
13,375 23,533 82,393 29,971 
12,471 20,920 71,571 23,368 
11,581 19,145 60,740 22,676 
11,307 20,680 77,076 24,036 
13,497 23,795 77,801 28,088 
13,489 22,864 79,019 29,016 
13,983 23,846 100,904 32,841 
14,733 24,151 99,114 29,622 


145,427 104,176 249,603 876,506 298,836 


Family clothing stores 


All 
stores 
Tous les 
magasins 


Magasins de vétements pour hommes 


89,930 
67,291 
88,762 
108,926 
131,503 
116,226 
95,573 
98,886 
117,697 
128,513 
167,807 
226,663 


1,437,777 


Magasins de vétements pour la famille 


122,423 
106,803 
144,075 
161,207 
175,059 
157,875 
151,700 
185,893 
191,865 
178,770 
198,429 
305,368 


2,079,467 


Magasins de chaussures pour la famille 


69,590 
53,740 
78,758 
105,018 
112,364 
94,939 
83,416 
101,112 
105,889 
108,035 
133,745 
128,736 


1,175,342 


= (sees 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


anUahy) —VSANVICN: bare tales sre vs scp ters s ; 77,873 : 111,767 
Eepitiany — FOVMetc Wacken. osc vio cath peteete 71,656 ; ; 101,734 
Dalene Mars 2542 Sees s 2 tdod Jat. ee ede : 85,860 : 122,120 
POL SRAVTI A, 0 0e AA Oto aoe de age eee " 109,226 129,072 
MAVREMIMIA  oeavcic oe SPoieIe Ris aso crc ste Ste 146,896 y 136,739 
lui => ol UTR eeaeteies Ss son. Dene Gee tee 5 } 142,875 H 134,472 
PIRI UINOU cient ss Ruane ener ccircne: + ere ches se states ; 142,857 ; , 139,230 
UIGQUSUR="AOUU enact hotel a eicee ie sere anc ches seetatele ; 126,399 ; 144,861 
September - Septembre ................. ; ; 121,407 ; 143,521 
ctOben —(OCIODIO: Sesotas . cas cu she Qtech ake : 127,411 ; 145,456 
November - Novembre.................. 129,019 144,747 


December - Decembre’.2 52... ee ee 150,955 160,761 


Annual - Total - Annuel ............. 304,189 [i a ee 1,194,225 1,614,480 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, teléviseurs, 


radios et accessoires 


REUALY E—AMVICN Be Reid ocd nie eve sueter dt oe 100,490 
RODIUcy <I OVINE Pata k Sacks aaa cane Shae 86,819 
IAI CIVAMIVIGIS ip Sterner os < olkecnecgereheters ; ; : ; 108,040 
PANE MAVEN care cl sts atetta Wes ccs aia eles cge Srate ahe ; 107,836 
NAVE erent, ck cman he wc sc ois chs BPS Share ; 121,150 
UMNO ROU iter ok ne tat eis scale ach tetas : 122,253 
RFU MCVUMNGE career. Sentees Se Ais’ sieie « woades ehet eos ; ; ; : 137,096 
PUIGUS UR TAOUE che Binet ea cis clini + «pen aiee cae ; 135,603 
September - Septembre 129,227 
(Wctoper— Octobre: Seis eo. ... 3. os SEES : ‘ ! 141,882 
November - Novembre.................. ; ; 134,820 
December - Décembre.................. 161,819 


Annual - Total - Annuel ............. 72,590 oe 557,815 757,390 729,645 1,487,035 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Librairies et papeteries 


AAnY —"ANVICN i uis cre cans se a ee ole 56,463 
Eeimuany)— FOVIMOn as). on ste e's sissies seal ers 52,216 
Mr NMGIS cc cr sistacewis lactis tec is Sits 56,438 
PACA PAVE Res Rectere i cts cictate a teictera ea’ av as > 52,423 
AEN] 20, EV Sele dae te ctr eye re ener PS 55,937 
RE) San UD retire acer rene mee eRe 53,973 
ULE Sil EUs 2S euenbio trae Sem ies i a ar NER 54,786 
PICS AOU tit cols facies sss stetetere wis ee stein 6 66,055 
September - Septembre ................. 64,670 
ROCTODE — OCI O a nie ahs cic eet sm oe hs 62,580 
November - Novembre.................. 75,122 
December - Décembre.................. 135,161 


Annual - Total - Annuel ............. 1,796,759 4,267,641 6,064,400 463,061 322,763 785,824 


= (ny & 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 
Canada - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January? Janvier pq tacttecicla. oc. chai ; 54,500 
Bebruany ='FOViterg tre oem = cers). + «cute erie : 53,584 
Marchia Mars)... to mtanitns.s onis ise ale Preterm ; ; 53,297 
ADT RAVEN 6 c.c ctv Me ete 2 nie.o-2.a cconede Reet 61,965 
Mayzoa Mall oo ciatcctaseteerenteese since encsta aneaale 82,515 
UMNO RUIN cos aes even Gas. xy Simp hake een : 79,268 
JU SeOUINOt s acche terete ciicic sess fo Snel 77,187 
August?=)AOUt 2/40, Aira h o eo. oc ioe ee : 77,754 
September - Septembre ................. ; 70,277 
October? — Octobre) Hasek acc os. ssc cee eee 79,565 
November - Novembre.................. ; 104,705 


December - Décembre.................. 247,613 


Annual - Total - Annuel 1,042,230 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


JANUARY —TANVICK Fetter I<: «sot cara eeteas 114,456 126,895 
Rebruiarys—IRGviienincesters« aicccrs.- «oh ore 105,666 77,662 117,634 
Marcha Mars i Be cee. cts. c.ccexs oe 128,673 132,932 
ADT @AVIIL ise 3. paket rett es 16 ascos chs cen tee 181,345 91,127 136,232 
Mayes Mali: ses cop eeeperanives: catusnusuteperenare 225,734 104,881 158,200 
ATG eid LUT ees cae oo CeO Biola nc 214,129 107,716 164,145 
SUL el UTE) Oe eee aco. a RRS hy Oo 216,047 117,305 180,395 
AUGUST AOUt & ctacias feat 2 cis cus oc ocr 183,836 121,398 186,533 
September - Septembre ................. 155,649 118,929 176,144 
Octobern= (Octobre). *A5 4 bss wae 128,321 112,155 171,087 
November - Novembre.................. 146,658 108,573 186,780 
December - Décembre.................. 312,506 


Annual - Total - Annuel ............. 391,470 1,637,523 2,028,993 755,141 1,294,342 2,049,483 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Januaty = Janvier vse ics erexe a sachet he 1,029,227 
Rebrulary = FOvrier:icatateiny. aye. «ue syeeier e 

Marcht= Mars). sagcv.cettnrecsss so care eee 

ADK CAVIIl. 5..42..2.cteverooncete pete, va sue) noe 

May =o Mabl i one od eo beta sve eto ove tate 

JUNG —TUUING 5S. acg: See eo sie eee ore 

July SsJuillets, «2.3. ceopetam ews ste.cpaere cee Cee ate 

AUGUSTE ZAOUt & ec aeratee eso cusatteye ic eee 

September - Septembre 
October ='Octobre Sa ee... oo... 404 


Elon. = 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Terre-Neuve 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


RB ANCLAY < WIM VIET buchos cearist ssc otaneic eielcteger mrs: ots 61,796 158,525 Xx Xx 28,824 
FeDnlany ls OVIIGTE: fercist ana st ecsnaretace one ford serene 61,158 X X 27,054 
IVECO AIVIGI.S th Meret seek snatch sh enenan sre cuatagere ens con 71,761 x Xx 27,387 
PA CAVE etree cre ey ard ay ova st wean: chore 79,373 D4 x 27,918 
AV Rm NGM caecteere RE AT has orien aah cr eracanens ieee warts 90,318 x Xx 33,744 
RIUIMO POU Rene cies ea tuaeevsncn crop shat cravenaveder sera: ays 80,727 x » 4 28,454 
RU ewe a Aes ct nie Sect scons ey chce'cr sora eh omehey ouaens ¢ 82,275 X Xx 30,118 
PRUNUIS Ua AOUI Lert ene ety eee cr st chav sive: slit odin Seeraraie 84,031 x xX 31,233 
September - Septembre 77,905 Xx x 28,131 
OCIODEH=TOCIODNO eo ocr cress oaingsts Sis) teense 90,652 x Xx 30,625 
November - Novembre.................. 100,276 x Xx 28,366 
December - Décembre.................. 127,825 132,740 x X 32,378 

faa onsen samo vamser| sae] a] | 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


ManUary —UANVICh ne etens dc vo aes cade we ne 
Rebitiaky’— FOVMNEN «2 has ee cs cea pe ce es 
MAGN =—MAISY on.chs Cots war a ean siete esi mies 
AT PAVE en creo tate eo site e save degen savas 
MEY ASAIN Resse ao wlan A ahchega de ea 
RINGO FOUN wins ee ete a aiwisio asia cia shel cat ave « 
RIVE FOUN let sks cer ene ex vie wm suaape aad ae 
AUGUSTE AOU Unis Beet Mr 3) Sabelcia Ws Meisuhe a yaes 
September - Septembre ................. 
Wctoper: Octobre) 2) Fs sie cress ne cle he ew ae 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


ae pal tel ees 


Department stores 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


: mK KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
Fi mM KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
Va my UNS SS SSS 
NNONO+=BORAM==3 
NODDOROONBNOD 
PMONOA]|==]=HNNOOHN 


21,310 


General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


AMUANY -/OANVION Fe ete tials wine. Hei cua wa Mee as x X 8,186 
BONUS! — GOVTION. oe oes oe 4 nie mary cacpoce nto ol x x 6,721 
Mach —aMal Ses. oct eerie soc eines ssh me One x Xx 8,788 
OMe AVI teva eens ok Since peas tee Sis x x 11,964 
MEV EMMA cs sa. es Se a hiss scons eh wep ales xX 4 11,780 
MCN SUI 4 is ois Oe hoe wc aes aaa are ne x x 9,380 
NOW UNets . chcke Peres asec oye caine x vA 9,184 
ROUSU— AOU < srtcerts ini aisiare paren wove Xx x 10,274 
September - Septembre ................. xX x 10,797 
Wctober’ = Octobre: F. ove ccsdstasids eens x x 13,442 
November - Novembre.................. X Xx 17,354 
December - Décembre.................. : Xx Xx 14,958 

ee ee ee 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland -— Continued - Terre-Neuve —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


January; = Janviet 26 <5 oss cces seen oe x X X xX 2,983 
Febrilaty—sFOviierscrrc.s crac. s:c1-chen eens x x xX x 3,449 
Marchi Marsitcr corte oo srecsie sacra cntbeeee ars x x x x 5,190 
ADGIESRAVII oc ccevetett  ciichasie tose scacelescum mete loras xX Xx Xx Xx 5,448 
Mayes Mal cn coins weet et een atete le cue oes x x x x 6,530 
UMS BS LIIN rococo tre acoso busier. x x x » 4 5,816 
JULY aU Cres cereale voercdes «ters ceesgupe Sea ke » 4 4 x x 5,386 
AUIQUSEE—VAOUU So ceeet eye. oaiche ee 5 vetuntio ene x X X xX 5,825 
September - Septembre ................. x x x Xx 4,878 
October’ Octobreicv so... o.cos pdr ons Xx x Xx »4 5,485 
November - Novembre.................. x xX Xx x 7,903 
December - Décembre.................. » 4 x x »4 12,754 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Janay = JANVICN tr teltexe/solateca ss. sca eee X Xx 235 
February: = JEOVIMer (Wo. cecterecickeare oe ee Xx x | 249 
Match = |Mars' = jam hic aes sc mcice ero x Xx 286 
Arn AVIA ocr Becta roscoe nates eee oe Xx Xx 457 
Mayra Mai cr ong seiatn cee cae ioe Xx x 528 
DENG SEF IUII sairsccroretheryliseedes verano os death teltt ee Xx Xx 534 
JUVE SUING. foe. Bie avencnocsionce a, x1 sce tors tens, ote X X 491 
AUQUSIC—ZAOUT ook Be ccrs nein rs oe OE eee x x 486 
September - Septembre ................. 4 x 407 
Octobder’—. Octobre persia ce. cate oe kn x x 317 
November - Novembre.................. x x 186 
December - Décembre.................. x x 244 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


January —CIJANVICK takers iaicsar sce) over : x X 858 
Februtary = FOVIier iy dea e sere secareievenstothsie tc x x 1,149 
Marches Maria. cstey te csiccsdsteisis ioccti nc teremmentree xX Xx 1,381 
ADT PAVE fos tere Bate ds oc auv..c.< oho es See Xx X 1,098 
May Saal crc. ay cotta Me cecvns «vic 0) rece, ae alors Xx Xx 1,140 
SUING R= OUIN cele che Moraes cvecel so Geanees eee xX x 1,486 
July Juillet: cite ances clos sa ereree ee ons x Xx 2,389 
OQUSE= J AOUL sk ten: feces Sele ea he sc x x 1,931 
September - Septembre ................. » 4 x 1,908 
October: =!Octobrel te. osc s oe ss hoitecin x Xx 1,918 
November - Novembre.................. x 4 1,849 
December - Décembre.................. 4 Xx 1,549 


eg NOE Lea CUCL 


Ske} = 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


MAI MANVICKS Beare sits «arene nes Bouts, « x Xx 487 
ODA Ve OVINCN S snare cioG soe s cies aoa ours ao Xx X 459 
MakCDi— i MarSix. sc thease alas sale testa Bouts Xx x 625 
PADI AV TI Metetciei dessert ccs «oo wee os eonae we Xx X 686 
NED WE Sere che See Clee air meet sehen Xx X 847 
AUTRE? Sol WP eee Gaerne Ore ee eae xX Xx 728 
LEI? SPRUE) Se Se ser een ec eat X X 603 
AUGUST) AOU Leer Bayete cnt cians Fase esa ven x X 711 
September, — Septembre... . 2. .6 2. eda ses X X 731 
October OCOD wd sasvens asc eie gas Senger X X 1,004 
November - Novembre.................. Xx X 1,741 
December - Décembre.................. x x 2,090 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


SETITUE TRY SacI) Oe Gey Bigs gree Onenereene core eee 5 ‘ ; 3,697 
POMEL at OVNIONA tortie cor op nieiin b= i x oaana) Sg é : 3,832 
MALCIE I MALSmM ater Giseis, occ ees eros cages ie : g 5,458 
PAAR VIN MIT Nr as rapes Distt cee is. Gare Ol naples : 6,335 
SEW) | EN) re iterate, Ga aoe ee mane (ena , 7,139 
LUTTE SATIN 5 aha hces ee Ree Rene coe nee A ‘ 5,818 
AVN? Rl UTE aise eee cna see eee 6,005 
AUGUST TAO ete cks trae i a-8 shae Sais ae Roa eas ; 7,472 
September - Septembre , 6,366 
WCTODST Ee OCIODIO#. Gere eae eee es ca Gomes as af 7,655 
November - Novembre.................. i : ‘ 10,273 
December - Décembre.................. ‘ f ; 15,253 

eee eee a el 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

Ranier Vim: SANVIONa be agers eke eusic ns's ies polare 2 xX Xx Xx X X X 
OMUa Va FOVMGOT be toxic wesc ee ce seid inners e« Xx x x Xx x X 
DAGECTEWIAESie ys Boag sis cre voter erence ead ators x x x xX xX X 
ADEE AVIILMEt rote Beige otis cross cin e Ghanke. ls X x 4 x x x 
A MGI Shim ayer vcr din as oe OA: Oe xX Xx 4 x X x 
RU SUNIL EN aS oie case ol clinics cxners iehcavie tel ae ure cone xX X Xx xX xX xX 
Pole (0) |) Oa Aeron, eee a Xx Xx 4 x Xx x 
PAURCR IS Care OUI Se savages savers, one os og clex 27 xX Xx X Xx Xx Xx 
september, — Septembre)... . 0... 6. deuess 4 X xX Xx Xx Xx 
Bei Tas evs; PIM @ c1 (ol of: 5 OAT eee eee X Xx X x x xX 
November - Novembre.................. x X x x x xX 
December - Décembre.................. x xX xX »,4 »4 4 

Sse me a ET 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve - suite 


Chain Independent All Chain Independent 


Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


January) —VIANVICK Cy cas cess «peels sere oye 
Februarvi FOWiet a scr. sco 2s oe so ete oe 
Marci Marse ck, diere -sters s etueiatoin cpthotenetsl ® 
AIPA VIA ve ccicfajaheagetis concrete vase a vs uae ogeioey ay 
Maye Mal ie resort pegs ries recess Sec rcessuRcueye es 
UN GL =POUIM cree ee eae cicte saves oes Vaveret oeognsvete 
JUV SUMO LR cis stance clore cadence cpxieeg saeuare 
AUGUSTE AOUY a uicrr tag fe-.-niatesc sceeeee vue tor 
September - Septembre ................. 
@ctobera-/ OctoDiGieee ces eso ear 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


eee _ ~ “ cox SS tare aa i ee ae ae ee. 


KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KM KK OK OK OK OK OK OK OK OX 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KKK KK OK OK OK OK OK OK OK 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, teléviseurs, 


radios et accessoires 
Janilatyie—JANVICN: Fs eyocy aga. oo 6 apse Geena oteass x 
RODIUarya IR OVN CNS a. 5 cclateuss er oe.siene!s oe Sreqeanae' 4 
Marcha Mal). 5a ace ake o/o0) a tare eee x 
ADTUSSRAVIAN 5035205, SoMegecaven tus stare ove is/0 che eemereter x 
Mays iil i iai.c:2 sethoyny geen ote ite suc vi RE X 
GUNG cae GUIN E22 sche ae tae area aeiacnurd us conocer »4 
SUNY MUL: on, shee cuetege lets: cxeove) cksicuegen began xX 
AUQUST —SAOUT pee Koay a cies eyo - cute sac Se Sone Xx 
September - Septembre ................. x 
Octobene |OCtoOre asec tyes seo 5s ses eens X 
November - Novembre.................. xX 
December — 'DeECOMDKO So. osc eeseusro Berens x 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments breveteés et 
produits de beauté 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OO 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


SANUAYs — SANVICG A Be saya c: exer o1che fom Hie ehueqene, si 
Februar van FOVIMCK tesegs cic rave) cuedo oiseaux cars 
Marcn saat oo Se ieyoj- 0.0.3 bias vis Ceara ts 
PADI Se AVI soccer Mercage oor forks, 2, oe metesee 
Maya Malena. 2.5. facy. 5 ceisis oust 
JUNC sar GUI coca Aeeger eso cica Po snetlerne Piouperecs 
Julvee: Suilletc. 2: sete oh cei merece ste. aio 
AUGUSTE = AOUL 6 eMart cen ate secs. a ncce ee phe os 
September - Septembre 
October, = Octobre Bs..c¢ scence oe Goes 


«KKK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KM KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


1,550 
1,295 
1,425 
1,608 
1,947 
2,079 
2,131 
2,263 
2,440 
2,702 
2,548 
3,503 


25,491 


360 
367 
389 
399 
427 
362 
382 
424 
372 
357 
505 
920 


5,264 


= O5r= 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Concluded - Terre-Neuve - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Man MAT y= SANVICK qavoc.c sic vsusin a aera ots X Xx X 552 
OD WAI — i OVENS axe Fay oi ole eteiieus. cree elferage. co es xX xX Xx 525 
MAIC MGM everett cas (aieneve rc, cer. srarcusedeage ee. 6 » 4 x xX 598 
AEM ANIL eee cetera ica anreeiiae oe <shsceccodts veguriehs: Xx »4 4 642 
iaV ies WAN teeter teres c2code iptorscs. gee Ae tyson) 6 x 4 xX 916 
SOR WAU ee secretctercuctew ei chavs cre -sicin oxo a cece,» x Xx 4 755 
SUV eer UNCC GPiructes es cccseic sic. we cecsache nye ones xX »4 Xx 862 
AUIUSte Gg AOUL I ey auete cicta viele clas ata te ages, « xX X X 756 
September - Septembre ................. Xx Xx »4 613 
OGIODETT—) OCIODIO! ays cass eroie: bee os wie @ we 4 x »4 681 
November - Novembre.................. x x 4 1,217 
December - Décembre.................. 4 4 4 3,123 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


RUAN MATa SAMVICN Face siere) «isi 5. evel areas espe or » 4 Xx X Xx 804 
RODIN VASNIEOVUIONE cisincs enc. are ve ao shee ese as x x Xx Xx 758 
RMArCIIMAlS est ca cwsye fica ie ne tre cade cn eons Xx Xx x X 815 
POE PAVE i Pr ap nsiays sean as create Gunes x x x Xx 839 
MaVi a Vidi ister trr talon ears lence sate eens X Xx X Xx 996 
AINE? SMI 5. Seah See ee ce eee Xx xX Xx X 901 
cl lUTN7 el RUTTEN oe Soa eri ee Xx Xx X Xx 1,088 
AURIS TW AOU terre Er cpracusve sis o%s) saicenaaeme aio o s % X X X X 1,182 
September - Septembre ................. Xx Xx Xx Xx 992 
WCTODEITOCIODION nan sues carole cae a inotersiscisce Xx x Xx X 1,008 
November - Novembre.................. xX xX Xx Xx 1,144 
December - Décembre.................. Xx Xx Xx xX 1,597 


apes = eu! i Anuel Teds GE eee ee ee ee ee ee 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Rea Ary = SANVICT tanase oo gisicrsicdciseahe aye ee 6 
Bobrlary J ROVION. ages cecacles ces accvope ays ees 
*, YR TISSolL! EY Ri, Senne acer ae peter 
{Nova PENT | SACS, Seren Aner Cnn tae Creireenrans 
SUEV PSY ETS 'S) SRO Sie c e ees gPiree eas Chahine 
INIT RDS es eee ere eeneete esitrneinen 
RHO aeearc COU Reo Wo naelro8) Suen erer <.cka ticle: ergytinr oc 
URIS Sea AOU ais 6 eis) aos is se le vias ine ee spe oo 1s 
September - Septembre .................. 
ORMODON — COCLODN Glens seca o clene-die.e 6 Re laud 9 48 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island —- ile-du-Prince-Edouard 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


January a nSanvViOnitecaucas <i. Sc. cere seve aerogenes 12,657 23,410 36,067 Xx xX 7,363 
Bebruiary— Fevnietaaaer + acuc.c+ ocean eraaeie | 11,504 23,569 35,073 X Xx 7,030 
March—.Mars'2o.tcsry< os sene ss occas 13,554 25,902 39,456 Xx Xx 7,241 
ADT =AAVIT es tcc Reese wlbs & tu6. 5S oe ee 15,071 30,678 45,749 X Xx 7,374 
Maye—i Mai. tn earns eps acs, Sse wats 17,404 34,995 52,399 x X 8,390 
SUNG*=2IUIN: 2.0% foe memes Oost aus se ere geaae 17,247 33,991 51,238 Xx Xx 7,796 
Julyc—" Juillet caeectecnrs siete Sce6 5 eee e 19,880 SYA ACY 57,017 Xx Xx 9,029 
AUQUStS=JAOUT hemes 5 9.a.H 2:55 82 eee 20,554 33,385 53,939 X X 9,337 
September - Septembre 16,824 29,311 46,135 X Xx 7,356 
@©ctober:= OctobieOhacass 26.4 ss8 2 + eee ae 18,317 32,043 50,360 X Xx 7,668 
November - Novembre.................. 19,812 28,255 48,067 x 4 7,611 
December - Décembre.................. 28,029 33,798 61,827 X X 8,509 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


January, —"Janvieh, meer semen icone xX x 195 
Februaty = F@VNer aie scc500 ac acer eeme the Xx x 209 
Marchit— Malia cet secs wasn cee tee f x x 206 
AprilkcAviriliiaeas sig tee so aah beat x x 234 
Mayia Malls acre scsteraevste a cases cent oer 4 x 282 
June co sIUIN As sme ee ess ae er xX x 321 
Oly 2— SUING. S ccns Brae steyeevn ovens HES Xx Xx 531 
AUGUST?“ AOUL: : Seercgss «a enk ee: ear eee x x 533 
September - Septembre ................. xX Xx 310 
October ="Octobret se . nacsot See x x 256 
November - Novembre.................. x Xx 249 
December - Décembre...........545..4.. x Xx 276 

Annual - Total - Annuel ............. Se 3,602 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


Januaryi—_ JANVICKE. et .ed cre seein eens 3,773 
February. ROVMleis sey. ¢etak: seals seers 3,590 
Maren 'Mars)t..5, seaceth. soa tere ee 4,358 
ADT AVIIN Eos Seated eee nee 5,285 
May) = Maite cen 20h. 8 oder RI : 5,688 
SUNOS = SUNN es overt re oor d ote oy eke VOSS i 5,826 


July = Juillet. cies apa. s. FOS aro see ete are : 6,201 
AUGUST AOULIS Ses ae, ote dees ra ene ana 6,484 
September - Septembre ; 5,401 
October:= Octobre ser ate or acess 6,153 


November - Novembre.................. 7,004 
December - Décembre.................. 11,469 


mK MK KKK OK OK OK OK OK OK OX 


. KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


A mK MK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 
< 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin ..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


- Annuel 14,437 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars ... 


April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 


July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre'... 2.2.65. 06 sea : 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


' KKK KK OK KK OK OK OK OK 


A x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


«x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


Used car dealers 


a ae 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


MK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 


~< 


KK KOK OK OK OK OK OK OK OK OX 


=< 


KKK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


=< 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Januar VANViCls sin. tne a2 cee = 
February = FOVMeré at soc. 6c... as. ctomintan ss 
March) Marsi7., se dhs. arirechanin co aloes 
ADIUEK SAVIN arora cetotereccuerst cise lace sites ers chs 
Mays Malis oo ia se tee cre svn) sites ee ease 
JUG Ke SUID) Speck re eee ate scoad ar sire: exo necsleia Mareen 
dulye— SUMNCU se oe ee oo ccateraa ak nts ole aes 
Auigust: = AOU. ctebrces costae eaten © 
September - Septembre ................. 
October ='Octobre yer 5 65 ccs e8 etnies 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


cE a am Fo Sagal = Woe ee 


Women’s clothing stores 


«KK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 
KK KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


: KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


A «x KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 
<< 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


January) = Janviek Fifecs tenacccuhacxsecdy amo eos 231 
February = FOviGiie a «<i ccre = cusvecg whet ane iens 


Marche Mars) 2..< ilo stack sores eeepc 


Aprile AVI iota She be orca es attra fers sn ays) Seaver oice 
laisse Mane sores te ee sas sares apatcsiaytatpevsa uaa! aoe vemtel glen 
NUNS UND es owe Ne he torich ad tevere) mri ake Sawenan ste 
Juve = Jui ters ceri. crcsccuiene © ou oe Geers 


AUGUST = AOU ae ae cssysit sry ee aconemenes 
September - Septembre 
October = October Hs, cars 335 4.e scree Rowe 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


: «x KKK OK OK OK OK OK OK OK Ox 
R «KK KOK OK OK OK OK OK OK OK Ox 
—_ 
-OoOW NN PW PPM P 
SSaESSs geese 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


JANUARY JAN VICKMe Pe oc ioe stele .enc eee ate X 
Rebiuany =: ROVitene We. as. acco ooo ois devemerotece xX 
March) = Marsan. tae sccccn esis > oo ceemvye Xx 
April SAV EAL Fisica cco a nc\e.rs chess a -ncr Sees one Xx 
May ci Malls joc. 5 2 ees Benes ent cn arco ec eee es X 
JUNG} = OUI ce lee cle nc cecens Geta Cpe ac Xx 
July.— Juillet (oi. .: Rae, cnccoenss oktersetieles ss Xx 
AUGUSTE —/AOUL (cca Me netoctiet es ss Ser ena ah Xx 
September - Septembre ................. x 
October: =| Octobrek se. cscctoctaetelomiok arte sc x 
November - Novembre.................. Xx 
December - Décembre.................. Xx 


Annual b Total , Anne ceca eeaelias a ees 


Magasins de chaussures pour la famille 


«KKK KK KK OK OK OK OK OK 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


A KKK KK KOK OK OK OK OK OX 
=< 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aott.... 
September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aovut.... 
September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 


April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 


July - Juillet ..... 
August - Aout.... 
September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Sanna . bisa ‘ Pome lh ash’ ila Pf] fe x pats eS ae 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
2D Spe RE ete x x 
Sis RUC RORE A RE FD aa 4 x 
Eee ae ee » 4 x 
bec Ex Re IRE ORO te GEARS 4 D4 
Pe en Re aa es » 4 x 
Linch OMS Meee x Xx 
Es ae Or tc Ae 8 x 4 
+o BRO RTO ETC eI EIR of ees x x 
x x 
FXO SaaS ERM ORE RCT ORE Rae EES » 4 x 
x » 4 
x x 
mnpuet phe mips igh apa SAS mAGT Laie cece 
Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


«KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
mw KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OX 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


KK KK KOK OK OK OK OK OK OX 


Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


Mm KK KK OK OK OK OK OK OK OX 


x< 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 


< 


mM KK OK KOK OK OK OK OK OK OX 


x 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Concluded - ile-du-Prince-Edouard - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January JAnVieny ae rise ais eats a etteee 
February*= Fevniere. tivcscn  hetnlcnasmeteawe 
March =" Marsies :oxaatereu 216 cialeusavnic-a inne Stuer 
Ars AV iil ies ants hetelatsiclateotene caches maar: 
Maye Mall. -tcctonrtiteteraca ais, ois Seana lat 
JUNG P= TIUIN eo olewcte Heke ernie tecston ee oe epee 
Jule JUMGtR co acc ete alee hh Balen 
AUGUST: —"AOUUR cag cite 5s 8ara erat Eerste: 
September - Septembre ................. 
October — Octobre gets Steet eee 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
>< KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


| XK KK KK KK KK OK OK 


> 
3 
= | 
¢c 
ra 
| 
+ 
° 
Cand 
= 
i 
> 
=] 
| 
c 
2 
= 
fe] 
=) 
an 
: 
oe 
i=] 
an 
>< 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


ANMUARY Es SANIVICN oat Bete oir cls (aie al aes )o, sone 277 
Rebrulary-— FOViiOha pris. s.0.-captocasctonterney. os 235 
March" Marsha .aoceciaies «: cis tennis rchoncsere ermine 238 
April AVIUe sr... sntrteh ie. ore: cisermewamencnenetherele 254 
Mayr —7 Mall tr... Preeti Sonar. TehsPontaentedoacter Meares 349 
PUNO =" SUI ec catess eeteicn waked exatconieyniceneien ce 438 
GUY Fs JUIN St sa ccseee We onewaderbaxetenccoreleacueetione ene i 1,025 
AUGUST = AOUUE 0 oir isxcretecatete e atsreler tacos 972 
September - Septembre 470 
October —KOcClODie Pale. isasi.c csssens bears aapoeenes 352 
November - Novembre.................. 410 
December - Décembre................5. 859 

Annual - Total - Annuel 5,879 


All other stores 


Tous les autres magasins 


JanUary—"Janvien, & Fai s.cGr-cccns eed 
February = FOr tris a0 cl t rane nearer 
MarchiiaiMarss icicles cit scoeltsoth oneness eietenuors 
Aprils Avril cay ae Seater sc cen ch oe 
Mayet Mal ir3! 3.0) sae ets ccor ies. 4- See aa 
SENOS IMD a) co conim atte telat neteand seer enon ereR 
SUIT SUINGTE eae acces a eR ware 
AUigust = AG Ute: 2G siatsces te cates ovate ae cack 
September - Septembre ................. 
October = Octobrep ene) sateche yates ra le 


>< KOK OK OK OK OK OK OK OKO 
<x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


ANC VO VICT eae reer clctiecoters cr amaieiie Scena 133,692 194,915 328,607 13,873 76,471 
PODIUM Va smOVNION acim erets .ucte arate tevaseraenets 122,375 191,157 313,532 15,722 71,763 
NGLCILNMaNS (nations elais ae seate cet sgt uaa 147,863 207,748 355,611 16,754 77,690 
ADEA lamin peerings eons s sca cats nels 148,489 245,372 393,861 15,803 76,345 
Mayr Malin aa se syatsccoae oidaesi a ees Wels ez ceuels 171,686 261,638 433,324 19,690 89,884 
RUNG OUI ter dette a sires ve ce oe auemnets 154,687 253,301 407,988 17,929 76,686 
ULI ecel LUT ET i nen ae sr rcv a SE a Fae 158,686 251,569 410,255 19,436 82,672 
PRUGQUS Us AOUU setere tect cic siss i elias ee SS Ga cages 174,272 232,410 406,682 17,771 85,707 
September - Septembre 159,484 232,356 391,840 16,709 76,753 
Octobera— OCtobre tea: ce ccc ne vee eunaete 176,563 242,384 418,947 18,609 86,009 
November - Novembre.................. 199,297 226,151 425,448 17,461 81,070 
December - Decembre’...........-.:....-- 253,536 256,502 510,038 19,420 88,763 


Annual - Total - Annuel ............. 2,000,630 2,795,503 | 4,706,190 760,636 209,177 969,813 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Tous les autres magasins d’aliments 


JANUAVIRFUANVION Mc iceta ese claves Bee wie te 9,569 12,366 »4 x 3,091 
Feralas OVION acetic ie «sere ett speak os 9,368 11,891 X X 3,022 
MACKIE RIVIaIS mete Re trrit ts ccsiaie conch a ree 9,757 12,643 x Xx 3,254 
ADH RSEAVMbnetn Re easter ects stot easels ts athe 9,588 12,469 x Xx 3,542 
MaVema Malietrtcr toca ota sacs anss ace i eretaues 10,563 13,964 x Xx 3,705 
AWN SSC ed cece (eae Ree eee 10,696 13,826 x Xx 3,838 
UVR OCINCUe Re econ tee cis Goncate oe Posret eras 11,932 15,293 4 x 4,371 
AUGUSTE pAOUUE tie coltcts cists i cree w cbt = aos 12,545 16,026 X Xx 4,693 
September - Septembre 11,391 14,384 x x 4,271 
Oclobera-OClOOlO Re taiare oe scone 6 ote 11,585 14,950 x x 4,059 
November - Novembre.................. 10,589 13,918 x x 3,627 
December - Décembre.................. 10,532 13,522 xX x 4,334 


tee tat hs erates __ jel. ee er -neae 


General merchandise stores 


Department stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


20,749 20,749 9,820 11,537 
19,770 19,770 7,013 8,588 
27,853 27,853 10,263 12,266 


SPAISIEY Ga SAIVION oer teue noi oitenis 2h = os sbusys lovee 
February: = FOOL: cncte nis mrs cio meh allele 
Marche Mars” Seo couse ste = po Ok ein) ceo 


ADIL VAVIN eexensta ci cacnngraice si sfetatst cafe WE kes 30,024 30,024 10,580 12,386 
MaVES INN Sas tentcae i crctena, ccc cere fra omee cased 33,085 33,085 11,945 14,116 
SUG] Nes tae ane, aa ee artic eo iC im Sac ree 30,263 30,263 11,309 13,166 
SLU) Sei V1) Co eae inte Pram maeMcae 5 Aree 29,223 29,223 9,868 11,517 
PUICRIST AOU Cra ta en olssie sacreicpiara sate 32,754 32,754 11,727 13,557 


32,626 32,626 14,287 16,055 
37,465 37,465 15,949 17,837 
November - Novembre.................. 49,421 49,421 23,195 25,133 
December - Décembre.................. 72,241 72,241 18,471 21,162 


Annual - Total - Annuel ............. 415,474 Le 415,474 154,427 | 22.900 177,320 


September - Septembre ................. 
OCTORT: 7 OGTORN Obra e oossen esas tee Becrcusee 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Janwany-= Janvier 5. frites 0 6 ee oc cng pa ; 4,131 
February) = F@vnien yee s.t.tesrec sia ss omens 3,979 
Marche Mars”... cb. o cteited ois ane sins DE 6,010 
ADEE RAVUIN fc a5 = eo Reo bea ie cone ae RE ; 4,958 
Mays Mal ©... de eed tetas se te we embee 5,727 
JUNCEFIUIN ere «melons sha ee } 5,873 
Julyc-cJuillet . 2 Fao aies etlacs = one eae 5,147 
Auguste= Aol soc 485s Pesos os sls BO 5,761 
September - Septembre : 5,903 
Octobere=Octobre soy tee siscccieciexe renee 5,648 
November - Novembre.................. 7,220 
December - Décembre.................. 12,702 

Annual - Total - Annuel 73,059 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

January Janvien a9. ao... 5 oon aie s 1,674 
February = FOvriets foie... cisco nse thera 1,640 
Marchit= Mais wart octroace Ge nese ete oie 2,407 
Apri AVE eee ends ba an Oe esl a eons 2,686 
Mayzq) Mall ie cuscemncte sake laecane ai eens 2,784 
JUNE = QUIN. ses ete sein ncee ce eee 3,201 
JUV Es Juilletion cates yea ceotaciareces ee 2,522 
(AUQUSIY— AOU kita: 3c odin cence 2,588 
September - Septembre ................. 2,829 
October =: Octobre ee. okn coe ee 2,881 
November - Novembre.................. 2,414 
December - Décembre.................. 1,845 

Annual - Total - Annuel ............. 29,471 

Service stations 
= Garages 
Stations-service 

January ="Janviel aed sie ose erseoe eee 1,693 
February = FOvriers nerd. ec sos. eee 2,010 
Marchiq Mars); acts tees Sac. wise wo eh teh | 
April Avril... «2: Gps Se a8 0 «A Re ; t 1,377 
MaypaiMal io osic:o5 SRR ocicnce san Semele ; 2,375 
SUNG Sa SUI aia. c cs SOREN Dec. 5 an Seco ee ; 1,446 
July2—) Juillet. 5.5 ARR: x dca eee eee 1,219 
AUgUSTE= AOUT oa:i 4 ft Soci <6 coho 3 1,491 
September - Septembre 1,597 
Octoberrs= Octobre®. eet.t 5.0. oes.0 oe cea h 1,949 
November - Novembre.................. 1,748 
December - Décembre.................. 1,779 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


ANAT YU OEMVICK Nf on isyosa: syslioveenar ove. 0 86 Dapeneun X X 2,580 
BODrUAry pu OVIMCT ho. ones acc i5 co0) sets cenanyanage 6 X Xx 1,846 
[ETH EN ETE Se ai, Gee ec crea cueaeaetone rr nerens X X 2,442 
ADT AVUNReyextie SE onaucacs fev eee ae oocas soot easacuey ¢ X X 2,746 
LM ENP ETS ie ie ra acc ane eee Perea X Xx 3,554 
RIOR JUN Hie Pec es ngs soscnie Secs e ol Pausen ys Xx Xx 3,747 
cl [UI pe ALWIL Se cee SHEN eer nce eee enone X X Paul i\th 
AVIQUSUS AOU cgcgd laicgsy sce craves) a =yoieog o oysusus X Xx 3,281 
September - Septembre ................. x Xx 2,995 
Oclopole OCOD Owes ais wr aes epee: x Xx 3,397 
November - Novembre.................. xX » 4 6,187 
December - Décembre.................. Xx X 8,732 

Annual - Total - Annuel ............. a a: 44,224 

Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 

LETTE TAYE CET IN UTE nN RE En nS eee Coe ; 3,389 
EODIUnVeSEGOVMICK Sec c nae = cesses aad Geyser s 2,593 
IAL CIR SMIVIGI'S aie the acme eae ys cca este nici d stexogs ; i 3,567 
PADI SPAVIM Pewee are Ae cue toe cascxe'e Soe aca tgaece i 3,827 
IMIAV ESRI Mle eat Ree ct lene: Seis os a6, xe508 Sysyses ; 4,942 
Oz UMD Bees Ses nics, sat.c 2.2 e8 cae of-00 Eyiyayor ; ; 4,511 
COVA RUMOUR ee eo A ea te tics iis) isis se Hoyas ; : 4,600 
PALI Laem NOU iri a9 cline gs ouster ase sisi roe eee ogsge ia ‘ ; 4 5,527 
September - Septembre ................. ; ; ; 4,569 
OGIODSTE | OCIODIC Ba areas epeusi ss 89 5) wh eps urs : P ‘ 4,517 
November - Novembre.................. ; ; 5,520 
December) = Decembre ow oie eee css 9,389 

Annual - Total - Annuel 56,951 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

SPELL _eMDEINVION ees cinica ancien ars cele) ed neisiel a X X Xx X 1,437 
eOIUaN Vi EOVMION face cape cosa nce mai Beppe X X x 4 1,178 
Marche Marsicien Acar sii trary a yeueg X Xx X X 1,699 
ENG cot N77 | ec ee eRe Sine me ome X Xx xX X 1,953 
Vee MON ae Ne occ Sac ess ane etslantha ee tueyeaa X X x X 2,252 
MIEN MUI cachet tion a neha ans “scsi.ciie ite ceegeacta X xX Xx X 2,077 
AIUD el LOTTE) OSES GIES See sir Pena. b Sire X Xx Xx Xx 1,700 
PAUIUSTe A QUE crepe pen eis. ¥ ciel’ nie coisa) O sysuene X X X Xx 2,213 
September - Septembre ................. xX Xx x x PRAWN 
OCTODOE al OCIOUNA Eran, sus s. > acre ae Agel > X X Xx X 2,101 
November - Novembre.................. X Xx X x 2,685 
December - Décembre.................. Xx X xX x 3,452 


a - roe Z pnt BRS * i La” = mer eal Sx} sens | oll 


January - Janvier 
February SIROViIen 4. sci apo coe ss ohn eee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................-. 
December - Décembre 


Annuai - Total - Annuel 


January - Janvier 
February = FOViier 2: crs aporce.ae's oon See 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre 


January - Janvier 
Eebritary—FOVIieT aon. ct cs esters 
March - Mars 


ADU RAVIIL s nce Batre eich ice set tse eee 
Mayes Mai ots eld sista brat ieee. che meee 
JUMP OUNN 2. 2. = coarse aveie citrus aie ercemeeme neds 


July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


T1104) 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
1,942 
2,086 
2,595 
2,554 
5,564 3,097 
2,758 
5,333 2,626 
4,681 2,945 
5,258 2,850 
5,256 3,115 
5 4,263 3,085 
: 5 5 4,097 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


X Xx 4,067 
X x 2,861 
X 4 1,594 3,608 
x x 1,896 3,914 
X Xx 1,793 3,980 
x x 1,534 3,669 
xX X 4,013 
Xx Xx 1,593 3,639 
x Xx 1,948 4,125 
x Xx 1,719 3,887 
x X 1,872 3,850 
x x 2,797 ; 6,249 
Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments breveteés et Librairies et papeteries 
produits de beaute 
X xX 20,024 2,522 
xX x 19,797 2,450 
X X 22,403 2,766 
x Xx 21,675 2,456 
Xx X 21,990 2,836 
Xx X 20,367 2,722 
Xx X 21,422 2,704 
X X 21,635 2,923 
Xx x 21,408 2,848 
x X 23,337) 3,142 
Xx »4 22,421 5,228 
x x 32,811 6,456 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Concluded - Nouvelle-Ecosse - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


JaNliahy = JaNViCn tee cacy es se wh X X 1,441 
Lourlial i OVION mesic. cece sited see ed xX »4 1,592 
MATCHES IMIS cachet: cists cicioie ste se ea ees Xx Xx 1,648 
AIMNERAVIINE edocs fae ccc aets aoe x x 1,884 
May IMAl teach wctns ees ccna old arses x x 2,409 
UNO OUIN een ste ere tata ure secs ara Reaver x »4 2,297 
OVS EPOUINOL cred PORE Vice rcsce see eg oMe see xX Xx 2,174 
AUIQUS te AOU ratte opera cies cies doc onc X Xx 2,242 
September - Septembre ................. Xx Xx 1,973 
OclOpel = OCIODIO ese ree ead ee ae x x 2,112 
November - Novembre.................. x xX 3,354 
December - Decembre.................. Xx x 8,069 


Annual - Total - Annuel ............. basal Fs gg pres 14,974 | as.s20 6,072 31,195 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


ANUATV =P ANVICN Ate (ors wisi mine cing cide «8 Xx xX 1,934 
RebruaryoPOVICK tte cet cm cass wa ette ove X X 1,899 
MATCH IMIS cnr RoM niece Sine esis cele aie x xX 2,294 
ASE SAVIN eel argo tha nc oecdt anne hans oh X x 2,288 
MaViCI Mali arts ec caee fh eas Se x x 2,540 
IMO R OUND errant Mie oy cere) cictceee, craic, ottrclic: wie X x 3,087 
UY eZ OLMNOU cry cache Biievc cus susve ious line Bowtie. cre! xX X 4,216 
PAUIGUISt Es AOUC pera Raens, ocye shes ocue cs at a eho scsi X X 4,425 
September - Septembre ................. X X 5,079 
WOO a ROCIO kick toe a ee xX 4 5,123 
November - Novembre.................. x x 4,990 
December - Décembre.................. X x 7,637 

Annual - Total - Annuel ............. 45,512 


All other stores 


Tous les autres magasins 


WaNUalny .~ JANVICN Ls eacicp.siecsis ces eres a Tal 16,774 31,688 
Rebruary— POViICh. Guba ses See se as cae see 17,489 32,022 
DREN IN cm WTS ..0 en ies ogo oid aoe. een SRE aie 20,648 35,984 
CK ANTI Cs oc A oetehcr- sade 6. oun 2 ogaees te 19,868 39,774 
Maven Mal 202.0 Somes ae.o ios 2h Sa08 sie oh 24,972 44,949 
AUNGa— LINE os ae ee cc chal edad ceed 24,187 43,874 


27,370 
30,550 
22,254 
24,296 


48,196 
49,768 
42,442 
44,813 


ct ]UT NP acl OTT teen i a eR ee oe 
PUGuSt = AOUt <5. tetera oe os soln oe Git ae 
September - Septembre ................. 
OCOD — OCTOOTG” ney sae con nig cn oe neg chew 
November - Novembre.................. 24,310 43,482 
December - Décembre.................. 34,851 58,861 


Annual - Total - Annuel ............. 287,569 228,284 | st5.050 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


Janulany Pu anviCh se ey ess ct-1 eteiets eee : ; 238,240 X X 48,568 
Februiaty —'Feviiens nn sar. 2 cae os atateere ete s x x 44,981 
Marchy-sMars) .icteet nc ot - alten ss eee iene 4 X 50,184 
ADT TAT iIL cr ce nee te ais -anian ods eee x x 49,225 
Maye Malin chge ee oho eh ate tees X X 57,064 
SUMNER QUIN Eas. aye. dereteretece es eran tede Sivan ene X x 49,202 
JUIVF=JUiets Bae resco. oe eee Xx Xx 54,352 
IAUGUSt:—"AOUt tier ete nts os her ie eee 2 X X 58,048 
September - Septembre x Xx 49,341 
October = Octobre: Seats 2s .cnlesgee ee X xX 57,284 
November - Novembre.................. X X 55,532 
December - Décembre.................. Xx x 58,106 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 

January —TSaNnvienhsneese trols tics cn erg ceeds X X x x 3,326 
Eebruany =| FOvriene te a t..s ccc. eee Xx x Xx X 3,275 
Marci Marsy. Sac oo ecieo soe ee x x Xx x 3,870 
ADIN TAVIIL- = cater ttos, carcino ce eres x X x »4 4,073 
Maye i Malim vers) separ paste. esse) ¢ ain cteroeeee pens Xx Xx x x 4,739 
UNE ATT eee cioisies oct ae IA oe ome xX x x x 4,632 
JUVE FOUINGtS.. rpeeeetss scies rls scenes x x x x 4,876 
AUGUST =TAOGE tts cere eats 0 os a ee 4 X Xx Xx §,123 
September - Septembre ................. x Xx D4 x 4,104 
October =Octobre? ates. wit Aten eee xX 4 x 4 4,423 
November - Novembre.................. Xx x xX Xx 3,943 
December - Décembre.................. Xx x x x 4,237 

wet taatncncses| xf xf vane] | eae 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

JanUary —"Janvien sn tin cnclescs ac aevedelciebocs ae 8,120 
February —"R@Wiet's o ins-cccscce oe arareitoreshe nntens ; 5,785 
Marchi Mars'cs ae er erence eine eee 8,030 
ADT WAV Kercesena ters ert ones anata) sapewenne Nees 8,899 
May" Malicectoy ttc nae sabe cea een oe 5 9,522 
SUNG: SUNN: sctessheties cts a srarexehch a) <a. kyr RNG 8,769 
JU SUING ees cc rtert ie eee Rp am 8,170 
AUGUSE "AOU. citetichs s caira de acre retetonts 10,405 
September - Septembre ................. 12,094 
October —"Octobre yas 5. ..2ses eee rites 13,073 
November - Novembre.................. 18,131 
December - Décembre.................. 14,493 


Annual - Total - Annuel 125,491 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued — Nouveau-Brunswick —- suite 


Chain Independent All Chain independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
RleUIENY) = VANVICN A: BAM fies, eos) ars: safes oa 3,654 4,017 
Eepmuary)— FOVriens 2 2... sie taiee-sie hs rae « 3,940 4,319 
BA ar CI — MGI Sh oc. Ben. 3h craves s).0 aoc aif OPIS 5,686 6,184 
PAPri AVCIE sisainccer ele: See: c)sia.ecaco ernie Sete 5,065 5,475 
IAs AGA eer eyes RPG Seen ar o)oces So: vices ogee RR 6,038 6,591 
JETS =A eae ie ots Shae reeenteaees ete 5,490 6,011 
SICA UINGU) cieyecet ete S axarciciec tne coannpsaenans 5,358 5,951 
PAUICRUST: <CAOUNG co: cit Pelehe:e. <inve) 0 visi aveie. ade SONS ok 6,027 6,687 
September - Septembre ................. 6,428 7,111 
@ctober’— Octobre; TG fas os es oe MRE 5,567 6,394 
November - Novembre.................. 7,095 7,760 
December - Décembre.................. 13,313 
Annual - Total - Annuel 79,813 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Jantiary)— JANVICN 2 Suey S cee ecco Set x Xx 1,604 
Rebruary — FOviier..222% 2 oc secec vse ade’ x x 1,449 
Warciik—t May Siro. itn, Parco ocayics sc ccdn, one Sh x 4 2,008 
POM AUTH ceeaencscu Seer, 8 osha ss a. uavonere beokeRtuese x x 2,027 
Yat Matis, crorarctapnstaucks; Sis) acacersusce shavatev ata ates Xx x 2,136 
RUCRIO eas OU Moers iat vey MP erty cay cval’s; cr-aviev cuewbec eh enone Xx x 2,120 
I OILS Oak es So eee AR Xx Xx 2,413 
PUIISH — 1 AOUBN ox. pices seis: cvtre snarenetend aerede ».4 »4 2,478 
September - Septembre ................. xX x 2,339 
OCIOHSH- | OCIODIO! Fei. F sie. vcaysiene. 0. strata » 4 x 2,356 
November - Novembre.................. X 4 1,843 
December - Décembre.................. 4 x 2,097 

ttt one | a] oa] |e 

Service stations 
- Garages 
Stations-service 

SPATE =» SATIVION aliens) cyrey-ci evo es <iness svvite) alleueniey « 1,347 
February) = FOViiC Kiva eves. ie ener ene: ara ehoenwiens 1,404 
RESCH = WAGES 5 teva aces aera nathe ros 1,626 
PAPA RAV Rp creret ste Mer ccsyotercies si aeeeaacer toons og 1,565 
LS ONES EV Gaetan <a inte ee en A, ee 1,589 
RUAN =e HUN oii sa fer Me nen arrarce iecsiiss-ohlcrakoval tathev stone 1,198 
AUN, Soe 01 ee ry See OS Ae 1,396 
PUNQISTE —- AOU Fite dter sce: searare) axecthetovensiterdhenienexe 1,363 
September - Septembre ................. 1,449 
CTO — OGLORN GY open cvorsieccrerdsasaxat le ever vis 1,369 
November - Novembre.................. 1,248 
December - Décembre.................. 694 1,199 

ee = 
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RETAIL TRADE — 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued - Nouveau-Brunswick —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’ automobiles 


JANUARY = GANVICN Reser tte wie e es. 6 arsine sie Gee x x 2,405 
Febrilary,— F@viiers. vont. <i 2s.6 owacgontees X X 1,663 
MarchiaaMarss «5 certtttte a. « nucrecosc c.g enema x x 1,751 
ADT AVE no ce een cise 8 cae. so arene Xx x 2,239 
Mayas Malla 2 2c oat. aus i2aseceatan soa eens Xx Xx 2,901 
OTA Ye eR ee eaeet diate IRR RIEDIERS Gis wn ner= x x 2,574 
Jutyi= Juillet’ 270.50 Seek. clase g acids ofr x x 2,050 
Auigustii< AOut acters 2. cere cise sok arenes X X 2,303 
September - Septembre .................. x x 2,375 
October, —\Octobres Ve". « <.0.2205 oss a eee x x 2,723 
November - Novembre’...............85: Xx Xx 4,124 
December - Déecembre.................. xX x 5,601 


prin 7 Seve 7 eee peter: Sia ay Se ee) Ce rent 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


January — Janvien piace. sale scig sabe see : : : : 2,678 
Februaryi— i F@viiett.srcnn om x18 cc ene ; : s : ; 2,211 
Marchi-—i Malis’ ©. apart. sen om abe ere o.e ; ; 3,088 
April AVrill cc cet Vente sce cles open nee ; ; j 3,696 
MaysaaMall e:cccec tater ses cr S co era cog Siamese : A ; ; 3,795 
JUNG JUIN co ache ices ccna: Sede e acres ; ; : ; 3,600 
Julves JUNG, Sic eters acs scene ede eee tie P ; j 3,464 
AUQUSLR -AOUL. « ..Stomete eis cscs os bsheuctene noted ; j 4,636 
September - Septembre ‘ 4,101 
October = ‘OCOD ereses: acaus: ses soar tees A : : 4,144 
November - Novembre.................. : ; 4,609 
December - Décembre.................. ; ; 7,067 

Annual - Total - Annuel 47,089 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

JANUANY — SANVICN Me Meee oc arsie wy pe etehe a eee xX Xx x Xx Xx Xx 
February | FOvilete sapere. sci str. s as-beees ncle Xx xX X X Xx Xx 
March aMals: 2h ertetateie sce ois Seca ae nie x x xX Xx Xx xX 
ADS CAI ioa.c, 5 setae eett far ays ax ee eee X X Xx Xx xX x 
Mays) Mal cs suage etter 2) eyeteeee oie Oe Xx Xx X Xx x Xx 
SOMO Fa SUN i occas OE esas. ons ences ome xX 4 x X Xx xX 
SU JUMOG cc. choirs hc chu ai on teenie Spe oel ke x X Xx Xx xX x 
AUGUST— "AOU a caoeerete ce as) ostern veh Gale Xx xX X Xx X Xx 
September - Septembre ................. x Xx x xX x x 
@clober = Octobre. Sis on sc cto cis ee oe Xx X x X X X 
November - Novembre.................. x Xx x x X x 
December - Décembre.................. x X x Xx xX Xx 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued - Nouveau-Brunswick - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


SanWary — Janvier Skee «aoa. cc cane aon» X x 2,365 
Rebruary)—\FOVrien: Fei acon sie os A. X X 3,142 
NIGEGIN = MAIS ORY oc) ones sens. eee ates x 4 2,796 
Ar ear AV EM cae srecsine emote ct Asie reba 's:c, ac. Se Rs x X 2,917 
[Ep DIETS Srnec eaten eee ae 8 Xx X 3,030 
L]ULArsos ol TU] a NES boi 3-5, Ae x X | 2,795 
LUA) Al [oS Are A 2 ace ee Oe X X 3,006 
AUGUST AQUE 2: ne ein cis sane ec se mei SE x Xx 2,759 
September - Septembre ................. Xx x 3,199 
October — Octobre) A. 2. cn. as He Soe X X 3,871 
November - Novembre.................. Xx x 3,968 
December - Décembre ..............6.6.4 x X 5,518 


oo - Lig [ ooo Saas aa eS nis sat SS ae en 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meuhles, teléviseurs, 
radios et a cessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


RECA AN lt DAMIVICN ee Ped Nas ore oo osccelar oyiere ences Orato. = x Xx xX 
EONUALYE— GOVKIONS cafes ieee oie a nw we mie « Xx X X 
CETSG ESL ETS 6 tee ne to) eR Ac x Xx Xx 
Oe AVC Per act Roc Naee ols cic) aneudraccia wp See, « Xx xX xX 
NEW <8 EV ae2 crest dca 2 Sacer xX x x 
RIS UNM er cyrars are VAM Sack we are) sieve ce he Xx Xx X 
ol {UI)7 Zo (UU) |S) SS aes ape en AA Xx X Xx 
PN UFOLUTS 78010] ante 4. <n Pn Xx x Xx 
September - Septembre xX x x 
Mcobem—"Octobiay Sos! eo ces cpanel X x Xx 
November - Novembre.................. x Xx X 
December = Decembre'. se an Mees x x x 

Annual - Total - Annuel pfeil x 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beaute 

JENAIVET NY? so CUE Ti NUTS) Fa nae ic ech eis ce ener ; 12,633 13,938 1,222 
GUM CAINE FOVIONS oye 5 08 ste ssisieuavereeeievarevees ; 12,917 14,157 1,175 
WARGO MET Shien ccy cucucucyoiscensos, ci aitsr ouch ayes eventarians ; 14,231 15,529 1,253 
DRE A Meme PA UTA Brice corsie ya eer Cope cbacs cs a a saan avaeee es ; 13,725 15,026 1,250 
BIR VEE ANION trys Fh iyep bickesicssxsariokecsxdrsvottens > ; 15,521 16,988 1,315 
BICEPS Meo AUST Reriay steve vedau ces Res yack ens eeeeseewsien satic F 14,621 15,904 1,282 
A ee TING RR ao Sy rc ttay axe gsdesteres oxawendvsxcust sipbeisbacses : 14,190 15,518 1,303 
PAUHCRIS tee ANON aso, n1cohssh v0 seta on sue vans cys eenin geass sce ; 14,739 16,126 1,423 
September - Septembre 13,968 15,268 1,264 
PETODOM— OCOD OP as aya re ratevas sk eusenetseeysutus : 15,772 17,421 1,320 
November - Novembre.................. 14,942 16,401 1,723 
December - Décembre.................. 21,369 23,434 3,067 


Annual - Total - Annuel ............. 17,082 178,628 195,710 12,447 = or 17,597 


=A10 - 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Concluded -— Nouveau-Brunswick - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January: = Janvier tacte saves a oais sx ae nee ate Xx x 1,420 
February = Feévriett to. ...2.. 222.0 seers - X X 1,314 
Marcha Mars coke crac oho seaport Xx x 1,399 
ADriliccAVtils 2 <.. cckrdsie-acrchs sate aie cisee oes Os X Xx 1,550 
Mavi Malan ania oeedees + encicediiers ch. Xx Xx 2,105 
JUNE MS OUI) oe. heer Meets. a tcl oli cis: Aone aerate x Xx 2,122 
OUR SUING. ite Mete tevel aie @ Seat oudo Mere) as 4 x 2,069 
Auigust:="AOUt) 2 cre as coke apes X X 2,000 
September - Septembre .................. x 4 1,689 
October=Octobreh Fe cc css es ieee oe x Xx 1,909 
November - Novembre.................. Xx x 2,778 
December - Décembre.................. X x 6,398 


ne 2 Total r Aniuel boas Dhddioe eatoot Pana re | sss] 1.08 atria 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Janay: = Janviel %. at ake cs. «ts sess Mess xX x 1,159 
Rebruary: <vFOviieten de. wscte. sr 2-0 afsste 0 cp Maren: x x 1,095 
March iMars\i-tve ner cne sass seh eee toe 4 4 1,274 
ADIIE=DAV UHI y: conc eee Meccrctaes ©: cratene oleae tse x x 1,281 
MayicaMaives 2.) sb dence fisicuspae tone Sve eee Xx xX 1,391 
ING SUING cid Meta iste tess ae mercncrs x 4 1,427 
SUNY eS SUMC ts tai eet cole venc ie acetciesteuereeeene Sue Xx x 1,648 
AUQUSTE SE AQUTE Lo) ty tec neuer seced she sesaciee meneners X | Xx 1,598 
September - Septembre ................. x x 1,633 
October — Octobrel-y..-5. <6 sec hoc x x 1,784 
November - Novembre.................. x x 1,931 
December - Décembre.................. Xx x 2,956 

Annual - Total — Annuel 19,177 


All other stores 


Tous les autres magasins 


JanWany) Janvieh pe weve 5 access te teense 11,207 9,240 20,447 
Rebrutanyic= ROViIOne aeceu 3 <nsces wi via aoe Steer 11,179 9,725 20,904 
March's Mars fais. tc iiete ree. uc. oe Sees 13,214 10,371 23,585 
AMIS AVI oc. ae PMs cic. Lo arco oe, Aes 13,265 11,188 24,453 
Mays = Mall 5 ¢.s1:)<%, Mies ss & ee asi ae ARs 16,514 12,144 28,658 
SUNG) = SUMING ccs. 3h CaeeMey cect =v areaaio ss Ror 16,779 12,257 29,036 
JULY, = JUMOL 5c di Seen ere tease ees 18,864 USP ePa/ 32,091 
AUIQUSE’ =" AOUL cee WPnees i croton eres ops Sera 19,688 12,738 32,426 
September - Septembre 15,216 12,854 28,070 
October = Octobrep tains rc ac wars Ce 16,604 13,026 29,630 
November - Novembre.................. 16,441 12,436 28,877 


December - Decembre..................% 23,619 15,755 39,374 


Annual - Total - Annuel ............. 192,590 144,961 337,551 


erat 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


Janlanye— JANViel sat casstns anna cient « 719,962 1,602,432 2,322,394 233,005 y 522,449 
Fobrilanyc= FOViOna aks adeace care ae baleen oc 645,817 1,634,139 208,856 479,484 
MarchibeiMalSuc.: Samir aes cio. eee e 802,779 1,843,561 225,091 505,153 
ADE WAVI sant. oateeee te eerie ine ely oe 827,538 2,164,853 229,251 503,335 
Mave Mallresn na tai es eter aae ole oe 932,677 2,325,924 ; 258,602 580,137 
UG UNV meen a eta cis dai cic ot aeons 793,107 2,107,178 ; 206,384 i 487,095 
JUVE UUM eas. Mie sa anwian soe Med os 801,357 2,178,273 211,554 520,210 
AUGUSTE" AOU 3544 Wai S a acurnn rod eb eos 863,643 2,090,456 221,386 536,089 
September - Septembre 863,355 1,999,127 216,086 475,714 
Ocioben = Octobre pak s...2n0es sees ora e es 928,382 2,139,808 240,685 527,236 


November - Novembre.................. 992,319 1,941,639 231,742 515,059 
December - Décembre.................. 536,588 


Annual - Total - Annuel ............. 10,496,937 24,096,232 34,593,169 2,734,356 9.4109 | 6,188,549 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


Jantiaty: — Janvier ftw Ps ccc e healed 152,751 64,173 
FeDiMiahy’— FR OVIOl 4 ehh GF cca sversiene ei sede we 143,461 65,791 
Marchi MarShita: +5 for, Bie: scot ate s.eslgone are 163,614 F A ; 78,982 
ADTRAN IA ee evan NOs arencesnerere) veveheh sues 176,540 78,579 
Mayima Mali rareteccsia teatro an etansranar al ere arata 7,504 207,880 91,406 


Airs) = TS gear ficks 8 2 eae eee 202,658 4 83,605 
SUN) Sc UTES tS 2 een aa ae te oe 216,978 : ; 85,866 
NV TOTUES Coa 00) 0 no 8 o-oo 7,716 209,707 85,160 
September - Septembre ................. 7,032 182,912 : 82,484 
October — Octobre st tists Nace se eer ames ons 7,135 194,025 ; 88,840 
November - Novembre.................. 6,966 182,652 ‘ 83,200 
December - Décembre.................. 99,112 


Annual - Total - Annuel ............. 83,926 2,247,160 2,331,086 Fa608 945,595 987,198 


General merchandise stores 


Department stores 


Magasins de marchandises diverses 


Grands magasins 


Janay — Janvier +: PRBS. oi csvee am uence 141,875 Xx x 21,035 
FeDKUaIy) = FOVITION GN BE oases ccs aies eaters 129,233 x Xx 18,282 
Marchitcs Mars iccicr SRR Re its ere tesco bie arers 170,183 x x 27,065 
PONTE AVUAD sors. cee EMR eats toes (ahs tase rev ecehe rate 191,242 x x 28,842 
EA Sc C1 ee ot eS a ee oor 218,357 Xx x 25,678 
SILUIG CeUIIE YY orcs wr ORR rat's rotates Mee erie 173,365 X x 18,090 
VS IUINOE inns cr ge RR Ss stn rere re tere vote 174,529 Xx Xx 18,751 
PUIGUSTIE AQUI Sct Se erate ra7s ars ia vo ema Aaa Mae 191,731 x x 21,643 
September - Septembre ................. 195,993 x » 4 27,184 
October —"Octobien £9. Boe incor napa crates 213,256 xX Xx 32,868 
November - Novembre.................. 245,950 x x 36,532 
December - Décembre.................. 357,303 x xX 23,602 


ae. Sr i eco, perl... weer os 


= 412 - 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


January=: JANVICH F.mie sitet cise eke ee Xx Xx X X 20,954 
Februiary?= FOVilerg. irre feteie ove sn cre enh creer Xx x x x 20,716 
Marche="Marsi 5... Ace merce. 6 crs gee x 4 x x 28,096 
AprilE=sAvrill? ..50pe to ee cls eatin aero x x 4 » 4 29,526 
Mays Malis 2 acc:n.. eee wie coie «io heer x 4 x x 33,984 
SUMS ROU sc, o/s sacha tate Meee Renvcico- cus jana ON x x x x 30,780 
SUVA POUNOUE cs. s, 5, 2 pe PP ReMANO cclicteie coils cchateenene x 4 4 x 29,784 
Auguistt— AOtit)s,.). fatwa cyetes civ.s ssc cache x x x »4 31,674 
September - Septembre ................. x x xX Xx 29,703 
Octoberi— Octobre sy. Settee: co. ovs5 owes Goleteetes x Xx x x 29,640 
November - Novembre.................. Xx x xX x 32,180 
December - Décembre.................. x x » 4 x 54,843 

ttt tat cvnens| xf xf mea] 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

Januaryi= Janvier: Avera se secs areio-s0ceqaee eee 373,319 15,590 
February:— F@Vrier: Gates csscsrecces ogee 18,835 
Marches Mars) :.5...4cmes aes ciscis a0 eee 26,242 
ADTIKESAWIIE .<.isy. he See etelrett: alco iassnere tape eet 34,934 
Maya Mae. isi sicncsisshors Cet co. alee a vansecoldns eters 32,357 
JUNEE="IUM as ciscaoyue MARTE abst enccmhare arene 31,816 
SUNY PNG CEs 8. i oak Bete Pe catco ts oss ae 28,899 
August’ Aoute. ....go8 acthan iG. ocie ciedcReee 25,533 
September - Septembre ................. 24,730 
OClOber— Octobre se Pet reccievs re viens geen 27,254 
November - Novembre........,......... ; 21,766 
December - Décembre.................. 428,674 428,674 20,525 

wnat paat ccs =f ean wane] =| ane |e 

Service stations 
- Garages 
Stations-service 

JAaNUANYA= SANVICN ep. ee eras re ores te oe 209,004 46,678 
Februarnyt=" FOViICK fs ein sic n00n ater ee 198,087 41,679 
Marchi Mars®.c cteetre sonic soe 209,933 46,403 
ADIINSPAVGIEo., «.6- Mtare alone! oer 212,694 54,593 
Maye eMail, 2 <i. BaMe ens d'e edu eee 224,975 54,453 
SUSI SUI roo a Aree aire.tora oreo ee ; 209,853 50,980 
July? Juillet... 2... Fe 6 Gk ee ee i re 214,085 54,808 
AUQUSUS="AOUEE, «ch. Sis cisr mrs to acevecs wae nary’ ; 216,919 52,442 
September - Septembre 199,476 50,379 
October-"Octobret. Bae. en ace 212,318 55,274 
November - Novembre.................. 206,424 56,862 
December - Décembre.................. 215,274 48,382 


— tke 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’ automobiles 


JAQUARVR—JANViCl 5: (ONO.GS os oe ars po 8,751 11,863 20,614 


Rebstianve i Fevvrielanmeteee os os. « oo aR 6,422 8,690 1 eh 
Marchi MarSack, 4 Bi 8s auc. som bhi 10,092 13,237 23,329 
ADEA... A. Ot. cs aes SES 12,643 19,315 31,958 
Mavis Malye. 2. 4G ies cies bE 16,523 22,749 39,272 
OLIN EOL REP. cost AIS OS x ls ok wsns oc dates 12,458 19,304 31,762 
AUP S SIUC) Oe Segeet Byrclstc oe ea eee eRemC Eo ce 10,299 15,422 25,721 


11,119 13,353 24,472 
14,037 18,245 32,282 
15,697 21,297 36,994 
November - Novembre.................. 18,754 20,931 39,685 
December - Décembre.................. 23,790 28,190 51,980 


Annual - Total - Annuel ............. id= femal Tees. 619,470 160,585 212,596 373,181 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


AUQUSTEPAOUU ES: «fe EE e es lesale aires clehieed 
September - Septembre ................. 
October Octobiek aes 22> «s..005 465 .8SK! 


KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


JanvianvaJanvichine: ee he. eas. sas eee 25,977 20,124 46,101 21,789 20,134 41,923 
ReDitiah yee ROVIiOlA «INS Shen os cokes EES 21,496 18,571 40,067 19,782 17,200 36,982 
Marchia) Marsies. 2.003. fs. os cst eS 31,498 26,405 57,903 31,263 20,961 52,224 
ADIIEPAVM Inet: 21g se ese «cos o's FARE, 38,993 36,963 75,956 37,657 23,263 60,920 
Mayes Malia... j EISG tie sie sees 8 eae 41,175 35,217 76,392 42,098 24,971 67,069 
QUORUM Met oct fee Sie ecco eS RRS 32,181 29,525 61,706 32,881 19,564 52,445 
JUVE UNCLE cra Se EC Stecise ties e oe 8 eee 30,631 26,541 Si live 29,423 19,759 49,182 
AUGUStE AQUUE.. 3 Sie A. ices wont teetee 36,703 28,542 65,245 38,472 21,946 60,418 
September - Septembre 47,209 35,672 82,881 41,402 27,937 69,339 
Octoberm> Octobres.ns Tiss. 2... teens 45,089 33,200 78,289 40,435 24,953 65,388 
November - Novembre.................. 42,168 30,776 72,944 39,146 26,441 65,587 
December - Décembre.................. 52,597 41,678 94,275 58,214 33,074 91,288 


Annual - Total - Annuel ............. 445,717 363,214 808,931 | a8 280,203 712,765 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees Magasins de chaussures pour la famille 


Janvianye> JAnvieltie Be feo sye ways cee SOR 18,110 22,389 
Rebruanye FOViete PS Ben «ec oa econ Bie 13,574 17,096 
Marehiae (MarSiv: ....2 2a 8s. 5 oe, s20 ars, sae ee 8 22,186 27,526 
ATES os: 55 SMR De apc. syns ch eS 34,412 43,290 
Mie Vi MAN x... 5, 5 a. Sooo. aoe, os, 0) aca ee 34,362 43,340 
SUMO Re RIUIN HS 5505.53 cei Seok oy sse's eens ty eee 26,379 32,710 
Ue UO... SRE Recs ack ase eel 22,755 28,361 
AUGUSTE AOUUE .2.2 TORR AE? <<. 6 oss oe pire 30,296 36,928 
September - Septembre 31,946 40,291 
October OCICS BEEP. oe ee hobs 35,081 45,303 
November - Novembre...............5.: 42,320 53,531 
December - Decembre.................. 35,454 43,735 


Annual - Total - Annuel ............. | 5002 24,976 79,978 346,875 87,625 434,500 


= 444 - 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 
Québec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
JahWary”= Janvier fa5% eee nis scccane ae ee 4 x 33,004 
February = ROViieh go eet... acco cos oe keer ete Xx X 32,172 
MarchiMars. 2.08 see e-s asc xX x 39,630 
rit AV il st car a ectermteeers 6 oon ease eae ee Xx Xx 40,922 
Mavis Malic. cca, adore ee stent ovale x0 sete x x 43,675 
SUING =P UMM ih se ehetecmee ena eile: snot, feat »4 xX 45,377 
GUI A UINet= a:rcc ee eens, ore tevc 21. x x 47,697 
August®="AOUL cic gore a cle clos s cette x X 50,219 
September - Septembre ................. x Xx 48,449 
October: ="Octobiek. “Se... = sig sass Soe Xx x 46,593 
November - Novembre.................. Xx x 43,542 
December - Décembre.................. x Xx 50,056 
re ee Le t—(‘(‘OO 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téeléviseurs, 


radios et accessoires 


Jantiany!— Janvien a. ee niet. 6 <n. acces x Xx 35,650 
February = Reviiers. 29s... oss... teen X x 31,704 
March (Mars: 3: 3 fee sete tm ave oe ee Xx x 44,847 
ADRS AV CHW. 9. ener sh stc cate ats eee Xx X 46,980 
May SMa incase cco seer oascsts. coo: oxen Xx X 52,638 
PUT Seat UT a eae Rete te catch One Pre ia x Xx 53,231 
Juby SFU St Aare ets, caer once ca eee x x 55,115 
AUGUSTE AOU. ioc. aerreia ae He: cen encore xX Xx 53,474 
September - Septembre ................. Xx x 50,010 
October:— Octobres eee: adic. 2 sone xX X 60,323 
November - Novembre..........,........ x x 48,911 
December = Decembre ties... sac: ..kee ee x x 57,592 

prot tant oacnses| xf || oie | | ae 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 

January, — Janvier 3 ewes. «= 4 215 ca tee ree 105,569 7,278 15,040 
February.= (Feviiers ttt... 0.2 noe oe 101,390 6,774 13,827 
Marchi— (Mars) ..2:5.4 semen a. 204 onder eee 100,529 8,268 15,532 
ADT SPAVII 5 << comete rete cvs orois ato eee ee 101,070 6,905 13,997 
May tse Maal ie.) aco byte eee ovata) scan keen ee 106,309 7,163 14,509 
SUNOS JUIN so) 5 bce bate ono 8s eee a 98,680 6,415 13,117 
JUly =. JUMNCt cress ere oe eciaas) s epein ere 102,716 7,132 13,827 
AUGQUSE?= AOUE .... iknmomieacts a nice serene 105,636 10,326 19,642 
September - Septembre 106,533 10,320 19,252 
October = Octobre) Aaa? < «00s cue as 108,519 9,436 17,737 
November - Novembre.................. 109,197 9,028 17,933 
December - Décembre.................. 135,973 11,876 27,112 

rte sao] eno] vain | oe] oe] 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 
Québec - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


aniarVe— JANVICN 5.0 co. an. ee weet ees 6,652 3,560 9,051 
ebrUaliyim FOVIICNs Ate ccc cece areceney doe eine on 10,459 2,968 9,260 
DL CHIE AMIENS © nua scray Mein eeiieiar syasitves wire ah 6 re ah22 3,191 9,944 
ETI MAV I eatery Redes oie cvher sie % ayers woe 9,643 ; 3,862 10,993 
ITV ReIVICU aciretin one BicMttes asin 3, site ss alas a.teicte a 15,860 5,369 15,206 
MOOR FOUND cctevesstnett eters a sagen aeie a iMenaets 9,661 4,685 13,880 
UVR RUNGE cis Rete ctsle cas nae ae Meise s 8,709 4,769 12,625 
AUIS te AOU ft Mies oi cicels p alenn oa. Petsuels 8,863 4,699 LEU 
September - Septembre ................. 9,251 3,934 11,853 
Mctopen—OctObre big. s ogi oc Bebe 9,281 4,276 12,943 
November - Novembre.................. 7,964 5,853 16,695 


December - Decembie:.... 2... cc ele oe 15,221 15,894 43,240 


Annual - Total - Annuel ............. P| essen 122,686 122,686 63,060 115,807 178,867 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


AUER ANVION) Satcie te mis ceieie © ove vignette 6,747 30,578 37,325 7,328 27,484 34,812 


Rebmuany =i FOViONs kee eters © nei oe ne picrenrene 4,012 26,706 30,718 7,121 24,516 31,637 
NEVE Sol ENGR Grains occ i Rosen aor tonne 3,677 30,182 33,859 8,002 26,833 34,835 
PACA EN eked were eten Ue eton site -cloveme- a py otews ton 2,998 52,580 55,578 7,980 27,530 35,510 
IVAY MMII tae ie dasla FPR YN a6 os raion cy a nO 4,113 74,958 79,071 10,102 30,267 40,369 
ALU = ATU A ROROnee Ae eee 4,090 63,922 68,012 9,537 29,167 38,704 
SLU ct TE) Gee nn 4,225 63,677 67,902 10,305 30,754 41,059 


5,001 
3,573 
3,232 


44,065 
38,415 
31,735 


49,066 
41,988 
34,967 


11,424 30,530 41,954 
9,702 30,583 40,285 
10,289 29,867 40,156 
November - Novembre.................. 6,209 31,443 37,652 14,080 27,129 41,209 
December - Décembre.................. 10,769 49,467 60,236 27,683 39,989 67,672 


Annual - Total - Annuel ............. 537,728 596,374 | a5 354,649 488,202 


All other stores 


AUGUSTE VAOUL) cra Foci ents, Soe oceraie Raters 
September - Septembre ................. 
WOcioberc— Octobre Lawes: ss siis ie pages 


Tous les autres magasins 


SHAAN cx MIVION tae ok crag lee can og. 30's) 2 te esl 90,860 116,721 207,581 


ReprGary = "FOVMON sie 6s is, come we egies te mee 82,963 115,067 198,030 
Marchi Mars! 2a trian con sno pale ae wae 120,438 119,325 239,763 
ANSE ete ATLL carers coed Meisels 5s “o id wisp cohyetretes 94,236 142,625 236,861 
MARU REIMAN icc oie 8 Me we taveie carne ave Soke eters a3 117,024 158,601 275,625 
RONG et SLUT cess Meal a cto shales chahiebesoer ala 111,648 149,973 261,621 
SUA Vier UINSE ci ore Site Geld lous, < less ete leas Maane 122,741 161,671 284,412 
AaMist'= AOUt c.f ec cc ced bab ects oe 127,397 163,226 290,623 
September - Septembre ................. 112,866 165,775 278,641 
Mctoher = |OCIOMUORM space oc he clew se dees 126,169 170,811 296,980 
November - Novembre.................. 145,675 171,392 317,067 
December - Décembre.................. 258,849 184,011 442,860 


Annual - Total - Annuel ............. 1,510,866 1,819,198 3,330,064 


Month 


Mois 


April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Februiaty:= Fevrietactereytes..a. + s0.0 a couke ontert 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
Februaty/— FOvitetiacscris. oo xe0F sees ces 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


=a Gr= 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Zone Metropolitaine de Montréal 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


422,581 682,240 1,104,821 »4 x 256,511 
382,062 706,256 1,088,318 x Xx 233,099 
471,298 795,272 1,266,570 x x 245,100 
478,148 931,237 1,409,385 Xx x 244,155 
542,097 972,136 1,514,233 x x 278,851 
466,742 883,676 1,350,418 4 x 229,192 
468,816 901,581 1,370,397 x 4 236,289 
500,427 862,544 1,362,971 Xx X 247,464 
504,796 845,587 1,350,383 x x 219,798 
544,722 881,734 1,426,456 x x 244,503 
588,942 808,643 1,397,585 » 4 x 242,710 
792,469 835,241 1,627,710 Xx xX 247,659 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


x X 69,620 34,163 35,635 

X X 65,394 34,708 36,761 

X X 75,019 41,096 44,203 

X Xx 80,020 42,198 43,930 

xX X 93,578 47,681 49,539 

x Xx 87,952 43,766 45,322 

Xx X 89,722 45,225 46,863 

X X 87,099 45,297 47,098 

X X 79,489 46,168 47,705 

X X 82,443 47,033 48,841 

X Xx 76,539 43,112 44,772 

Xx Xx 85,409 53,020 55,944 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

83,089 83,089 Xx X 5,525 
77,091 77,091 Xx X 5,162 
99,668 99,668 xX X 7,385 
112,159 112,159 X Xx 8,169 
126,659 126,659 Xx x 6,837 
100,718 100,718 X Xx 5,101 
99,013 99,013 Xx Xx 6,590 
110,960 110,960 X Xx 6,052 
118,542 118,542 x Xx 7,107 
127,168 127,168 x Xx 8,076 
148,540 148,540 x Xx 9,543 
215,363 215,363 Xx xX 6,337 
smo [ sem ti 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


VANUAGY) = JAaNViCnnd Gas cts cnet cease siecdeoees X X | 6,653 
Febitialy-= FOviicren. sgt chico.) chs ares x 4 6,497 
tel =a VE UC. Meaete 50 3. Se eeernae are Pca Se x x 7,896 
ADH BAVI Nias octamer tate cea oso aver wat Re x x 8,766 
Mavi Malia rac at Barter com cere cinq ela X X 10,371 
ISOM ena rth eee eh x one apes sen ev cho Xx x 9,478 
UVR RU INGE... wa ost SPs Rhy. wars) sctons: seater X X 9,564 
AUGUSTE VAOUUE. 5.21.8 Sa ctake: 22) cisie cls si ans wlouehs x Xx 9,612 
September - Septembre ................. Xx Xx 8,605 
Octoberr— Octobre'e.. Fea S occ vee dA SE x x 8,929 
November - Novembre.................. x X 8,597 
December - Décembre.................. x x 13,852 


a a Nee 7 cnet CS CRN -eitilaa Se See ee ee 


Motor vehicle dealers 


Used car deaiers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Concessionnaires d’automobiles 


Janliahy = GaNViCl= porns ate ais sie on a okie 174,792 174,792 5,261 
Febrtianys— Fevrieta. 3205 fe nc noe on noe. 223,177 223,177 6,013 
Matchiies Marist. 2.0.15 irae esis cee we wey Me 263,214 263,214 7,167 
ADI AVR cco Hato PMG thors pend cud ee 345,808 345,808 13,287 
Maye Malena c ANOS acd cove Ree 327,035 327,035 11,491 
SUNS Reece IVES So cr sh Reed ans sincere Gah oe 290,260 290,260 11,026 
JUV ICING 1. Pee oa emcee a. cokt eed 293,728 293,728 10,563 
AUGUSTE TAOULH = 2d tated osu oie kets 267,529 267,529 8,260 
September - Septembre ................. 267,051 267,051 8,342 
October "Octobre. TRAN «3.6 ee wn he were 298,437 298,437 7,841 
November - Novembre.................. 237,813 237,813 6,106 
December - Décembre.................. 200,966 200,966 4,838 


Annual - Total - Annuel ............. femal 3,189,810 3,189,810 mre 100,195 100,195 


Service stations 
- Garages 
Stations-service 


January — JAanvier®. cate wrscce cca geeeee 31,290 87,556 118,846 11,954 11,954 
February —*Fevriens: Sits sc cece es gees 28,420 79,138 107,558 11,680 11,680 
Maren: Mars®..3 a: 2 Sonics ca ccd ee 26,815 86,964 113,779 13,541 13,541 
OT RAN OUN 3c sre.ces CNRS a's hace 4.03 es 25,962 87,136 113,098 16,487 16,487 
OVINE eo ord apc UNE 3s ).cc ca a ws 26,672 86,536 113,208 14,523 14,523 
GING OUI. 522 cate Seas ane 6 aid carat etd 25,656 80,271 105,927 11,787 11,787 
DUN PUNO. 2 65s SOE ces acer gaeeee 24,108 80,660 104,768 15,109 15,109 
August Ao0ts 20.4. 8588s cos ces gabe 25,395 80,298 105,693 13,359 13,359 
September - Septembre 24,958 78,367 103,325 14,155 14,155 
Oclober—“Octobrew. Sekt vic cc cast gebeed 26,392 81,051 107,443 15,566 15,566 
November - Novembre.................. 26,821 81,697 108,518 16,290 16,290 
December - Décembre.................. 26,807 86,507 113,314 14,071 14,071 


Annual - Total - Annuel ............. | ate206 996,181 1,315,477 ae 168,522 


Month 


Mois 


January - Janvier ......... 


February - Février......... 
MarchiqMais\. 4. a. 2 


Aprili=pAViiltis cc .ces ers sense 
MaysauMalt x... (cc sptere ecto 
SUMO RF SUNN Sitsvctes ants serene = 


JULY RU UMOE 6 Bice tee wrt see 
August-— Aout. 25 dens oe 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre..... 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ......... 
February - Février......... 
Mareh'= Mars ...5..08.. 5. 
Aprilic Avil. o.0.4 1b oeroeet ss « 
May?=t Mali. si. 5 te arene. 
JUNE JUIN . 2 oo ellotteles ¢ 
Julye=cSUMet coat cee 
Atigust(— Aol... 4.0 « - 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre..... 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ......... 
February - Fevrier......... 
Marcht=: Mars’... 2.08 oents 
Aprilt=cAvrill ..-2 chau Sets 
May Mab... ..6:a:8 totes. 
JUNG UIE acs tte ete 
JU FT JUIOte op. eee 
AUQUSE-AO0l sa. rea 


September - Septembre 


October - Octobre ........ 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
re eet X Xx 12,151 10,993 
re o's ak X x 10,297 8,283 
ROR tie fo EEE X X 13,358 11,324 
As Sa Oe X Xx 20,144 15,168 
re co Fiat X x 20,390 19,551 
Snide oad RS x X 21,866 15,755 
saat de Fic ONES X Xx 19,016 13,345 
Rat Ae Xx Xx 14,741 13,042 
Pte: ic Site x x 16,984 17,220 
Ree On its x Xx 17,308 19,565 
Pre bo ent x X 23,398 20,860 
Be erate cris x xX 22,983 24,692 
BSW Cate epee) ve pene] Mager eae me ariel 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Loe eM 14,251 9,489 
eS ect 12,301 8,967 
SE Gheneceateehe ions 17,393 12,061 
cinch oh Steins! Sie ete els 21,182 17,989 
duShichchasehge steeds 22,712 16,673 
Se israveoahs cetera 17,920 14,441 
she cha eraeaarer eis 16,570 12,424 
sled ana metesers 19,953 14,357 
Boe Are 25,683 17,118 
vehi Repo aac Ns 24,291 16,136 
RIA RATT Se Bicene 22,909 15,631 
eR a eres 28,971 20,347 


23,740 
21,268 
29,454 
39,171 
39,385 
32,361 
28,994 
34,310 
42,801 
40,427 
38,540 
49,318 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour la famille 


16,591 
15,336 
22,710 
26,944 
29,488 
23,776 
21,538 
28,155 
30,423 
29,331 
28,921 
42,522 


315,735 


Magasins de chaussures pour la famille 


12,657 

9,875 
15,595 
22,967 
22,954 
18,038 
15,462 
19,164 
22,071 
24,320 
29,374 
23,764 


236,241 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


POMUAY, —FVANVICN espe on ensics ares os apn Xx Xx 11,816 
ODT Ualy —IFOVIICNs Sevres & sim.e 5 nye, segs aerate x x 11,766 
MiarGIN— MalS ac aor Kote tio oe sacle sche ethe we 4 » 4 15,923 
REMAN eA VINUN irate cte oom sre ns vare. 28 a, ula othe A POO x Xx 12,924 
WAV MII ogee cle IS diene sei enero. MT ote ts x x 14,037 
situ), 3 CUU eee St en ee ee 4 x 17,938 
US p= 25 [U1 E) Oa ee Sa x Xx 19,895 
PUGUSLI—HAOUL cic. b settee ai. cin aia ue eho Rares X X 19,130 
September - Septembre ................. x Xx 19,638 
Octobe¥»s— Octobrel Mane. i cock cee oe Pe: X x 17,067 
November - Novembre.................. 4 ».4 22,626 9,787 14,981 
December - Décembre.................. »4 »4 24,628 5,272 14,095 19,367 


ee eee ee ee es el meee 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


RAMU ANY SANVICN boss his «neces ates ee what ss xX x x x 10,695 
OMA = FOWL: Sam ee esses saw afese ee x Xx x x 10,895 
Marchi Maric ciphers i sves cere nue wiehe SE x Xx X X 15,223 
CRA RAVI ete. che ohn aie soleus eine, Aw oee Oe x x x x 14,847 
ERY SmI pee eds SNe Ge iceci cine, Geren age PRE x x x x 15,515 
JES Aa ae oi eee Oa ara Xx x xX x 17,694 
ID Seo UT CL as Serco ten eS ee Xx x x x 19,480 
PAUIGUSU =SAOUL: 5). nie Mates 6 Ao eile wa roche lee ome 3 xX x Xx Xx 15,897 
September - Septembre ................. x Xx xX Xx 14,781 
@ctober—-OCtObie) Shee kk ca vaakn ears x Xx x x 14,081 
November - Novembre.................. X | xX Xx xX 14,330 
December - Décembre.................. Xt x x 4 13,147 


alain _ es ‘ vd La sai A aa | masa ferpese lie ae ee 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 


produits de beauté 


SIAL) =F IANVICN coe ay tae prevenendin Avena aie 8,484 
Fepnany —iROVIIGl . osc oie cea ewe woe. 37,862 7,898 
MATCH MONS einen ce wine sainbaweeus 35,392 7,643 
Ae ANA thea op ise Ries eae saris etree 35,494 7,939 
AV a= SIMA Meccoaie ines te Ora victosusies A ale pied Skala 38,933 8,229 
UVR AUT S35 Bis aia pep ote REIS etna a ae 36,180 7,567 
BEC VPM 2 orfeisc eee Recs vets is aro cie iret te 36,701 7,376 
URIS Te AOU tang rates toh oleate noises ei &iaabereans ust hrs 37,381 11,047 
September - Septembre ................. 36,935 10,498 
MCTOHOT = OCOD a cee ote aoe wlern ies ae cic i= 36,315 9,875 
November - Novembre.................. 36,720 9,777 


December - Décembre.................. 


Annual — Total - Annuel ............. 288,708 452,187 740,895 77,987 | ana 111,569 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 
Metropolitan Montreal - Concluded - Zone Métropolitaine de Montréal — fin 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 
Tous les 
magasins 


Mois Magasins a 
succursales 


Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


Magasins 
indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes 


JanWialyc— JaNViCl tecye te te ys. occl sacs renee 
February IE @Viiel siaciate p< <0 os cepa 
Matchi-sMais” : 2ticaven ot p65. coaches 
ADT TA VIII oc osars Reo ea ce Cc eee eee ee 
May =aMalls)....315. se peo te acne oon ve oe CRO 
DUNES UUING: c.n5 eat «os oon ee 
July eorJUINGt 2 Rates nine Dee 
Atigust—"AOUt 2... :4.tedstetet, a0 oe 6: a iees eee 
September - Septembre ................. 
@ctober.— Octobre: 294.4% ...2 5.5.4. eee ee 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


ee a Pawel feael oleae eee 


Sporting goods and accessories stores 


Janllany:= Janvier tWecicrsco see cs ais pene oe 
Rebruiary =\F@Vriert. Mwscc.cc wise anc eta tees oe 
Marchig—aMars. 6.0028 hess a dite ssa aco ans ae Ms ocaee 
ADI RAVEN 2%. ceca BM ess A ssosie avs iste, o he tes toss 
May Saal cares cc sBeuthaucter sy" p bcsca acdss ebeeeyers 
JUNC St SUI coc cee MR cats a loos. a) hegre tee owe 
UV eSeOUNICE 23.30 Sr Mes ade eae dees casa age ee eees 
AUGUSTE =AOU tote tet ie acs create c-teewnceic 
September - Septembre 
October =/Octobret Heise 4 sea ba woes ee oe 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


8,998 
8,493 
10,211 
19,489 
28,571 
26,013 
26,712 
16,840 
15,657 
13,161 
11,353 
18,690 


Personal accessories stores 


Bijouteries 


2,465 
3,355 
3,417 
3,555 
5,153 
5,042 
3,920 
4,438 
4,352 
4,665 
5,890 
13,240 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


4,917 
5,360 
5,530 
6,236 
8,911 
8,292 
7,190 
UCR! 
7,207 
7,729 
10,002 
24,245 


103,346 


Magasins d’accessoires personnels 


5,009 
4,858 
5,465 
5,431 
6,832 
6,401 
6,760 
7,513 
6,396 
7,311 

10,612 

21,320 


11,135 
10,453 
11,484 
11,741 
11,997 
11,842 
11,082 
11,583 
12,743 
12,875 
10,659 
14,971 


Annual - Total - Annuel ............. Saas 204,188 | aaa. 93,908 142,565 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January: — Janvier | eyed sess 2 bene 63,391 
February —F@viier. spter-ts 6. <c0-< ars, oo se Chater 57,320 
Marchic=iMais: ax ii SRE Bic ete os ea oak 85,781 
ADT SrA VE osc. oh SERS he eee evan a) a eee ee 65,738 
May = Mab. .:c3:. 2 RR Res ie os 5 Ge ee 82,307 
JUNG =" SUIN: ce. osc ARs. seo ee 79,314 


JY = OUNCE ec ccgs MARA sce aus cages eee 
AUgUSE— AOU. 4 SRR cares: wine ee 
September - Septembre 
October = Octobre; BAA acc occa: SOR 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


86,580 
88,213 
78,052 
89,180 
102,367 
176,095 


49,902 
50,964 
53,099 
64,384 
66,165 
64,968 
70,136 
71,299 
78,069 
71,006 
72,635 
79,407 


113,293 
108,284 
138,880 
130,122 
148,472 
144,282 
156,716 
159,512 
156,121 
160,186 
175,002 
255,502 


Annual - Total - Annuel ............. 1,054,338 792,034 1,846,372 


16,144 
15,311 
16,949 
U7 2 
18,829 
18,243 
17,842 
19,096 
19,139 
20,186 
21,271 
36,291 


236,473 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 

1,695,818 1,996,572 3,692,390 560,691 197,370 758,061 
1,508,983 1,948,289 3,457,272 485,434 184,010 669,444 
1,757,476 2,214,439 3,971,915 507,104 200,373 707,477 
1,837,780 2,542,917 4,380,697 547,022 205,346 752,368 
2,069,642 2,731,271 4,800,913 601,347 243,013 844,360 
1,887,346 2,609,943 4,497,289 520,792 220,744 741,536 
1,895,787 2,627,630 4,523,417 523,981 238,915 762,896 
2,037,801 2,457,555 4,495,356 568,071 242,158 810,229 
1,937,576 2,469,423 4,406,999 526,868 213,714 740,582 
2,066,264 2,629,490 4,695,754 588,833 230,000 818,833 
2,285,713 2,490,521 4,776,234 569,977 231,153 801,130 
3,022,847 2,690,806 5,713,653 607,198 241,508 848,706 

24,003,033 29,408,856 53,411,889 6,607,318 2,648,304 9,255,622 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


105,527 72,588 178,115 8,860 56,681 


94,796 68,395 163,191 9,774 53,392 
104,424 78,767 183,191 12,779 63,541 
109,611 85,112 194,723 10,766 64,554 
123,329 96,834 220,163 11,627 75,495 
113,352 94,494 207,846 11,354 73,210 
119,123 103,548 222,671 10,688 72,843 
122,474 103,335 225,809 10,813 73,733 
109,991 93,067 203,058 9,208 67,009 
116,226 | 91,378 207,604 10,074 70,636 
110,340 87,208 197,548 9,987 68,575 
111,658 93,196 204,854 15,611 78,955 


1,340,851 1,067,922 2,408,773 131,541 818,624 


Department stores 


Grands magasins 


282,115 282,115 
254,137 254,137 
333,287 333,287 
364,653 364,653 
404,535 404,535 
351,247 351,247 
350,564 350,564 
372,662 372,662 
392,506 392,506 
416,268 416,268 
542,685 542,685 124,581 32,852 
773,528 773,528 126,653 43,002 


69,739 17,523 
54,814 17,012 
81,543 23,265 
79,002 22,458 
82,429 26,273 
82,251 28,002 


64,825 28,643 
76,952 28,595 
90,587 30,252 
91,668 28,663 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


65,541 
63,166 
76,320 
75,320 
87,122 
84,564 
83,531 
84,546 
76,217 
80,710 
78,562 
94,566 


950,165 


87,262 

71,826 
104,808 
101,460 
108,702 
110,253 

93,468 
105,547 
120,839 
120,331 
157,433 
169,655 


1,351,584 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


January =" Janvier: % Seyret cscs 3 a0eus: sfouuatons X Xx 24,354 
February - Février..............0.050005 X X 23,267 
Marchi Mars ccksb ioe Sot eetotoi-s. 0. hoe x x 29,935 
ADIL SHAVIN shag, ch eta teectths ts sonetie vaste haniabene tare x 4 28,856 
Mayc=s Mall cu 00% rch cistaeepettene is cstcasiceiainee epee x x 33,526 
SUNS FOUN esc. 8 Sb Re reer rose. oslo, ohne x ».4 29,978 
SUP OUI: onc) keener nic melts Reeve bree x x 30,737 
AUQuSIE= AOUt s .\.grset poet ois ke cis woe eels X X 30,262 
September - Septembre ................. Xx x 28,154 
Octoberé= Octobre: HANI. ck ssc Ca x x 30,043 
November - Novembre.................. Xx xX 36,307 
December - Décembre.................. x x 58,359 

Annual - Total - Annuel ............. 383,778 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

January = Janvier 40 Fae a woot snes ee 752,368 752,368 16,531 
February, —F@vitenanertsea a t:sco.teneeeberor 805,427 805,427 16,926 
Marchi Mars: =... 4; Sea ead os eee 920,357 920,357 22,135 
ADT AVI csc Ae Rieter ect caine: oie A SR2a5 A dotrenS 25,250 
Mays Mal en ce on ei es etic ate State 1,119,329 1,119,329 23,503 
JUNE S—FUUIN: accsne eters ie ee ce ere 1,061,815 1,061,815 28,708 
July eOUINSE S.,< aeaerth ce cx tise en tate seer 1,027,024 1,027,024 23,465 
August==AOOt a... bane se tie oranda. opener 890,084 890,084 20,922 
September - Septembre ................% 958,957 958,957 24,665 
@ctober'="Octobrel Sse on. aise ht eee 1,080,207 1,080,207 23,117 
November - Novembre.................. 927,711 927,711 20,107 
December - Décembre.................. 853,732 853,732 18,213 


sini - ther q ol oh feos Os Sits ee oe 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


January = Janvier4 ices = tcc. «cache ere 132,049 46,499 
February = F@vriert 228.0 2. 22.2 .oe nee 119,261 | 42,114 
Marcht—Mars:.. .'s6. ascetics sic. 5.0 eee 123,297 46,900 
April Avril |..2.. ee ok oa Oe 108,440 54,739 
Mayo Mali 5 sc.:4-< b arctczo oso. a. sso nlegeieeete es 109,602 57,775 
JUNG SE IUIN, .. <<. 5k eo. eee ee 112,666 59,760 
July Juillet... &.<.25 soe ens see eee 111,774 60,158 
AUQUSUT= AOUE o::.. 2 aortic 40cm 112,766 51,696 
September - Septembre ................. 103,414 54,480 
October?=: Octobre) aoe eas cren o.0c cho me 115,862 51,961 
November - Novembre.................. 110,201 48,623 
December - Décembre.................. 124,765 46,563 


Annual - Total - Annuel ............. 1,384,097 2,464,257 3,848,354 . es 621,268 621,268 


=a1123' = 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


anUanya—JANVICn S.C tes: ci. eiscsecie got Cd 77,674 81,055 17,014 18,322 35,336 


Fepitiany 1 Re@vrier £2 2G 0S. .ce see 00 aetlelnns 64,893 68,059 15,365 11,957 27,322 
MEIC N= DUETS ee ivi 7h 1 Seen m RIOR tA 84,095 87,861 21,792 13,074 34,866 
PCNA RAVE af osx 3s AP ek Ai nee nyesauns sixth ee 114,552 119,541 25,962 16,038 42,000 
NVEW > = | EUR aeanenets 25) cae 3 ie Sen) A 142,090 146,338 32,060 19,810 51,870 
AJUIN: °c Sears eo ee 132,224 136,229 27,519 19,416 46,935 
UU SUS Ga eke er AA ae eee RG 123,283 126,824 19,545 18,331 37,876 


111,860 115,207 23,699 16,278 39,977 
107,806 110,811 29,052 | 16,632 45,684 
111,797 115,698 31,378 18,540 49,918 
November - Novembre.................. 133,658 137,620 44,975 23,932 68,907 
December - Décembre.................. 158,989 162,242 59,281 37,495 96,776 


Annual - Total - Annuel ............. 44,564 | 362.901 1,407,485 347,642 | a. 577,467 


Women’s clothing stores 


AUGUSTE WAOUT. 3,3. aeA tee: dayne: ac. 20 alo ae teys 
September - Septembre 
@ctobern—(Octobre PL. ikl ee cecn. s eR 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour !a famille 


Blea VEm-GANVICT (hme kev er- 0: sveusioseig steeteus 51,276 26,332 77,608 23,114 10,558 33,672 


FELC AT ET RSS CYC ie ee 42,326 18,815 61,141 20,330 8,225 28,555 
MAChESAMAalSi ced Rea Alice cessive a EA 56,145 25,130 81,275 26,994 | 9,269 36,263 
(Noralt = JNYL) Sienna: Since a en Be 63,394 30,558 93,952 28,919 11,645 40,564 
IV ESRIVAGL crus Qessics sch ee tea ky eprrts eo niouel ROS 71,912 32,874 104,786 31,595 12,243 43,838 
US'S) LUT Os ere ee ee 65,133 29,409 94,542 29,369 11,870 41,239 
SOV aE ROUGE 2 cane Be RIE AaB e: a: avacer certs dnp sbekeus 59,855 27,491 87,346 27,242 11,702 38,944 
ADGUISIE-<FAOUE 2) 5c AE co: siciec caves dees 66,272 30,887 97,159 38,348 11,866 50,214 
September - Septembre .................. 74,309 Soe 110,081 37,746 13,005 50,751 
Metoben—iOctobre |. BAN ARs coe nee so ER. 72,594 32,998 105,592 35,612 11,892 47,504 
November - Novembre.................. 80,910 31,435 112,345 41,103 12,889 53,992 


December - Décembre...............055 111,138 42,919 154,057 71,575 21,450 93,025 


Annual - Total - Annuel ............. 815,264 364,620 1,179,884 411,947 146,614 558,561 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


BIBT —ANVION, 4. a Mehele i <csxsses sie coal oveeeeteys 20,932 28,132 
eran — IFOVMION 2: PING NG vee. <onenci serene ONS é 15,611 21,064 
Marehrs Mars: 5.4 cRE A. nd neva eee’ ‘ 21,220 28,820 
PEMA MAV TI i cysksicsen hewn Neos isa oisterscsvendaltie tun ; 25,641 36,250 
RVR EIA GR, sacice ies AM nde cs cote inne vate te osnguodn ead ; ' 29,693 41,853 
PUIG Sa). <7 occa eRe oe sincera en apeeiee ; 27,222 36,690 
[UY Sn FTE) ae A See kk ; 22,976 31,555 
PUSS SACU iso RIM AAR ceo ouch as ajaneete ae ee 27,193 36,356 
September - Septembre ................. 26,759 38,183 
Retabor— (OCTODIC: #4 BEE a soves ccscs wrote eaans ‘ 25)805 36,603 
November - Novembre.................5 ; 35,090 47,976 
December = DECOMDIE I A. occ ceene dad 38,630 50,839 

Annual - Total - Annuel 434,321 


a oe 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Janviany'=Janvion: 4. peweRet. nos essere Xx Xx 41,166 
February = Fevnier $2 2808. cco. ase cme Xx X 38,452 
Marchit=s Maric... «<4 street Gis Sica elo eae x x 47,073 
ADT HAVIN! cii5 5 ace eee Sonic ieee oan X X 50,249 
Mayas Malis esrscie 3 ga ee ees baie os canoe ere i x Xx 55,986 
IUGR ROUT acerca Re eet. o fac 5 oe eee eee x x 52,686 
JUV JUilet ai... qe sere ets shee ease eee Xx x 55,999 
August Aout sn. got het ee ce a kee Xx Xx 57,382 
September - Septembre ................. x xX 55,135 
October*=. Octobre ffs ss seek bee x xX 58,424 
November - Novembre.................. xX xX 58,901 
December - Décembre.................. x x 62,242 

Annual - Total - Annuel ............. 633,695 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, teléviseurs, 


radios et accessoires 


Jantiaty: "Janvier, 2S asec cn sccm. gene 31,815 
Febnlary’= FOviier 2.0 redws o25 ssw me goo 26,037 
Marchi Mal s: owe Settee: 2 oc acs « ae 3,384 31,548 
ADTISRAVMIN cz, ach eres 1 aise. oe ee 4,498 28,621 
May = Mai sinc: sic, eee cin Se oe a eons 4,521 35,178 
JURCRRIUIN: «i tucne gee sia Gace eee 4,483 36,588 
SulyeaUuillet? 2.5 eer eetete evs = ou a eae ieaeke 5,030 45,913 
AUQUSTE=-AOUIt i. .5.. dtetbint cts sitnesraie ace qcneenres 5,870 44,946 
September - Septembre ................. 5,686 40,440 
October =/Octobrel. eats ss. cnsa gum ee 5,079 42,065 
November - Novembre............2..06. 5,422 46,339 
December - Décembre.................. 7,139 51,740 


Annual - Total - Annuel ............. | sezes| 208,624 266,865 351,764 109,466 461,230 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beaute 


Janualy: —Sanvies “0 hertirtets kone ce 4 wee nce 51,281 126,961 178,242 21,588 
February —: ROvWien sets ss cnioos acop eens 48,647 124,486 173,133 19,768 
Marchs-Mars <<)... 4s Wet sis: sas tc 51,283 125,396 176,679 21,329 
ADHIR=AVI Il .4..:0:05o eee 6 aco oe eee 51,668 127,533 179,201 19,653 
May2-!Mal (2:6) 5 3 SP aki 2 eee nee ee 56,136 131,988 188,124 21,348 
JUNG OUI 5: ona thse tees eeciarettne 2 eae ere 53,248 129,306 182,554 21,310 
JOY AA OUINCL a ca Pees Ree ee ee 53,275 134,517 187,792 21,056 
AUGUSTE-SAOUL soc. dig tert eis hoses ees SE 57,650 134,477 192,127 23,811 
September - Septembre 54,293 134,937 189,230 24,446 
October = Octobre tne tr. cacutiae. aoe 62,037 148,093 210,130 23,423 
November - Novembre.................. 59,768 142,430 202,198 28,715 


57,505 


Annual — Total - Annuel ............. 678,534 1,637,789 | aat6.09 195,958 107,994 303,952 


- 125 - 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Banana JANViCl § Sele i. rece es ted we 12,672 13,222 11,930 21,549 
BOON any) —FOVMIORE lett Seets, ace: «<5 ova.eeudeo der 18,012 18,980 11,092 21,589 
MMAICHIESAARS) oF: re etete ova 0. oon a aren eae 16,138 16,964 10,504 20,233 
CHAE Prac, i RaMRA, Obes vecusicicn sca Dae 16,144 17,113 12,269 23,774 
NEED? = LY ET er erenen teal S. Sen een OR 24,866 26,714 17,665 31,870 
JUUINES = AAT Senet Bcc: oe A a 4 17,348 18,568 16,645 30,045 
oO): SUNT Ten Sc" e 14,926 15,740 16,189 30,365 
PAmGUSti AOU... b EaP IIe 6.0.3.0 20s, ORGR 14,365 15,109 15,854 30,213 
September - Septembre 14,891 16,037 14,662 28,405 
stop eTE—| OCTODIE! LAE EA occ ec jesere. «ed dovor 16,852 17,733 16,534 33,081 
November - Novembre.................. 15,231 16,015 22,974 43,454 


December - Décembre.................. 27,079 28,293 58,197 101,386 


an ee A ae gee ere 


Sporting goods and accessories stores Persona! accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 


RAV ee JAMIVICTIE A ails n. oe one eisueds, eee 10,616 20,338 35,200 58,806 
Beas EOVIIOT: ARG soo se esccenussehe Meee 9,571 19,227 33,607 55,055 
McC Rs MENS ecb eM o..0 0 wlieyenccoho oneal | 11,131 27,936 37,629 63,268 
ME BAVTU Eve rc Moye os 6. oe axed ee 11,853 47,583 41,105 65,332 
BARRERA cosas ete sie eo oascge twee 14,816 54,703 48,112 76,599 
ol) PYE) = ULV ales Ae ny Back on RR eS AE ey Be 14,733 50,805 48,267 79,127 
ol (UY =" STUTI| Ci s Seeschar ct a ee 13,942 55,396 51,368 85,824 
AMuste— AOU. 5 ti. ese oe ete 17,256 44,395 51,665 86,824 
September - Septembre 15,554 37,962 49,578 80,668 


covets OCIODIC) fades «6 ean nab ee 12,938 28,641 
November - Novembre.................. 19,334 30,755 49,429 90,995 
December - Decembre.................. 37,414 45,456 76,575 154,650 


Annual - Total - Annuel ............. 189,158 463,197 | esas 406,271 570,144 976,415 


All other stores 


47,609 79,267 


Tous les autres magasins 


MEM ArYVi— SANVIOKs. <iiciasis so 2s a a ge ele ule 234,492 202,914 437,406 


Remitlanve\FOVGONs GAS ibs oie echo oleate 224,125 181,604 405,729 
Riersi-oMOrSe.. «cts SPR iis oe let ac. a cap eMeeS 271,499 205,725 477,224 
Pm eAVT Nes oo 8 AUPE cscs s 9 ca ss 278,782 222,169 500,951 
MEV. «iss tty es vine a os Reads 345,853 255,334 601,187 
{UR} [eee ae Oe Sn 325,282 240,195 565,477 
SvaeeeNullOtyy st. See as ae sy vs > py eae 355,251 249,193 604,444 
Piste AQUI. fo 4ie pute sic we on ss sq ole eee 375,619 251,736 627,355 
September - Septembre ................. 309,906 260,661 570,567 
Mstohon— Octobre wei? © co... .cas 4s hide 323,367 265,684 589,051 
November,— Novembre.s:.............:he a 344,521 261,909 606,430 
December - Déecembre.................. 547,050 305,603 852,653 


Annual - Total - Annuel ............. 3,935,747 2,902,727 6,838,474 


= 4126 - 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Zone Metropolitaine de Toronto 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


January =Uanviek ay)ie mereianc scene eee 646,645 1,417,450 210,712 261,234 
February: =|F@Viiena.ctirr sac once coe eens 588,108 H 184,832 231,608 
Marchr=aMars.§.:1s5 ee Moniteico token 681,301 192,788 241,985 
ADT SPAVE I ci .ccc3 ty teers ois botnet Reet 708,181 208,224 256,038 
Mayra Mail. iccctswaceetern tn ersten seks ien ees 787,450 ; 220,663 274,072 
GUMS T= ILI arsine Gee Ree owls ce poe 721,004 ,662, 194,886 243,267 
JUlyrorOUINSt.  cst oe wwe or eestor ere See 712,411 191,407 241,705 
AUIQUSt=VAOUL tic Srn te seen tend ie tetnreseai AMOR 771,290 ; q 209,968 258,853 
September - Septembre ................. 763,589 ; 201,401 250,470 
October’ —OctObres ee ne wk ese 810,185 225,486 277,537 
November - Novembre.................. 894,624 956,634 222,510 273,186 
December - Décembre.................. 1,188,461 1,037,835 236,158 289,664 


Annual - Total - Annuel ............. 9,273,249 10,907,188 20,180,437 2,499,035 3,099,619 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


January —eANViOn Bosra esc hececesrs dome 38,636 
February: =iFOViClier.ccrterstte recs loinc cee 37,129 
Marehr=sMarsisv.c ection tocar iaians ates 44,578 
April eA! coe romnce cetera hes orcas shen ceene e eete 41,204 
May" Male 2.7 Bicheno taxocorctene a tet 46,035 
JUNG F= ROUT ronsaastinc Rael (clo y can caeesina ds tog eet 46,516 
BUT aes [UT] 2) i ae, i. crc Er Pe ey er 44,872 
AUGUST’ =VAOUTL ae. Bettie 3 ta ckoew use nus Renee 45,154 
September - Septembre................. 41,929 
October '=/Octobrey sar 5 5 ia. ctenn ee 43,604 
November - Novembre.................. 44,130 
December - Décembre.................. 52,755 


ia “Feat... rsbeiehl este steered sent | aa 


Department stores 


Grands magasins 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


JANUARY =FUANVION Aa rarevanccace hevetelevacateteuvaeie 113,364 113,364 23,062 
Eebmulary SE Ovienicnn- <r canciones hockineet 105,795 105,795 14,275 4,155 18,430 
MarchisiMarsiectsncice cise. Ae ee 136,680 136,680 23,358 29,220 
ADT SPAIN eae co tors ce tare akan once MR ee nee 148,753 148,753 20,987 27,297 
Maya Malice chans scsi oatotemey olds cere aan ee 162,249 162,249 21,692 7,044 28,736 
Al Wipe By Renee ae ene rece oi 142,011 142,011 23,280 30,014 
VOY SOU St cs. ceccecce-nsnedekeko re ch MeR LCR Coreen 142,645 142,645 15,939 7,395 23,334 
AUGUST: =VAOUR i ieeese twice ester eho eroayers 149,006 149,006 20,773 27,892 
September - Septembre ................. 165,676 165,676 26,602 6,599 33,201 
October = Octobre ss. na cttacs tnevaeevoaron 171,302 171,302 24,223 31,333 
November - Novembre.................. 220,947 220,947 33,281 8,416 41,697 
December - Décembre.................. 313,687 313,687 40,500 9,599 50,099 


ica ys a a) pes mee) ioe 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Métropolitaine de Toronto - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


ANALY A-FSANVICKE Datta Riots <5 scs.% 4 2 assved whee 5,162 
ROOT UAL "OVINE avs ois asc.ncs «as shoes 4,847 
MatchiaMarsi..;. acpi csc «va mass. cote ; 5,976 
AU PAVTINE a core tc cis oa a ees 5,907 
MaVEsIMal icra tokehers vss bee as Doane 6,615 
ATOR) SUT See fond. ca Seen ee gee ee : 5,692 
UVR IUCr Ne ws oo 6 6 oie A 5,754 
AUQUStE-KAOUIER: ./te bt tw oem e no as Qabehee ; 5,640 
September - Septembre 5,539 
Ortove#s— Octobre. fee se eis an ow ees 6,228 
November - Novembre.................. 7,183 
December - Décembre.................. 9,465 

Annual - Total - Annuel 74,008 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

NanMuanyg—“GANViOls 4. CRG te ss cc nes cutee ks 303,933 4,647 
Rebruanyy—r ROVnieni i Be cw ao 4 uated 4,485 
Marchit=iMarse.g. 4 At ates was ccvene icra eens 5,319 
AE PAVUUME setae apes cue sis +8 seston: 6,247 
ME) = DEY? ap cea ceenels ltd Se ae eee Be ee 6,575 
LING RMU cioiuc ciate ttcie ceva care « « Gabaleenys 7,555 
LUI Sa UTE | a aeAs ae ye a ae 6,148 
AUGUSTE PAOUUE © ..45. bi eke sin so soe we achm ted 5,640 
September - Septembre ................. 7,287 
Octopels-vOCIODICT. Boe fe ccs ceccinan ut Coes 7,310 
November - Novembre.................. 6,877 
December - Décembre.................. 5,361 


cpalbaigs r Mey i] sisi ee Vane SS Ee oe thet aA 


Service stations 


Garages 


Stations-service 


MANY" JANVIOT ES 5. RAE So es ncice aia er'e ie uate Rye 122,258 14,098 
eeoruUanye— FOVION. AE Se os esis a ease eee 113,117 ; 13,393 
MarGiveoMarsts.-. 5.6 Besse scion eco ee ‘ 118,556 13,584 
ACIP AVIAN ooo co, cha tation tual jens cop aero ene : 104,774 14,210 
MAVE—P NANI 4. os. wh sO. oy ose ohe oe ARS ‘ 108,629 i 14,197 
CRN Ba CIN coc oss PORE Mine: Snr dane ve nsinerre ee ee 106,809 i 13,042 
IVE POUDIOE :)-iccstc Otis icc, das ciciak MY 106,597 13,674 
PUNISH E--AOUUT. Ae de cuits «2 sais sc ak ees i B 105,330 12,807 
September - Septembre F 101,618 12,867 
MOctaners—OctolrEd. BGM. wiinawa os auth 118,622 14,369 
November - Novembre.................. 120,740 14,179 
December - Décembre.................. 129,991 AS730 


a a ee i | ag ae a 


=280— 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Meétropolitaine de Toronto - suite 


| Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January, — JanvViel: g-frees. le 3 icin cass ee eee xX Xx 9,261 17,079 
February. = E@Vicis. ma. con =o cmc eee Xx X 8,507 ; 13,155 
Marchg= Mars... 0.3 eee asc co3e saw cyanate x xX 11,929 itvalioe 
JADTIE=S AVI, <2, ore Pert cannes) 9 acne oe eee xX Xx 13,669 19,922 
Mayra Malte s.cc Asa tetete ace 6 owes diac anne Xx Xx 16,824 24,167 
JUMES= JUIN a Gone ne cye averse. ve: days ee x x 14,654 ; 21,896 
JUVE Ulett. ws. de RAMs econ e oe a eres ae X X 10,575 17,981 
AUQUSK—AOUtS.. in rmittaycc ce eis: Sane ete Ome x Xx 12,514 18,105 
September - Septembre ................. Xx x 15,774 22,218 
October;= Octobre... fg ev dou See x Xx 17,524 ; 25,924 
November - Novembre.................. Xx x 23,360 33,345 
December - Décembre................-. Xx x 31,408 ; 46,662 

ee eens 

Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


Januiary = Janvieies ist = ces. k ede a es 14,118 37,436 10,179 13,761 
February: =) FOVnieha see scons scares ete sure 10,692 30,326 9,335 12,048 
Marchs= Marsa 5.05 teers cic specie aio otiens lee 15,545 41,544 12,296 15,032 
Api eAviilig: 25.2 1g terete esos ceueerone ote cee 17,310 45,483 13,532 16,821 
Mayara Mall pacis:cn.s-5steettenc cias 6 craton 18,111 50,764 14,644 18,025 
el fave) UU See ah Gated GDC SPA Mei Corcce eee 16,472 46,325 13,548 16,926 
SUSU. cc TNT] [fo Se ee Ao 13,949 41,339 12,174 15,385 
AUGUSHE AOU sg erin cree tty 16,179 46,293 16,837 20,368 
September - Septembre 20,960 55,930 17,981 21,731 
OGtober— OCtobreg ite nc soo ne es 18,483 51,995 17,230 20,934 
November - Novembre.................. 16,699 53,219 19,565 23,704 


December - Décembre.................. 23,872 70,148 33,382 42,084 


eS ora a 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


January = JaNnVviei’ ese aw ss csc od tees 11,444 14,713 
February — Feviienan ners cx s a5 0 sts oa 8,289 10,869 
Marche) Marsi... 5. dis arier nes nia sae cumeen eee 10,834 14,553 
AD SAVIN eo a: cs0c aetna ac oy acs ceo 12,970 17,698 
Mavis Mall sacs: caud 5 rate. Sec ee 15,666 21,299 
co WTavsy kek [UT] 1)" Seer eect cee mI eva ae 14,438 18,620 
JUVeeuillet co. . cg heer yo ares eoeiee Taena 12,202 15,645 
Atigustt=“Aouite: cctee terete crc sae 14,212 17,937 
September - Septembre 14,036 19,626 
October. Octobre saetass «se ols aot taps 13,716 18,591 
November - Novembre.................. 18,010 23,407 
December - Décembre.................. 20,332 25,846 


Annual - Total - Annuel ............. 37,905 | ang01 | 59,896 166,149 | sass 218,804 


= ae) = 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Métropolitaine de Toronto - suite 


January - Janvier 
Rebnliary: = ReViien 4-8 Ae, 5.5.5 aa Mite 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Déecembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
[PREIS TUE VR Us] Ln, ci een 2 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
ODIUanYy —ARGVSION sca eis woe aims wie shies eee 
March - Mars 


PADTH EAMONN ier rere nies stu auc sins eecnts tus ayoale s 
TRUCE LEV ai eR here, CrP een Reet mares RTE 
SPANO see UMI suc vetin ge lis a ce bono, « e bossy dos auetiocsa? 


July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Decembre 


Annual - Total — Annuel 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
x xX 14,624 
x 4 14,053 
4 4 15,893 
x xX 16,418 
Xx 4 17,599 
4 x 17,404 
x x 17,486 
x Xx 18,513 
x x 17,576 
Xx 4 17,961 
» 4 4 18,590 
4 x 18,671 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 


Magasins d’appareils ménagers 
radios et accessoires 


9,793 
7,370 
8,043 
7,973 
9,532 
9,404 
10,188 
11,569 
11,916 
11,079 
11,356 
12,450 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Kx KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
KK KOK OK OK OK OK OK OK OK OX 


Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Librairies et papeteries 


70,334 
68,017 
69,709 
69,911 
74,462 
71,728 
70,788 
72,389 
73,996 
82,400 
79,945 
100,234 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


18,713 
16,418 
19,654 
16,582 
20,297 
22,724 
28,044 
27,964 
24,923 
25,600 
26,048 
29,744 


276,711 


10,004 
9,186 
9,866 
9,136 
9,714 
9,730 
9,653 

10,319 

10,473 

10,934 

12,755 

25,323 


137,093 


=130)- 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Concluded - Zone Métropolitaine de Toronto - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Jantialy7=: JAMViek, 4 Peeters. ss, 3 ok sia 2 eens Xx X 5,217 i : 8,573 
February: =ROViiGne iste oo ncsce. em 0 oueenere = xX x 6,989 : 9,283 
Marcht= Mars) 5. o.c5 sti tso.cuete.c aces eer Xx Xx 6,869 8,710 
AD IINSP AVIS, aria: seat teeta sae, cch dcdeios canyon Xx X Ura ; 10,625 
Mayas Maly coo. ae Wer hes sicsaiin a ever) se eee Xx Xx 11,218 ; 13,629 
JUMOM SPUN <2 ei ROR ro) cvoulclcecogecs Mckee x Xx 7,369 12,370 
OUT} Se) (07) |=) een eh 2 RO CN 2 ae Xx x 6,944 13,513 
UQUStS=" AOUty <8 Peete lee ep ecsie eee Xx X 5,969 13,950 
September - Septembre ................. xX xX 6,059 3 12,931 
October — Octobre sk. Sew sa caster perder Xx D4 6,849 : 15,795 
November - Novembre.................. xX x 6,221 ; 20,723 
December - Décembre.................. x Xx 10,681 ; ; 42,740 

ee eens a A 


Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 


Jantialy = anvier: S25 sce ercrsn svsuciche Mein aye 8,963 12,449 19,905 32,354 
Rebruatye= | F@vniChis o8o.cmsces seve ann etes oe { 7,747 11,536 19,989 31,525 
MarchtaaMarss to, sci arteeiecy © epee, scticcs etnies cee 13,693 13,527 23,008 36,535 
ADrilE PAU Ml lirese.: eaeee cece cence sae exerci an Me usasa: 17,883 12,956 25,155 38,111 
MaRS Maliochiscchien tue Mettrsdts-ve: <raue, cle. ausiss-aeitee= re 21,482 14,692 28,899 43,591 
JMO SSR SUIN Re 5) <eusoderel aie te eus ale a. sus, cnet apie» 17,682 15,516 27,850 43,366 
JUVgr UNG ER amore rs akiacs secee “seeysciepeenys,« 16,892 16,992 28,789 45,781 
AUGuSte AOUte: cicyateets icrcre atce.cicyshe ete 18,787 17,458 28,555 46,013 
September - Septembre ................. ; 14,846 15,913 29,292 45,205 
WElobeH = OCtobrer ya. cilia ass claw ee we 12,252 15,992 27,660 43,652 
November - Novembre.........,........ 16,095 19,635 28,557 48,192 


December —Decembre:; 0.55... - bine > 26,535 38,261 45,802 84,063 


Annual - Total - Annuel ............. 94,426 98,431 192,857 204,927 | cast 538,388 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Januanye— Janviehi See saeco See ee 81,744 90,794 172,538 


Rebruaryi— FOVrien:..etitie,« aicin ss. 5 eee 84,746 80,501 165,247 
Marchi='Mars: <5 2osete es occ: ot ee 99,214 93,410 192,624 
ADT SAVIN, «0: . 2 oer sts oe 100,867 96,380 197,247 
Mayice Mai i... 2.4 Meee icra ce schoo eee 122,733 115,448 238,181 
SUNG JOM ors oe oat. Raters aut s oie mre Oe 115,294 100,878 216,172 
Jubyg=eJuillete o.oo Reel. «ne oe eee 120,757 106,214 | 226,971 
Adgust#— Aout. «...5 SPs se scecxnto. Bate 130,129 109,127 239,256 
September - Septembre 111,282 112,907 224,189 
October = Octobre} ciengae =: chests scr. | 116,690 114,013 230,703 
November - Novembre.................. 124,520 116,879 241,399 
December = Decembrek. &.. «.s...:...0...08: eden 197,921 137,412 335,333 


Annual - Total - Annuel ............. 1,405,897 1,273,963 2,679,860 


= shh = 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba 
Chain Independent All Chain Independent All 


Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


AIAN) — JAMNVICIE 2 whe. csvaneisasiecore sc eiseaug o Mooi ens Xx Xx 95,579 
RODIUARY! — FOVIICNS FE ore, e ereverevcnenoue, eonbeoteue tue X X 83,224 
IARCINE = MONS cocky eiePes crouse a.) enskelien ayers ettes ices Xx x 90,778 
POA AMIN Dre vestess co vaeder et suse scsi dy'siisyewermcatewtices Xx x 92,603 
VB NE des ciieys cor tock sicrsvovtu'ek ous ran oweverestestt sev avs x xX 107,173 
lula)! > ALLOA) Arctic enn ener een x Xx 94,337 
ol TUT) = cUIOT TS) Sane See one Ronen Re eet xX x 95,164 
PACHA S eek AOULE  gsie Pe ay shies 2x vtarersueue. 4c eSB. each x Xx 102,786 
September - Septembre Xx x 92,680 
WClObeH — OCOD 0 sie cscs cueeayeleces eaters 3.3 Xx x 106,366 
November - Novembre.................. Xx xX 103,411 
December - Décembre.................. x x 111,061 


Annual - Total - Annuel ............. 2,489,944 2,954,434 5,444,378 Pps less me 1,175,162 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, contiseries et articles divers 


AMUN KOAMNVICH 2 ,.Belemtuces,sreus. ei suensusieig sieyouecs x 4 4,043 
RODMAN) — FOVIIONS sPiheeydis: esses. 2s coscnueait® vv x x 4,245 
MST CHE MIVIGISY esa aetete ious ake, «ovebaiorees pobevevoie x x 4,744 
(Noy = TANT on eee eee 5 ie eee x Xx 4,613 
ON EAW 5"), 1) iy a Aer Xx x 5,002 
aleipey sve WT) eras cre ose Cerne ae nem ec ee x Xx 5,031 
MUTA) Sel UTTTCET 2 he ccd 4 een ee » 4 x 4,980 
AUGUST PAOU ares pa Wen tea Bs) pc scciscace wm aevats sc yi x 4,980 
September - Septembre ................. x X 4,563 
WETODE = OCIODION Bde. sieicciciss susan S.eTauesare Xx x 4,852 
November - Novembre.................. x x 4,385 
December - Décembre.................. Xx x 5,979 


=a oo = ee ee 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


SAU) =) DANVION = Leek. gi sicecer ace nlbyave peat) oxleus Xx X 8,659 
FRGOMUIATY | —" FOVTIONS :. thcke ve «)cic.cusienenducueogiePoue wie X Xx 6,286 
DRARCH I MALS coerce ccBerettt c caie ekevscas jan sueseler eves X Xx 8,104 
PME AMIN A x iccccc tlvetet eso susedsnieysvobioags eins: X Xx 8,881 
LN EY) 291) a ee i A i Se ee A ee Xx X 8,080 
RMUIG a IUD. visy sci iste Pere¥o sieves ns) svseaungbisterseays xX xX 7,946 
U7 0 (7) Cee ae =, ore Xx Xx 6,522 
PRC ICMIS TE + NOUS oy cry cPete  oie¥ shiskon ewevewalene ctenetalaats x x 8,134 
September - Septembre ................. x x 10,040 
Motobor — OCtobreh ikea: < oncevegimcyierien X Xx 10,046 
November - Novembre.................. Xx xX 13,522 
December - Décembre.................. Xx Xx 13,087 


~aser a pes i ee meass Suee eae es ee ee oe 


= 132 = 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba -— Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins genéraux Bazars 


Janllary'= Sanvien: fia ).0s tau. e Sete x x »4 x 2,206 
February -Fevriere. 4.5 )...%6.%0.%.5 eee x x x x 2,275 
Marchiv= Mars? os vite ente core cee abe ele ete etek x x x x 2,953 
ADI PAVME os. (c2235 CAPs ea orctore seco anes x x x x 2,883 
Mayes Mal 3: cn cccrgegere ce atspncus co eae ite aue x x x x 3,399 
UME RST OUM Ns crac crt Mesitees Gir ale ca chit d. Sena Xx D4 x x 3,056 
JU FROST ees, SAPP cose eels ore tee ore x x x x Onli 
AUQgUSTES AOU ci78 tei c.cs)o ie 0 aioe cis heme a Xx x | X Xx 3,116 
September - Septembre ................. x X X X 2,729 
October— Octobre:ieR. =. ons eae xX Xx xX x 2,894 
November - Novembre.................. x x XxX x 3,611 
December - Décembre.................. x Xx f D4 x 6,153 

pt tte enim] ef enema] 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

Januaty = Janvier Samer. onc 5. cee: ; 80,985 1,659 
February —'Fevriers. Seren. .c «ac om eee 77,740 1,714 
Marcit"Mars 2052. tee tiare o's onctons ac tees: 88,708 2,290 
AOTIRSRAV II 1.3: 'saracttterare <astcsiicee eee Heme 108,424 : 2,922 
Maya Mal coe -nucus Perth tos steers cc aiietes 103,513 ile. 
UMS ee SUID es She oy es ee ote ee aso ois oe ees 101,198 2,269 
SGV E PIU: (cstrike se ole etal 97,684 ; 2,491 
August:— "Aout (002 eis ees oe eee 86,078 2,278 
September - Septembre ................. A 91,030 2,106 
October’ = Octobre t. GAs... ae ae 98,663 2,476 
November - Novembre.................. lgesve 1,748 
December - Décembre.................. 1,442 

Annual - Total - Annuel 26,107 

Service stations 
= Garages 
Stations-service 

Janliany'— JAanvViCn fate ccc we .c os = eee 10,796 ; ; 1,850 
Febrilarye—"FOVWiGn tis. oi ee ee tack ea 9,814 1,539 
Marchi=:Mais 54 ue os acl so ee oe 10,032 ' 1,624 
ADtilESSAVril ew 5c ae ireses eon ccd sh ee eee 9,798 : 2,482 
Mayer Mal ac. aecaetectiec 2) re seme ce 10,486 2,531 
IU rUNIE) tec snc ee AMAT Seis co one ae a 10,633 | : 2,513 
VULVSOUICU ES Sod We aceeletotere see eee peels 9,417 4 2,638 
AliQust:-"AOUL nc. atecie ci ss cee cnet Mea 9,787 2,774 
September - Septembre 8,617 y 2,720 
October’— (Octobre te oaks ce See 9,856 2,607 
November - Novembre.................. 10,264 2,543 
December - Décembre.................. 2,197 


Annual - Total - Annuel 28,018 


= ado = 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


ollaicnVe—JANVICN <f Ac cele we es ales ates os 
epic Ve—“FOVIiICl suey. ssc ctsc ce pitty s 
NMcuGChE= MAS co. cca Pacts siete cis eo GaPe «6s 


4,919 2,153 
4,477 Upgésye 
6,113 2,436 


AGHRESAVTeetict. cares cise vile ssa ct Phas 8,669 3,258 
VEO) = [M Elles coe, Sitio i cave RA MCR eay ser SaaReN 10,654 3,522 
ALUITES acl UT eeaeeene Ohta ee ee ents Sane 10,228 3,054 


lily = GUT CAA ee Baier cn eS aeanen as aera 
AUIS AOUL sree Phe seins eas oc nie een nes 
September - Septembre................. 
OCODeN —OCIODIOT : mercscs ten ase chutes as 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


9,016 2,242 
7,921 2,715 
8,082 3,271 
8,008 3,478 
9,561 4,566 
10,435 5,993 


Spc . ie i eu. kes Sal ae Be cs | as 70] 20655 | ai 


Women’s clothing stores 


«x KK KK OK OK OK OK OK OK OX 
«Kx KK KK KK OK OK OK OK OK 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


JETER CCF UTS ie tee aoe ee 4,483 
ROO Va-OVIION sews, «ooo cst te oe Rothe es 4,263 
| N21¢6) 7) al MET Chcereaee ie eeenn on annie on er ee 5,168 
(ND) + da ilmeic estes acta acre a em ee eet ae 5,804 
Mayers Mallcinc, o aacht ecco sch ne oh we et eee 6,068 
URE dU Tilo gio eis Po ere nee aan ae oe ere 5,660 
UWS) = SURTLIES > uence eh Sekai eterna tee pisas 5,346 
PAUQUSHCUAOUN iain iy Mie oie cre cn vic slslsetieM iar ete 7,487 
September - Septembre ................. 6,988 
Webel OClODIC 4 foci. ccice sham b ethers 6,517 
November - Novembre.................. 7,165 
December - Déecembre.................. 11,850 


ee es ies Seal aeerl| el. tebe 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


January — JANVICN s.0e ow os cc ee ga bites : 1,511 
ODKUary— FOVIiCr fat. soc oss oie Eaters 1,265 
Baarehit—MAarS) 0s seen es cals vintcie + oe otees 2,011 
PEMA tee AVI ie scree Ae Re gw wie. sasene. sve Anne : 2,377 
MIAV SEIN eee ood Pas cc eisicncw wis cee 2,576 
ALOT EY RAV RRS es nee ge Se . 2,337 
SUVRSPIUINGE os ciate Rie «cose oe cre wisp SNCS ‘ 1,938 
PAEIQUISE =AOUU ns dst cae oo «wen pene ; 2,617 
September - Septembre ................. ; 2,571 
Oetoper— OCIODIG 2 tee «02s occ sec gen ‘ 2,575 
November - Novembre.................. f 3,290 
December - Décembre.................. 2,992 


Annual - Total - Annuel 


3405 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


January = Janvier Fst dsc aos. 7 ste eewens Xx Xx Xx X 5,722 
February = F@viiens cts ...i.6 6 a0 + pone X x X X 4,303 
Marcha Mans. sce sitet scsis cue actadexs voeeetey? x x x Xx 5,364 
ADTIRSSAVEIS 5. uci BN te. «Ge hei wcan s,s Somes Xx Xx x X 5,375 
Mayet Malt siepsctic.n tied os arsine ne eo eee x x x x 5,463 
JUNG a OUI Faye. F eteneia a) ae wp esa Memes Xx x xX | X 5,352 
Julys Juillet. oc SHRI Plann a acer es ae Xx Xx Xx x 5,354 
AUGUST :=—"AOUt FoR cits dat nce teed Xx X xX X 5,477 
September - Septembre ................. x x » 4 > 6,058 
October = OctObres Fee oc ascc.s oar eee x x Xx Xx 6,081 
November - Novembre.................. x x x Xx 6,372 
December - Décembre.................. xX x x 4 8,193 

pete ncnse{ ae] nomen) 

Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 

JanUaly! = Janvier. teers «ence sicicceventy okie one xX X X Xx 3,906 
Februaty: =. ROViMGK sfeicktdts cess cso) cre een Xx Xx Xx Xx 3,078 
Marche—-: Mars). <2. osteitis. oon <0 ee Xx x x x 3,878 
ADT AW Nill ico sc: ctyteimecnss a creiers/avcnsae a ere x x ; x x 4,264 
Mayzaa Mali 5... 5.2: cea teeters: sheits sons <i 25 Sree 4 » 4 »4 x 4,138 
SUMO Gs JUIN re chios, SOMMERS bles. ores raven szalgonieene Xx x x Xx 3,773 
JUVE ZUM Sts ce pei oc tice alee tee OE X x Xx Xx 4,522 
Augusts=/A0Ut a1: SRR dn.88 sone cog dee Xx Xx ; Xx Xx 4,602 
September - Septembre ................. Xx Xx ; x x 5,087 
October - Octobre) So ...5.n85 2 ok Re Xx x xX x 5,298 
November - Novembre.................. Xx x m4 xX 4,415 
December - Décembre.................. x x Xx x 5,651 

eee eens a | 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetes et Librairies et papeteries 
produits de beautée 

January:= Janvier ¢ NSE... <c..ccs antes 2,145 
February = Ferien S960, ..6.66 006 060b wees ; | 1,802 
Marchit=; Mars). ..<:5.. Sis «ici s.05.5 case y 1,989 
ADEA VII o's a See so ooh sos checaireh oe 1,873 
MayiiMaililiieys cuhcis, Stats sd cheers eee ; 1,977 
JUSS SUID Fie. occa eres bens eo scectoeneenc ‘ F 1,905 
HON aF SUING 4&5 5.15 AAs <aiesin, cnekereve oon Pees 1,920 
AUGUST = AOU <..8 Werte snc cicys oevarcsnte aes : ; PAE Y (| 
September - Septembre ; 2,149 
October:—: Octobre st eio. waco eee 2,187 
November - Novembre.................. 2,558 
December - Décembre.................. : ; 4,951 


Annual - Total - Annuel 28,027 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 
Manitoba - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


AMAT Ye VANVICN circus eves ant oes sins orang Me evreue : 2,767 
RebiUahy AR OVMICR 9 hen sce 8 oe wears nate ois 2,549 
BAAN CHR MAnS yg epee gto cane siesta crater rcc te sens ‘ 2,429 
INST} = 707 | geno ce ee ee ee ; 3,117 
MIAV RAIA ceca crest aeta woe oprah cnn anys as i 3,894 
EONS OUNN 2 che eral Ser ec arcicke ee cov ensiin Rh OPA bs 3,868 
RUE Vme IU U artes cok Petar ns fareiticerectiaransve.d APE sy ece ; 3,376 
AUIQUSIR—FAOUL a crt ath se cisdis ssn sina Dale 4 ; 3,669 
September - Septembre ................. ; : 3,278 
Octobern=OCtODie TA a: ie 2.26 ier s sees Be oie f 3,405 
November - Novembre.................. 3 4,724 
December - Décembre.................. : 10,972 

Annual - Total - Annuel 48,048 

Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 

SANUAYASIUANVICN, 27.8 crocs cieisve sini ons Bow ors Xx Xx 3,437 
Rebar RO6vrier 208... co2 ee cee cee oot X X 3,051 
MArGIIEIVIC Sie cn ctc Mec aval. sp cao 8 ciate aso x x 3,574 
ENA = ETAT Sane oe eee a ee x X 3,313 
MEW & NETL Siocon ce aoe anne is. AOI X X 3,633 
RIG MEMO idee cies os Glens: e cusrolts oe tates ate x x 3,905 
RO Vaem LOU Ae eid ickeens ie. wrale. «5 6 ee lenses X x 3,761 
AUIGUSte BAOUU sora c aye cesta micheal eee eons Xx X 4,064 
September - Septembre ................. x x 3,877 
Mctoberm— Octobre hie... gles acess x x 4,596 
November - Novemtre.................. x x 5,325 
December - Déecembre.................. x x 9,509 


Annual - Total - Annuel ............. ae a 63,090 21,188 30,857 52,045 


All other stores 


Tous les autres magasins 


15,773 
15,178 
19,352 


24,053 
20,475 
23,767 


39,826 
35,653 
43,119 


REANUGRY—IIANVION: BeWeas sso ens ssa ares eee « 
eB ONMANY OVNI fF iain is eras yoke sie ee © cue 
METCHIAIMAls 5... Polis wiih les vcinea ess > 


ADTIMCRAVIIN Acc a tee sa ats os evi ue eas 18,153 27,790 45,943 
MAVEAMAN Et its fat ote area ne slo ae abe 20,708 29,960 50,668 
MMOLE RNY: 204 REM coatete os cies pe uk BA a 19,815 28,865 48,680 


19,388 
21,336 
20,324 
21,227 


27,595 
26,874 
27,046 
29,140 


46,983 
48,210 
47,370 
50,367 


OE OUNIOt oo nba Ben 6 Caicos vce m meme n. 
AMCUSIC RAOUL coc fakes cso shen cet ect 
September - Septembre ................. 
OCtODE = OCIODIO EK oie cia wee ve Bemaue 
November - Novembre................4. 22,891 26,363 49,254 
December —'Decembre ... 2.6.0.5... 508..> 39,803 33,019 72,822 


Annual - Total - Annuel ............. 253,948 324,947 578,895 


January = Janvier 4.28 ae . <<... 2.0 seer 
February = "Fevirier aia...) oc. ss ngs eee 
Marehk="Mars! 3: 4. fat ectcc cscs noo Seaton 
AprillSyAViill css 25 dati ¢ soos aie aide eee 
MayaeiMalo id 5s gamete scene se se Sakemmtos 
JUNERS UUINGS: < actgatnaents «<2 ts nea 5 aon 
JulyerJuillet’.. 20% FA a 2 Soot dome 
AUGUST "AOUL 2c. f.cpcirs Secan cab wee acer 
September - Septembre 
October= Octobres. fat... cece ocak sees 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. 


Janualy — Janvieh 3. es ew sion. eS 
February = 'Geviiers Sees... . «suc gee 
Marcht="Mars". =. ache onsen sce. tee 
Aprile SeAViill sot: Toe Reenter cnc csecs, 0 ES 
Mayiar Mal ra. o..02' a tebe cise on ene & emere 
JUNG SUN te. ck. Eeyore ores tirems assis a eteotNd 
DULY =e SUMS, Sr. a ieee oc eicr es cise ae Or 
Audigust="Aout 2), Sheets ccs k cas foe ee 
September - Septembre ................. 
October’ ='Octobre Fy. erewm 6 secs sawn | teers 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Jantiatye="JanviCho amon crcciiecha pees cee ete s 
Rebar — ROVNGh. .scmcsce pat ace apr ere air 
Marcnva MarSiea. re ncaa era renn euerauavenet ape 
ADI A VOI Ferre veces sctahere tole: -ovap a 2 dolere meme cose 
Mays Male: ie < fs tie acstere cuaprs + aires erceenememente = 
UNG = DUNN cre ttt sinus cee er stenahess-a hy Roeetienem tra as 
SUNY SUMS 2s Scere suo nels Foal oetenerete cen: 
AUQUStE="AOUL SD 2 2 ooaciageevarstot sues satel so) chehe 
September - Septembre ................. 
October" OclODre sass. aera eecin eaten, 
November - Novembre.................. 
December’ = Decembre sci ssce Scns nose a. 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Zone Metropolitaine de Winnipeg 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


X X 65,491 
Xx X 55,946 
X X 61,600 
Xx Xx 63,083 
x X 72,835 
X Xx 60,626 
x Xx 60,475 
X xX 68,367 
X x 61,573 
x Xx 71,626 
X Xx 69,787 
X 4 73,135 
[sme] van] osname] a] a] 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
X x X x 2,751 
X x 4 Xx 2,946 
X x Xx xX 3,364 
Xx X x x 3,196 
X Xx xX X 3,576 
x X X X 3,345 
x Xx xX X 3,327 
x Xx Xx Xx 3,361 
Xx X Xx 4 2,952 
Xx Xx Xx x 3,228 
x X X Xx 3,160 
Xx Xx x x 4,075 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
33,922 Xx Xx 3,267 
31,164 Xx x 2,576 
41,591 x x 3,695 
45,605 Xx x 3,837 
49,412 x Xx 3,899 
42,014 Xx x 3,565 
40,439 Xx Xx 3,030 
42,193 x Xx 3,719 
45,729 x, Xx 4,606 
47,744 x Xx 4,231 
59,803 x Xx 6,268 
81,471 x x 6,486 


=e7 = 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 
Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Metropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins genéraux Bazars 


AMUANY —LANVION: Bch Wee, sc ouscsusceusie 4.0 oe SOtee« 
February —SROVniens, Sees cisis a.e. scence tec s 


MEF GIi=SMalS so). tos, Bees sie ois, 5, cleiepoprdenne 720 
PMI eAV TIL Ses, ccs ceA Mics cern, 0, sacar ches emmat 747 
NEW? > LYE ESSSReNeetey ee. RR ers Ee 839 
AJ UCEY SU erence toa oO DRE Gee Aran 738 


SIU ROUGE Sy. mie Ae e555 <ac))n\/o, a, adock Re 
PRIGUSU—PAOULIS 5 oi5, eels rain) specs doseage, 
September - Septembre ................. 
October—1Octobres Few os... oes, so ve, Moroes 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


: mx KK KK OK OK OK OK OK OK OX 


A xxx «KKK KKK OK OK OX 
se 
— 
i=) 
(7%) 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Vanvany—WANVICN,  rhke oe ce ew ines wees 4 1,003 
eral yn ROVRICnE Fees occ el oe sin patelsto’ , 1,123 
WMT Ce RIMIENS graccsae cherie aos vie sit don atone A 1,573 
ADA AVTU acerca ote he ea) ¥ vias when ooh arenes : 2,170 
MENS ENE Se Sach dic Senne ame 1,968 
RIUIIOR—FOUNM erect PRR Re cise © cc eee ope melon ‘ ; 1,750 
UV RPOLNNOtL noms btetetens sis winnie ¥is.m uy ORen ‘ 1,958 
AUGUStEPADUL cB Wieicie cars cea 'ccscule ieee 5 1,713 
September - Septembre ................. ; ; 1,505 
October Octobrel Ft. kasi. was. nh a : 1,790 
November - Novembre.................. , : 1,363 
December - Decembre’................... 1,040 

Annual - Total - Annueli 18,956 

Service stations 
= Garages 
Stations-service 

RGRAY SANVION Site fercce nes mvatifem ies eye aun < Xx X 918 
EOOMUOSY =e UOVINOT Gitte ce la sopryasernicueayshe tees x X 769 
Matell SIMGIS ence ptr wasn oatewin ou betes « x x 892 
IESE eR VTAN ee iors nice Evatt Gonksi0i raiyoheeroasysnes sade Manas X X 1,739 
PLE Vinwe NN oc rc cns ht cus Ave serecevsleons acetate ceiust X X 1,747 
RICHER none tent ot eee Grier se vedeatccurcioyel ete curd x X 1755 
SPO Va ROMO US ohn Bue cs wareite cconsistonsacnss’ paetoien xX xX 1,850 
UIGUST AOU nal rdtiy cctsanversurdeeneteveu EAR easck xX Xx 1,907 
September - Septembre ................. X 4 1,694 
OCIOGCr = OCIORIST teisicics se cssisiersssioue ptinne.c Xx X 1,877 
November - Novembre.................. Xx Xx 1,785 
December - Déecembre .................. X X 1,486 

Annual - Total - Annuel ............. 18,419 


Month 


Mois 


January - Janvier ......... 
February - Fevrier......... 
March: =i Mars: oc ete nc eienae 
ROTI SSAVIA a feca eee tener fork 
Mayes Mal 5.520% & bee micseiese 
SUNG RIUIN re recok Mee esi che 
VIN SIV) Sa es 6 oS cre eaceene 
August - Aott............ 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre..... 


Annual —- Total - Annuel 


January - Janvier ......... 
February - Fevrier......... 
March —'Mars. . ocr vaee toc. 


April SHAViil auc & Se eo 
May stall i s.c's.5 ok SERRA 
VUNG EP IUIN coos 2h Aerie 


Julyes Juillet 2... 32 aaa - 
August —Aolits...:5 teens a= 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre..... 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ......... 
February - Fevrier......... 
Marchi=Mars' .. 2s... 


ADI Se AVE yc: Ce er teencc 
May. =iMalcac fate cn lara ni 
JUNG, ES JUIN: «5. .ck Bees fc 


SUT, eo TUT) eas Anes oy eases a 
August: Aut: coh eee. - 
September - Septembre ... . 
October - Octobre ........ 


38 = 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 
Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Meétropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
Mice is or, Sere X x 1,487 
SP reneerarre. fo. 2 Ces xX Xx 1,296 
IONE Oc Fete Xx xX 1,843 
eee er, ee Xx X 2,524 
SSC 2, Ace Xx x 2,757 
Rare ot, Meee Xx Xx 2,289 
mises apo X X 1,538 
ar ae Se X Xx 2,084 
Re eT in Tete » 4 x 2,620 
Seen gk nee Xx x 2,699 
Baers ttn. Sone x x 3,366 
euro S foe x xX 4,250 
ateye Mhceba nelle Meas ee 28,753 
Women’s clothing stores Family clothing stores 

Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 
sks ieee ed 2,426 
SiG, VME 2,057 
A oc, Re 2,701 
sarees aks rae NOS 3,132 
ReneS ver steeds 3,186 
Std ote eee 2,838 
ES fencers 2,653 
he rae ere 4,305 
SMe i oe oy he 4,224 
ns Ae ate 3,743 
Mr Ge Sab woe 3,907 
Wehr b 6,908 
hee Se 

Specialty shoe stores Family shoe stores 

Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 
RAI ti een: Xx Xx x Xx 1,181 
RA eres Oy, Set x X xX X 947 
Joy ered een ie x X xX X 1,547 
APES Gin SR Ore x x Xx xX 1,889 
Modo 8 cs one Xx » 4 x x 2,031 
Rs tino ot oe x 4 x Xx 1,802 
ET Re X x x x 1,556 
RS bid Oe, eect Xx Xx x Xx 2,109 
ONE Ne FC AAT, Xx xX Xx Xx 2,142 
Sear ater vanes xX xX x X 2,069 
eG REE) Oy mere x xX x X 2,683 
Sea en ea oe x Xx xX x 2,405 
SSMS Mbaaet = ae: ae | mrad 


January - Janvier 
February - Feévrier 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


January - Janvier 
February - Feévrier 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


January - Janvier 
February - Fevrier 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Deécembre 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 
Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Métropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


x XK KOK OK KOK OK OK OK OX 
‘mouse 
a 
Ae 
OE a ee eS Ol 
BES RS ES EH by Se PRR 
SEBS ES — © @® a 
i) NOGOONANN-N 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


Xx X X X 3,032 

X X x X 2,298 

X Xx Xx x 2,926 

Xx Xx x X 3,074 

xX xX xX x 3,157 

Xx x x Xx 2,826 

x x x X 3,480 

Xx x X x 3,559 

MP etreuchan cites anaes X Xx X X 3,904 
x X X Xx 4,209 

X xX X X 3,385 

x x xX xX 4,171 

ie a 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beaute 

xX X WTAE 

X X 1,398 

Xx X 1,542 

X X 1,489 

x X 1,546 

X X 1,500 

X X 1,528 

x Xx 2,110 

5 ROA OA perce eee X X 1,756 
X X 1,751 

Xx X 2,009 

Xx Xx 3,981 

=e sar = 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 


April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin ..... 


July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre 


October - Octobre 


= {40 = 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 
Metropolitan Winnipeg - Concluded - Zone Métropolitaine de Winnipeg - fin 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aowt... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


i ale ES EE a ae pele itt? | asant| 


Annual - Total 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June = Juin ..... 
July - Juillet .... 
August - Aott ... 


September - Septembre 


October - Octobre 


Annual - Total 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


«KK OK KOK OK OK OK OK OK OK 
> KK OK OK KOK OK OK OK OK OK 


All other stores 


Tous les autres magasins 


=< AMNUCIeioeterey-\- (are eater 207,951 195,084 | sog035. 


Personal accessories stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


2,354 
2,188 
2,049 
2,678 
3,322 
3,166 
2,819 
3,113 
2,807 
2,846 
3,987 
9,363 


40,692 


Magasins d’accessoires personnels 


eee 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May = Mai’. .........% 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aout.... 
September - Septembre 


October - Octobre 


Month 


Mois 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aott.... 


ATANUE! xc.is, 0:0: ote Senate 


September - Septembre .................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Decembre.................. 


Annual - Total - 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aowt.... 


Annuel eo sate maces 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Déecembre.................. 


Annual - Total - 


ATION 5s aise hata 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan 
Chain Independent All Chain Independent Ali 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 
143,520 208,654 352,174 x Xx 70,188 
128,289 202,161 330,450 X Xx 63,212 
146,786 221,981 368,767 x x 64,010 
157,714 265,131 422,845 Xx x 75,004 
178,987 271,587 450,574 Xx x 85,037 
161,469 270,289 431,758 Xx x 72,641 
160,005 268,462 428,467 x Xx 73,607 
173,073 249,337 422,410 x xX 80,588 
163,608 239,821 403,429 x Xx 72,695 
174,599 255,054 429,653 x x 79,918 
206,263 246,276 452,539 X Xx 77,576 
241,176 264,997 506,173 x x 82,385 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
4 Xx 13,408 322 3,043 
x Xx 12,558 313 3,095 
x Xx 13,905 348 4,398 
x x 14,134 294 4,033 
x x 15,897 308 4,333 
x x 16,421 294 4,101 
x x 15,818 288 4,112 
x x 16,312 300 4,310 
Xx x 14,689 294 3,696 
x x 15,485 323 4,305 
x x 1S 775 391 4,419 
x Xx 15,704 483 5,426 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
23,308 23,308 12,581 13,787 
21,640 21,640 8,345 10,188 
28,328 28,328 10,459 12,323 
29,672 29,672 11,209 12,639 
33,714 33,714 12,019 13,655 
29,139 29,139 10,873 11,466 
28,145 28,145 9,761 10,326 
28,914 28,914 10,800 11,421 
30,495 30,495 13,712 14,249 
32,224 32,224 14,934 153755 
43,409 43,409 20,851 21,936 
59,452 59,452 14,701 16,410 


January - Janvier 
February - Fevrier 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


= 142 - 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


2,985 
3,142 
4,197 
4,158 
4,758 
4,088 
3,646 
4,107 
3,648 
3,896 
4,996 
8,181 


Annual - Total - Annuel ........... 103,614 193,714 297,328 46,682 = 51,802 


January - Janvier 
February - Feévrier 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Déecembre 


January - Janvier 
February - Février 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


2,671 
2,128 
2,963 
2,928 
3,973 
3,423 
3,935 
2,932 
3,011 
3,015 
3,248 
3,330 


=41490— 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Manan —/ SANVICH & da sere aise Soe a duohiden os 6,101 : 3,850 


February —PeOvrienr: Micaa.cacesa. cae Meas 5,758 2,468 
Marche MalSiue ce aero otc ed Aas Mee ss 7,209 : 3,204 
A AV ae sche Mean Send od oe. ape MS aus 10,055 ; 4,140 
WAV Eas MGI ee cirat Mesa iets, os oe tls code Meele 11,359 : 4,411 
PONG UNM ee oe Mel rece ceases cameea 4 11,576 3,853 


10,031 3,548 
8,996 3 3,770 
8,767 4,112 
8,743 ‘ 4,351 

November - Novembre.................. 9,850 6,774 

December - Décembre.................. 11,081 ' 7,874 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


JY = <I) RSet oe. Serie eng ae 
AUIGQUSt=-TAOUH aba cs cre ca cut se cid te Mee 
September - Septembre ................. 
October —/OctObrer a + 3c: cod Maca da Mees: 


KK KK KK OK OK OK OK OK OK 
KKK KK OK OK OK OK OK OK OK 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


BANAT) =<" JANVION E Meat 52 6 dcccn s Aotks cas Xx Xx 4,066 
Febrilatve- GOVNiGhe Meercics cca cemeee Ma cec x X 3,491 
SUES DIDS SG St Serene nen nenerins GR area 4 Xx 4,977 
AML SAVII inte Mis 2 fer Soc pe Md ae Xx X 5,338 
Mavis Malet es. eo he Soo dacs ons Beene x x 5,627 
MUNG E FOUN Ae Meise Sagas aa Rad es X x 5,670 
UVa UMCtmr mrt Mei ac Us She pate Mevwrhs Xx X 5,178 
PUHUStE-TAOUU tat Me sis Stele s eae spo Meee 2 X xX 5,984 
September - Septembre x Xx 5,732 
Wciopere—/OCIODIGr sae 2 063s 2 26 Sats Meds: x Xx 5,331 
November - Novembre.................. Xx X 6,696 
December - Décembre.................. x X 9,235 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


MEMUBrY —JANVION Maas coe oie c ccs eo: X X x x 2,398 
Repmiary— FOViICl sae. o<.2 5 cals Lace eee Xx Xx Xx Xx 1,921 
Manet MAIS enc terns soso o2 cs ees. Xx x x xX 2,666 
AEH ieLAVT oc es os cok see Gee Xx X x x 3,328 
Davee ten oe Seer as te sos eke ewre X X Xx X 3,375 
MONE UIE ec HOP oie oo a oe ae ees x X x xX 2,951 
eve UMNCES.  S ene ear oc. Cee xX Xx xX Xx 2,936 
ANIUSt = AOU. AiR ass. dea tc ae Bowls X xX X Xx 2,978 
September - Septembre ................. xX X Xx X 3,206 
cioner — Octobras has. 2.6286. o5 4. Be X xX Xx x Sliis 
November - Novembre.................. xX X x Xx 3,657 
December - Decembre.................. Xx xX x x 3,071 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubies 


Jantiany’= Janvier, Bh eaten sel od scot eee x xX Xx »§ 3,808 
Febrilary:="F@vrieri...tntes cans ae sess a epeectel x Xx x Xx 2,751 
Mareh = Mars: fico B cotta cre: Setters ane te, agence »4 x Xx x 4,365 
ADTiESAV EA on. SSE Ae crdre weird oven teh Oe 4 x x x 5,219 
May =a Mall ty) cnc0c Sep occ toyota want tah cee x D4 x 4 2,641 
Ways (UT eee, Ain oc Nr OES x x » 4 x 3,344 
SU ies [01] S) ieee 2h, cabycen Seek eS Si ark x x x x 2,938 
AUGUST =TAOUL: ccc Benne ote recone ana ope eR: 4 4 x x 2,813 
September - Septembre ................. x x xX x 3,048 
October ="OCtObrep re tae... 6 waive ay s.gnehe Mer 4 x »4 »4 3,828 
November - Novembre.................. x » 4 » 4 x 3,796 
December - Décembre.................. x x » 4 x 3,622 


a . a . oe Fees Mat ee se | psc ap- 5 bese 


| Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


Jahtialy —Wanvien: b2eoci.c rc ciele ten atles es Xx x 2,113 
Febrilany:—iFeviier, ae... ch .cteres Soa cera X Xx 1,807 
Maren Mars) nicici tererGeovnaierdcrs fo ae es Xx xX 1,921 
ADTIRAV KIL) 2 cecci Bieter ketoporatera cote iclin eee Rees Xx x 2,024 
May cae Mal he sishs. oie ne alee exe lane vaborncemenrer ats X Xx 1,800 
US ilcaaceact UL p Wes Beene: oe ES ene, at aes xX x Niet 
S18 2 STOVES Bare 4: Seer Renee meee, (ec sears X Xx 1,903 
AUGUST =TAOUL sc ataeiyarercnncnt lon atau aie ve x x 1,877 
September - Septembre x x 2,460 
@©ctober’="Octobre) 2 2 6. sk ote sone Xx x 2,369 
November - Novembre.................. x x 3,580 
December - Décembre.................. xX x 5,468 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments breveteés et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


lanWaRy =; JAMVICK Bs Fis Give rare core acer poe oars Xx Xx 1,760 
Fepary = |FOViIien is 4 sci es. seca 4 eae x x 2,199 
March =iMars f..1s ooo avs oeceeeeee ae Xx Xx 1,586 
ADT SAWS so coscce rch Atcewere coct he 0 ees xX Xx 1,641 
May = (Mal teicicocvonapahtettarese <heiccoas nega ea Xx x 1,802 
SUMO FOUN 2 ashe. Petes <. a csa eee AER esas 4 x 1,574 
JUNG SUSE G. «isthe ete: waren) eee LIEN ve 0% X x 1,625 
AUGUST TAOUL sachs Mec uienie sss Tp Chace X x 2,021 
September - Septembre ................. Xx x 1,724 
October 1Octobre Feo ois eine eae ees ee X Xx 1,787 
November - Novembre.................. Xx x 2,268 
December - Decembre ...........2ds0506. Xx x 4,172 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Panuanve JANVieKs. Gis Ao. ss oa 5 eR Xx xX 2,391 
Bebuary —Feviionetat Of. 6c. o ) EMER oe X Xx 2,612 
MarcheMarSen: Sebi s sisiss 6 8 hs Ne » 4 x 2,756 
ADIN SAVGIIM 2: foRMME SS co aa. oo Phe Be Xx Xx 3,030 
MAVIEAMAN ie cic. PPS Sikes = se ss = 5 8 RES X X 3,781 
UDORRIUIN NS. 3. AUER oo os oe oe Soe Xx Xx 3,571 
UU) = STU © eee io oc coe eee ee in X X 3,149 
Auguste AOUty. . SIRE, Bisons 2+ os eo bhe ee x Xx 2,817 
September - Septembre ................. x Xx 2,657 
ctobers—OClObre wares Be os sis «0: od eee ee x X 3,573 
November - Novembre ...............3.-. Xx Xx 4,904 
Decemben.- Decembre.2 ........ ¢ aes o2 Xx Xx 10,387 


es ra ea Ll CL 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


A ETITUETAY "ail EV NLS] ont ene eae Ree ce X Xx 7,049 2,220 
Rebar FOV: aarire Se o.s06.5 6s a0. 4 hehe. « x x 6,766 1,905 
Marche Maran. 8 cies Tee s.ie ares AUER Ryde x x 8,055 2,161 
ANIA VU ieee ea BRIER oo nao, w ci8, SRR Sie xX > 4 10,509 2,196 
EW? = UU EURiplaeie we oy tO: Se eee nnn eer, eae Xx Xx 14,311 2,501 
MGR SUID Mees eRe Sisco aes cA 3 »4 X 16,874 2,605 
UU ITT ee oy eee a eee x x 16,633 2,744 
AUQUSTE-ZAOUIG. 4.8 sicfta scien so. od a x x 13,437 2,628 
September - Septembre .................. x x 8,600 2,278 
October OCOD 6 ante os oon eee sb ape x x 9,052 3,234 
November - Novembre.................. 4 x 9,337 3,941 
December - Décembre.................. Xx X 9,761 5,976 

Annual - Total - Annuel 34,389 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Vanuahy.= JANViCn i pee go. os ee sae A oi ee 16,841 38,203 
Repmary,— FevitOkorgiect. >» <5 <a. bpm: 16,323 34,721 
Marchi— Marsa... 4.€5e Ss ses can. 2 tee es 20,981 42,930 
ADO AVTige <5 = BE RE ca nace ok ae ee 18,289 45,045 
Mave Mali. 24 i ale aa. ose oe he 23,063 52,383 
MUS DUN ng = sa 8 SRS Gives oases ace pepe es 22,118 47,284 
Var SUINOL A. ck tei dss i vce od Ses 24,289 52,107 
PGC AOU es A gets fe sniae vin a ess SRR 25,654 49,309 
September - Septembre ................. 20,725 46,034 
Octoper= Octonre waa thee cvs os a sb ops 22,238 49,602 
November - Novembre.................. 28,576 54,790 
December - Décembre.................. 34,627 65,688 


Annual - Total - Annuel ............. 273,724 304,372 578,096 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


Januafy — Janvienie samira. 32.5 4 enn, hee sets ; 186,244 
February = ROVilGle. «se ei eine. crocs eens SOs 168,226 
March: =sMarse a ciaetemer cs siocyirs con recmeens ; 187,610 
AprilP AVI i. one Bere et ros ecisesats. «outer eee ; , 183,070 
Maye Malivetac.cs aa ints tiene sou geteeeiays é 215,231 
JUMOR =i SUM. «wack Bre ate ecco. an syyh age neat : ; 179,862 
SUN NUM ee as: te Meme raise Sacre Ate oes mere ' ; 182,017 
AUGUST TAU Ela. Pemertteueeisissoisie ine comer Centon 195,377 
September - Septembre ................. 177,950 
October =/Octobrey ee ees 5 cake ws yaaa ee: . ; : 199,280 
November - Novembre.................. } ; 190,222 
December - Décembre.................. 198,938 

Annual - Total - Annuel 2,264,027 

Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 

Janata JANVIOKE. met ct ois creaitisvenei torent cs ; 9,337 
February: F@Wriele ere «cm cepa oc aot ; ; 8,488 
Marchi=. Matsa. cere acct soa ae cee ene 10,152 
Apr AVS 3 cis hegre cvecoeuayhox os aye ores <2 5 9,706 
Mayaq Maiifics cd. «Stereos coy arcs ores eck tees ; 10,313 
JUNSR UI Ges oat een cyem <2) are ; 10,853 
July re UM ety oie suerte tet esnset pater epence eee cae 10,331 
Auguste AOU; SB et scart preeeaa pirecaces 12,023 
September - Septembre ................. 4 10,698 
@©ctobem—(Octobreyr so. eens vata : 10,585 
November - Novembre.................. 4 ; 11,194 
December - Décembre.................. 15,137 

Annual - Total - Annuel 128,817 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

JANUARY = JANVICHES 0 Fesus cseedecanioosneeusseh ticle 109,085 20,704 
Rebruiatyg— ROViehis .iecscecieustescusuescsi tous ee 101,593 15,276 
Mareni=|Matsy cn sis a Se ae 123,216 17,326 
ADK = VAVIilie occa 4 cence os Saeco oc Mee Re on 125,190 18,532 
Maye. Malini seis acrretavttios hice nina. aden enema oe 139,396 22,327 
JUNG ss SUI aeons peor paneer cic oe Cee 125,394 19,049 
Subp JUNE 2 cis, cass Retewanenein os eketetewarediteaey ee 120,562 17,082 
AUQUST=(AOURE. 6 nia cocnccueds jc cerelmentenen ie 121,989 17,939 
September - Septembre ................. 132,966 19,819 
October Octobiree: sr. os eather uckotecnre 131,221 21,028 
November - Novembre.................. 165,702 28,488 
December - Décembre.................. 231,730 22,109 


Annual - Total - Annuel ............. 1,628,044 | feseeae 1,628,044 136,040 103,639 239,679 


a 


Month 


Mois 


January - Janvier 


ODMUaly? — oF QVIION., Sara ate oe avon. nc a acl erates | 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


eee e esses esos 


January - Janvier 
FODIUSNY!— FOVIOM. S.)ersts ero olen wrscs couse Om 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
oorliary = FOViiOn. Pes ee wees gage eee 
March - Mars 
April - Avrii 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 
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DETAIL 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE 
Alberta - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 

xX Xx 46,872 4,737 
» 4 x 41,239 4,734 
Xx X 48,834 6,092 
X x 50,933 5,928 
Xx Xx 56,237 6,601 
X Xx 53,229 6,129 
X x 48,980 5,862 
X Xx 47,008 6,346 
X Xx 43,241 5,455 
X Xx 52,506 6,047 
Xx X 50,249 7,368 
X x 55,591 12,203 

77,502 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


234,946 
220,196 


KKK KK KK OK OK OK OK OK 
«x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


Service stations 
= Garages 


Stations-service 


5,999 
5,275 
5,814 
5,936 
6,178 
5,787 
6,476 
5,838 
5,683 
5,960 
5,270 
4,437 


68,653 


January - Janvier 
February - Feévrier. 
March - Mars 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Déecembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


tee ee =e cH ND SE oh tha Heottete Above ie 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


13,847 15,995 ‘ 14,728 
14,169 | 16,302 10,730 
17,580 20,431 12,340 
21,099 24,464 12,896 
24,998 28,407 14,791 
25,728 29,622 14,188 
23,659 27,173 12,298 
22,629 25,842 12,029 
22,534 25,484 : 15,020 
22,571 26,495 15,688 
24,609 29°275 22,232 
24,207 27,633 26,464 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


17,179 24,075 11,578 15,411 
14,110 18,805 10,145 13,624 
18,568 24,090 13,978 18,176 
18,468 24,552 13,691 18,353 
19,600 25,400 13,914 18,607 
18,961 23,573 14,572 19,784 
18,152 25,093 13,763 20,041 
19,010 25,975 16,219 22,240 
20,031 26,741 16,257 21,570 
19,515 25,479 13,765 18,676 
22,272 28,385 17,298 23,745 


30,578 8,042 38,620 25,674 33,051 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


6,764 
5,363 
7,939 
8,130 
8,482 
8,390 
7,954 
9,202 
8,946 
8,171 
9,875 
9,839 


99,055 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 
Alberta - Continued —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


analy, —JANVICN = ves a 6rcc suse dee Xx x Xx Xx 8,959 
February — Fever: Actes. ict cc ah owen’ xX X X X 7,030 
MMarcne= Mars) 2.04 Reta ee. ccs eis use Sh See x D4 x x 7,978 
TI MEIAVIN 5:5 /c nb RRR ths a.m ace tig bets, Steere x x Xx xX 7,911 
WMAVEERIVIA Gite tis SORA os bat 55 oe Semone x Xx Xx x 7,900 
dUGS SAU eee io 2 oe as xX Xx x X 7,781 
VIN = 0 [Ty a See ed 8 ne x 4 Xx » 4 Toil 
PRIGUSIE= “AOUL «cA ae eons a tas ah Mee X X x Xx 9,022 
September - Septembre ................. Xx x xX Xx 9,110 
October = Octobre) HF... 4 sees sca ARE x x xX xX 7,841 
November - Novembre.................. xX Xx Xx x 8,061 
December - Décembre.................. x x x x 8,480 

Annual - Total - Annuel ea. it 97,384 

Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 

Manali Vi — ANVICN beer es. ac acs aah cee x x x x 14,696 
eDRUArYy = ROVMIGTS Ser tes 2 52% iss, bh Sener x Xx X Xx 12,716 
Marc Mars: 4226 22 itis sak sak Pees x X Xx x 13,099 
ADH AVTH 2h et Bets ie bos ee Mee xX x x Xx 12,001 
MAVAIMEl Anatom be ti tele oo aes SEA a ae eee 4 Xx x Xx 12,463 
UNCRE TOU tts b ee See 4 Ae ape Pee xX Xx x x 12,675 
UVEMOUINCL fern twee chawas sah eet x x Xx X 16,159 
PRIGUST—VAOUL bse Ns Feat hele ap Petes X xX ; Xx Xx 17,048 
September - Septembre ................. x Xx ; x x 15,970 
Oalobenr—"Octobre) SFav2. cscs car sf eePee X x x Xx 15,766 
November - Novembre.................. x Xx x x 14,711 
December - Décembre................55 xX x D4 Xx 18,590 

epee) NET En 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beaute 

MENUIGNY =—"JANIVION zs crete te aera eer le tee ; 5,608 
February = F@Viens 2.4508 wanna se eeees nis ; : 5,109 
MalenviiMals, Cerca c ik chan GA sine sie j 5,517 
A SAVIN ch Whee aah heen ehh Gs ee ; ; 5 .7r 
MEV IMEI *. 0. nites ha aa ee eS ; 5,405 
DONO UUIN Gen LaGe tise h Chale’ WUE ares A 5,238 
UY —RIUINER ost Atk wie h Khim eG a hloSip eats ; 5,318 
PRUIGUSE = AOU ficie aie eck cle oe meee eimrs ; ; ; 6,463 
September - Septembre ................. : ; : ‘ 6,041 
WSOper OOO Giwen 4 coho k beams ek i F 5,743 
November - Novembre.................. ‘ 7,473 
December - Décembre.................. 14,103 

Annual - Total - Annuel 77,195 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous ies 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January-= Janvien fF. 2 ec. oie otieys cafe decane X Xx 2,840 6,558 
February: = R@viChe icc sten0 s2.4.5 eitene's x x 2,158 5,970 
March =IMars:... took fete ico ones at tebe even x xX 2,375 5,883 
ADFIILSVAVIN: dance centre oe a95 none eS ne ere X x 2,793 6,621 
Maya Malin cicncey bicteners ic a eeusceaaniee aero Xx X 4,056 9,308 
JUN FSU rete ete sry ae naire nremetete ie) Xx Xx 4,012 9,190 
JUN R=. Juillets .sncetrte cee stesaus see ee as X X 6,888 11,794 
AUGUST =-AOUt «526 Peco tsetans a: otters X X 6,745 11,439 
September - Septembre ................. 4 x 5,170 9,391 
October, — (Octobre) Fisiec.ouc sm ccdp ees Xx X 6,302 10,593 
November - Novembre.................. X Xx 7,697 14,621 
December - Décembre.................. X Xx 12,457 30,094 

ee eens a a 

Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


Janay == JAMViCk eee teres 0 ise 2 erste sce Memes 12,177 4,947 9,973 


Rebritany = FOVit@nie fear ccc 0 oatereveve ened Meera 12,588 4,636 9,074 
Marchi Masi. csstecetas cus occa ienstect o tuemeeenensne 16,567 5,494 9,967 
ADT INRERAV Fle scrtenter ies chats cin avtas au eee atic 17,179 5,009 9,812 
MayaaaMall icciss, coh ie, jennscecsitlantce = steamer nts 19,192 5,693 10,904 
SUNS at JUIN Fe sie. ee, vio us. ae) averes ate arene 19,061 6,406 12,069 


JUVE UUMEL, oc AR Me Sd eiee ong here a es 
PUGUSE = AOULI. | feel ceive sees cnace) stenoses 
September - Septembre ................. 
October = October Wee ec. cies oe hehe ee 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


17,798 7,231 13,258 
18,719 7,222 14,318 
16,668 6,117 13,072 
14,655 6,480 12,760 
18,398 8,846 15,171 
30,914 16,635 25,706 


Annual - Total - Annuel ............. 51,132 162,784 213,916 84,716 71,368 156,084 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January = Janvier 5s bees cece «oop See 62,310 55,349 117,659 
February = Fovriet). S588... asa oct: Se 60,214 51,656 111,870 
Marehia"Mars®s.:: .te SReneh. 3s a02 0 3 aan os Reet 73,077 60,866 133,943 
rile TANI isso cc. Sede caro tees ex ee 70,909 65,869 136,778 
Maye | Moat ao. dans agertteeme sie csiess \nesbstee Re 84,971 69,755 154,726 
JUNCK | JUIN, | 552.5. terete sieaareale ec eee 80,830 65,192 146,022 
July <= Juillet | 405, 4: ASAE Rascie.e etic obs Mo ae 84,188 64,421 148,609 
Auigust:= Aout |. 3.25. Settee scat. Poe 86,463 64,253 150,716 
September - Septembre 68,713 68,313 137,026 
October..--Octobre! Fae. Fick site oe oe 75,104 69,708 144,812 ; 
November - Novembre.................. 82,159 68,082 150,241 
December - Décembre..............500. 126,704 74,805 201,509 


Annual - Total - Annuel ............. | oss. | 778,269 1,733,911 


os 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


MaNUAny/ = JANViCn = CA wis vce) s.cina.« + maton 536,647 1,120,989 247,732 
OOMany — FOVIONscttte coe cc soa n.nb eee 480,452 1,045,821 ; 224,528 
Match — Malis. iis Attias ccs due ais die ate 571,353 1,203,669 ; 251,353 
ADMIN AVIN on ccrsit SR ars eae ans a oe MORE 577,093 1,253,660 ; 242,755 
MAVESIMal ce ste oe tiers ccoa cass oh ae 647,746 1,366,570 286,067 
UROL UMN ct ee ieee «ode cs.ecnak aes 610,778 1,318,535 ; 255,738 
SUNVEcRUINCE cis cg bP eon os nae o oe Me 624,953 1,352,856 ; 270,172 
AUguste= AOUU: os 2 tela te sss as snch Me 645,350 1,355,834 4 283,077 
September - Septembre ................. 615,052 1,311,911 ; 248,499 
October ~(Octobret @Me!... 5s. cosh eae 632,278 1,323,731 271,657 
November - Novembre.................. 672,795 1,315,193 ; 259,770 


December - Decembrel..2........... 2000. 889,082 1,598,228 275,771 


Annual - Total - Annuel ............. 7,503,579 8,063,418 15,566,997 2,127,545 989,574 3,117,119 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


MANUAL A=TOANVICN © Bifaet eo cicts » dere. sh ones es 20,641 
Bopuany = iFOVMiens ft coe s sees nomena ; 20,912 
Malice S cee eee, 8 ods, cua etna oe eas ; 23,909 
OMe AVT tere cic ek CHEN, acs.- ois & scented ate via 22,351 
MaVEIMalets ro een. csc de gak eee os 24,771 
ROR rN paseuersie. Getta Phe so os Siganaleeetes s: 5 : : 25,365 
NOV ReROINOL cee re Aedes sles cceh oes ; 27,252 
ASICGRIStS—VAOUL Se Sees Sos scsi eke ate a as ; 28,344 
September - Septembre ................. 25,730 
October — Octobre! F.:.... 6... ek oes as ; ; 26,226 
November - Novembre.................. 25,442 
December - Décembre.................. 34,380 

Annual - Total - Annuel 305,323 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

SLE AD Y/ica DEUINVIGH Bye he fees. «Xs ciel g)/cte: adele On axe 125,585 16,576 
ROOrUary = FOVIIETs sees cect taut as 113,993 11,902 
NISICH Ss MOIS: <2. Pte cain oe yaaa ie 140,856 15,465 
ERT PATH cic cre ORES oe stctee voter ctolarstaiar 151,976 16,798 
Mavis Mal’ 3.5. POPE AP oo ack monet 163,213 16,122 
SUAS SP SUI ch «wee Me hs Pitas cde o shatucimernlas 151,044 16,896 
RIVE UINGT ©. =. ck Senne wees entrees « 147,978 16,575 
AUCuSt = AOU. 5 SOR ters ae etc wien 145,073 16,337 
September - Septembre ................. 162,929 17,853 
Ogtober —"Octobrep Fa1.08 <a. ce ans «bares os 157,591 19,988 
November - Novembre.................. 192,917 25,219 
December - Décembre.................. 282,287 22,362 


oe ¥ Asem a oasis sescepts alee yo ogg Pegs ae ane Se 212097 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Janiary"= Janvier 2 8 ih ok cies wine eer x X 4,624 
February?= F@viiers< 2 tie ss aie ccc ais opis ee x x 4,954 
Marcha Mars: oo ido tticr os occ sae ae eee x x 6,777 
ADrivAWrill. 2.5 Sao ote ns oo ee eee »4 x 6,565 
Mayeaa Mal o.oo. nas cok Ie Moe leas wien piettederm x » 4 7,616 
SUNS LTO coc cevoxs bare oe ara wae oie eee x x 7,503 
SUIS STIGNGt 52.8 FAN Boe ics bc ep ohne x x 6,786 
Atigust®=AoUt 3...24 Siete aan wack eee x > 7,437 
September - Septembre ................. x x 6,463 
October Octobre Pee 6. meer ena a 4 4 6,745 
November - Novembre.................. »4 x 8,171 
December - Décembre.................. 4 xX 13,502 


SR er Pe ee ~~ 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Jantlany = GANVviOn 2 Prema s eie..5 eva, aetna Xx X 207,618 S75 
February = Fevrier $0. 2503.56 00.7 2.8 alee X x 206,274 6,728 
Marcht=:|Mars: <.. oS. Mierte< crt ss,- ck eee » 4 x 237,459 7,319 
Aprile=RAVril) oo... u's Jee ee acca son Oe x x 7,489 
Mayr Mab eosin dee eh olin si ones RO x x 6,584 
JUNG AIUIMA 2 ces aoe AG sicoce ee x x 6,373 
Julys= Juillet, .s fa deere. < ene ck. BRE x » 4 6,129 
Avigustt— “AOU nn. cd mete ere ei site se occu oth HE x »4 6,460 
September - Septembre ................. x x 8,284 
October = Octobre s ee 18s. 5 sss ae x xX 8,593 
November - Novembre.................. x x 7,961 
December - Décembre.................. x »4 7,209 


Seem eee IP ae Se Ney age = 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


January — Janvier Fa eres seca 2b Sores 8,577 
February) —F@vrier: Sette. cca. sc a0. eee 8,042 
March" Mars: 212.8 Sitter accas.o snake nee 9,714 
ADT PAVN ccc. ges titted apis seam reree 10,129 
Mayi st Mall nc cach eee ees es, cn eee 10,336 
AS Roea TT) Os, bo neem hee BSF 11,199 
SUR QUINSE. 25:.508 Se tees wis wheter te eee 11,092 
August?= Aout... 2a eran acs tye nook eee 9,162 
September - Septembre ................. 9,440 
October: = Octobre} snes oo. « ok a. b sere 10,164 
November - Novembre.............. 0... 8,438 
December - Décembre.................. 8,930 


Annual - Total - Annuel 


ae 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


anuany — JariViCn? tne... ns cna ee 8,056 13,072 7,442 
epiliahy —sFOVIIONE get et 8 cc scare cine eet 7,299 12,298 5735 
Match iMalS- 355 wietee soc cad. oe ae 10,179 17,075 7,548 
PAMHEPAVII cnc fot IPAS cork cas coke 11,899 19,093 8,727 
MAVRER Wiel nice cece ctr oe a cancecna p eeree 13,148 21,098 | 9,968 
OMNI rete ohne Ons eo ok sere 13,942 22,678 8,965 
SU VaEOLUCL ccc teeta occ cs ck eae 12,864 20,812 8,118 
POGUStt—AOUL st eM. oe eee meee 12,227 20,096 9,163 
September - Septembre 11,936 18,813 10,899 
AOSHODOT, = OCLODIC] aercwit sis cis ds wl era : 11,558 18,805 10,587 
November - Novembre.................. 16,531 25,358 13,085 
December - Décembre.................. 15,078 24,078 20,280 


Annual - Total - Annuel ............. 88,559 144,717 233,276 | a5.2850 35,267 120,517 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


AMUN MO ANVICN Ati. cits a sce e wubits ws 14,166 22,189 8,978 12,742 
Be DUalVe OVIIONE tec. cece. cca 4 whore oc 10,877 17,264 8,151 10,869 
NMarGCIE-BIVGRSI it tiers 5 oc cas Gee ws ars 13,966 21,696 if ealedss 14,744 
SIN MRAV dere ston eee aaa ue nich eens 15,555 24,360 11,944 15,725 
MaVmca Wal Range teeth srecue a eioisne took hla chs 17,499 26,599 12,623 17,412 
ULTRSE ssa Uae ah ee 17,147 25,211 12,846 18,539 
LU QUT) es eet ee eS See 17,376 26,157 12,495 18,048 
URMISt AOU Gt Aes tusnece aoe fh ce eRe bc 17,288 29,792 14,700 21,039 
September - Septembre ................. 17,799 29,898 16,101 21,772 
ODETTE OCIODIOL Ne cian shined sek Oe a0 18,606 29,891 13,886 18,320 
November - Novembre.................. 20,332 30,716 15,474 | 19,992 
December - Décembre.................. 30,234 43,849 25,998 33,697 


Annual - Total - Annuel ............. 210,845 116,777 327,622 164,371 58,528 222,899 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


ANAry — GANVICN 20ers ei ew eee wie ees re ‘ ; 4,562 
Fomuary — FOVIiONr:. keris... cca e oes ; A ; 4,172 
Marcha MAS 2s ccs oar ees es vg oOaT ; ; ; 5,691 
REMI AVIM op creus arch Reese sv oes eevee ee ; } 6,197 
31 EVE Ra ne Oe RE i lc ; : 6,733 
si] [pYEF el (Tp ee een ie aro ys ch ea Oe. A ; : 6,563 
IVa AIUMNOG os dtl e ew coc e's in feels ; ; ; 6,011 
PAUSE = AOUL 2g atom ciils ose vies se oie setae ; ; 7,133 
September - Septembre ................. ; ; 7,221 
ewer = "Octobre t,t iat ve coe bate eee ; ; ; ; 6,603 
November - Novembre.................. ; , ; 7,496 


December - Décembre.................. ; ; : : 8,913 


Annual - Total - Annuel 


=341540— 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


January = Janvier } 4S cis. 2.6 osc Oe 8,193 13,086 


February -sFevriets, sites fs. <a cen. 40 syn aoe 7,308 10,333 
Marehii=sMarsi: sR Res 6 ssctiacp ache eee 9,007 10,622 
Nos Fk 0 eR RMCR A's. OCR REPONS Gs (1 COR 10,406 11,947 
Mavic Mai os.3.5.c: te eRe Since: ae, core ep 11,590 12,809 
DUNS EAU UN zis cas se etd: «: s,epeee oh en eee 12,075 i 12,173 


JULY SUM x0. th PR ails, occ soy oe eotenate 
August —PAOUL eee. «sc, 3 <pscoracahe eee 
September - Septembre ................. 
October —<Octobre? Mahe # is: so sayece, 0.s.24 Sete 


11,890 11,846 
11,007 11,756 
9,717 ; 12,997 
9,724 12,610 
November - Novembre.................. 11,824 14,037 
December - Déecembre.................. 12,857 14,346 


Angual a nSiat 7 aquet Sri beer a bide aAb.862 


Household appliance stores 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 
«KK mK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 


radios et accessoires 


Januialy = Janvier = Beier. x alesse, 0-0 cee Xx Xx 5,737 
February -jR@vrieta: fosat nics atest oneal ackete X X 5,016 
Marchic Mars. ioc. geet nsyecan aie oon eemetele Xx 4 oui 
ADT SAV oooo-< ste RNY osu usxencta so eee xX 4 6,281 
LY EARS Fel er RRR Se onc Gn SECM NRE ERNE: Cts. Ac 4 x 6,975 
RIM SPUN jo, soi galt Pe oie oo yas ane bi x x 6,699 
SURE SUIMCU: foo sy er et. co 2 aise cele X Xx 5,782 
AUQUStZ=AOUU : 0 SP Bi tos isyoc oe xX Xx 6,287 
September - Septembre x Xx 6,460 
October .= Octobre! APA... - 235... SOR x xX 6,601 
November - Novembre.................. x Xx 7,924 
December - Décembre.................. 4 x 10,303 


aa a A -faneel Breas aku cx | cage 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


January = Janvier Stra ic. a cae Bee 34,065 60,651 5,981 
February = |F@viiens fami? sce cece not ens 31,550 52,406 5,299 
Marcht—iMars: 2. fe vec on feo eee 22,513 34,492 57,005 5,841 
April SsAVIINS. ccc: Sop sas. 2c nee 26,722 34,437 61,159 | 5,735 
Mayes Mai > i.i.5...< ei eMe Rec «, ahs aac eee ee 26,329 35,560 61,889 6,047 
JUNG = JUIN bcccic 32. oe cone eee 27,347 35,079 62,426 6,138 
AUG CUTTS) ere a nets COREE O mee acc’ oS 28,178 34,944 63,122 6,235 
Auigust: = AOUt, 2... 2 SRP orci et. cue eee 29,330 36,678 66,008 6,384 
September - Septembre ................. 28,095 36,594 64,689 6,293 
October — Octobre} eer. coe 2k ee 29,295 39,301 68,596 6,582 
November - Novembre.................-. 27,855 37,017 64,872 3,942 8,353 
December - Décembre.................. 43,543 51,749 95,292 9,174 16,230 


Annual - Total - Annuel ............. 336,649 441,466 778,115 pan | 43,957 85,118 


= ek) = 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Concluded - Colombie-Britannique - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


RIARIUANY = SAMVION «<P es: isi ei si svsvoy'eiss ey sesh enelioy exe xX Xx 8,623 
ODT CARY! HR OVIION fa tiars, a. f01-4. 5080 sieresctyo).a eveyone » 4 x 7,997 
BAGEGCHIE AILS rats. ch a itonc, crores Sr ereiteaspcs enafic then »4 xX 8,228 
NEMA VEIN racic cnc Re ls2 cet ara essus orc chid a Mresines » 4 x 10,137 
WED @ ET ees 6 Sree een cree x x 12,734 
RIS FE er iss 2 cetycitc Ber arsuisi sici'e st arene, svecchomha cite x x 13,131 
PVR BOUNMOU eres cts ewe. 0) aie, ecsrerem antares cir x Xx 10,266 
AMUSE RAOUL rary atcBathe ccni5.ors cna e rep avts gd oP sces x Xx X 10,952 
September - Septembre ................. X X 10,085 
Wctobere—_ OCtODre bo Boe ees seas, oe Mens » 4 x 10,984 
November - Novembre.................. x x 12,622 
December - Décembre.................. x xX 32,973 


allen . se I eet a aera gS a ee eee eae 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


16,473 19,135 8,903 12,766 


RIAIMIAN Ve FUONVICN, facie atte ese es ae nated ans 
16,938 19,505 ; 8,577 | 12,240 


RODTUANY s—HEOVIICM, 2... crete tees aie eon seca eee ae 


2,567 


WiakChEaIMANS) anc dfn the ao aaa aisadae where 17,869 21,821 9,371 13,727 
PNM octets acces Metees ay a aise: 0. 5. arch ota eae 4,344 19,109 23,453 ; 10,278 14,692 
DVNCAV ME MVAEN ere ratcg ever wfch Ma eho, ose ve, «i etic Merwe 20,279 25,200 f 12,919 18,112 
REY =. UTS) eens, Gre eae 20,527 25,742 15,200 20,972 
VEIN arn chokes sels s oes Babee 4,954 22,561 27,515 17,976 24,705 
AUSteMAOUC. ais damien son. tas sean 6,045 19,874 25,919 : 20,907 27,533 
September - Septembre ................. 5,103 17,908 23,011 20,770 26,918 
Orionetn— OClODre Fea ka peas ed ee 3,651 12,802 16,453 16,174 22,025 
November - Novembre.................. 4,536 13,940 ; 13,298 20,832 


December - Décembre.................. 9,061 


Annual - Total - Annuel ............. 57,011 | ais. | 272,254 74,692 174,482 249,174 


All other stores 


Tous les autres magasins 


MAMUAKY —FOANVION. fh cth a arpa ee wea prem ns 66,835 
SOKMATV = — FOVION 2 nc oes 5 esas a ahs ee 64,305 
WMENGINEIMANS cee tett ctv oo voneie pes dates os 77,230 
RANT iced at dato aie do" Gien ais. cle reteean ve 76,073 
MAVESEMAN o cce pcr etn arid’ Give eral niPe alge 93,888 
RUTCRRRUIIA eters cian thas e373 a's alas cue Sete ane 87,043 
JM 10S) ee ae a 93,611 
POR IST AOC 6 ond oPoccre oho velisis ocala: oils HaPeeisss 103,010 
September - Septembre ................. 79,403 
LODO: OCIODTOs Pico cis cave ks bee bes ee 84,658 
November - Novembre................-. 83,447 
December - Décembre.................. 127,973 


Annual - Total - Annuel ............. 1,037,476 770,594 1,808,070 


—alS6)— 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Zone Métropolitaine de Vancouver 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


Janwiany:— Janvier . Aaee cs 05. hee 295,823 283,085 578,908 Xx x 107,929 
Februiary —iFevriert..gee oe. ss eee 264,299 267,388 531,687 Xx Xx 97,968 
Marchi-sMats- <4 otoca ates. oe © oo ae cl eee 310,839 298,979 609,818 Xx X 111,612 
ADGIESAVIR 52s oscrmeeette 8-4 occ padieiers 318,181 323,204 641,385 Xx xX 107,988 
MayaaaMatt) 5... o.ceterapsoretve ss tne soneos eee 356,781 341,643 698,424 x Xx 128,095 
DUNST SEU IN bse oof BOR os 2s os cha aoe 339,186 334,694 673,880 x x 111,442 
Julye-sOuillet. 2 ciate teens «ose & acho 340,098 336,616 676,714 x x 116,903 
AUGUSUEJAOUL:: «55 SORA occoey 8 sie @ ch eee 350,300 323,162 673,462 x x 127,432 
September - Septembre 349,012 332,999 682,011 Xx Xx 113,983 
October —-Octobre: SASRse owt ns ORGS 352,985 332,675 685,660 Xx x 123,373 
November - Novembre.................. 373,006 307,201 680,207 Xx xX 121,169 
December - Décembre.................. 499,252 341,367 840,619 x Xx 125,498 


at He Rea Fx = ee | 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


January: —<JSAanvier SEM. soci cnn eel x Xx 27,991 12,543 15,381 
Rebruary, = EOvtier 4. setae 25 vers os stp oteete X X 26,846 12,523 15,466 
Marchi Mars iyo: sro teres <.eue cuneate ine Xx x 30,398 13,836 17,407 
Apri RB BAVIAN os 25: sto rsucts Meta tee. 62 css rg Alem x X 30,813 13,339 16,340 
May TEMal fcc. coe spore ttetite +05 4 «iccers dae Xx X 35,719 14,665 17,926 
IEIMOR OUI 20, ans. cc pees te oxox ars oh c ane lanes ae xX Xx 33,745 15,126 18,170 
July Juillet: Sc nce ee dorsc ca eee X Xx 34,568 15,983 19,198 
August. Aout 2 <5. 4 sete atic: © ccc a eG X X 35,432 16,845 20,054 
September - Septembre ................. x X 30,854 14,814 UTA Thee 
©ctoben= Octobre f. S460... c.cien we got x X 32,563 14,836 17,717 
November - Novembre.................. x Xx 31,089 14,682 17,617 
December - Décembre.................. x Xx 33,631 18,813 24,011 
eee eee a 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


JANUARY c= TO ANVICN, a2 ertats aaa foes ects sevowevey cons 76,486 76,486 xX x 5,239 
February cs OVieN, s nctode,seuensvaccicie secon arenas 69,723 69,723 4 x 3,525 
Marchi Mal Sic. art eer aa crate 84,647 84,647 x x 4,967 
ADI AA VII Re torc, = sk eters rotors ck tne eet 89,537 89,537 Xx x 6,246 
May ios Maite icra de enate silo, ocvsuevee rome ve 98,039 98,039 x »4 5,469 
QUANG: =RIUIN Es. o5aiccauencrsto oak anemee eee 91,578 91,578 » 4 »4 5,588 
July ces JUMMSt Ascend seave cxcrtevel- 31s ER an re sos 87,985 87,985 Xx x 5,246 
AUIQUSE:—ZAOUE on cto nh Pe oietoirl Mnanetere rc 85,147 85,147 xX x 5,213 
September - Septembre 99,120 99,120 x » 4 5,727 
October:—sOctonre: meron cian ersktetere esniee 94,386 94,386 x: »4 6,230 
November - Novembre.................. 113,461 113,461 »4 x 7,139 
December - Décembre.................. 166,243 166,243 »4 x 7,545 


pon x cies 5 Anoyel cin a i Paeseneibe Dana Ma toe hy ee eae 


January - Janvier 
February - Feévrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aovt.... 
September - Septembre 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Février 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin ...... 
July - Juillet ..... 
August - Aout.... 
September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Déecembre.................. 


Anquel at petit) Wages Tomales ted bas init |=] eo 


Annual - Total - 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aout.... 
September - Septembre 


October - Octobre 


= 15%. — 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Métropolitaine de Vancouver - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


KKK KK OK OK OK OK OK OK OX 


> 
= 
5 
< 
22 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


KKK KK OK OK OK OK OX OK OK 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


Kx KK OK OK OK OK OK OK OK OX 


Used car dealers 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


71,657 


Month 


Mois 


January - Janvier ......... 
February - Février......... 
Martch)= (Mars) si-< ctecioe« oe 
ADTIE=CAVI cc.e cotteasgess ave. 
May-"Mali'....c. 5 docs <5) 
SUNG =e UID cr er caPeseier ere tee: 
Jtilye— JUINCt ys csiebee tale 
August - Aout............ 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre..... 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ......... 
February - Février......... 
Marchi Mars 5 octane es 


TADIICSPAVIAL cece. & oecksare tae aie 
Maya Mabon. ote ecie hes 
JUNG OUIN erates cherie epee: 


July rT JUINGts «cre cacnerctees as 
AUgUSt=AOUt i ciciegeue cece > 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre..... 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ......... 
February - Fevrier......... 
Marchz— Mars =2.3 foncanite +c 
Arian Avril 2.05 oe geargetee te 
May'=!Mal eit. cleo seme cr re 
JUNG JUIN roccr cea ce orcas 
July = OUNlets eis spe ceaeeetes 
August: = "AOUt.....chs sce 3 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Decembre..... 


Annual - Total - Annuel 


= 100) — 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Métropolitaine de Vancouver - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 
d’automobiles 


Kx KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
«x KK KK KOK OK OK OK OK OK 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


aeraien espa Sime 13,573 
seca Brees ae 10,468 
sneuandi aleistegeeiay es 13,230 
Sia ied Mae Mirae ; 14,887 
Pntiouer: OM nats : 15,873 
gains oleate 5 15,222 
Bes atih Ota ; 16,081 
CSSA) mca 19,808 
Ren sters omit A 19,752 
Sven eexole ch atu eee : 19,454 
Sey ee gerere Sito 19,118 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


KK KK KK OK KOK OK OK OK 
MK OK KOK OK OK OK OK OK OK OK 
< KKK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Family clothing stores 


2,543 
3,254 
2,734 
3,281 
2,903 
2,234 
2,175 


Family shoe stores 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Magasins de vétements pour hommes 


5,034 
3,816 
4,874 
5,493 
6,204 
5,606 
4,971 
5,402 
6,781 
6,556 
8,061 
12,648 


75,446 


Magasins de vétements pour la famille 


6,215 
5,279 
6,952 
7,591 
8,671 
9,298 
8,611 
10,117 
10,527 
9,101 
9,390 
16,427 


108,179 


Magasins de chaussures pour la famille 


= 159) - 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Métropolitaine de Vancouver - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 

| Month stores stores stores stores stores stores 

Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


| Ganlian vas JANVICT ENS Shree s « 4<2o 0 4 RR xX X 9,505 
eprlanye— FOViOn cae ie oe sc ec sc Sieeala ate x x 7,321 
Marchi Mars. . 4. ORE oe das ss Seeds x 4 7,189 
AVI a PM fe 5 5 fae, « 5 0.3 1 RS » 4 xX 8,017 
NAVE EMA oi... 3 PIO hoes dis os ox 0h ARERR xX xX 8,609 
COs SUM ares Be ORM te oo, oloner cia a RE Ais > x 8,170 
NU OUNCE ck. Jott. os ccs as ofan te xX xX 7,740 
PUUISta—c AOU ties. tree Be cs) 5 lore 8. are a dS Xx Xx 7,631 
September - Septembre ................. Xx x 8,256 
Wciober OCOD a he. os a cavevo so Sa x x 7,898 
November - Novembre.................. xX x 8,215 
December - Décembre.................. xX D4 8,556 


a oP es = 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


aMUANVE GANVICKE« rare << ss, os > «+ ofaals te 
Eobrlatvii=: ROViiOn nS f. 2c sce so.0 0 2 hemes 
Marchi IMarsig 302 2 Oe 08 wes oc 0 bo oe 
[\orn|) SON) gene, fy icc Senge ane oe or Ae 
NAV EEIMA Bee sie ln ae a ous wie wcues sakeah oe 
RUS OUND Ne cart Re le rs enae aie s evcrets Sees 
RU RUNG Mean. hn dou Sle sae weir ones bot phobauate 
AUQUSIE— AOULE:. t.tntUs Seba s aceon e 2 0 Eats 
September - Septembre ................. 
Mctoberse— Octobre. Gar Be ce es ww Soke ts 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


mK KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
KKK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 
KKK KK OK OK OK OK OK OK OX 
mM KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 


=< 


Annual - Total - Annuel ............. 
Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 
RUT Via p VAM VION ere foi sina, ci si eseurep aioe Fusceceheuasic ; 2,954 
TOMEI = OVTION so oss: 6 fo so, Ge or sie) sw ieteiss we ; 2,446 
RMP CS Via MES ie tie oirc. c eS cs cas tadedin feaes.c sevens se ; ; 2,714 
ORCA TN Merete na ets vals rin Catiaisia Sheets j 2,620 
MV IMENT cri Necf sh ca) acta oreen eles aha Sicle wiiis ee ; - 2,822 
RIM EIA ccte ve as ore Busia ave Ries oiecpateinis lees ; F 2,871 
RUN DUM cern fase a raa)ic aes aire ares Sse oA te : ; ; ; 3,041 
PARIS AOULE cote a ues) 2 waaay» af ayenate case ; ; 3,109 
September - Septembre ................. ; 3,041 
etobone— OCHO Fn sucess fore wi ssewm ars iarenie ve ; 3,207 
November - Novembre.................. ; ; ; 4,083 
December - Déecembre.................. : ; 8,358 


Annual - Total - Annuel 


44160" - 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Concluded - Zone Métropolitaine de Vancouver - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


JaNUAary —ANViCKs ees uns ac ene ets Xx X 4,938 
February) = FOViiehs ai he 5 soc ce kanere ies x x 4,326 
MarchiaMars. \.,55 teenie cietsieao cacaiteore totter Xx xX 4,627 
ADI RAVI i522 chctemeneeetns sy sncca ein, coe aie tetees Xx Xx 5,907 
Mayt-aMai,..05).).4. Peele cinta 2s oa ees x x 7,861 
RIUM SUN ahs saan eaters Ca es et eu etiog ai anz v's Me x x 8,083 
JuUlye=sJuillet c:. sa tee tits = sore tie capers x 4 6,436 
AUQUSts—SAOUL (2c, herteetes Gieidias) a: oa meee X X 7,151 
September - Septembre ................. xX Xx 6,791 
@ctobep"= Octobre eaters es cen ee x xX 7,495 
November: — Novembrer.. sa 2. 5 00a « Xx Xx 8,288 
December - Décembre............-...-- xX xX 21,401 


Sporting goods and accessories stores Personai accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’ accessoires 


JARUALY <2 AMVICTS Fee cits roy sy s:s0) ane (ol ancloy ta exe arcu X Xx 12,236 6,421 
Rebruiatyas ROWiClhiry a carot, saccate elacamh cherie « Xx x 13,828 6,329 
Marches Marsa aioPesreriictt tysre td rea tysr marsics Xx x 13,692 7,315 
{Nol gli /\'( 1] Peter sees in Reerosses prec mentee cue ene x Xx 13,374 7,685 
MavieiMalt pec nice te tteccrcneesy aun, ts ramen ere Xx 4 14,180 9,747 
SIU S MUI ceca Seth oe hanrerass, arcien opatetieehia enw x x 14,934 11,187 
UU? LIUTITEL SAS oe Scanners Ad AI. on x Xx 15,568 13,560 
AUGUSt= AOU Re ie idence, Seta cscs oho x X 14,335 15,221 
September - Septembre ................. Xx Xx 13,422 15,983 
@ctober-=TOctobre: Frsacca seo cratoche Cae ees x xX 9,052 12,608 
November - Novembre.................. xX Xx 10,431 11,097 
December - Décembre.................. Xx Xx 14,728 19,167 


Annual — Total - Annue! ............. a are 159,780 57,449 78,871 136,320 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Vanwlary —anviets te was «cima ae ere « 35,733 59,422 
February —- Revierserr 22: 2555.58 eee 34,092 56,618 
March: =aMals)) «0 sete si ce aieyaees ae 39,918 66,246 
Ari SAVEI co o2a ito acek showin s a ee 40,121 68,161 
May Mall ins ccre, Seats = arse aeealoi eee eee 48,798 79,223 
DUNG = IUIN 0 uote cs, «ia. asedaitaceee are 45,282 73,561 
SUNY = SUMO 5c. ce mee Rec er ewe coed eee. 46,706 76,356 
Auigustu=sAOUT, J.8eeceen ticvanceecin ache Seen ss 50,864 79,926 
September - Septembre 42,671 73,405 
October —/Octobre! 8) Gh. ois not eee 44,930 74,539 
November - Novembre.................. 45,126 75,376 


December - Décembre.................. 68,507 107,454 


Annual - Total - Annuel ............. 542,748 347,539 890,287 


1 
! 
! 


PU a Fear: ie toke aso Jeweur «os Weve 9,496 Ue 26,608 
eM esas te stsryro Gamcocene GAPS Me aes fe 9,628 16,031 25,659 
AOE Rob te Mae Rees Sa eee 12,587 17,243 29,830 

1 SOLE OO EEO ARERR SS Bit ORE 11,478 18,311 29,789 
Fay Fo Gros ponen o wroa telpaP haters ¥ 12,659 19,601 32,260 
Bene RR FOM ons Favor cairo hes ae ta co ORIEN 13,518 21,579 35,097 

Gets dolpesdOMbsy se alanine gatcsiaiee ara tops Mrs xirsot 11,395 24,049 35,444 
55'S Bit Seo tee SURE eo cee 12,264 22,387 34,651 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


5 Ene Sa a eee Oo aren 13,067 21,720 34,787 
CO Oe aOR ©! Geers 12,465 19,405 31,870 
eer ee re ets eee 19,698 22,605 42,303 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Déecembre 


Annual - Total - Annuel 


- 161 - 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


14,083 20,415 34,498 


KK OK OK OK OK OK OK OK OKO 
aw 
fez) 
n 
oS 


E << XK OK OX KOK OK OK OK OX 
NJ 
os 
oe 
<<) 
bo | 


Grocery, confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


xX xX 364 
X X 244 
xX X 319 
x x 168 
x 4 230 
x xX 203 
X x 214 
xX x 227 
xX X 226 
x xX 185 
xX X 186 
X X 205 

2,771 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


=< 


a 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Janlany = Janvienteiae 5 sic s cielo cuccopercutsyettes 
February a= FOViGre, he cists 0c aece aero 
Marchi Marske i ints aes oie ss: oi eeseeteme sate 
AD HAIE NAVIN, fo eux Sto ete sree ce sta tava wabonene eye 
MayiseMaliti: 620 Sede aus eee Ys ca thames eins 
DUNE TGs 4 aoa Mere re oie a eiaiat a) so yee meen Oe 
UNV SUINOUS «cysts Mes ares ane sie th srscha eee. oe 
Auigusty—"Aoute.2 Rs «...00 vat. vse eases 
September - Septembre ................. 
Octobers—"Octobrey >. has ovine see eee 
November - Novembre.................. 
December - Decembre.................. 


KK OK OK OK OK OOK OK OK OK OK OK 
x XK KOK OK OK OK OK OK OK OK OX 
KKK KK OK OK OK OK OK OK OK 
KK KOK OOK OK OK OK OK OK OK OK 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


JOMUANY =" SANVICK T aertiers co cle: sisters del oucebe afore 
February: R@viiene ites c... = ase an. eee oye 
Marcht—|Maish ir. at rte scuclals ainod.t mS tarertotavene 
April vAVrillBe 2 See ones pace beinienaso scree cere 
Mays Matte ites. ce. Mites beets, euavaa'e, aabomes aeons 
JUNGR=UUIN. 55.0 Bebe stes weenie Biel 
JULY JUNG Tie ey See ec rcueis Sten cree eto 
AUGUST —“AOUNE, ui 58 Sintus.< ay Sine Sicuaehe meee ees 
September - Septembre ................. 
@ctobenk="Octobrer aie. coe cn ww ore prowess 


KKK KK OK OK OK OK OK OK OX 


Service stations 


Garages 
Stations-service 


Janarys—"JANViCnE. feces crs sic a aus ws lematie 6 40s 
Rebruiary = FOviiens Reins. on aus sis eel rers 
Marfchis=(Mars® 4: Stee ac6 een. ds wie 
ADT" AVIIW. riage Mase a tote teiosoe see tts eres 
Mey MGIB ec ave sa eee eee no, i0 ejections toes 
JONG =H SUING. 1c atte ec sea ueneR ere eee ans. 
SUNY S= JUNMG TT tee cin toe ya caeevetr cme ot yc 
AUIGUSTE—*AOUIN. 1. AME: hii eiayeherae eco a cee ree 
September - Septembre 
October'='Octobrer Na. secu. Ghia s qome es 


KOK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


=< 


KKK KK OK OK OK OK OK OK OX 


< 


>< KOK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


< 


——————— 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


MANUALVs=F IANVION Sch sicsescce006i3 wievore wees «ns 
PODUAnVE—aAOVINONis sie acajs eyesee, esis eye gt usays 
MerCh uals yin a cRcae ions .eceusueuecdoveusab sete: sisu0 
PEM HAVO eos Pico (cus ecere res Sacto ois pueiteusas 
NMA ee WARS ros uss Muay cite peucode fo cays ,e outs eR Reese 
PIMC FSU ers oe Rede e tuce ca, eedeq gece sue, Ronit aleve 
ce? SURO TTD) 0 arearo te cates Rey nes enn a 
PAIQUISEE—W AOULE crt eitceisvc.ioyets ete ish siiercous D e%iaere 
September - Septembre ................. 
CetobeIy = OCIOMNOR Fs ain ions wicceye vies wih ete aie 


x KK KK OK OK OK OK OK OK 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


LATA EP AMVICTHE So c.0 uetouerso:encusco.s)e aictestie is 
Rebruanyg— ROViilis «55 cess eens £ oT auors 
DET CI IVINS eins a. oso) settee consis del sso, ahs 
ADMIT —SAVTIE gece rryny dct cs lo. euleceeuns.ny0 ye wees ee aos 
Mavi Malbreayscuae mc kus «acoso Smee sees 
RICMMOR-DesUMRmerer Fa , ousieits vaecusueress uses tee oy 
AUIS? ARUTUTL LTE AS crate eed pe ieee ORC eee TREE Re nce 
PAUAGNISIS <a AOU Rares Sie occu sistek Gui asks: le vena ae Posensis 
September - Septembre ................. 
Octobe¥re— | OCtODIOS . Ficcsisveucuscs osene poievek coo neneus 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


MATIN e— 1 DANIVIONT 5:08 Se fo 50 .8 6 ousseiierus wodeiia bxe lenecee 
Pedra s— FOVIMON GS «for - 0.2 )5.<aeasyeieue seo oiele eves 
BATCH as MONS ii 5, 8 Pon cis ve udunyt ous vene tenses akaes 
SMe AVI sc reetekersuon isis aeiaicds pays PEs 
IRAs NAM Fete re fac KOs ese ce Suede anypausyelalagey st teeus ie 
RICH as UMMM eneecs etn cPPs ss soya ous uv ele euspeaviclnlas 
RPM SPO cs wR, cP no hetivi sce) ca cue wal(eucusteucttanus a 
PUCMIST Es AOULE 25, Re Pcscase ce ass ususio,e inane earieue 
September - Septembre ................. 
ton OtE=— OCIOMNO D806. 5cicisnene ai oars atseces 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


x KK KK KK OK OK OK OK OK 
x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


KOK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


< 


KKK KK OK OK OK OK OK OK OK 


< 


January - Janvier 
February - Fevrier: 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual —- Total 


=164= 


RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAII. 


Yukon and Northwest Territories - Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


«x KKK OK OK OK OK OK OK OK OX 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


4 ee ll Gad dc I fewest feel Pasi 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


- Annuel 


i Ae 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


A «KK KK KK OK OK OK OK OK OK 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


*< 


MK OK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


< 


——————— 
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RETAIL TRADE - 1986 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Concluded - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Sanvanvie JANViCh cs scr ce hes ce ne 
FODIUATY ME OVMCM airy cleiciers cits saree wrens teers 
Marcha a Mars aerate: Go. si mines aieosus 
ADH NE AV II Uietst tee seernrets eucteraeesneteud ceva o) eke o's 
NAVE UNial princes ox -eelcdereritceuscot my neasrehs Heme 
PMO R IWIN eeepc laeie wavs ulate « 
SUI = UTNE sn aed o chalet tig Seid einen Drone 
PAUQUS TED AOUUG: dee ricin ete ttn saree ce arava vere nays 
September - Septembre ................. 
October Octobre) fear ni soos ow hes ae 


KKK KK OK OK OK OK OK OK OX 
<< KOK OK OK OK OK OK OK OK OK OX 


OZ 
8 
L 
ie a 
OFZ 
3 2 
® oO 
=) 5) 
ge 
Oo 
Kx KK KK KK OK OK OK OK OK 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
mK KK KK KK OK KK OK OK 


> 
= } 
 } 
c 
a 
| 
= 
° 
- 
> 
i} 
> 
3 
 ] 
¢ 
2 
< 


Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 


OMUANVEIIANVICNS cms ood ee ee wie ee sen ws x x 707 
Feb ary VE OVNCM 005 aver ern n ee ome Se er Xx Xx 685 
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September - Septembre ................. x x 872 
October OClODiG ne Ga nccicies recs sien as x Xx 782 
November - Novembre.................. 4 x 832 
December - Décembre.................. x x 1,292 
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All other stores 


Tous les autres magasins 
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Retail Trade, Unadjusted by Kind of Commerce de détail, données brutes par 
Business and by Kind of Business genre de commerce et groupes de genres 
Group de commerce 
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TABLE Ai. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


N= 


anraw 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1987 
January? February? MarchP 
Janvier? Février? MarsP 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,229,931 1,941,374 2,005,540 
600,282 545,215 597,460 
207,297 194,154 212,482 

3,037,510 2,680, 743 2,815,482 
771,605 721,193 897,858 
196,755 176,258 226,724 
157,098 146,398 168,750 

61,444 58,812 74,773 
1,186,902 1,102,661 1,368,105 
98,998 75,628 98,518 
221,412 184,520 224,360 
136,801 114,404 153,076 
20,199 14,918 18,164 
75,980 59,376 80,858 
106,868 89,138 94,594 
660,258 537,984 669,570 
91,505 84,725 100,259 
124,156 115,848 134,043 
42,607 40,144 49,646 
123,488 106,794 124,397 
26,174 25,132 26,462 
300,957 283,629 312,952 
708,887 656,272 747,759 
524,260 489,859 513,443 
64,280 59,256 61,442 
34,780 48,809 39,564 
61,763 59,536 59,039 
2,650 2,575 2,116 
142,635 131,024 153,730 
148,502 143,931 155,518 
368,264 350,608 380,612 
171,360 161,875 196,376 

1,518,494 1,447,473 1,562,440 

7,112,051 6,425,133 7,163,356 

1,834,175 2,200,608 2,774,488 

60,389 62,876 80,616 
837,405 832, 380 903,751 
114,233 115,366 125,255 
186,999 164,430 213,566 
170,666 173,911 193,422 

3,203,867 3,549,571 4,291,098 

10,315,918 9,974, 704 11,454,454 


1986r 


March 


Mars 


1,974,623 
533,091 
207,687 


2,715,401 


902,563 
217,228 
161,278 

96,316 


1,377,385 


88,762 
213,252 
144,075 
16,534 
78,758 
85,199 


626,580 


85,860 
122,120 

40,771 
108,040 


23,295 
270, 332 


650,418 


467,528 


56,438 
42,763 
53,297 

2,221 

128,673 

132,932 

426,521 

168,259 


1,478,632 


6,848,416 


2,300,576 
66,145 
905,671 
118,390 
193,315 


177,439 


3,761,536 


10,609,952 


April 


Avril 


2,015,963 
560,082 
204,246 


2,780,291 


980,793 
223,575 
169,139 

94,591 


1,468,098 


108,926 
252,160 
161,207 
22,126 
105,018 
89,958 


739,395 


109,226 
129,072 

42,854 
107,836 


25,708 
282, 266 


696,962 


476,165 


52,423 
39,702 
61,965 

2,393 

181,345 

136,232 

388,867 

205,604 


1,544,696 


7,229,442 


2,864,189 
79,625 
872,589 
135,166 
261,121 


195,804 


4,408,494 


11,637,936 


May 


Mai 


2,313,431 
637,193 
233,795 


3,184,419 


1,088,216 
233,610 
188, 266 
109,756 


1,619,848 


131,503 
268,781 
175,059 
23,553 
112,364 
90, 386 


801,626 


146,896 
136,739 

49,123 
121,150 


28,352 
303,446 


785, 706 


495,941 


55,937 
63,821 
82,515 
2,756 
225,734 
158,200 
513,840 
262,171 


1,860,915 


8,252,514 


2,800,260 
74,708 
921,496 
140,699 
308,416 


197,015 


4,442,594 


12,695,108 


June 


Juin 


2,000,486 
614,714 
224,408 


2,839,608 


944,170 
218,544 
188,772 
100,159 


1,451,645 


116,226 
237,191 
157,875 
20,920 
94,939 
80,973 


708,124 


142,875 
134,472 

41,162 
122,253 


27,571 
292,396 


760,729 


479,558 


53,973 
42,743 
79,268 

2,959 

214,129 

164,145 

484,939 

238,323 


1,760,037 


7,520,143 


2,673,602 
82,330 
913,222 
138,165 
304,725 


194,067 


4,306,111 


11,826,254 


ee es EE a a ae 


169 


TABLEAU A1. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1986¢ 
July August September 
Juillet Aodt Septembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,087,891 2,199,405 1,976,218 
649, 326 652,266 580,082 
228,205 232,030 214,087 

2,965,422 3,083,701 2,770, 387 
932,943 980,580 1,036,539 
195,335 219,141 253,353 
184,091 182,603 174,841 

96,995 102,321 95,046 
1,409, 364 1,484,645 1,559,779 
95,573 98,886 117,697 
226,246 250,884 285,066 
151,700 185,893 191,865 
19,145 20,680 23,795 
83,416 101,112 105,889 
88,666 98, 356 114,241 
664, 746 755,811 838,553 
142,857 126,399 121,407 
139,230 144,861 143,521 
45,418 48,849 49,131 
137,096 135,603 129,227 
29,980 29,770 32,600 
311,234 323,889 331,384 
805,815 809,371 807,270 
488,683 502,186 493,453 
54,786 66,055 64,670 
36,077 36,231 37,259 
77,187 77,754 70,277 
2,862 2,644 2,679 
216,047 183,836 155,649 
180, 395 186,533 176,144 
545,695 570,854 431,828 
226,119 222,502 212,551 

1,827,851 1,848,595 1,644,510 

7,673,198 7,982,123 7,620,499 

2,624,234 2,308, 395 2,416,599 

73,040 66,655 71,412 
947,105 936,983 859,681 
144,581 130,138 131,129 
276,038 245,572 246,747 
202,712 196,681 194,330 

4,267,710 3,884,424 3,919,898 

11,940,908 11,866,547 11,540,397 


October 


Octobre 


2,191,817 
603,238 
226,403 


3,021,458 


1,085,368 
269,019 
179,188 

97,787 


1,631, 562 


128,513 
276,453 
178,770 

22,864 
108,035 
115,405 


830,040 


127,411 
145,456 
48,691 
141, 882 


29,575 
352,134 


845,149 


531,195 


62,580 
39,145 
79,565 

PME 

128,321 

171,087 

464,081 

213,432 


1,692,043 


8,020,052 


2,629,608 
72,165 
892,749 
134,813 
255,172 


204, 286 


4,188,793 


12,208,845 


November 


Novembre 


2,125,752 
569,039 
216,939 


2,911,730 


1,362,475 
349,395 
172,930 
116,657 


2,001,457 


167,807 
283,673 
198,429 

23,846 
133,745 
136,045 


943,545 


129,019 
144,747 

50,168 
134,820 


26,864 
369,262 


854, 880 


515,852 


75,122 
35,898 
104,705 
3,032 
146,658 
186,780 
477,284 
234,983 


1,780, 314 


8,491,926 


2,170,620 
61,007 
855,287 
130, 386 
311,375 


180,897 


3,709,572 


12,201,498 


December 


Décembre 


2,247,379 
619,668 
265,926 


3,132,973 


1,950,059 
322,863 
210,805 
194,108 


2,677,835 


226,663 
386,541 
305,368 

24,151 
128,736 
159,677 


1,231,136 


150,955 
160,761 

61,807 
161,819 


32,591 
501,832 


1,069,765 


684,689 


135,161 
67,660 
247,613 

4,931 
228,479 
312, 506 
802,608 
305,034 


2,788,681 


10,900, 390 


1,996,875 
56,098 
883,898 
118,981 
347,368 


175,560 


3,578, 780 


14,479,170 


Per cent 
change 


Variation 


procen- 
tuelle 


March 
1987/1986 


Mars 
1987/1986 


+6.2 


+2.6 
+11.0 


46.9 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1l'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magsins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1'automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 


Groupe de 1'automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NO 


OnNawW 


41 


42 


TABLE A2. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 
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No. 


N 


arnNaw 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 


General 
General 
Variety 


General 


merchandise stores 
stores 
stores 


merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1986f 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,047, 886 
510, 365 
174,939 


2,733,190 


765,458 
199,018 
147,822 

71,781 


1,184,079 


89,930 
196, 186 
122,423 
18,677 
69,590 
97, 734 


594, 540 


77,873 
111, 767 
43,433 
100,490 


24,983 
259,858 


618, 404 


477,978 


56,463 
30,251 
54,500 

2,103 

114,456 

126,895 

341,165 

136,521 


1,340, 332 


6,470,545 


1,878, 640 
45,273 
905,136 
116,587 
170, 329 


166, 863 


3,282,828 


SUE BIA oH b) 


1,845,012 
472,857 
173,637 


2,491, 506 


699,315 
157,174 
137,699 

71,480 


1,065,668 


67,291 
159,138 
106, 803 
13,332 
53,740 
76,516 


476,820 


71,656 
101, 734 
36,408 
86,819 


22,350 
243,562 


562,529 


451,172 


52,216 
44,913 
53,584 
2,249 
105,666 
117,634 
333,490 
132,788 


1,293,712 


5,890,235 


2,024,063 
50,827 
869, 042 
105,757 
148,069 


161,286 


3,359,044 


9,249,279 


1,974,623 
533,091 
207,687 


2,715,401 


902,563 
217,228 
161,278 

96,316 


1,377,385 


88, 762 
213,252 
144,075 
16,534 
78,758 
85,199 


626, 580 


85,860 
122,120 

40,771 
108,040 


23,295 
270, 332 


650,418 


467,528 


56,438 
42, 763 
53,297 
Dep 
128,673 
132,932 
426,521 
168,259 


1,478,632 


6,848,416 


2,300,576 
66,145 
905,671 
118,390 
193,315 


177,439 


3,761,536 


10, 609, 952 


2,015,963 
560,082 
204,246 


2,780,291 


980,793 
223,575 
169,139 

94,591 


1,468,098 


108,926 
252, 160 
161,207 
22,126 
105,018 
89,958 


739, 395 


109,226 
129,072 
42,854 
107, 836 


25,708 
282,266 


696, 962 


476,165 


52,423 
39,702 
61,965 

2,393 

181,345 

136,232 

388,867 

205, 604 


1,544,696 


7,229,442 


2,864,189 
79,625 
872, 589 
135,166 
261,121 


195, 804 


4,408,494 


11,637,936 


2,313,431 
637,193 
233,795 


3,184,419 


1,088,216 
233,610 
188,266 
109, 756 


1,619,848 


131,503 
268, 781 
175,059 
23,533 
112,364 
90, 386 


801,626 


146,896 
136, 739 
49,123 
121,150 


28, 352 
303,446 


785, 706 


495,941 


55,937 
63,821 
82,515 

2,756 

225,734 

158,200 

513,840 

WD VT 


1,860,915 


8,252,514 


2,800,260 
74,708 
921,496 
140,699 
308,416 


497,015 


4,442,594 


12,695, 108 


2,000,486 
614,714 
224,408 


2,839, 608 


944,170 
218, 544 
188,772 
100,159 


1,451,645 


AMIGn226 
237,191 
157,875 
20,920 
94,939 
80,973 


708,124 


142,875 
134,472 

41,162 
122,253 


27,571 
292, 396 


760,729 


479,558 


53,973 
42,743 
79,268 
2,959 
214,129 
164,145 
484,939 
238, 323 


1,760,037 


7, 520, 143 


2,673,602 
82, 330 
913,222 
138,165 
304,725 


194,067 


4,306,111 


11,826,254 


July 


Juillet 


2,087,891 
649, 326 
228,205 


2,965,422 


932,943 
195,335 
184,091 

96,995 


1,409, 364 


95,573 
226,246 
151,700 
19,145 
83,416 
88, 666 


664, 746 


142,857 
139,230 

45,418 
137,096 


29,980 
311,234 


805,815 


488,683 


54,786 
36,077 
77,187 

2, 862 
216,047 
180,395 
545,695 
226,119 


1,827,851 


7,673,198 


2,624,234 
73,040 
947,105 
144,581 
276,038 


202,712 


4,267,710 


11,940,908 


TABLEAU A2. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1986t 
August September October 
Aoat Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,199,405 1,976,218 2,191,817 
652, 266 580 ,082 603,238 
232,030 214,087 226,403 

3,083,701 2,770,387 3,021,458 
980,580 1,036,539 1,085,368 
219,141 253,353 269,019 
182,603 174,841 179,188 
102,321 95 , 046 97, 787 

1,484,645 1,559,779 1,631, 362 

98,886 117,697 128,513 
250, 884 285 , 066 276,453 
185,893 191,865 178,770 
20,680 23,795 22, 864 
101,112 105,889 108,035 
98 , 356 114,241 115,405 
755,811 838,553 830,040 
126,399 121,407 127,411 
144,861 143,521 145,456 
48,849 49,131 48,691 
135,603 129,227 141, 882 
29,770 32,600 29,575 
323,889 331,384 352,134 
809, 371 807,270 845,149 
502,186 493,453 531,195 
66,055 64,670 62,580 
36,231 37,259 39,145 
77,794 70,277 79,565 

2,644 2,679 2,637 
183,836 155,649 128,321 
186,533 176,144 171,087 
570,854 431,828 464,081 
222,502 212,551 213,432 

1,848,595 1,644,510 1,692,043 

7,982,123 7,620,499 8,620,052 

2,308,395 2,416,599 2,629,608 

66,655 71,412 72,165 
936,983 859,681 892,749 
130,138 131,129 134,813 
245,572 246,747 255,172 
196,681 194,330 204 , 286 

3,884,424 3,919,898 4,188, 793 

11,866,547 11,540,397 12,208,845 


November 


Novembre 


2,125,752 
569,039 
216,939 


2,911,730 


1,362,475 
349,395 
172,930 
116,657 


2,001,457 


167,807 
283,673 
198,429 

23,846 
133,745 
136,045 


943,545 


129,019 
144,747 

50,168 
134,820 


26,864 
369, 262 


854 ,880 


515,852 


234,983 


1,780,314 


8,491,926 


2,170,620 
61,007 
855, 287 
130, 386 
311,375 


180,897 


3,709,572 


12,201,498 


December 


Décembre 


2,247,379 
619,668 
265,926 


3,132,973 


1,950,059 
322,863 
210,805 
194,108 


2,677,835 


226,663 
386,541 
305, 368 
24,151 
128, 736 
159,677 


1,231,136 


150,955 
160,761 

61,807 
161,819 


32,591 
501,832 


1,069,765 


684,689 


135,161 
67,660 
247,613 

4,931 
228,479 
312,506 
802 ,608 
305,034 


2,788,681 


10,900 , 390 


1,996,875 
56,098 
883,898 
118,981 
347, 368 


175,560 


3,578, 780 


14,479,170 


Year-to- 
date 


L' année 
a date 


25,025,863 
7,001,921 
2,602, 302 


34,630,086 


12,728,479 
2,858,255 
2,097,434 
1,246,997 


18,931,165 


1,437,777 
3,035,571 
2,079,467 

249,603 
1,175,342 
1,233,156 


9,210,916 


1,432,434 
1,614,480 

557,815 
1,487,035 


333,639 
3,841,595 


9,266,998 


6,064,400 


785,824 
516,463 
1,042,230 
33,466 
2,028,993 
2,049,483 
5,781,172 
2,558,287 


20 , 860, 318 


92,899,483 


28,687,661 
799,285 
10,762,859 
1,544,792 
3,068, 247 


2,246,940 


47,109, 784 


140,009, 267 


Per cent 
change 


Variation 


procen- 
tuelle 


1986/1985 


+5.3 
+13.8 
+11.9 


+7.4 


+8.2 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magsins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de l'automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stat ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1l'auto- 
mobiles 


Groupe de 1l'automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


No 


Whe 


Ormnw 


34 


by, 
36 
37 
38 
Bo) 


40 


41 


42 
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Appendix I 


SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


mS. therefore,..one;.of.. the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L'ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet @ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des dernitres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant & l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de m@€éme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues & partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


loque 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at™ the. back™of “this bulletin: for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, 


le contenu de cette publication. | 


etc...) sont également dis- 


ponibles et diffusées au grand public en plus 


d'étre réguliérement publiées dans 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 


statistiques historiques, 1972-1979 (no 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


différents 


Appendix II 


DEF INITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
Sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
Sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales. of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes’ faites par des points de vente au 
détail". 


Un “point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-&a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
n'y a qu'une exception: ‘les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
Survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retaii trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "“indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of eacn kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce @ la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins &a succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au cataloque. 
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METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 


Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 
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ME THODOL OGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste &a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le. nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'‘'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
6établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and_an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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(3) Les 


sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


fFchantillon 


La liste de Revenu Canada (Imp6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins 4 succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 
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COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
Series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
&@ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impé6t) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Flément magasins &@ succursales et grands magasins 


La liste des magasins &A succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de facon &a 
couvrir tout le territoire canadien & l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant @& déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises’ sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6ét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


———— 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
Same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
Sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise 4 faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d 'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes 4a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues 4 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la _ méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que 1l'erreur 
d'échantillonnage peut 6tre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ .couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp] ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, 4 l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @4 l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre inputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1"'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & l1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou &4 l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en ceuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées & 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avee beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été concus avee soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'‘elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur_d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1 'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon 4 l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 


sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, '"Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CV(X) = S(X) 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X). s-CV(X). x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l‘erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert 4a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au _ tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Its 


CVOO t= SX) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PECK) = CV COs ater. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, March 1987 Preliminary, February 1987 Revised 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 

Magasins a succursales 
Preliminary 

estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


DZietk 
54.3 
63.2 
64.0 
75.4 
62.1 
61.4 
63.4 
58.6 
65.6 
48.4 
13.2 
DG | 
627 
62.5 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, mars 1987 préliminaire, février 1987 


révisé 
Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
NO 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
94.3 96.2 78.7 88.7 A O532/ Epiceries - Boucheries 1 
48.2 Dod 61.1 76.6 -064 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
62.1 96.4 56.7 72.4 024 Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 100.0 - - Grands magasins 4 
85.7 Biioa Ces) 81.1 034 Magasins de marchandises diverses 3) 
100.0 100.0 70.1 81. 017 Magasins généraux 6 
De Ded Tish) Wa -001 Bazars 7 
73.0 100.0 73.6 85.5 OZ Concessionnaires d'automobiles 8 
- 7057 80.7 -028 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
0 GE 84.7 69.5 WI? Days Stat ions-service 10 
- - 74.6 86.9 -022 Garages 1 
90.2 88.9 81.8 89.3 30>) Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d' automobiles 
92.1 96.4 66.1 82.5 009 Magasins de vétements pour hommes 13 
Ua) 87.6 71.4 80.2 011 Magasins de vétements pour dames 14 
XCM 88.1 Ol? TSO -009 Magasins de vétements pour la famille ile 
90.9 J 52) 74.8 86.3 - 063 Magasins de chaussures spécialisées 16 
88.6 98.2 WDD 85.7 045 Magasins de chaussures pour la famille 17 
64.2 66.0 74.9 82.6 -042 Quincailleries 18 
77.4 Dry, 76.2 84.7 022 Magasins de meubles 19 
Tike} 80.4 67.3 86.4 -018 Magasins d'appareils ménagers 20 
Oo 2 95.6 80.5 90.5 047 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
75.8 88.3 Zio 86.5 -006 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- Wave 
duits de beauté 
over, 86.6 71.8 83.8 044 Librairies et papeteries 29: 
40.4 HAS 60.6 TiZez -107 Fleuristes 24 
86.0 95.0 76.1 86.0 -052 Bijouteries 25 
Bo .7 94.1 64.9 78.8 033 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
50 97.4 56.9 80.4 2114 Magasins d'accessoires personnels Lif 
89.2 94.7 67.5 80.1 0 Tous les autres magasins 28 
87.5 251 71.6 83.4 -008 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
85.6 96.6 DBAs USE) -024 Terre-Neuve 30 
91.6 93.0 Selo) Tiley 019 fle-du-Prince-Edouard Bt 
95.3 95.2 65.8 82.5 035 Nouvelle-Ecosse 32 
95.4 96.5 7AdS 1) 81.7 SVEN: Nouveau-Brunswick BS 
86.0 O22 TAS) 87.6 023 Québec 34 
86.0 Zee 69.5 83.2 015 Ontario 35 
89.9 92.2 69.6 82.6 014 Manitoba 36 
Oe 7 Cees If 69.0 82.5 023 Saskatchewan 7, 
Avie 92.6 68.2 74.7 -010 Alberta 38 
89.0 OS 7 70.6 84.0 -030 Colombie-Britannique Bo 
99.5 SENG | 62.8 74.8 053 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
86.3 Bye} 77.4 84.4 -024 Montréal 41 
81.9 90.5 66.3 80.7 -026 Toronto 42 
B91 Ph aes 70.5 84.8 .027 Winnipeg 43 
88.8 95> 130 83.4 033 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is) a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée & 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées &4 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées &a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour é6tre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait 4 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


d'une estimation est déterminée par — 


Appendix VI 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
Seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
Sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent 4a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be _ simple 


irregular movements; to get a better idea of 


the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7) Refer to: 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois &@ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois &a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur & 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. 
Aggrégation directé ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de Il'analyse, Statistiques 
Canada. 


(1977): 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 27, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data by an implicit price index 
supplied by the Income and _ Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII 


estimates. 


on constant dollars 


12:1 


pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 27, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coQteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la_ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" & cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VII, sur les estima- 


tions en dollars constants. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 


report is based on, 


one 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


iz 


Nombre de jours commerciaux 
4 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1987 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


1986 

Number of Number of Number of 

Saturdays shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre de Nombre de 

samedis jours samedis 
commerciaux 

5 26 4 

4 24 4 

4 1S) S 

4 26 4 

5 2a 5, 

4 75) 4 

4 26 4 

5 26 5 

4 2D 4 

5 26 4 

4 RS) D 

4 26 4 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 28 and 29, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir &@ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére @ ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
&’ mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 28 et 29, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Quest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


194 


Ainsi par ‘l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 TO 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut’ stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department’ stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


1. 


11. 


12. 


Epiceries—boucheries. Epiceries-boucheries 
(6épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
piceries, confiseries et magasins d'‘articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'‘automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


13. 


14. 


12: 


16. 


ses 


Te, 


ee 


20. 


ZN 


Lee 


pA ae. 


24. 


Aoye 


26. 


TT foes 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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13. 


14. 


19% 


16. 


17s 


ise 


ieee 


20% 


Z Ne 


22. 


7a 


24. 


LPs 


26. 


Zils 


4 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqgueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'‘articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'‘accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


2. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 


shops. 
Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 


retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
Stores, n.e.c. 


ibys 


28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises 4 la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de _ vétements, 
thes Be 


Autres magasins d'‘articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'‘appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
descetall ss MeCade 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 
Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture’ stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 
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GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 28 ET 39 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands maqasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles' ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Cat alogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 31 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M.; Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
Aw Bil.) Approx.:,.100 .pages.. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878) . 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 31 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650) . 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
HOSZeGLSSN 0705-5595) . 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail 4 succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286) . 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. 0O., 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Florists, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
Other Countries $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
ATT. 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant @& Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays 
$1 (2508 


n the most comprehensive 
ource of coroporate financial 
lata available. 


ased on tax information from over 500,000 
Canadian Corporations Corporation 
‘inancial Statistics provides tables of detailed 

valance sheets, income statements and retained 
arnings for 182 industry groups. 
An essential tool which will help you: 
identify industry sectors with the best rates of 
return 
compare the financial position of competing 
industries 
monitor and research the Canadian economy and 
business world. 


sorporation Financial Statistics #61—207, 
lingual; $50 in Canada, $51.50 other countries. 
.Vailable from: Publications Sales, Statistics 
‘tanada, Ottawa, Ontario K1A OT6. 


Make cheque payable to the Receiver General for 
-anada/Publications and refer to catalogue #61-207. 


Publications and additional information are available 
‘Om your nearest Statistics Canada Reference Center. 


hd Statistics Canada Statistique Canada 


INVEST MESTISSEZ 


dans une des sources d information 
les plus détaillées sur les finances des 
sociétés. 


b asé sur l’information fiscale de plus de 500,000 
entreprises canadiennes, Statistiques financiéres 
des sociétés offre des tableaux explicatifs sur les 
bilans, les déclarations de revenus et les bénéfices non 
répartis de quelque 182 groupes industriels. 
C’est un outil essentiel qui vous aidera a: 
e identifier le secteur industriel ayant les meilleurs taux 
de revenus 
® comparer la situation financiere des industries en 
concurrence 
e scruter l’6conomie canadienne et le monde des 
affaires. 


Statistiques financiéres des sociétés 61-207, 
bilingue; $50 au Canada, $51.50 dans les autres pays. 
Pour obtenir votre exemplaire, communiquez avec: 
Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, 
Ontario K1A OTO. 


Les chéques ou mandats doivent étre établis a l’ordre du 
Receveur général du Canada/Publications en dollars canadiens ou 
l’équivalent. Indiquez le numéro de catalogue 61-207. 

Pour de plus amples renseignements et exemplaires des publi- 
cations, veuillez vous adresser au Bureau régional de Statistique 


Canada le plus proche. 
Canada 
dandadd 


Ea Statistics Statistique 
Canada 


Canada 


Money 


How do Canadians 
spend it? 


For a detailed account of the Canadian families’ spending 
habits, look to Family Expenditure in Canada, 1984. 
Based on survey results of 17 major cities, 15 tables detail 
family spending on everything from necessities to luxury 
items. 
You can find out how much families spent on such items 
as furniture, automobiles, photographic goods and services. 
Survey results are categorized by family characteristics 
such as: 

®income;” © rSize 5. eCity, 

¢ class of tenure (homeowners, tenants), and more. 
An essential reference for producers of consumer goods, 
market analysts, researchers with government agencies 
and social organizations. 


Family Expenditure in Canada, 1984 
Catalogue No. 62-555 
$20 in Canada, $21 other countries 


Order from: 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 or 
call collect at (613) 993-7276. 


Make cheque payable to the Receiver General for Canada/Publications 
and refer to catalogue #62-555. 


Publications and additional information are also available from your 
nearest Statistics Canada Reference Centre. 


“ 
A ul tN \ 
i eal I 


Vaal 


Largent 
Comment les Canadiens 
le dépensent. 


Pour obtenir des renseignements détaillés sur les habitudes 
de consommation des familles canadiennes, consultez 
Dépenses des familles au Canada 1984. Etablie a par- 
tir d’une enquéte faite dans 17 grandes villes, cette publica- 
tion contient 15 tableaux qui présentent des données 
concernant les dépenses des familles, des choses essen- 
tielles aux biens de luxe. 

Elle peut vous permettre de savoir, par exemple, quelles 
sont les dépenses des familles relativement a ’ameuble- 
ment, a l’automobile, au matériel photographique et aux 
services. 

Les résultats de l’enquéte sont répartis selon certaines 
caractéristiques des familles: 


e revenu, ® taille © ville de résidence 
e mode d’occupation (propriétaires, locataires), etc. 


C’est un outil de référence indispensable aux fabricants — 


de biens de consommation et aux analystes de marchés, 
ainsi qu’aux chercheurs oeuvrant dans les agences 
gouvernementales et les organismes sociaux. 

Dépenses des familles au Canada, 1984 

catalogue # 62-555 $20 au Canada, $21 autres pays 

Pour obtenir votre exemplaire, communiquez avec: 

Vente des publications, 

Statistique Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 ou 

a frais virés au: (613) 993-7276. 

Les chéques ou mandats doivent étre établis a l’ordre du Receveur 
général du Canada/Publications. Indiquez le numéro de référence du 
catalogue: 62-555. 


Pour de plus amples renseignements et exemplaires des publications, 
veuillez vous adresser au bureau régional de Statistique Canada le plus 
proche. 


Canad’ 


Catalogue 63-005 Monthly Catalogue 63-005 Mensuel 


Retail Commerce 


trade de detail 
“April 1987 Avril 1987 


| 
{ 
|= 


| 


he Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $12,499 million in April 1987, 
an increase of 1.5% over the previous month's re- 
vised total of $12,318 million. Higher sales were 
recorded in 18 of the 28 trade groups. 


» @ The advance in retail trade in April 1987 was the 


third consecutive monthly increase. During the 
January to April 1987 period, sales have advanced on 
average by 1.1% on a monthly basis, compared to a 
modest 0.3% average increase in the last four months 
of 1986. 


e The increase in April was primarily attributable to 
gains reported by motor vehicle dealers ($77 million 
or +3.0%), service stations ($29 million or +3.1%) 
and department stores ($22 million or +2.1%). The 
increase recorded by department stores followed a 
modest decrease of 0.2% in March. The impact of 
these increases was marginally offset by declines in 
sporting goods and accessories stores ($10 million 
or -5.5%) and automotive parts and accessories 
stores ($5 million or -1.7%). 


e Excluding new and used motor vehicle dealers, retail 
trade increased by 1.1% in April 1987, following an 
increase of 9.4% in March. 


e Sales rose in all provinces and territories, with 
gains ranging from 5.7% in Manitoba to 0.3% in 
Saskatchewan. 


Unadjusted Sales 


e Total retail trade for April 1987 rose 9.6% over the 
same month last year, totalling $12,765 million. 
Cumulative retail sales for the first four months of 
1987 amounted to $44,558 million, up 8.0% over the 
corresponding period in 1986. 


e The two largest groups within retail trade recorded 
increases over April 1986: motor vehicle dealers 
(+13.0%) and food stores (+9.2%). Department store 
sales, which totalled $1,026 million in April 1987, 
were up 4.6% over the same month a year earlier. 
Following 11 consecutive monthly declines, on a 
year-over-year basis, service station sales rose 
6.6% in April 1987 to $931 million. 


e All provinces and territories registered year-over- 
year increases in sales, with qains ranging from 
13.5% in Newfoundland to 1.2% in Saskatchewan. 


e At the metropolitan level, the following sales in- 
creases were recorded: Toronto (+13.4%), Winnipeg 
(+10.4%), Vancouver (+10.2%) and Montréal (+9.7%). 


Constant Dollars Estimates 


e Deflated with an implicit price index (128.4) retail 
sales not seasonally adjusted for April 1987 in- 
creased by 5.7% over the same month a year ago and 
totalled $9,944 million in 1981 constant dollars. 
The seasonally adjusted value deflated with an index 
of 128.1 recorded an increase of 1.6% in April 1987 
over the March 1987 sales to reach $9,759 million in 
1981 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


e Selon les estimations préliminaires pour avril 1987, les 
ventes au détail, corrigées en fonction des variations 
saisonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enre- 
gistré une augmentation de 1.5%, par rapport & 1l'estimation 
révisée du mois précédent ($12,318 millions), pour totaliser 
$12,499 millions. Des auqmentations dans les ventes ont été 
enregistrées dans 18 des 28 groupes de commerce. 


e Les ventes du commerce de détail connaissent leur troisiéme 
augmentation mensuelle consécutive. Durant la période de 
janvier a avril 1987, les ventes ont rapporté une hausse 
mensuelle moyenne de 1.1%, comparativement & la hausse 
moyenne modérée de 0.3% observée au cours des quatre der- 
niers mois de 1986. 


@ L'augmentation en avril est attribuahle principalement aux 
gains signalés par les concessionnaires d'automobiles ($77 
millions ou +3.0%), les stations-service ($29 millions ou 
+3.1%) et les grands magasins ($22 millions ou +2.1%). La 
hausse enregistrée par les grands magasins suit une diminu- 
tion marginale de 0.2% observée en mars. L'effet de ces 
accroissements a été quelque peu compensé par les replis 
rapportés par les magasins d'articles de sport et d'acces- 
soires ($10 millions ou -5.5%) et les magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles ($5 millions ou -1.7%). 


@ En excluant les concessionnaires d'automobiles neuves et 
usagées, le commerce de détail a augmenté de 1.1% en avril 
1987, faisant suite & une augmentation de 0.4% en mars. 


e Les ventes se sont accrues dans toutes les provinces et tous 
les territoires, les gains s'échelonnant de 5.7% au Manitoba 
a 0.3% en Saskatchewan. 


Ventes non désaisonnalisées 


e Le commerce de détail a enregistré une hausse de 9.6% en 
avril 1987, comparativement au méme mois de l'année der- 
niére, pour atteindre $12,765 millions. Sur une base cumu- 
lative, les ventes se chiffrent & $44,558 millions, en 
hausse de 8.0% par rapport au quatre premiers mois de 
l'année derniére. 


e Les concessionaires d'automobiles et les magasins d'aliment- 
ation, qui représentent les deux plus importants groupes du 
commerce de détail, ont signalé des augmentations respec- 
tives de 13.0% et 9.2%, par rapport au mois d'avril 1986. 
Les ventes des grands magasins ont atteint $1,026 millions 
en avril 1987, soit une hausse de 4.6% par rapport a la méme 
période l'année précédente. Aprés 11 diminutions mensuelles 
consécutives, les ventes des stations-service ont augmenté 
de 6.6% en avril 1987 pour atteindre $931 millions. 


e Toutes les provinces et territoires ont indiqué des hausses 
dans les ventes, sur la base d'une année & l'autre, les 
gains s'échelonnant de 13.5% a& Terre-Neuve a 1.2% en 
Saskatchewan. 


e Au niveau des régions métropolitaines, on rapporte les gains 
suivants: Toronto (+13.4%), Winnipeg (+10.4%), Vancouver 
(410.2%) et Montréal (+9.7%). 


Estimations en dollars constants 


e Dégonflées A l'aide d'un indice implicite des prix (128.4), 
les ventes au détail non désaisonnalisées pour avril 1987 
ont augmenté de 5.7% par rapport au mois correspondant l'an 
dernier et ont totalisé $9,944 millions en dollars constants 
de 1981. La valeur désaisonnalisée des ventes d'avril 1987, 
dégonflée & l'aide d'un indice de 128.1, a enregistré une 
hausse de 1.6% par rapport aux ventes de mars 1987 et s'est 
chiffrée & $9,759 millions en dollars constants de 1981. 
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Chart-1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1985-1987 


$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 Unadjusted 14,000 
Non désaisonnalisé 
13,000 13,000 
12,000 12,000 
11,000 i 11,000 
Seasonally adjusted 
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10,000 10,000 
i} 
i 
t 
9,000 ' 9,000 
1 
1 
1 
8,000 8,000 
7,000 7,000 
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Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1985-1987 
$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 14,000 
13,000 13,000 
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Dollars courants 
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11,000 11,000 
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Chart -3 _ Graphique ~3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1985-1987 (1) 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1985-1987 (") 


January to April 
Janvier a avril 


$ millions ‘ $ millions 
Cumulative total 45,000 


oe Total cumulatif 

independent stores 

Magasins indépendants 

Chain stores 
40,000 Magasins a succursales 40,000 
35,000, —— —— 35,000 
30,000 -——— ——=" 30,000 
25,000 —— —— 25,000 
20,000 === —==*20,000 
15,000 —— — 15,000 
10,000 =— ——7:10;000 
aN — 5,000 
; 0 


1985 1986 1987 


(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


_ Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 

April - 1987 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Alkothen food ?Stores: « ayacescure ous Cis, See o Gaceteaee oer ee 
Departments StOreSa-f... ss keeles cavern costes te Sees Bie 
General merchandise stores ...................00000e 


General'storeS eat ee air ee ne eee 


PN ArIGlY SLOLOS sasuy ace iowe crak weerayea cin) ies eeeaatey eee ees 


Motor vehicle: dealers’ ..46.c6) ds ek arneec ano eee emcee 
Used? cara dealerse roi haa ome ee 
SOLViCG: StatiOnmss = eres a oa eee See ee ae 


Garages wires iets COR RE tise ats Sean enor 


| Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's, ‘Clothing ’StOleS x56 :6 5. e062 e sats hereon seavereesen 

Womens: ClotningySltOles sera on cicene cite rere eck 2,578 
Familyzctothingystores irons feos aa ee = ene sor eee 4,689 
Specialty shoe “stores: «. svn. ehue oo oa eee ies 
Family?Shoe -StOres vs ..c at eerie eee roto oP eer 

Hardware: stores 220s sc os ofan Ceara een ees 

Household appliance stores .....................004. 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

Book and stationery stores ..........06.0:0.00000004 

Flonsts sua Aas Amin aaks Lah Caeragh Pea L Oe TIO | 

Jewellery; SlOresi: 3 ci hace eo ie ae ee ae 

Sporting goods and accessories stores................ 

Personal accessories stores ..... Lea Since eric oho eee 


Allzothier: StOres: 7.0). cen a ee eee 7,652 


AMStOreS oe oc. ss eoieek cere ees ee ee eee 91,018 


Change 


1987/1986 


Variation 


ae SHS 


ne US 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


7,442 


137,128 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


$'000 


29,640 
26,165 
2,826 
12,525 
11,125 
6,654 
5,181 
59,565 
518 
16,039 
1,189 
6,458 
797 


2,424 
13,037 
417 


15,094 
228,146 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 


+ 


a. 


+ 


+ 


+ 


6.1 
6.2 


7.1 


6.5 
13.9 
13.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant ie genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 116,871 Epiceries - Bouicheriess.2...0.. .c.000. ode oun ede deaann 

Xx 98,577 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

xX 8,511* ———_—__... | Tous les autres magasins d’aliments................... 

36,811 36811 BaS-) 1-0-| Grands magasins 25200 cod bene cs. BOR. eee 

x 36,605 + 2.6 | Magasins de marchandises diverses................... 

x 245609) = 15:SaiiMagasinS: GONehauUXac ccc ccs oc oc « ne ene 

x 116;206 Se =."S 0) Bazarsae puncte ese ne cee oe niew wlean cutis Seeees eee 

x 153,060 + 18.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- : 1,465 + 19.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

Xx 61;043>m “tt 2:5 | Stalions-service.) cece cet aseeeuacccs Re Bee 

= 5,213 Garages are eter wee Ore ce ee eci ene eles inte e eunn ae 

- f 20,283 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

Xx 2,362 Magasins de vétements pour hommes ................. 

8,243 9,244 Magasins de vétements pour dames................... 

13,056 21,728 Magasins de vétements pour la famille................. 

X Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 

Xx Quincalllenes: ooc.ceeo doe sisted one cut sce-e oem eIee Ae eee ee 

x Magasins:;de (meubles:. 2.3... 2. « @oee Save eee 

- Magasins d’appareils ménagers ...................200- 

x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

8,003 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 

Xx Librairies: et papeteries)............ Sean. gieekkeice Jee. Se 

x GIGUTISICSRe er recite cio mioto ms wares wie enoiloe ers cre eee 

1.750 2,245 ByOUteHIOS cmos cucu Giese ies aie bbe eee 

Xx 4,304 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

Xx 3,600 Magasins d’accessoires personnels.................... 

26,664 29,245 55,909 Loustes-sautres!MagasinsS ee cen oe <b ce ce A AO oe 


291,906 463,378 755,284 


Ensemble des magasins................0..2eeee8: 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Isiand 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Ch 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : + 14.5 
Grocery confectionery and sundries stores ............. -"1.6 
All-other*food*stores:> eh. 2.1)... See BRU SS. : = 2.0 
Department#StoreS®™. <.i-< .c46 ccmmasaun « Seen amen are itepr 
General merchandise stores ..................0.000505 x 
General storeses.. ccc g oe meine 4 2 chee Mnetets ee emo + 13.8 
VaritySstores Pe ce cnc a 2s oeinin wm nn 60,6 wie Roe x 
Motor.-vehicledealers*®..... Ae ince mh aeT sae. ae AES 
Used cartdealets®®.. << 25 Kee h. Pee. Bee X 
SONVICEESIATIONS Weare iced ech oie wns & unavers ee + 4.4 
CGAL AGOS Me woh 3 ie, clan) doe iana ean Rae Roe vs dotun canes Wo ie, Se x 
Automotive parts and accessories stores .............. + 9.6 
Men’s: clothingStores arm inn). na, SRR 2. arene x 
Women’s clothing stores...................0.0220085 are ales, 
| Family“clothingistoresi omen. 5). 2, SRY. Ge). area + 48 
Specialty "shoevstores Senn eae SNE SD. Ae x 
Family shoe= stores aan, O). Ate) SE, BO eee x 
HaldWarerStoreSem <2 c.cgapacmciba nhc ne cee 
i X 
Household appliance stores ...................000 00. + 30.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 28 
Book and stationery stores.................00000 000s x 
RIOnSISMR. scan inct ean oukushwendlecascen tion ss eee + 24.4 
JewellenyaStoresWs.« 646 che wane ww tia w havens oe x 
Sporting goods and accessories stores................ + 68 
Personal ‘accessories "stores eek os oa Dee 
Allotherastoresiet. a a.s & ..4% s << GR URORIRRS eam See aoe + 43 
+ 12.5 


Allstores O.. i. eta <cee cn a eee 17,039 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, inagasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 
January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Change Change 
1987/1986 1987/1986 
Variation Variation 


Epiceries - Boucheries. 00. fes0coe0s cess. deseo tes. 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4 


19,909 + 17.0 GrandsiMagasinsee visi. swe dad at RD See 


x x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - MagasinS'Qene6raux’s « scs.5 4 di:cca as cal is cee RR ee oe 6 
x Xe XS) TAR Xi eRe xX PO 8 © XENBAZAIS. cadena aaawasaacuny anes nanan eee 7 
= -| 42,292 +163] $42,292 + 16.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- -~) eGR) x ere Pes ki - 16> x -» 74% xYVendeurs d’automobiles d’occasion. «......cxmes sas dee 9 
x xX, ae er X) TRB X41) 10091063) *BA=4 2.75 Stations-Senvice \.5 5.4.5 sac dct acs a dan ty GOS 10 
= = Galagesieacos qandas anSand Wa ann das a adan soe 11 
x x | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
914 ame Osa Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Xx Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille ................ | 17 
= = Quincaillenesiss a asad Navassa sane Ks cd ES SAE 18 
x x Magasins de meubles.............. 6... c eee eee eee 19 
- - Magasins d’appareils méenagers...............-...505. 20 
- = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x x Librairies}et)papeteries.... ........ « SRS. scenes. See. Sask 23 
~ - BlCUTISICS Bar gk tac ire RR as «Sota rise ae Oe 24 
x x ESIJOUNGTIOS Feet ss oes bop sk dea ca hte seen ave hE 25 
- - 1,370 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
- - 1513" Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
x x 17,491 SLOQUSTCS AULFESHIMAGASIMS wy cca ch siciccyncce<c un ans SN Heat 28 
111,532 170,193 Ensemble des magasins................0esceeeees 29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
April - 1987 - Avril 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


Change 
- 1987/1986 
Variation 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


82,487 


17,921 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores...... 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers ... 
Service stations .... 
Garages aextrarics cen. 
Automotive parts and 


Men’s clothing stores 


accessories stores .............. 


Women’s: clothing sloresiiays ie. cea ee eee 


Family: clothing, stores Si; 9h - iat: Sees oe ee 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores ...5.5.5.5.....8.0.-2.+0008 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores ......... 29 oe eee 


Floristsieseee 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories ‘Stores ese ee ee 


All other stores 


All SOMOS 15.0050: cctoronevenanan ne On A ee 


23,158 
162,858 


4,132 


33,583 
13,205 
5,436 


108,529 
3,314 
38,541 


1,617 


5,037 
108,529 
3,314 
39,107 
1,617 
11,418 
3,139 
6,909 
4,478 


929 


1,921 


3,149° 


24,786 


276,817 


4,340 
3,008 
947 
2,889 
24,586 
2,922 
1,209 
1,919 
2,860 
3,890 
47,944 


439,675 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + 


16.6 
11.8 
6.6 
8.7 
15 
14.1 
23.3 
0.1 
17.4 
19.6 
14.3 
6.9 
17.0 
10.6 
1.6 
15 


Wee 


13.4 
18.9 
4.5 


1.8 


20.5 
11.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 
January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1987/1986 = - 
Ventes Variation Ventes Ventes 
| No 
q $'000 % 
x x 322,882 Epiceries - Boucheries......05 0.0.0. cede cece eee eee 1 
x x 57,031 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| x x 15,270 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 102,623 =P e! 102,623 Grands, MAaGAaSINS wares: mis cia c woes 4 aio: « GR een Cea Ee 4 
| 41,843 => Wik) 6,632 48,475 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
! - - 19,957 19,957 MagasinSGOnOraUx:..< mo. cecc boa. ces « ou a's oS SIO 6 
13,545 - 20.9 1,090 i Ss OG Asma MWe wie BD AZAIS pose oc cede sree icnce nies witovie ae. fm. ms oc ach wi wise ooo Ne 7 
| : =} = 313,399 313,399 + 9.3 | Concessionnaires d’automobiles ...............0..000- 8 
= = 10,469 10,469 + 24.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
: 3,127 - 12.7 147,437 150:563; 72 5= °4:4.'StationS-S@nViCe, ncn ccs. cies we ss case «os eee Ane ee 10 
| : : 6,785 G7Bbume Fue aiGaenesieac< & weaves datas unex sddoe.. > RAM 1 
| x x 32,335 + 12.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles..... .. 12 
| 4,332 + 10.4 10,923 + 13.6 | Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
| 13,633 ap 23,533 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
5,013 + 9.3 15,455 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x D4 3,004 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
: x x 6,420 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
) = 14,029 CUMNCAINOTIOSE 6 6 ix x wis Eis nix aot Soin 0 2.8 bie. 3p NO oe ee 18 
3,089 - 16.9 9,961 Magasins de meubles...........0005. Jeet se ee ee 19 
x X 3,834 Magasins d’appareils ménagers ...................0055 20 
x Xx 12,956 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
ne x 93,487 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,503 + 14.4 11,239 Librairies; et; papeteries...: .....<... :... LOR eR | 23 
Xx Xx 4,309 FEIGUIISIOS Meyer re cumrie xc siel pairary Saer aleayey Se -4) 0nd oy ope ee 24 
5,283 =p Uy 6,834 BJOULCTIOS Racecar ee eran ee eee teh aha any. cosa oneeeeteee al erate 25 
x x 8,527 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,947 + 1.4 4 14,088 * Magasins d’accessoires personnels................---- 27 
79,815 + 6.7 81,033 160,848 SLOUS 16S AUT OSIIMAGASINS pei. sae tae ss ayers sp ce ee 28 
581,117 ar iL 913,182 1,494,299 Ensemble des magasins...............-.-2+se2e55 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 53,229 me teh 
| Grocery confectionery and sundries stores ............. 12,966 + 20.4 
| All other food stores .........0.c0ceceeeesseeeeesees 4139 + 16 

HDepartMentsStOres: oj. j. yess ww eim Se, ee 22,528 + 84 

General merchandise stores .................2.-.005- 2,541 °* 3 10,295 “E56 

General. StOLeS) ea... 5, so, o.2 mesa asin 2s Re ee 10,295 10,295 + 20.1 

VianlClyASlOl@S xcs Goce sthan spend cereus omar eyageuticy oe ; 5,359 | 
[:Moton:vehicle:dealers. . ;.:... aa ee 72,319 Be Wilds) 

Used icanidealers ...:.:.... GR & Gee. ae a 2,987 

Servicexstations.* « <..ed.2 cc a Soa cis «hse es ee is ; 27,806 = 0:9 

GARAGES: ices eiscigls, sy2 tee =: sselibunisy a ewes Rees eel orice een 1,317 = iNeys 

Automotive parts and accessories stores .............. 8,185 + 22.0 

Men’s.clothing: stores agen: Bat Serer er. eee : 2,275 ae Ug) 

Women'ssclothingzstoresarnaa: Sass 2h eae 5,708 + 13.4 

Family clothing. storess2s). at set Sere i. Bee : : 3,531 - 44 

Specialtyshoe. stores. .nieiedeee ewe ete ah.erieenek X 
|Familyzshoexstores, aoues) S) a8ne oreeber te a. nce x 

HardwaregstOres cic. ccs.,. i. ras esdesesd wu isa ee : ap CaS 

= jx yb ace ya 5 RE Be Pe - 9.41 

Household appliance stores ....................0000- 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,320 + 21.9 

Book. and) stationeryastores ..... ....... 2 eee : 1,315 ap Bea! 

RIGHELS Son ae an aeons ouaaeae sant keamion Aa | 1,235 

JOWSIELY ESTOS i ieee ce nsve.,eole se 8s adeeb ie abd ohio ea : 1,704 919 
| Sporting goods and accessories stores................ 3,647 + 7.4 

Personal) accessories stores iad. 2aeese te eee §12 1,457 + 13.7 

AUGOMCHESIONOS | oes ieliins oes 3 SE ee ee 14,325 28,527 + 16.6 


AL SQIONOS: 5 nin cise ais soo «on RRL eee 108,026 : ; 309,798 + 10.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores 


Sales Change Sales Change 
1987/1986 
Variation 


- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Kind of business 


Genre de commerce 


x 210,979 Epiceries - Boucheries. ........000. 00000. cece cesses 1 

x 47,479 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 14,532 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
67,568 67,568 GrandspmagasinSiac.<<o.6 acc. ccas « «CRU Se eee 4 
26,523 , 8,646 35,169 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 38,871 38,871 Magasinsgenerauxes 2... eee nw noe vee Se 6 
14,716 5 Wau IGIASSI et —21li/ OF BaZarSmr ce nes cree are we ce Sad oo sien oe we ee ee ee 7 
x x 218,362 + 5.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 10,070° 10,070* —==—_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................4. 9 
2,573 : 105,595 TOSM GCS RMR, HAS 9/5: |'Stations:senvic@ng... «<i «ve. He cnc es oe AU ere Me ee 10 
= 5,110 5,110 GaraGeSeh wn tec dao sobs Maes sp parame e oan eee 11 

x 23,294 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,273 7,114 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,600 17,950 Magasins de vétements pour dames................... 14 
6,999 11,363 Magasins de vétements pour la famille................. pos 
Xx Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= QUINGAIIIEIES AAs cee SG kn sclad eos oe ss RRR ees 18 

x Magasins;demeublesc.. : «. .. ..S2hEs. SRSA. Pewee 19 

- Magasins d’appareils ménagers..................0000- 20 

x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
5,483 : 65,275 70,758 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,706 ‘ 1,499 5,205 Librainiesyet papeteries:.4: .\... . Sate. Ye, 23 
X 3,789 FIGUISIOSBPt tee chit ahh rain Mie niane cugen cy pe ghee ler 24 
2,923 5,977 BijOUutenesiens <ecuosh. oh ones » sie so SE, 25 
x 9,496 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,962 , 3,257 5,220 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
51,796 ; 51,665 103,461 TousHesautressmagasinSaa....... 00455. .eemee Mee oe 28 
377,070 696,556 1,073,627 Ensemble des magasins..............-00.2eeeeeee 29 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

April - 1987 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s’ clothing:storesma. sana oe ee een 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


227,343 
7,663 
5,033° 
196,670 


14,062 
38,415 
38,673 

4,269 


31,846 


3,994 
3,646 
9,915 
113,163 
867,824 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


301,380. 


219,775 


86,570 


885,317 
40,528 
224,660 
61,240 
x 
18,437 
34,979 
25,736 
2,587 
11,387 
x 
40,670 
x 
34,143 
79,022 
8,234 
13,204 * 
8,880 
55,296 
31,138 
174,111 


+ 4.8 | 2,492,599 


Independent 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


528,723 
227,438 
91,603 
196,670 
28,368 
27,155 
29,006 
885,317 
40,528 
266,126 
61,240 
58,093 
32,499 
73,394 
64,408 
6,856 
43,232 
47,105 
48,993 
11,228 
46,747 
115,847 
16,502 
13,204 
12,875 
58,942 
41,053 
287,274 
3,360,424 


All stores 


Chang 


Magasins indépendants j|Ensemble des magasins 


le 


1987/1986 
Variation 


+ 


+ 


+ 


+ + + + + 


Chain stores 


898,861 
27,880 
15,661 

643,633 

x 


X 


160,214 
x 
42,888 
129,620 
118,353 
14,556 


86,715 


30,913 


44,704 
138,508 
32,622 
14,102 
20,422 
37,182 
402,389 


3,079,451 


Independent stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation 


Ventes 


1,124,364 
790,907 
309,076 


2,533,328 
120,607 
841,096 
208,664 

xX 
55,280 
111,134 
81,359 
6,407 
26,657 
x 
138,414 
x 
130,773 
297,728 
32,243 
41,404 
31,670 
167,392 
114,259 
620,814 


2.7 | 8,188,419 


lee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Quebec 
January-April - 1987 - Janvier-Avril 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


2,023,225 
818,787 
324,737 
643,633 

96,629 
92,807 
95,172 

2,533,328 
120,607 

1,001,310 
208,664 
161,855 

98,168 
240,754 
199,711 

20,964 
113,372 
139,938 
169,327 

38,671 
175,477 
436,237 

64,865 

41,404 

45,772 
187,814 
151,441 

1,023,203 

11,267,870 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries ~ Boucherioss: tris. saetes Aas DAG ee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands: Magasins <1. 55 S4/s.2\..4.8oecs 7 eRe Serer 
Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins' Generaux:. 2c sn suc. coe oie cee Pe eeion ue 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
StatiOnS-SIViC@ ste tte eee oe 2 eR one 
GalaGes wrenuct eric trerte oleh relic. el cheneoe ec tine eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleries. 5. c6.G ccc dhne coe bes oe: Se a eae 
Magasinsde meubles:.:. 3; tiered eeerost. Steere 
Magasins d’appareils ménagers....................005- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Libraries et’ papeteries’. . 22... Saadeh: eee eres Seo 


FIGUKSTOSmern pater tne ccc eiee a aus bo 50 eee 


BijOULCTIOS eas re eke ee elds Poo ls SRS. Le, 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels................... 
TOUSHOSAUITES IMAGASING <a aio.4.ovarc-ohatievsiar. ayguaroeie a enatets ce 


Ensemble des magasins...................0000005 


= 2) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
April - 1987 - Avril 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales 
- 1987/1986 1987/1986 - 
Ventes Variation Variation Ventes 
No. 

$'000 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 238,598 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 93,285 
3\t All other food’ stores? 2S! 2 2. re 3,015°* 49,906 
4 | Department stores! -7 2 8c fF eases 22 ne Dae Sete oe es 111,352 111,352 
5 | General merchandise stores .....................02.. 7,006 
6 | General stores = 2.2036 he secs. 2. ere e 1,275 
TH VAN SIOISS SPss nine adits PRs he ete aks eee 8,819 
83) Motor ‘vehicle ‘dealers: ..; .. S005.) Paes 404,451 + 16.9 404,451 
91) Used:car dealers”: :.2.2 20 re ot FP ae ne ote pears 13,799 + 3.8 13,799 
101 Service Stations <2): hcreias fal hy eee 92,244 121,657 
114) Garages esos ooeaeees sewers AA ee eee 16,840 16,840 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 19,711 
13:'Men’s: clothing ‘stores™7 1/28" 72 AP eee Oe ee 9 | : 15,675 
143) Women's clothing:stores'. 225 “22a se i wces en ee : 37,233 
15, Familyclothing stores: 9 tes seo eee oe ee : 28,446 
16;| Specialty shoe“stores ress aes eee coe Sees d 4,703 
17 Family shoe: stores 52) oe eee a Poe : nce 23,634 
184} Hardware’storeS «= i bsahdecebhrase cde se ce eer 24,728 
19 | Household furniture stores ................ 0.0. eee eee be aS 21,091 
20 | Household appliance stores ....................20005. 3,605 
21 | Furniture, 7.V., radio and appliance stores............. 15,089 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 39,004 63,882 
23 | Book and stationery stores....................00005. 3,287 * 10,049 
24% BlonstSe S.c2 cae hee oc vas ee be Yee eee eee eee 5,582 5,582 
25 | Jewellery ‘slotesi 33 <2 5.025 sa3cns eb eee ee eee 2,788 4,683 7,471 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,952° 19,590 21,542 
2/\ Personal: accessories Stores’... Sac tne ee oe eee 7,234 10,718 17,952 
28 1) All’ other stores tes32%2 eevee, Ce eet ee 78,690 81,418 160,108 


1,046,765 1,547,489 


All stores sa:c ce4cene dfs ooo Se ee ae ee ee 500,723 


All stores 


Yo 


+ 


+ 


+ + + + + + + + + + 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


16.9 


10.3 


16.4 
1.6 
UNeré 
26.5 
29.5 
19.8 
3.0 
4.5 
23.0 
917 


- 13 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 
January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change Change 
1987/1986 1987/1986 


Change 
1987/1986 


Variation Variation Ventes Variation 
No 
x x 917,613 Eniceriesi=»Boucheties. oo: .nehw.c)..neotan irene 1 
x x 338,713 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
8,805 ars te led 179,187 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
375,046 + 08 375,046 GrandsyMAGASING joo. 6s oe oreo wie eve weds = a SE 4 
x x 25,613 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 4,256° MAGASINS I GOMER: ooo cigs 5 win ioc lo ere Hee A OE | 6 
x X 28,524 ESMIBAZAIS Ey gris hus puree ios ysyers i ikye o ieiv le ea cio ee ee 7 
- - | 1,163,690 1,163,690 + 15.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 39,042 39,042 23.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................008. | 9 
112,863 He 10.3 351,281 464,144 2 SvESiations-Senvice: co onic 2 oi Ske ae nen nie Se ee 10 
2 = 59,981 59,981 GalaQesS eer tke gs ey aru Fea se use eke ea 11 
x X x 55,778 - 0.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
27,874 + 10.2 22,097 49,971 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
72,342 fal 52,072 124,415 Magasins de vétements pour dames.......... Ae 14 
66,718 at sete 20,459 87,176 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
10,682 - 3.3 3,801 * 14,483* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
47,592 =3.2 15,334 62,926 Magasins de chaussures pour la famille ................ Ws 
Xx X X 74,318 Sb ZOLQIBGUINCANIONICS. ooo j6.5. 5 duiie ei ania nae opens ee 18 
17,297 58,116* 75,413° Magasins. de meubles ......-....<..j5,. fee tel. 19 
x x x 12,397 + 9.6 | Magasins d’appareils ménagers..................26055 20 
x x X 54,580 + 5.6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
92,719 + 7.0 145,658 238,377 + 1.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
26,327 + 12.6 13,500°* 39,826 * + 24.5 | Librairies et papeteries ............. 0... 00. c ee eee eee 23 
- - 18,979 + 12.7 18,979 a a MNS ae td Sooke Thc saa oyepalco udm ah kc am oS 24 
9,571 + 3.4 17,880* 27,452° + BHIGIOUOS coin nce Gini taiusle. hd a.s.2yi A 25 
9,727 + 25.1 64,219° 73,946° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
27,134 + 30.6 41,637 68,771 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
279,071 + 25 278,851 557,922 MOUS IOSEAUTTOSSMMAGASING: 6 o.< sso + ks ounce so PERO Ace aio ae 28 
1,796,906 + 2.4] 3,435,631 5,232,537 Ensemble des magasins................csseseceee 29 


No. 


- WO ND 


Ae 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


564,421 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 115,868 


Allother ‘food: stores ... 222.9 s Sees ee St Sa: 12,445 
Department. Stores. 25 .c...6 5 esse des oi Se 395,563 
General merchandise. storesi)\..s ss. 2cee 22s 83,721 
General: Stonesis<218 o.c.s.ctye tclert icin 2 ee: Re Xx 


4,904 


VarietyxStores c.. 2 cckicce eh iky. eum aeau cyacetoe: eee 18,326" 


1,265,957 


Motor« vehicle dealers. ........ 84a A eee 


27,118 


115,024 223,072 


53,093 


127,064 


24,866° 


30,739 


Women;s. clothing’ storest-4 2-1. eee eee ae. eee 
Family clothing stores) 12%. 6: see Sea eee 11,039 


3,547 


Specialty shoe. stores: #2 eee Sa ee ee eee 


Family: shoe. stores, 2s. so: nese Ae 10,418 


Hardware stores. Ssisc 5 on os een es ce eee x 


13,743 


43,104 


Household; appliance; stores) A2eaee eae eee 4,733 


18,316 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 28,831 OM Sr 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 62,864 


137,246 


Book and «stationery ‘stores 3... .. cae eee eee 13,935 10,609° 


BC Cie ee ar ee Nos 1,197 


21,864 


Jewellery iSlores 5 6 « jz ees en ee eee 14,168 


14,473 


Sporting goods and accessories stores................ 14,537 54,208 


Personal. accessories stores) 5555+ ee  eeeee 28,868 


48,559 


All;other, Stores: soto. nen 2 0 ee ee eee 293,146 262,595 


All Stores 5210s ecanisec ocx. SOR eee. 1,947,660 


5.9 | 2,883,327 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


808,183 
212,328 


85,048 


395,563 
111,106 


16,277 
23,230 


1,265,957 


27,118 


338,095 


53,093 


130,522 


52,551 
95,845 
43,449 

8,131 
34,555 
32,782 
56,847 
23,049 
38,989 


200,110 


24,544 
23,062 
28,642 
68,744 


77,427 


555,741 
4,830,987 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


% 


+ + + + + 


+ + + + 


+ + + + + 


7.4 
9.0 
12.9 
8.4 
9.5 
9.4 
19.4 
11.9 
7.3 
11.4 
3.0 
9.1 
25.1 
2.0 
Uo. 
2.3 
4.6 
18.0 
13.1 


27.2 


11.6 
24.8 
34.7 
20.4 
15.6 
18.5 
10.9 
10.2 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


2,202,117 
441,342 
40,116 
1,319,191 
301,583 
X 


63,082 


451,563 
10,728 
88,798 

231,994 

115,563 
17,978 
86,754 

x 
53,196 
16,194 

123,016 

240,271 
58,283 

3,718 
50,375 
55,821 

111,907 

1,068,407 
7,187,653 


Change 
1987/1986 
Variation 


910,001 
366,700 
264,448 
95,366 
xX 
16,490 
4,038,141 
87,317 
849,182 
184,421 
390,770 
79,782 
106,805 
40,441 
13,183 
34,612 
» 4 
152,468 
70,018 
36,031° 
546,154 
36,709 
72,454 
51,750 
150,452 
183,237 
942,692 
9,853,060 


Independent stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


Pia toys 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


All stores 


Sales 


Ventes 


3,112,118 
808,042 
304,564 

19193191 
396,949 

59,630 
TA EV 
4,038,141 
87,317 

1,300,745 

184,421 

401,498* 
168,579 
338,799 
156,004 
31,161 
121,366 
109,463 
205,664 
86,212 
159,047 ° 
786,425 
94,992 
76,172 
102,124 
206,273 
295,144 


2,011,099 


17,040,713 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + 


+ + + + + + + + 


January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries................. 2.0 cceeeeeeee 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Gal AQCS Ws 5 8 We tes as pred GD a 5 cy RE 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 
QUuINCaIeKiOS Rs 5.5.5.4. 5 $5444 4 ho hha SAE SOE 
Magasins'deimeulbles iis, sj: <1 <1.) se See eee nde: cael eee 


Magasins d’appareils ménagers....................-55 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 


EVCUIGIES » Som op 20 DDOe or eet ee OO ere rs a ee ae oe. 
Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................00- 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins................ssseeeee0. 


27 
28 
29 


= 16) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
April - 1987 - Avril 


All stores 


Chain stores Independent 


No. 


Kind of business 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 218,236 50,370 se fs) 268,605 + 4.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 30,221 34,898 +eo:9 653119 ais Ser 
All@other- food’ stores: .... 2022 Fs 3 eee eh ee ee 3,824* 43,497 + 13.0 47,320 + 14.8 
Department Stores » ss. seem dwn nsivn ily ce ee 154,401 154,401 ar cath 
General merchandise stores ............-........000-- 22,097 29,002 nore 
General StOres +. ns) ccc tines eee oc Se ae 653 + 10.8 
Variety SlOreS nn aeeeign a alateaiane 2 cysteines ae 5,452 =en7 6 
Motor-‘vehicle-dealers .. ..: SSRs, Dee easy, 540,988 540,988 625.2 
Used candealers....c 0. Ee Fra OR 7,119 7,119 + 13.9 
SRIVICOTSLALIONS 210A exiles ote ye pe ee 73,510 122,359 + 16.7 
Garages ai wan Pacrataeeinntr teal taut or cotter hare a 14,488 14,488 +e :9 
Automotive parts and accessories stores .............. X 40,060 at 
Men's-clothing: stores: See.) eee ee 15,560 11,401* 26,962 + 35.3 
Women's-clothing#storeski as; Sea. eae ee ee 29,732 17,769 47,501 + 4.4 
Family-clothing: stores nm"... 0: S22 Oe Ss ee 14,992 4,659° 19,651 + 16.8 
Specialty*shoe stores . 2.5 Ra. SE 3,092 2,010 5,102 + 3.0 
Family“shoexstores ...28028 Ye. RRL ees 12,538 4,854 17,392 ae 7 
Hardware Stores iid aot wearer ere eee 8,217 On 
Household) turnituretstoressa255 42 ee ee eee 17,815 =F 8.5 
Household*appliance=stores: 4. ae See 11,821 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 22,268 + 34.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,821 59,151 77,972 elite 
Book-vand# stationery Stores. o\..1. snide oe oe ee ee 7,182 3,543 10,725 cael? 3 
RIONISIS: nev ae Pe Btwn ee acpeatawds aco A eee x X 8,205 hele, 
VOWEIISLY “StOROS Freestar crea ore ctrarorey lace taaeheviat rlall Vee eee 5,475 8,069 13,544 + 27.4 
Sporting goods and accessories stores................ 7,190 13,051 20,241 + 13.1 
| Personal accessories *stores tsar eevee net oe eee 14,966 28,216 43,182 + 13.3 
All other <Stores: 25 Sco 2s Sts ee 106,221 107,863 214,084 a tele, 
Al StOTOS | 6: 6:16 0 scree ie so we SO aa 754,036 1,106,211 1,860,247 + 13.4 


= ya 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


840,415 205,318 ; 1,045,733 St] Epiceries«- BoucherieStute 20m) cools Nel ay 


116,492 : 131,509 : 248,001 .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


| 11,256 : 162,200 : 173,456 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 


536,298 : - 536,298 20] GrandssmagasinSe « 64 sos 256.5 %,24, che ree ee 


81,342 é 23,883 105,225 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 


- 2,143 2,143 Magasins:.geneérauxs< asc u.0e oe sss 4534 oes Oe 


14,621 oe 2,063 16,684 * 54| BAZASy. hone he ee are % thie es toa pte & Rye ee 


= 1,730,911 1,730,911 + 23.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


= 25,582 25,582 + 23.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


194,723 E 290,776 485,499 Bf | StatlOns-SOMViCOm <2 a5: neces 2 es He, hiaue emneee see a ete 


- 52,194 : 52,194 5) | \GalageS#e «dosh enhen dearest aha 3S 4h Oe 
x X 128,378 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
51,061 36,021 * . 87,082* Magasins de vétements pour hommes ................. 


107,509 60,449 : 167,959 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 


54,138 UIA © ae 71,905* Magasins de vétements pour la famille ................. 
12,004 7,341 19,345 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
46,265 : 16,548 62,814 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

X 29,356 QuincaillenieSs: ..cavececcasccaessi decree eet 
33,727 ; 67,056 ‘93|'\Magasins:de.meublesia. «......220% Abo. Soe eee. 
12,714 ; ee 43,560* Magasins d’appareils ménagers.....................4. 


Xx 92,322 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


72,343 239,120 : 311,463 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
29,438 12,892 : 42,331 Librairiessetipapeteries<< «=... SONS. Vee ee AU, eee 

X X 27,341 OF) EleuristeSae i aki cuse ws chases ob k soe Oe eo ee 

19,286 28,839 °* =. 48,126° Bijouteriestn<Mra ine ec ak tess se Se es Se 
27,216 32,730 59,946 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
58,953 109,431 168,384 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................-.. 
389,674 ; 410,342 800,016 19)) MouSsHes autres imagasinSic: 2... ncek yes ss SR RR IS 
2,806,270 A 3,842,840 6,649,109 Ensemble des magasins...............----seeeee: 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


=418)- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indeépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 100,252 Ore 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,421 + 11.0 
Ail other food SlOIeS. .cinacniés. bs aeereerth cei aa ee. 4,052 - 12.1 
Department: stores «2 25:5... 600: oca5 sc ae eee 51,265 #91:4 
General merchandise stores ....................2-05- 8,961 -an0:9 
Genetal :StOres o.3.. ... icsc 6 os es sles oo I CRORE 12,380 - 2.1 
Variety 'StOles \oicncos asl os os oe pew en soe oe eee 3,208 piles 
Motor ‘vehicle. dealers: ; .... .2skieceniheate asa. 124,236 + 14.5 
Used) car, dealers ....... .ooaesoty asides weet 3,528 = ALIA 
Service stations 52 c.o5.s ed ac de od cakes oe ee 42,765 + 19.3 
Gal AGOS |i sisters fis fella Si sua ichohaene ts ah sense pom e cele eee 3,143 + 26.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,471 - 2.2 
Men’s:clothing, storeSwssacs% fase aaehiates ai oe : : 3,027 - 7.0 
Women's clothing storesiiak. = se eabeites Geen ; 9,409 + 9.9 
1 Family clothing stores. «sce. sae: a ieeeceee 6,658 + 14.7 
Specialty,.shoe ‘stores .aacjeeries yee ey Ree : 860 2 RY 
Family ‘shoe ‘stores otvicie sae eceeino a eee E 2,529 OLS 
Hardware SltOres 2 60. 0s. oe he wae ed eRe en 4,515 =e:6 
PO dace otou sso 6,345 o.O 

Household appliance stores ...................0.008- 2,294 = 3.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,969 +165 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 14,703 =O:4: 
Book ‘and,:stationery stores’... :\... . dante ee sae : 2,064 + 10.2 
IONISUS onic Wowhead ip i crtres gap mag is od Sake ee 1,806 + 23.7 
JOwellery Stones gc. ar) hah nosis ew oc. oo ce eee : : 3,190 Tare.3 
Sporting goods and accessories stores................ 7,322 + 22.2 
Personal: accessories Stores, eee, as oer eee 1,365 : 4,050 eee 
All Other StONCS ccc <5. cane vod See Re eee 19,443 ; : 48,512 are) 
All: StOreS <0 oisicis aces osc Soa eee 208,935 hb ; 501,934 + 9.0 


> fg = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Xx 
2,757 
164,690 
x 


x 


5,887 


5,300 
69,285 
753,323 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


393,940 7 VEpiceries =. Boucheries). a2. SPD) 22 Sele ae, 

X 65,900 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
13,277 : 16,034 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
164,690 I tGrands'MaGasins! Ak aderhee ace das asd meee Sete eee 

33,372 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 

46,669 “4: |MaQasins! Generauxce7a22c2adeec dhs ace Ame eee on 

10,083 iD PB AZT G AMS) IDA HALOS oak ESR OAS oa peed Oe Oe 

362,122 .7 | Concessionnaires d’automobiles ...................04. 

8,662 .8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

144,612 9: [kSTAUONS-SEIVICE =a Aca daa oda doe ooo soso aR OO ee ee 

10,341 * ee NGAages 5.5524 24s 43 Fh AS Ae PR TSN Se os 8 

25,839 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

10,039 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 

29,877 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 

22,376 Magasins de vétements pour la famille ................. 

2,514° Magasins de chaussures spécialisées .................. 

7,785 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

13,924 LS QUINCAIIIENICS stars Sais e. aay AAA Rs oe ee 


23,156 Magasins de'meubles.. 55006 ana: SR i re Ree eee eee ete 


8,654 .3 | Magasins d’appareils ménagers..................-00-- 


16,394 .3 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
57,443 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
8,493 a ibrainies: et: papeteries).<..93. 0 awe ee EIS: POP Ys, 
5,548 FCM TGIOUTISLOS mrtewencecravea tan < Siewchis sie) aveh Nanak cet wakiver aca Slane a Boe nee 
11,502 SOS AESIOULOTIOS ey seq oa ep Hen. Posse r cy hs arches oi 
19,410 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
15,697 Magasins d’accessoires personnels.................... 
168,826 6: |SOUSHIOS;aUIfeS MAGASINS 25-55 saysurs wou. oo oes arene 


1,703,900 - Ensemble des magasins...................22eee8. 


No. 


= (20 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 

April - 1987 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursaies 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All ‘otherfood* Stores Piiaergees yee: BOBS ee eS 
Department stores” 5. 25 c256 odd. 00s 905 BAe ee 


General merchandise stores ..............00000 eee ues 


NGeneral’stores’  « eces0 cd ov ese dec as SQ eee 


Varnletyeslones tr ys irc.e packed nod teed oan eee 
Motor vehicle: dealers: -. . . «caliente 
Used" car dealers. =<; . 2am te fh eee ee 
SOrviceStaliIONS . os 5 sacs, Sahaisde ached df OR ee 


Garageswey Snide tked Shoda dh eyed de bead oo Se 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's ‘clothing stores” icinant canada oy els act! 1,719 - 86 
Women’s” clothing! stores: emt -igati-ehiaeres tos eee 6,280 a2 1 Key(e 
Family: clothing ‘stores sire. 2 ete: ee ee 3,592 + 20.8 
Specialty shoe’ stores facrYeb aces eons wee ae 

Family ‘shoe *stores "34.228 ay See 2 eee 

Hardware "Stores fe seas jaded Ba am aa] ) 2 a 

Househoid appliance stores ....................00055 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 

Booksand* stationery stores: = «...... ... .euaeeies Seren one 

FIONISISMES bax caleba na Sai eoLsicliyd docks dan eee 

WEWEIIETY SONGS ee citys averegel aces si ehacsihiaecg cea hd 

Sporting goods and accessories stores................ 

Personal accessories "Storesizesmiet. Siete meee te cee 1,237 


All othertstores’ hiv cudaduc o~ ee 15,001 


All StOLGS 275. ae aS calctejeisisys ere Sere 169,214 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


$'000 


69,079 
10,752 
2,723 
46,379 
4,231 
525 
709 
78,089 
2,715 
30,579 
1,927 
5,807 
2,284 
7,792 
3,718 
848 
2,054 
1,022 
4,780 
1,878 
3,888 
8,952 
1,633 
1,089 
2,797 
2,962 
3,635 
32,860 
335,705 


Chang 


le 


1987/1986 
Variation 


% 


+ + + + 


+ + + + + 


26.0 
14.3 
14.3 
26.4 

7.0 

9.6 
15.1 


4.4 


26.5 
5.4 
10.4 


Of = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détaii, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Chain stores independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 % 
x x 267,961 Epiceries  Boucheries!. 0.. 9 oR) eek, Solan: 1 
Xx Xx 41,205 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 11,219 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
148,412 ae. 5 148,412 Grands'magasins«<¢4:4:2.4404¢t¢etSeeeee aes ee es 4 
X x 15,029 Magasins de marchandises diverses ................... ieeS 
= - 1,919 Magasinsygenerauix:4 c24224 5464844 40004 See een ee 6 
X x 2,411 Bazarst tr hate ee tn Aen OR Ome AAS Cee eR ee ee 7 
= - 216,848 216,848 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 6,805 6,805 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
X X 100,218 SlationS-Service: eee sen 5464 68 da ee eee ea ee 10 
= = 6,566" Galages*24¢4<4e-n nt eee des Ces eee ete eee 11 
x x 18,487 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,816 + 19.7 7,536" Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
20,663 + 14.2 24,333 Magasins de vétements pour dames................... | 14 
12,473 + 26.6 12,993 Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
X x 2,483 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x 6,306 Magasins de chaussures pour la famille ................ | 17 
X x 3,427 Quincallleries*<442 nt ch zatsc4 eedcs cae ee. rete or 18 
x x 17,592 Magasins de meubles.............0... 0.00. cece eee 19 
x x 6,987 Magasins d’appareils ménagers.................2.-05: 20 
x x 12,950 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Xx Xx 33,786 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
5,308 + 11.3 6,692 Librairies et papeteries .............. 0... cece eee 
- - 3,413 Rlotristesenercserh ses eee te Lee eee ec 
X X 9,806 BiOULCTICS 4a kee ea eee GRE Dee Soe es ae tees 
x x 9,084 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
4,711 + 96 9,160 13,871 Magasins d’accessoires personnels.................--. 
55,933 = 0.2 60,853 116,785 Toustles*autresimagasins sc 2.%se.24020 02.56 ek eee 


516,320 


1,125,125 


Ensemble des magasins...................2-ee5e+: 


=990n= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 76,678 + 2.2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,045 aloo 
Alicathensiood|stotos. \-ca aes aegis ee ere 4,735 +174 
Department Stores 2.75 ooice fathsaene ce. eee eee 32,130 me tey 
General; merchandise! StoreSia. 4, --aierreerei ae sears , : 12,429 = al.6 
General sstoreSan cn .:3.432. 2 ee ais se oe oe ae : 26,834 + 9.4 
NATIT WANS COU Sines Mreeracie aetna ieee th oom Miasiioinictlic < oo ¢ : : 3,827 = Ue 
Motor vehicle dealers: ..... = sad acek ath sachet ; 99,351 = 3 
Usedicar; dealers... ..... <cdiniwacyad So aoe eka bs 1,296 
SELViCe SlAUONS s0.ha saint oe ote kas 2 soo 0 ee eee : 21,771 se ew! 
SAT AGOS Fea ta Se iShe ae as cst Sh a eae eho a 3,923 + 33.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,682 ae (Se 
Men:s: clothing: SlOreS' pstsesecpe <p-aeus cg Seatac SON oe eaeeyoe os 3,747 - 9.4 
Women;:suclothingnstoresia-niae sii eee ears se: 9,035 =) (hrs 
Family. clothing ‘stores ij.03t ot 45:40 ceed ee. kanes 6,257 a ce 
specially Shoe Stones vas ternts eta pai tel ees ae oa ee 273 - 10.4 
Family Shoe: Stores isin) ae ad a gles lb eee ae ee 3,093 = Tél) 
HardWalerStOres maar cv. aurea amie iions One eerie 5,513 - 4.0 
Sere ee ee 3,257 
Household ‘appliance Stores: 32 iecr nics teenie es ce ae : 1,548 ae SS 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,542 oe PASH, 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,179 + 0.8 
Book .and stationery stores... ..... sc doenemes ce wast : P 1,792 ae OP 
BRIOLISS pce totals. 92 casas, S08 a gtegcorte, ROR ae a ore oe 1,450 ae to AS) 
MOWOHEIY SIOLOS oo fe oa 2 ons fia cla: «t elie dae 2 ; 3,159 ae ube 
Sporting goods and accessories stores................ 9,379 - 10.7 
Personal accessories StOneS ian rare.. < «cnet eee Silos ee 2,428° Sos 3,244 
All gOtnemsStOnes mrtcisc. sae tenses) back oaks he el 20,471 26,420 : 46,891 t- a0) 
Bul SOLOS aren ie cise chnnis)5 ss enable ee ee 168,847 3 259,212 , 428,058 + oe? 


2 93 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détaii, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 
January-April - 1987 - Janvier-Avril 
Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Genre de ‘commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
x 297,737 Epiceries - Boucheries................cccceeeeeeeees 1 
Xx 58,552 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,295 15,747 17,042 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
105,527 = 105,527 Grands imagasins< . i242 csea.0%.6o Ac <4 2 SR Siete ae 4 
42,721 3,677* 46,399* §_- 5.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
30,829 61,218 921047, & +: (6.4 | Magasins généraux, 4.0.4.4... 5.00.20. eoaetleme! 6 
| 11,390 1,235° 12,6255 Sprawl 2.8 I BAZArS en.) scrh hee ort ai owaloalle io Store! a) hekae woke see Ee 7 
- 344,034 344,034 + 0.4 | Concessionnaires d’automobiles .....................0. 8 
- 4,049° 4,049° Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-.. 9 
, 19,838 59,791 79,629 StallONS-SEMVICE, cies wales wyaisnn w crate: ava en ohe, MOPS cae 10 
| - 12,219 1240 eb at dB GAIAQES o8.. be: aisdb rac SS speWieauiaca aac< 11 
| x 30,791 + 5.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles....... 12 
7,000 13,620 - 0.3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
20,287 30,262* Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 19,848 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 962 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X 9,936 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X Thal QUIDCAUETIOS Fe ces, is) oss ro seems eee'a x ie. 52 4 oliere or RR ee 18 
Xx 11,898° Magasins de meubles...: ........... .<aeeR. en Gee. eee 19 
- 5,900 Magasins d’appareils ménagers..................---5- 20 
x 11,456* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 68,080 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,464 7,084 Librairies.et: papeteries: ..... %.<..... aa: Wa ee ae 23 
Xx 4,932 BEIGUIISlOS metemna te rer dec ctave san skcweyny v.oreiceciee ae ieoewaca tonne 24 
4,494 10,933 BOULOTIOS Hae ce os cia crsvetonshe cinch cGxencls ay o REN SE eee 25 
Xx 30,982 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,176 7,816 10,993° Magasins d’accessoires personnels..................-- a 
75,073 100,988 176,062 SOUS MOSs ALIAS IMAQASINS 8 es0.2-0.c d-ixm x 2 na Se ED ot 28 
614,190 917,196 1,531,386 Ensemble des magasins.................22eeeeees 29 


No. 


> wow 


oO 


By ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
April - 1987 - Avril 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Sales Change Change 
- 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation 


$'000 % 


| Combination stores (groceries and meat) .............. 154,307 188,455 + 2.9 


Grecery confectionery and sundries stores............. 19,037 51,529 sch (la: 


1,088* 11,814 ap AUarA 


| All other food tstores: ;. RIS.) SAC Lee. Fat Se 


126,852 ap! les! 


Department sStOKes: cs occ epes cect ew enc che one ey ee eee 126,852 


18,511 = (OF 


General merchandise stores .................20.00005 10,514 


General#StOres eae c.cal ne sie sens sine eee 51,749 + 1.6 


MANSY ESlONeS icv arscnt tft the cies eremeeencien ka aad etc 4,015 


Motoravehicle: dealers. .....:. 2 RRR. eae. 291,836 + 1.0 


Usedtcartdealers.......¢.: 22a ee: eee 3,476 
Services stations» 3 ci ccca, sss scct cee hie weesrs ced ae ee 71,156 - 10.2 
GAT AGES geo 25 a ai Shear diva aetna aun Re eee trode te 5,393 =mOLt 


Automotive parts and accessories stores .............. 25,418 ae Hs! 


Men's: clothing: stores qx aanst BAG SUNS OT). ORE 13,404 “3.9 


Women's iclothing ‘stores Naas Sa ee, Se 26,556 Go teh 


Family clothing ‘stores ee. 2.2: Ee ee ee 19,481 Ont 


Specialty#shoe stores | eae ene Rae. Pe 1,801 + 14.7 


Family’ shoe: stores eat B BASS RR ae. ee 8,025 Hele 


FardWares StOPES 6.5 .sc6) Seneca cteteravelo ore wea wands eee 13,152 


7,993 


Household appliance stores ......................00- 5,291 


| Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 56,645 


ae 
o 
ane 

12,431 43.5 
+ 

| Book: andistationery*stores «acu... Soe ee 6,402 + 23.6 
PRIONISES © ez. z-cievieresy ar aaniey ena: avi cnanataotve) ates aelcoranar open eee ee = 


5,324 11.0 


JOWEIECIYESIONCS oss onesie eves craves: aha esi axarowalate yareter eR 5,304 * 9,136 

Sporting goods and accessories stores................ 14,484 18,448 + 7.3 

Personall:accessornies©Stores# a 4. eee. Cee 5,855 21.8 11,373 =P GS) 

ANF OtMERS SONOS a. carta G2s Ancor ess cs. ae Se ee 72,722 10.4 146,155 + 68 
ANP SLOTES. 0:0: 5:'sin Fiatincd sais ona DCRR Ee ore 655,511 1,211,818 + 2.8 


= 9555 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 
January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


605,267 : 134,470 : 739,736 .091 Epiceries i=: Boucheriest0% 28. Sew. Neen sms 1 
Waooe : 115,678 : 187,010 ; Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

3,088 : 39,464 42,552 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

434,609 : 434,609 £97] GLAMNAS A MAGASIMS Ae eye. vires parrsrars ms poypeyre dy syte See ae eee 4 
39,761 : 67,259 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

Xx 199,114 {O" Magasins 1 GONGraUxtey - racrcine. re. wie Karsve rae: Pe ee ea 6 

12,004 is 14,020° ABP BOZO Seer p sec rahe ataretidl anata nee Aretten yan aan ee ee iT 

| Xx 1,029,905 .3 | Concessionnaires d’automobiles ..................005. 8 
= 14,896 * oes 14,896° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
90,265 172,914°* oe 263,180° sss TAUONS SOFVICO Ri 1/0500 5 ce estagte ro yfas traits lo estestests, WS Os, Oe es 10 
= 20,651 20,6516 = 110/38 Garages wee circ setere coh miperresrapistattornre tern aera hi Svan 5,6 11 
| 13,144 65,714 ‘ 78,859 .1 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 25,120 : 23,492 : 48,611 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
69,199 . 29,192 : 94,391 .1 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 

51,686 : 15,984 ; 67,670 .2 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

4,517 : 2,414* aA 6,931 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

19,231 ‘ 7,944 : 27,174 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 45,130 QuincaillerieS aes nccnineevicwirianicniesaanictere cereus eee els 18 

Xx 30,688 .7 | Magasins de meubles.............. 60... eee eee ee eee 19 

x 19,056 .2 | Magasins d’appareils ménagers...................--5. 20 

X 55,344 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

53,256 170,141 : 223,397 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

17,451 7,259 24,710 Libraines:et:papeteries Ws. ..« 4.4... PEER. Fee, TA, Oe 23 

X x 19,982 2) WFIGUTISIOS BHR 4 nA nie haart ae AeA Ae ee 24 

14,475 : 17,244* of 31,719" ByOuterios Pit hins cnx niente kunt atc Ae meee. bee 25 

13,932 55)537 69,469 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

21,350 : 22,351 43,700 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
264,034 : 254,749 ; 518,783 ‘Tae Ousles fautressMaAGAaSINS HR. t.5c.ssusis sain see ee ee 28 


2,062,344 s 2,356,202 i 4,418,545 Ensemble des magasins.................-0-2ee00: 29 


oO 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
April - 1987 - Avril 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 180,305 270,687 + 11.5 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,154 60,897 + 13.3 
All other 1000 Stores... 2 5acthAy See. Ta ae ee 5231" 27,526 +e2o.t 
Department Stores 5. secs ae NAO 149,129 149,129 ~~ 1.8 
General merchandise stores ... <2... .......55.000000- 12,603 17,241 ec .O 
Generalsstores: es cached erate GRREOO Ur oenen 9,344 = 5:2 
Variety#Stores si. cusce ein. Oh de oe hath eee nee eae 5,647 - 13.9 
Motor vehicle‘dealers .... ... 4odderoiwet: cinema 307,522 + 16.4 
Used car {dealers . «>. cakes )-cotisashees enters 10,543 
Service* stations b.s2 anno sie noes As ool Renee 64,544 104,027 + 4.3 
Garages «5 as. see wig ere ie eal tote Ae ed hee OC 10,942 10,942 + 8.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,684 14,077 21,761 + 13.9 
Men's: ‘clothing stores eanyss- ae: cee ani Re 5,998 2,853 8,851 + 1.4 
Women’s clothing stores............ 0... ce eee cee ee 16,408 10,540 26,948 + 10.6 
Family*clothing ‘stores#7:c)- ok Fate: Sete no aoe 12,598 4,037 16,634 ar BETe 
Specialty"shoe ‘stores: .cqucdeeter seers ty. See 1,662 2,500 GP ink) 
Family ‘shoe 'stores.. atitadi: 2). scm: aes 2,265 6,266 erie 
Hardware ‘SlOreS. .icscg/s & sea clas oct sl oe oe 9,327 - 10.3 
ide nee RS Se serene 12,192 2:0 
Househoid appliance stores ....................00005 4,310 - 20.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,558 + 4.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 66,963 + 9.4 
Book and stationery stores ...............0.e cece eee 6,639 15:7 
BIONSIS! sce noel se Soa diay asl ee a ett 
Jewellery *stores 2. .c.5cile s 2d 5.52 das aa ele | ee 5,100° 8,849 = 12.7 
Sporting goods and accessories stores................ 19,918 24,465 + 43 
Personal accessories Storesiwtiv.cu eather ere 11,724 16,862 + 14.7 
Allfother ‘stores: .0.2) ice + s+ 1 ee a Se ee 77,023 153,638 + 10.0 
AISIOLES. . ooiis ois oois'es oie = eee ee eee 768,629 1,371,577 + 9.4 


=, O72 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


4,985,173 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

708,763 350,471 1,059,234 Epiceries - Boucheries......000.0.00. 00000. eee eee eee 1 
77,796 158,760 236,556 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
15,836 86,136 101,971 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
522,589 522,589 GhANGSAMAGASING : acy stn or ca oi ee) a ee ee 4 
45,206 61,602 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X 33/573 Magasins: GOmOnaulxir sss sexs ae snicnc carves eee eee 6 
16,494 19:466 0S = 15°O) | Bazansieeas Sayre arch nascar doc crr crane hohe hp a ee ee Z 
Xx 1,042,850 + 13.9 | Concessionnaires d’automobiles ..................000. 8 
- 40,518° 40,518* = —_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
: 142,384 233,496 375,880 GOU=T 6.3 i StationS-Service ©... 00 3 sen pir doe towns Oe. me 10 
| - 41,568 41,568 GARAGES ohn syoysce aycusn sy orcheh hata cnespeficd ve chokes chckopay shiek ak erarees, See ee 11 
| 26,008 44,029 70,037 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 21,433 12,048 * 33,481 * Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 62,153 38,622 100,775 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 44,768 16,015 60,782 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 3,163 OAS 8,878 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 14,124 8,432 22,555 Magasins de chaussures pour la famille ................ We 
: x x 35,089 CHICA TISS 03h isrcy ch sven sihcp aps hutohah ncn NOE 18 
17,814 29,417 47,231 Magasins de meubles .... ci... Deena. Sees, LO rd 19 
| 1,291 1A 5575 13,848°* Magasins d’appareils ménagers....................00-. 20 
x Xx 26,578 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
109,041 150,266 259,307 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
11,548 16,052 27,600 Librairiesyet. papotlenies ).. 4-4... SESE eR. DOO. 23 
x Xx 17,715° FIGUIISTOS dee yswey ce ceies rotenone onevonet aretavesane denen tare te enn 24 
13,027 20,159 33,186 BIJQUTOTIOS vanavex teins ge come bareere i bo (Shere danas cis xnGnse ete eee 25 
15,108 69,786 84,894 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
19,277 42,347 61,624 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
281,474 264,310 545,784 OUSHOSTAUICS MAGASING sitsere:c! .rsy.tersickas. tox eee ea are 28 
2,234,586 2,750,587 Ensemble des magasins...............200eeeeeeee 29 


= 9% 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
April - 1987 - Avril 


Chain stores independent All stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x 


All: other food: stores:* ates ose ews eeleunt 4,073 


Departments Stores es cis) si4)n.2. 4, - «4.010 Re See 87,606 


General merchandise stores ..............0..00 eee eee 
GeMeral STOFOS He caf epetesd, <isvepeccnents saps) RE ee ee 
VanietyrStores my cick se cise oan geiniee eens 3 eee 
Motor vehicle: dealers: . ..... sodas aes eee eee 


Used: car ‘dealers... acer aes eee ele 


SEfvice’ Stations as i)c)oisis ei ah nen sd; aan ee 


GahAaQes ii. ss. ads LO ceeds, Sie eee, secah fileoeeses i IR 


| Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis*clothing ‘storessernacd na eerie ree 
Women's: clothing Storesesmn .« moreeieiteki eh eas 
Family clothingrstoresisews 0 ne aise. ae 
Specialty shoe\stores sca.) eth sae i ee 
Family shoe ‘stores tehinan! 6(.cee. er tus eee 
Rlardware "StoneSitcs) aie. caccvapcueleaais cides crice ed ee 
Household appliance stores ......................... 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book:.and' stationery stores ......:...... .2e5nied ie. bee 
FIONSIS 3c. 22 046 Miele sere, en iedivarave Oe Oe ae 
JOWEIErY SlOlOS o.oo shh s+ ches at ae 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores .............00..000eneees 3,990 


All:other stores .s.cn00..:. 0. ces SA ee SA ot 39,800 


AU STOPES. oso iaoce ois ace ie a,01010 ee ee 337,275 


Change Sales Change Sales 
1987/1986 - 1987/1986 = 
Variation Ventes Variation Ventes 


121,161 

33,545 

18,997 

87,606 

5,492 

116 

463 

174,396 

4,222 

51,247 

6,496 

10,266 

5,585 

16,933 

7,929 

1,168 

3,130 

3,019 

7,574 

x 

x 

34,303 

3,384 

2,960 

5,730 

12,923 

5,285 9,275 
33,713 73,513 
369,602 706,877 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + + + 4+ 


+ 


+ 


+ 


19.7 


20.6 


10.2 


2/59 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 
January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % a 
x x 478,138 Epiceries - Boucheries.................0 0.0.0 e cece ee 1 
x x 129,428 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
12,839 + 3.9 72,144 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
310,478 = 3.0 310,478 OU GrandS:MagGasins <0. rckts ree me Oe Pe ae eee 4 
X x 18,282 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= - = 477* -» |'MaQasiNS-GenerauUXinc.n6 cake eee wees Mee oe ees 6 
x 4 1,731 BAZ AMS 39s Akad cater cn sik Btacrertevteteaste oS ate aah oa RT eee ee i 
x x 594,193 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 15,983 * ab 15,983 ° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
63,199 a” Thae) 127,599 : 190,797 Wo SlANIONS-SOMVICC wr eters inte Oe te ee eae as Eee eee aoe 10 
- - 24,280 24,280 GalageS: wiscnnnnna hte tne ak he EAR ee SR 11 
x x x 34,143 Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles....... 12 
16,723 a PATA 4,153* a 20,875* .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
37,379 lou 26,651 * igs 64,030* .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
20,394 ae UUde) 8,735 29,129 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X x 4,182 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X x 11,345 Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 
X Xx 10,549 6 || QuincaillenieS 4.452% .04.% 2.242.000 ves e4ee ee eee 18 
14,109 - 0.6 oa 27,429°* Magasins'de: meubles .4..5 242526 .G ees oe se ore wen eae 19 
x x x Magasins d’appareils ménagers ..................00085 20 
- - Xx | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
74,658 + 12.8 : 129,353 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,979 + 0.7 a 15,006° e| Librairies et papeterieS =< 2.<.52 ee ee. Pee Pee es, A 23 
x x 9,741* ea PRIOUMNSIOSte wenn cteomint ass os tA wea Das Rha aG aa aes 24 
8,129 + 10.4 : 21,833 BIOUICIIOS ics ces kak hata ess oa eds Soe 25 
x x 49,072 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
14,916 ae Whe 18,853 33,769 Magasins d’accessoires personnels...................4- 27 
149,042 - 0.5 123,424 272,466 “( eUOUS les autres: MaGasins. =< 225 och’... Seen eee oe 28 


1,251,204 + 5.2] 1,338,866 2,590,071 R Ensemble des magasins..............-0.eeeeeeees 29 


No. 


28 


29 


Combination 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food ‘stores: >. scacestiacts cnelereen seth S08 os 
Department; Stores. . o..b Ge awancdace os Ree eee 
General merchandise stores:..&. en2stwensuers ok visieneak 
General! Stores; ...sonn she es oe cine Src «OE 
Vanlety SlOKOS «15 fata iaercio- Pyne neue acai Oe Oise tee 
Motor vehicle: dealers. ......... eicaasasta.ce aeons 
Used car. dealers) «..c.< v cpa Ge A eee 
SOMVice StatlONS: 2 siuseis. ociow sched Go. eee 
Garages ... 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing ‘stores zeeciew. oan coe one ae eres 
Women's=clothing) storeSiasacy. sins eee ee ieee 
Family ‘clothing stores:aa443. oy. none eee: Bt eek 


Specialty shoe’ stores ga4.diuh us: oe cern ewe ee es ieee 


Family shoe 


Hardware “StOres sa 35.4 a, Saves wk Oe hee eee 


Household appliance stores ...................0.000- 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery ‘stores ....... . ...aaeenee eerie 
Florists .... 
Jewellery ‘stores. so. s6c.c dae wecege eee ese eee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal ‘accessories stof@smsasden saan asecee te oes 


All ‘other. ‘Stores. 3... ..0e32 Sh cee eee ee eee 


All stores 


25965 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
April - 1987 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


stores (groceries and meat) .............. 


SIOFES. sctitei ae sea been et in ere 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


6,382 
1,139 
252 


3,383 
31,233 


Magasins indépendanis |Ensemble des magasins 


Change 

1987/1986 

Variation 
% 

+ 69 

+ 10.9 

x 

Too 

x 

+ 68 

x 

+ 16.4 

x 

mS Si/ 

x 

- 0.6 

x 

x 

- 7.0 

x 

x 

- 16.6 

x 

x 

x 

+ 30.9 

- 5.0 

ae) (Shh 

+ 48 


= OH 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 ~ 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


- 23,903 : 11 1 Epiceries. - (Boucheries.. hs. asbecow). cous .colenkion® 1 
= 4,175 i Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= 768° ses ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= GIANGS MAaGasSInS ai. 6 oisis:0 gars etn sia A, SO 4 
| x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| ne Oe eeX Ree XO Re  38.208 Shia § 6.7 i MAgasinS QONELAUX »... 0s 6 hes eo eel a ne» ES SRE 6 
UNG | Obes BUC HEEL CSUR IT x | Bazatas cc ccuoe aunesaensnmssine ss AMOR sheen 7 
| - =| 11,744 = + 180] 11,744 + 18.0 | Concessionnaires d'automoblles oo... .eesececeeeeeee. 8 
“Neher -1 RCL 4 x S8h0e. x] «..x-  __ x'],Vendeurs d'automobiles, d’occasion......... cite soa beet 9 
| EROS 2185440 false 31 CF 5 440 208:9011.3 | Stations-servi0g ..«ccvcwa-ccnos+-+..« saftdtnbe.gtranbt 10 
: SR Gea LX SSR SRL x xX NN Garages ono dacossannescnucadsnantisavncss-2aOew 11 
+ Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... te 
| = Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
! - Magasins de vétements pour dames................... 14 
| x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
) = Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
) = bas eee UCIT LES 52. +o ivan in Seinr ley avon Seo oy as aN Nees ee 18 
= Magasins Ge meubles «... .:.0)...,. 50s somtel eamerctels auieuateletets 19 
= Magasins d’appareils ménagers.................2.005. 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- : .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
- Librairies; et: papeteries. ..\.. 3... .. dk AOI. Pee.. See 23 
- BIQUPIStCS tetra tea rp an PICEA oh cacicn totes ces biocl seca avcvGrsv ens) aac Nee 24 
x BS OUROTI OS 2 yet h size sa reav aise 25 opens) Sathana Blondes on 1 Re 25 
- 1,466 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 2,765 .1 | Magasins d’accessoires personnels...................-- 27 
ne 12,365 SGA] GOUS IOS JAUITTES |; MAGASINS «6.51055, 5c ancieic anaunns Meese re ee 28 


44,899 117,176 F Ensemble des magasins................20eeeceees 29 


Sone 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

April - 1987 - Avril 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,380,764 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 182,562 
All other. food, stores, . ane oe eS one eee ee 25,383 


Department: Stores «5/56; geccisiccrayo sora. a... Ee 1,026,494 


| General merchandise stores .....................000. 174,317 


General StOLCS 2. sco csno-n choi. a orcsin a 1 cee Re ee eee 71,378 
NM ANlely SOROS ie my axatcad vcs ouleg orerreicacey Goce enchenctteaer ortan Sree chon ch oer 71,692 
Motor vehicle. dealers ........ 2th. ea 48,392 
Used..car. dealers: a.x1x Serciaee ke eee eee ne eee 
SEMVICE Stations rs. 44 cesic sv a/S.6 apsect ay cetucecaic do ee eee 
Garages 5 .cp rst Worgia yctepavecwarneke cecudTO corre eee nee 
Automotive parts and accessories stores .............. 18,079 
Men’s iclothing stores t3goe ml ea. Sees ee eee 62,657 
Women’s, clothing: stores#ais 46e) eee 2 eee 163,744 
Family. clothing..stores sas RR Es ee eee ee eee 118,529 
Specialty shoe Stores tauren Sete ae eee 11,694 
Family, ‘shoe: Stores 482 4 0s. ALi ats Seno 72,916 
Hardware Stores x sc. sc.d.ssas cum ayes dino oe coon RO es 19,008 
EN Fe LA Pert ohn oo: cdc 32,298 
Household! appliance: stores meeseec: soe eee 5,427 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 60,184 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 160,017 
Book and stationery stores........................-. 34,522 
FIOLISUS Wy ccc syihizpausages aise Sayer ah eee SP RO Eon 2,283 


JOWCMNELY? SLOK OS: soc se. 505 25 suo, axcroles cuter « ceapece ten 31,587 


Sporting goods and accessories stores................ 30,324 


Personal accessories storeS ..............0.000eeeeee 53,372 
All other, Stores: <acadcsi gece ciececs eee ee ee 645,919 


AIL STOPES... \6:e:0;c:s00 chcicyacocerets Re SL ee 4,743,189 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


772,399 
462,977 
210,971 
99,797, 
105,822 
13,276 
3,184,934 
93,487 
691,161 
142,324 
264,853 
57,930 
93,902 
54,159 
9,800 
30,024 
103,532 
111,443 
45,398 
58,783 
370,946 
28,372 
50,907 
38,802 
165,778 
107,963 
692,230 
5.8 | 8,021,970 


Independent 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


2,153,163 
645,539 
236,355 

1,026,494 
234,114 
177,200 

84,968 
3,233,326 
93,487 
930,806 
142,324 
282,932 
120,587 
257,645 
172,688 
21,495 
102,939 
122,540 
143,741 
50,826 
118,967 
530,963 
62,894 
53,190 
70,389 
196,102 
161,335 
1,338,150 
12.1 | 12,765,159 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + + + 


+ + + + + + 


6.8 
15.2 
15.7 

46 

4.7 

4.7 
10.1 
12.8 
17.4 

6.6 

5:2 

8.3 
10.7 

2.1 

Th, 

2.8 

Use, 
12.1 
11.3 
18.6 
10.3 
11.5 
19:9 
33.9 
13.5 

8.1 
18.4 
12.3 

9.6 


3 eey = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-April - 1987 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores | All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


5,408,282 2,924,189 8,332,471 Epiceries.-.Boucheriesi iit. 2908290). eee HR 1 
692,760 1,695,746 2,388,506 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
79,685 : 767,174 846,859 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

| 3,417,150 - 3,417,150 Grands ymagasinS ates 6.45% 0585 7402,c. PRE ee 4 
| 627,433 205,982 833,416 + 4.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| 280,270 369,365 649,635 + 5.4 | Magasins geénéraux............ 0606 c cece cere ee eeaee 6 
236,437 43,676 260;193: = 16: 1a Bazars serge. 3s cacao ad eee scind od ee 7 
137,811 9,951,426 10,089,237 + 11.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 298,652 298,652 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

916,606 2,583,027 3,499,633 StationS;SOnviCe wares 3 4 pas ety an ray eee ne ee 10 

= 496,748 496) 748 ae ae 4:3 dl Garages weve tc ster hop eck), 52h pho copay sh ob 2b chor don at ch nce 11 

57,602 793,558 851,159 + 10.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

201,549 192,467 394,016 + 11.0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
571,505 317,324 888,830 + 8.2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
392,178 184,845 577,023 Magasins de vétemenis pour la famille................. 1S 
43,186 31,741 74,927 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
229,746 88,999 318,745 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
76,353 318,261 394,614 Quincailleriesmarss s.recdeses appa pode ee, ee ee 18 

123,973 392,631 516,604 Magasins:deymoubleshis4.2. 23... Res. Be ee, See 19 
19,396 163,054 182,450 Magasins d’appareils méenagers....................04. 20 
248,055 224,131 472,186 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 21 
607,977 1,449,662 2,057,639 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
140,645 106,266 246,911 Librainies et papeteries avis... RO KP, A. a 23 

7,658 168,287 175,945 ENG EISS Sen eee 24 

112,767 138,309 251,076 BiOURERIOS Paeten csr caexs -5--¥ okey hod Wier Wes cvenenshs MR Rs 25 
116,227 507,778 624,005 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
205,021 400,764 605,785 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
2,334,926 2,458,903 4,793,829 MOuswes aUutreSimagasinSwyes.-) cra y.s-+c MN. BN 8 28 
17,285,200 4.2 |27,272,966 10.5 | 44,558,166 Ensemble des magasins.............:cseceeeceess 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. a | WS) / 
| Grocery confectionery and sundries stores ............. + 4.0 
All other food” stores; ) eke ER ee 

Department Stores). acs... 25. cae 20 ee Cee 5 =944'5 
General merchandise stores ..................--.---- + 441 
General stores: 3 o iss,ac ca. deleslssic 15s Seer eee sp a! 
Variety, Slores sone oon feed Satie alan 2 Gilneas eee = ls if 
Motor ‘vehicle: dealers. ..... .ireitien aera + 45.0 
Used: car “dealers... ...... 7a eeeioeetie bh aces + 26.4 
Service stations | 60.5 5.0 Bice «edie ol die ye ee 15,883 + 4.2 
GAM AGO rey aisiscefenob aa eoence sh oucioptdskeeeieace tees) aie erect eee : 1,350 = fife 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,943 + 21:3 
Men's ‘clothing stores wanes... 2) ees ae ae 656 + 49 
Womens clothing) storesi#rian, fear eriaece ee erie ae + 4.5 
Family: clothing ‘storesiices) «2. Sees Seer : + 8.3 
Specialty *shoe stores &::#y aes: Bea ae Oe Xx 
Familyshoe stores stash ns eeeeeaet.ee eee x 
Hardware’ Stores ..8.ic Anne as eee - 6.0 
Household appliance stores .................0...0005 x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 21.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ap 1 (2). 
Book and stationery stores...................0.0005- - 15.9 
FIOMISES 27... ancy fren a ew nn eed oe x 


Jewellery ‘SlOLeS x. sci iec a; yerocsc.cuat ster oes clei ae = ee : - 12.0 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores ................20eeeeees +> 9.7 
All other stores: ......5 38 s.:.3,. re ee eee 7,488 + 18.1 
AU STOPES oii fs ice. 2is5.6.05s.5 RE Ee eee. 121,020 — + 13.7 


E435 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Epiceries - Boucheries.................. 0000 e eee eee 1 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
i < ; Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,939 | Grands“magasins +5 25552557253 545 5% Se eee 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
: 1,064 Magasins qonerauxss.5s5240.93 5.455025 eee eee 6 
| x eM ay | OPP RRM, © xt Revarsy se sober cease Pid eos a 7 
| - 11,116 + 25.3] 11,116 + 25.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
H = aX xe CCCXCSC—<“i‘“ XG: MNOS C’'aUtoMObIICS C'OCCASION: «2: IPE Oe oe ee 9 
Kr Xa ie 8X) Wake Ye 8 Xe eV 2258 Se = 53H StatiOnS-SErvice aie saan cs SSS see cee eer ete eee 10 
= Garagesis S32 5S e ee So setae ee eee eee yee eee eee 11 
Xx Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
195 : a Magasins de vétements pour dames................... 14 
| X ... | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
! = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| ‘ z Bil Guincaulenes ss 390s s4nteee ssa cagacss eee Seo 18 
x Magasins de meubles?...5.332:55-2: 2M. 2 ee 19 
- Sa ... | Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 


- FIQUTIS(OSiesises ara Rt Se tc a) Ae de AT eto s Bee eee 24 
x BIOULENIOST aaa frac eee G den ona cote hee eee e 25 
- Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
- 2 370° ... | Magasins d’accessoires personnels.................-.- 27 
x 4,554 oustlesraultresimagasinSin. osdaceeca.s ee see. tras en 28 


i 

| 

| 

x labrairies-et;papeteries <4 ..c.... 28. ee ee eee ee ee ee 23 
14,220 28,611 42,831 ' Ensemble des magasins................20.eeeeees 29 


No. | 


+ ww 


on 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
March - 1987 - Mars 


Ail stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


$'000 % 


Cornbination stores (groceries and meat) .............. 78,933 = aleG 


13,861 


+ 
a 
fo») 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All other: food) ‘stores: haa ca ii. Ges et GRE 3,905 + 20.0 


Department#storesvas =. es ce ec ce es ee eee 26,292 =i 0:6 
Generai merchandise stores .................20000 0s: 12,039 - 1.8 
General’Stores) 99... cscs oe oe eee Re Gane 4,731 ae atl 
VarlGtVeStlOleSHet siccision ni Goat cee kage en ws Saree ree 3,928 
Motor*vehiclesdealersi™ s . :a0deénasen ais aise 84,803 + 24.6 
Usedcar idealers').......: seas aati ene 2,607 + 8.2 
SELvice sstatiOnS 2 ie josey Sa Ge ond eee 38,223 SL 


(GAN AGOS Mea ooo sos te ne clictia ree paieesdo ries Pe conga econo te fps 1,770 + 14.1 


+ 
= 
“ 
= 


Automotive parts and accessories stores .............. 7,843 


Men's‘ clothing “stores tiicrcc:,. aera eet hate 2,694 + 10.3 


Women's ‘clothing stores #224: oqo Ja. Gee 5,718 -- 
Family: clothing “storesititiat 25 ean teenie ae eaters 3,963 ap Ui, 
Specialty: shoe-storesia scic.aiowe .nticascundo ts aah 745 + 1.8 
Family"shoe* stores ‘street a2 sioe-eetee es Sale 1,537 = €)is 
Hardware =Storestts 6 occach otc cnimina 4niae « ORR 3152 - 0.3 


3,053 + 17.6 
Household appliance stores ..................000 eee 1,166 + 33.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,144 - 12.8 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,630 + 5.4 


Book, and :stationery(stores *.. 2... o.temchiers ac eee: 2,651 4st 
PIONISIS Os oes eo ioe tiene ale elonainlbans qed eee 809 
Jewellery *StOreS iis. om: oes < vid aden Gohan tg 1,642 - 03 
Sporting goods and accessories stores................ 1,625 
| Personal accessories storéSini.n ade cements women? 2,708°* 3,445 


Allother®stores® 8... 3. hoa os see ee ee eee 


19,621 26,032 * 45,653 T2o.6 


143,606 239,956 


AIL StOfOS ajeje ie «ie a ving s,a ere ee eat eee = 383,562 +» 7.8 


377 a 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
March - 1987 - Mars 


Chain stores 


All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 % 
x x 50,442 Epiceries:=*Boucheries'\.. bot. Pea). ST es 1 
x x 12,276 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x X 3,725 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
17,446 - 2.4 17,446 GrandsimagasinsSts.. ancsacnanaadApadnee eee 4 
6,705 + 84 8,985 + 11.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - 9/382 © + 10:SUNMagasins GONEAUX nis e nais cee ab nrwws nein eee Me 6 
3,928 A717 RCS SUB AZAS hein har Ab ns sanwranaae Kan Andros weed 7 
x X 59,913 + 14.3 | Concessionnaires d’automobiles ..................005. 8 
- - 2,646 2,646 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................055 | 9 
735 27,207 ; 27,942* Stations Semnvice =. asa c0cn hen anh na ned Noho oe 10 
- - 1,255* Ds 1,255* Gafagess a n.anadsonnanaratannkbaaaed ahd whs ich eee ee 11 
x x 5,415 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
866 =~ 4.5 1,673 | Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
2,859 ame lS 4,345 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
1,901 3: SA 2,886 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- - QuincaillerieS # asc ana caandasvs and anata me 18 
x X Magasins' demmeubles «... 5 9.22: 24 We. RRS 19 
= = Magasins d’appareils menagers...................000: 20 
x x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,381 i OLS 17,929 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
899 an 2.0 1,263 Libraries retspaneteries .. «4.0 ace: Fe. otlat anaes deel 23 
x Xx lithe PICutislesyaa css oso st ato ANAM ah har chnde haere ore 24 
659 - 15.3 1,296 BijOutenes:s vata aa vaca cds ans Aas ee Ree 25 
x x 2,036 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
505 + 1.4 1,309 Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
12,992 = 1.6 25,987 ous: lestauitnesimagasinS 2.2.2.2 4 a« wn ase eee 28 
95,038 + 0.8 272,922 Ensemble des magasins............-.-.-+e0eeee0> 29 


= 30%= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
March - 1987 - Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 

1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 216,492 267,258 483,750 - 4.2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. VA 190,743 197,863 + 16.3 
All other food SlONGS. : .2trecpdn bee ae eet ee 3,810° 74,704 78,514 = 05 
Department, StOleS) fer d 35 oa wes ies ce ee ee 174,848 174,848 a atl 
General merchandise stores ........................- 26,790 = de) 
General: Stores... 623 s..6cs) oe srs ca os os Ee eee 24,241 + 16.8 
VarletyiStores.. c..i5 staciaeis ia soe aol els okele es sake tn eee 24,606 - 12.4 
Motorvehicle dealers. ..........eckiemana Speer 751,010 751,010 + 35.3 
Used: car; dealers: ..:.23 . niece aware Saree 33,034 33,034 + 25.8 
Service stations. i326. cred bang ese ce SO eee 212,609 255,975 sie a) 
Gal AQCS oreo rai Mena sucs lane ngs te se ebcaraia on tet e re ee 53,350 53,350 + 14.9 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx 42,692 + 13.0 
Men's: clothing :stores scat Sree eek, seer setae 11,651 13,985 25,636 + 9.8 
Women's. clothing storesimeiet: on scene Sere eee 35,205 30,288 65,493 Se USL 
Family. clothing: stores chia «2 2eece ees Se ates 32,940 21,846 54,785 + 49 
Specialty. shoe.Stores, .avetinkvkin ecniaeeIic a. Sate 3,440 1,579 5,018 - 26 
Family,:shoe: ‘stores. ..Sask 2h eee.ceieeed: aarti 21,993 6,161 28,154 ae CE 
Hardware sStOnes)ief.i ic stare eo aie gece sso Oe 34,167 + 20.3 
or euisperiac's 5) <s gS OMe aees eee ecdnee mene 43,663 + Ost 

Household appliance stores ...............0000 cea 10,811 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 35,339 46,982 + 47 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 74,952 110,800 + 910:2 
Book, and ‘stationery ‘stores. . .... 4... . ages See 7,955 16,122 a ls/ 
GION ISIS 5a tor tars ere oes Sony 4 ays oe Roa ate Oot Se 9,326 9,326 - 16.1 
Newollary’: Stores 644 ooWL.. bases ction s woten cn eee 7,942 41,212) aed d ese 
Sporting goods and accessories stores................ 4,344 37,578 41,922 + 23.8 
Personal accessories, stolesieeenniah xt eagaasls sateen 9,116 27,579 36,695 ap BES, 
Allvother stores. i... .nyakaies SB epeiee Mees eet ae 103,177 158,927 262,104 + 93 
AU StOreS:... ion oc ns coon 5 ce, Bela eee 792,584 1.2 | 2,156,982 2,949,565 + 11.4 


= 39'= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
| Ventes Variation Ventes Variation Variation 


| x 220,737 .9 | Epiceries - Boucheries........0.000000 000000. vee ebes 1 
x 83,220 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,989 es : 43,523° .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

| 101,831 2 101,831 <1. GraANdStMAagaSins Here % trot wR no eed aie ee 4 
| Xx 7,352 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... iS 
- a 1,108* sco |. Magasins GOneraUxie Ohi a v6 une. sles ue 6 


X 7,164 12 | BAZarSr ee ek RRR OEE tw ME wie 1a eh eo eee oe if 


| = 351,160 351,160 + 33.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 10,249* nes 10,249° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
30,777 91,893 : 122,670 Gil StatlonS-SENVICE? ee ne eh ee Hb ste ce oer enter een es 10 
= 16,081 1608 iat O-- 318:7) || Garagesi eae £6 ERR RG CRETE See SR eee 11 
X 14,748 + 10.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


| 7,276 13,240 + 16.9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


19,570 33,853 Magasins de vétements pour dames................... 14 


18,255 : 23,596 .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 


2,525 - 3,526* .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
11,997 : : 15,565 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 18,540 Quincailleries Fre 44a eee aes ts. 5s Ot 8 te ERE, 18 
4,256 20,802 Magasins: de"meubles. . . 5 .« G8 SSR a ee 19 


x 3,601 Magasins d’appareils ménagers....................04- 20 


| x 13,318 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
23,693 37,167 : 60,860 .8 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beautée.. | 22 
6,563 3,384 * ee 9,947* Librairies et papeteries .......... 0.0.0.0... 02. 23 
- 4,397 \ 4,397 'SPLPIOUNSICS etre 6 oe Mines ba ei pee eb ww dlk See 24 
2,091 ; 4,791° 8 6,882° BijOUleKIGS Werer — 8 ests Shea ease os Re: ee 25 
2,038 15,586°* ei 17,625° ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,641 10,801 f 17,442 .9 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
72,195 69,463 141,658 0: ous lesrautresimagasinseures <4: ¢<ss sc: 1 Re Re 28 


462,039 i 922,656 1,384,695 ls Ensemble des magasins................0e22e0eee- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 527,128 : 222,157 749,285 9.9 
Grocery confectionery and sundries stores............. ; 112,028 : 95,220 207,248 a2 USbL 
Ali other food Stores.....cprereigh See ees 9,241° aa 67,413 4 76,654 + 0.4 
Department stores: oc <2 sacec snd se ane eRe Roe 345,856 : 345,856 eS. 7 
General merchandise stores .....................008. 86,023 : : 112,988 ap ts) 
Generalfstores <2 icc cs erg ee eke o> wm ee menor e X 16,525 - 12.7 
VarietViStOreS « sc.066 dosh ie é hind ep bten ee eo be Hee Re 17,531 * wh 4,108 : 21,639 
Motor wehicle*dealers. ... .... .ciciwmchih sackets = 1,137,658 1,137,658 + 23.6 
Used 'carsdealers:......:.. «ates Eaehioretust eee - 24,878 24,878 + 12.3 
Servicetstations:t.cc.c.csc0006 rc beet e See 116,914 : 220,971 337,885 ap) SET 
Garages as octane Sade S seen ena ne 44,683 ; 44,683 = ri 
Automotive parts and accessories stores .............. oe 98,337 101,069 + 15.0 
Men's?clothing)Stores acnwask eae eae cieean Sepsis ; 17,989 * ae 41,619 + 19.3 
Womenis*clothing storess.qes: saan eae - eee ; 26,202 : 85,395 5.0 
Family clothing ‘storeswisnsh 9... 3c) Seek. Soe eee 9,976 : 41,303 + 13.8 
Specialty:shoe* stores” socn- eee. Se ec See eee 3,700 7,870 ap AM Ade! 
Familycshoe*stores ean: 2 diet eae ee ee F 8,903 : 31,609 + 9.6 
Hardwaresstores 32.0). .s)h a esos ade eee oe nee 2 eee ee X 27,567 eere 
Household turniturerstones) =e; -/-meneere ein see ee eee 13,233 : 40,358 53,591 + 13.8 
Household appliance stores ................0..000 eee 3,810 18,218 22,028 =o 9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 31,404 8,920 : 40,324 ap CALA 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 59,884 . 133,785 : 193,669 9-6 
Book; and) stationery ‘stores <<). «5 < See een ene 13,678 : 9,830 23,508 0:2 
BIONSIS i. 6 yvs'e ny wegen oe BIE e os ee an 844 15,924 : 16,768 - 1.1 
Jewellery Stores vie: sais Sis e bapa ee evenness eee 11,397 12,789 24,186 + 19.5 
Sporting goods and accessories stores................ 14,362 38,373°* a 52,735 + 34.9 
Personalaccessories StoreSiaenen. ener eee ae 29,127 45,499 74,626 oe ARS) 
All other ‘stores -....... 0624+ 6: ey. Se ee ee 271,817 2 236,849 508,666 “0.5 
All. Stores: 0s cb cerned s oo ee eee 1,817,681 i 2,604,150 : 4,421,831 + 11.3 


Se Ads 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 


205,610 é 49,586 : 255,196 4:1 Epiceries*=Bouchériess nan ..ebeaiw acacle. at ankirnn 1 

29,138 3 34,495 : 63,633 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,368 ee 41,713 : 44,081 * .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

| 141,045 : 141,045 MBG RATIOS MAG ASIN 2 oscs, Sceacosarca cc nerceids sar aia)onaes SOURED Ree 4 


22,969 ; ‘ 29,402 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= g 578 sOMMAGASINSEGOMEN AUX cencrceicacusncackensueuens: onovsice hone oe oan 6 
3,694 55 ; 4,254* pF ESAZ EUS: isuscatsne cme sasavog cisulsasiactcciesncnreucsuchalehiseule unite ce aunuste reas RC Re ee if 
- 481,993 481,993 + 33.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 6,802 6,802 + 27.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................4- 9 
: 50,578 : 73,792 124,370 DERESTALIOMSSSOMVICE, sassccissntssteu's vessel iaicerisiteicousiseuencianraionen.ss Sete: Meme Ne 10 
| ~ 12,740 12,740 PRG AGES sash. ay onscrconcncstonaencaeaelaiicanninblonmcin acne gale 11 
X 31,463 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,923 = 22,077* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
PHL TAME i : 43,451 5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
14,359 eas 18,930* | Magasins de vétements pour la famille................. 15 


2,810 4,684 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


11,979 16,513 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 7,555 QUINOA ELI SS oss cocrsecii ccs cortetsesssictsartetanrencsorsnenswoholetem RRA ey Meee 18 
8,259 : 17,020 0) |i Magasins., deiMeuUbles .a..,.5, <<. eile SNS Ie Ta, 19 
2,993 at 11,427° ... | Magasins d’appareils ménagers ....................05. 20 
x 23,607 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
18,277 : 78,224 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,145 : ; 10,143 Sul LibrairieS tet: PaPSteriS: .. ..<-..:.<i..<.<ke OS <a eee. 23 
Xx 6,485 LOW APR IGUITISUCS ac tprctecugenr reais waiter celiouidheore eetobasrvshor ctl svnowranst arnicerfaleg kak RoE 24 
4,358 7,709°* Ras 12,067 * eM Ne NOU STIS secrets ereiccresriajrentetcousncenared jertavenronse toner croc tO Ree oa 25 
7,293 11,494° Pas 18,787° ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
15,334 27,498 42,832 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
98,570 ; 109,070 207,639 a MOUS IOStAUIESHIMAGASINS os sencnews ese vue sucks OUR) Mareen te 28 


713,098 J 1,023,901 1,736,999 Ensemble des magasins.............-..--2+eeeeee- 29 


am AD 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 93,612 ap SL 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,086 ss het) 
All, otherstood istoresesoeste th Spnaeet pel. seh aa 3,926 -17.2 
DepartimentuStOnes saree ia ei cz vosscdeneroxoderexe .08s OT or : 43,737 = 95:5 
General. merchandise stores’.'.: 25.9). 2.. 005... eee 8,857 ap Ry 
Generals Stores tioiters cA ioe t5.1< ese eyatencsee ce RS A 12,538 + 46 
Varletyt SIOLES uA So hic ihe ete erase ie ease nap 2,765 = 6:3 
Motor. vehicle.:dealers: 2... 22°38 See 95,081 : 95,081 ap TAL 
Usedicancdealers) isc s..,..c Sane . Se eee 1,789° whe 1,789 
SOPICE eStatiOns: ii Bess Wie one sons ave lb advenesncaryaecs MOE Oe Oe 24,529 36,030 + 42 
GAalaAQeS B-sscFeegcon c secie cunathe sinehopent toc ek eens ee 2,465* ate 2,465 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,771 - 5.6 
Men's clothing“stores afasie’. $20: Se, ee ae 2,621 =n 7-0 
Women’s: clothing::storesiwnae. 428, Sey. B..ceee 7,321 =~ (hs! 
Family: clothing ‘storesvst:. i. seas aha ee Sa eee ‘ 5,641 en Ou 
Specialty shoe. stores. -S8eeiecas: 2n..2eks ese See sts 583 ml On 
Family,.shoe  stores..nnis!)4. =.00 ae a eee } s 1,963 - 2.4 
Hardware r-StOres cess. «5 spe irs adage eiena loss eee s Se 3,401 ap (kL 
shah ‘a 0 cei SS a 5,542 ap) hs! 
Household appliance: stores 2ag4.3: eee ee eee 2,193 - 44 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,872 - 0.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... , : 14,497 - 1.4 
Book :and: stationery stores 2.42)...:..,.8& sea one ‘ ; 2,083 + 4.7 
FAIONISIS poked orate = effete ois susie geass dw Sera ee oes 1,274 
Jvowellery SlOTeS Foot). 6.35. 2 Snes oy oben ds. re 5 : 2,545 + 47 
Sporting goods and accessories stores................ 4,698 + 22.6 
Personal accessories , stores mage? 2 ane 3 si eee : 2,705 4,009 + 12.1 
All-Other (Stores) 505 oo ane bse See a i ee ee : 24,483 ; 42,210 e241 


AIL StOL@S) (i525 5:0 oe cre aice SS oe eee E 237,824 2 428,108 e2.5 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
March - 1987 - Mars 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation a 
$’000 % 
x x 64,229 Epiceries.- Boucheriess .ne .aitumnon) asoule. oottenkieet 1 
x x 10,566 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 2,722 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
39,051 - 6.1 39,051 Grands. (MAGASINS 3. 5: 4: 2s \ess< icacuricse sucrose Reeree eie 4 
| x x 3,998 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| - - 471 Magasins: GEMERAUIX is iaice ia cose yergn sie iere we se vance ae) SRP ie eee 6 
x x G46 seme 810.35] Bazar cee g.c: acasyen de vess yous ioye oie stewed Gus, hese oak ee i 
| - - 56,179 + 3.6 | Concessionnaires d’automobiles ....................-- 8 
- - 1,449 - 7.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| Xx x 24,638: BEE 5.6) | StatiONS-SOmVICE, fe ysjece ecensceasie wie wis yore 6.0) oe 6 etn Ae eae 10 
) - - 1,620° GAL AGECS sere asia Guerensireie cs Rae tolechiceasie ae sans dee ano 11 
Xx X 4,165 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,684 + 31.4 2,079° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,076 + 8.6 6,135 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
3,149 + 21.4 3,258 Magasins de vétements pour la famille................. ile) 
x x 575 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x X 1,613 Magasins de chaussures pour la famille ................ AZ, 
Xx X 863° QUITO AILONIOS Foe cise nt icols colo tedeussots. « sacciie) ap Mere Maa eee 18 
X X 4,481 Magasins:de: meubles:....... ....:...... sei. aad . Bee en 19 
x x 1,774 Magasins d’appareils ménagers....................006- 20 
x X 3,089 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx x 8,442 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,261 8.0 1,618 Librairies et papeteries:..... ..-..:... sean. PeNe eis Le oe 23 
- - 812 LUSTER Si 313 ag cna) Se eine RIN RE OPEN 5 cro 24 
X x 2,247 BNOULCHIOS Rovnsteastoscfore icc eie ener core. di! ora eudsacs LMS Ce 25 
x x 2,296° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,162 + 8.5 2,403 3,565 Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
14,587 =4 7.5 15,622 30,209 MOUSHIOS AUTOS sMAGASINS viajes ices wieKe ss. sR: cee 28 
153,181 + 2.0 129,611 282,791 Ensemble des magasins.................--++e-eee8- 29 


27 


28 


29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 71,697 + 12.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,978 se Ufall 
| Afikothionfood:-stores .Aaacda, See Alen a #210 Bee ae 
DepartMentsStOres. .. sis cco catavemetasene vss shva em ee Pe : 27,025 - 45 
General merchandise stores ..................2-0.-00: A 745° er 11,294 = 83 
GeMeralh StOOS risa. ese xe enc vase ese vanessa ROM ee A 14,548 : 22,155 + 5.4 
Variety2StOres iis ccc sw susie. whaneimsio ne reese tees eoeeews oeoual ee oh 303°* ah 3,278 
i Motoravehicle’ dealers... , Aenea: eee 86,551 : 86,551 + 4.4 
Used"icarsdealers:...:.. «<2 eae eae ee 803° eu 803 
SOMVICEEStatiONS. edie so sieuaeie eter tele ere ee, eT : 15,606 k 20,728 a Pete! 
(GErAGES esses svcthisre Grease ee eh atoita Lite oa ape Par Pee RR 3,291 3,291 + 11.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,344 se S77 
Men's*clothing :stores 2.957 2%. SAG ST. eee : be 2,862 - 10.6 
Women’s: clothing stores 44%. net SSeS. Ae : oh 6,837 - 16.4 
Family clothing :storesi:: 25): ei. ae: Sere ee 4,827 - 3.0 
Specialty ‘shoe: stores: 27008 Waaek Se. a 242 - 3.9 
Family:shoe: stores: 22405). Rae Se ee 2,251 = 15.5 
HardWarekStOres.siccsadh 2 ow sie See eens ae ae ee 4,315 - 11.4 
sd nip i died 2,990 
Flousehold'appliancesstores: #242038 Seen 6 ee : 1,348 - 1.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,826 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,904 fie 3:4 
Book and stationery stores.......................... : 1,669 Oe 
FIONISES § ag is. 1208s oh eo oeue hiked epee ah a ee eee 1,194 = brs 
JOWGIORYS SONGS Ys css aii Vaiss oe tie 2 aay 2 5 : 2,450 = ile 
Sporting goods and accessories stores................ 8,510 ae. NGS: 
Personalaccessories ‘stores ee soe etn eee 800° ae 2,087 + 26.9 2,887 + 33.5 
ANOUNEFESTOFOS & 55, sa sin'arscas grata. yo< eS Ct 18,785 23,840 +478:6 42,626 - 0.7 


ANSSIOTES 6 a.c ects sewines ss « DES See. 151,455 227,638 +E 2:5 379,094 + 2.8 


=45 2 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant ie genre de commerce 
Alberta 
March - 1987 - Mars 


Chain stores 


Independent stores 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
146,660 Soils 179,776 Epiceries - Boucheries.................c0cceeeeeuees 1 
18,473 28,324 46,797 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
637 9,609 10,246* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 111,509 111,509 GrandsimagasinS tti6 6.6.06 os. ca, 5 eR ee 4 
10,989 17,541 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| Xx 52,189 MagasinsiG@nérauxt. nse 608 sda tic vo A See 6 
3,254 3,707 eM | *. A BAZarSIER cess 6.5: 6255 ois Se rd as 6 ewan ar 7 
X 260,080 + 2.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................04. 8 
= 3,615* 3,615° Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
23,779 40,554* 64,332 * StatiomSsSOrviCe wares. 5,05 dere eee nto ceay datas 4 A 10 
- 5257 5257 “—) 9:5 WGaragesigee. oc oi.5 56 dadaeusrun See se Mek wpa y MOE 11 
3,360 16,694 20,054 - 1.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,432 5,647 12,079 - 2.1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
16,464 5,403 21,867 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
13,193 4,024 17,217 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,037 1,484 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
4,780 6,505 * Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 10,079 Quincalllenies Pris ahi estes naar sees cin ive ee ore Eee tees 18 
x 1,529 Magasins"de: moublesi 2% a).:2. 0... Saks «Re, Sle 19 
Xx 5,097 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx 14,388 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
ASH si 54,287 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,308 5,979 Librairies et papeteries ........... 0.0... cee eee eee 23 
X 4,584 FIGUITIStOS MPPM sey ches ey te n-o3 Sv es anesviuich Aver su ayrnceh mn endear aves ey dveccva OM 24 
3,413 4,116* 7,529° BHOUICNOSH 54s ewan snnavdanicennaceReee eee 25 
3,886 13,299 17,185 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,370 LoL TAPAS! 11,143 Magasins d’accessoires personnels................--.. 27 
69,050 63,305 132,355 MOUSTICSHAUNTES | MAGASING Vo eresvave/s.eucp2 ards. MIMO. Mee 28 
522,114 582,293 1,104,406 Ensemble des magasins.................0.2eee025 29 


"46% 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
March - 1987 - Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 172,722 84,096 256,818 a2 FAL 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 20,103 40,195 60,298 + 14.3 
All other i660 Stores fe ee. Pe ee 3,497 ° 21,801 25,299 ore 
Department™Storesr sis5 esate bo ales 2.5 cc eee ne oe 136,371 136,371 - 3.1 
General” merchandise” Stores) aei-rnyeten ere See error eeete 11,622 15,917 ae Ate) 
General*stores! \s10ccg ues nae: 5 Re eee 8,898 = Cus 
Variety "stones: j-2..62 5 oe50 8 hese eae As an eee 5,478 = 3A 
Motor vehicle dealers): « }.:..ccAa eve Ae eee ee 287,924 ae Pi |e 
Used’ car“dealers:....... |. eRe ee aa ae 11,949° 11,949 
Services stations:.s 5.0% aia Hecht soe oe See ee ee 38,220 60,130 98,351 - 56 
Garages scarica seta os ete ac ahha anny oC Race ht ee - 10,967 10,967 ap UKs! 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,295 11,833 19,129 + 12.0 
Menis-clothing’stores 27ers. tert. ein poor eee reer cnn 5,440 3,286 * 8,726 + 15:6 
Womenis* clothing! storesm a5 Jae eee ae eee 15,301 9,970 25,270 + 16.4 
Family clothing” storesitrs 25 0 ees See 12,003 4,104 16,107 nore 
Speciality. shoe ‘stores “erds 1298 A eee ie eee 824* 1,440 2,264 an (eee, 
Family shoe stores 210.53 2 Eee eee 4,071 2,073 6,144 + 7.9 
Hardware ‘Stores «acide Jags op ee ee 8,362 —solat 
oieh aint ct) ol os REPO SRD SE liane 11,412 ap OL 
Household ‘appliance stores S240: Seas ee 4,316 - 44 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,730 + 31.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 64,865 a Sb7/ 
Book and ‘stationery, ‘stores: .....4....). eter een 6,594 ete 
FIOMISIS api sisys ro en Sancta <i bf re ee 3,936 + 22.4 
OWONEIY. SIOTOS | ashe.) 5. csaneieds sas eh earers 6s deren ee 2,831 4,967 7,799 - 5.2 
Sporting goods and accessories stores................ 4,375 19,436 23,811 ta Ont 
Personal saccessories: Stores massa seine eee 5,025 10,833 15,858 + 15.5 
Alltothersstores ssi 266.0058 dss... Le ee ee 70,196 69,755 139,950 +23 
A StOreS i ss Bh Acssisiemictn. POOR eee 565,398 724,145 1,289,543 Sa fea | 


= 747. = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
March - 1987 - Mars 


Chain stores 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 
Sales Change Sales Change Change Genre de ‘commerce 
| - 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
x 115,492 Epiceriés - ‘Bolichériéss .bnc: tavaciae) soon. notaurkon. 1 
x 33,439 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 2,892 17,938 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
80,590 80,590 GT ANAS MAGASINS % 5, cacscuceeke tee sasnuoe-hens <1) TS PII 4 
| x 4,657 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| - ule? MagasinS'G@mnerauxy ci: c.2:42 0 oleae ctist sowie os OER ee 6 
| x AGS HR qs AOPSE Bazar cA eich ei eacc weitere veins os as adhiceiathance re Laucca sas co WR eee Uf 
x 165,539 + 29.0 | Concessionnaires d’automobiles ..............0...000- 8 
| - 4,674*  ———_—.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
) 16,867 AO7154 = =F TSI STAUONS-SONVIGO sheet oe sce oid chai kal sch Rs 10 
= 5,974 GalaGeS VAR wA Seca crt itil oataes eee 11 
x 9,441 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,233 5213 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,339 16,473°* Magasins de vétements pour dames................... 14 
5,393 7,608 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 1,114 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx 3,097 Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 
X 2,920 Quincailleriess.5 ss hase ati ne tel A OE 18 
3,443 6,686 Magasins'de Meubles 202.5..c,.2.2.8 SOM: DEE See 19 
x X Magasins d’appareils ménagers...................005- 20 
- Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
18,478 32,206 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,581 3,514° Librairies’etspapeteries 6.6.2.0 Se eek: Dee. SOE 23 
X 2,130° IQUMISTOS Srp osaes yes sycic cataract eT ar 24 
1,740 5,190 ESOURSTICS F275 555, HdcaySesets Seat batae us ave ahs ce EON NO 25 
Xx 13,795 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,832 4,847 8,679 Magasins d’accessoires personnels................++.. 27 
37,126 33,266 70,392 MOUSMOSTAUIFES MAGASINS .<isl205,-,-.0.<.5.5.0 0.6.3 Res Meee Be 28 
316,647 356,070 672,717 Ensemble des magasins.................-2+eeeeeee: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
March - 1987 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ae ie) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. : - 5.8 
All other food stores SEO T RG 32 Oe! EE SS, - 20.8 
Department stores etete iis -csicexspsuenarananexentrenc NOR SPIER - 
General merchandise stores .................0.000005 Xx 
GENERALESLON SS AIA ries cc ncxcstzei ow nennestayssssa ee RM TOES 
VallOLVESIONOS FPR cont cccuc key ewe ek -aah bach chpcnenancce aceon oreo en x 
Motor-Vvehicle.dealersiis.... S9Sar ee See. + 27.0 
SE 5) ESL SE EE Xx 
Sie naaslawand eee Aevohg un vayldh aeaiyeyoyst SNP Noe 4399 9:1 
5 Se EAE osc 2 x 
FEE. REN POE - 10.1 
AER, So, Pe Bee x 
Womens: clothing’ storeSe-1225: ce ree ie aia eee ; - 0.4 
Family; clothingestorestseies 25.0 on ee ee eee 
Specialty sshoe istores wave hee. SS Bee x 
FamilysShoek stores weasel x 
landWal@y SONGS Gada: 4: hatctses cays he natvaroraeae ork ee 
spel sks caxesahes ROME Oe ae X 
Household appliance stores ......................0-. x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : =n 953 
Bookrand ‘stationery ‘storeSiaa--- 2. eee eee ee eee x 
FRIONISTS Marna. consi nd yeotovcso Slemevetindie carsparoce Arsveliw pen Aero Ree x 
NEwellenveStOles Ho sax. fx. ce foe ceracens vecttipetacae'ons epsnce Rea x 
Sporting goods and accessories stores................ : — ales 
Personal accessories, stores aks, Saversaee, &. eee sta Ont 
AN SOME ISTO OS 25, fois foyerersasc/entverd OORT RO. OL A a ler 


ALL StOMeS Fish oresererailercireararee RROOe eee Soe eee 12,761 18,396 + 44 


S 7G) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
March - 1987 - Mars 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales}| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
$’000 
1,302,377 + 16] 705,626 2,008,004 Epiceries - Boucheries 
176,752 + 3.9 420,717 597,470 Epiceries, confiseries et articles divers 
18,313 190,740 209,053°* Tous les autres magasins d’aliments 
897,858 - 0.5 = 897,858 Grands magasins 
171,769 + 3.6 54,519 226,288 Magasins de marchandises diverses 
77,030 TOTS 91,909 168,939 Magasins généraux 
! 64,325 10,565 74,889 °* 
37,002 + 12.0 | 2,784,126 2,821,127 
| : -| 81,900 81,900 
| 241,142 - 1.6 657,901 899,043 
= - 124,825 124,825 Garages 
) 15,144 = 3.7 201,655 216,799 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
53,452 ap AO) 45,350 98,803 Magasins de vétements pour hommes 
145,065 a 80,187 225,252 Magasins de vétements pour dames 
105,574 + 6.9 47,555 153,129 Magasins de vétements pour la famille 
10,159 + 15.9 8,156 18,315 Magasins de chaussures spécialisées 
59,191 - 0.5 21,259 80,450 Magasins de chaussures pour la famille 
16,882 78,961 95,843 * Quincailleries 
30,431 - 3.6 102,428 132,859 Magasins de meubles 
4,524 a teihe. 44,349 48,873 Magasins d’appareils menagers 
65,142 + 14.9 57,795 122,936 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
153,089 + 14.6 359,468 512,557, Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
33,549 ae eB 26,932 60,481 Librairies et papeteries 
1,861 - 3.8 37,304 39,165 Fleuristes 
25,481 ‘+ 1:8 33,907 59,388 Bijouteries 
30,247 ae PAS 123,996 154,243 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
52,487 am Utes 99,530 152,017 Magasins d’accessoires personnels 
594,639 - 5.2 627,239 1,221,878 Tous les autres magasins 
4,383,485 + 0.7] 7,118,900 11,502,385 Ensemble des magasins 


Kind of business 
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SUPPLEMENTARY DATA 


Retail Trade 


DONNFES SUPPLEMENTAIRES 


Commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

10 Service stations 

Garages 

12 Automotive parts and accessories stores 


ODYWHDWNEWD = 


= 
=) 


13. Men's clothing stores 

14 Women's clothing stores 

15 Family clothing stores 

16 Specialty shoe stores 

17 Family shoe stores 

18 Hardware stores 

19 Household furniture stores 

20 Household appliance stores 

21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
23 Book and stationery stores 

24 Florists 

25 Jewellery stores 

26 Sporting goods and accessories stores 

27 Personal accessories stores 

28 All other stores 


29 TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 

31 Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 

33 New Brunswick 

34 Québec 

35 Ontario 

36 Manitoba 

37 Saskatchewan 

38 Alberta 

39 British Columbia 


40 Yukon and Northwest Territories 


41 Montréal 
42 Toronto 
43 Winnipeg 


44 Vancouver 


1987 


January? 


Janvier? 


52 


February? 


Février! 


Marcht 


Mars? 


AvrilP 


millions of dollars - millions de dollars 


11, 932.8 


1,330.1 
1,720.9 
299.8 


679.0 


12,245.4 


210.4 
49.1 
417.1 
303.8 
SP O27en 
4,727.6 
460.9 
428.0 
1,242.0 
qesTORd 


34.0 


1,389.2 
1,819.6 
303.6 


705.4 


184.2 
1,423.1 


12,318.4 


216.6 


1,460.3 
1,847.2 
306.6 


706.7 


1,448.9 


12,498.8 


222.1 
51.9 
435.6 
308.8 
3,161.0 
4,819.6 
490.5 
420.9 
1,215.0 
1,392.3 


33.8 


1,457.3 
1,854.3 
326.6 


718.7 


Mars 


2,030.8 
569.0 
213.9 

1,060.7 
237.2 
522 
108.7 

2,229.3 

62.5 
928.5 
128.9 
252.6 
114.1 
247.7 
166.9 

19.9 

96.9 
(oT 
130.9 

46.1 
115.2 
490.4 

63.6 

41.3 

82.3 
159.1 
158.1 

1,315.4 


11,358.0 


187.9 
46.4 
385.6 
282.0 
2,799.4 
4,288.5 
449.0 
410.6 
aera 
1,276.2 


31.8 


1,329.3 
WGilGae 
295.7 


636.4 


Avril 


2,084.8 
578.9 
215.3 

1,059.7 
234.1 
175.8 
109.8 

DEB IBES 

64.9 
906.6 
127.6 
D5 dee 


117.9 
250.0 
167.8 

20.9 
101.7 
MGn6 
134.3 

46.1 
117.0 
496.4 

(Pol 

43.6 

83.8 
162.0 
160.3 

1,328.3 


11, 531.6 


198.7 
47.1 
398.8 
281.3 
2,861.8 
4,446.3 
453.6 
418.8 
1,193.6 
Ie 2e 


Si2ieo 


HST 
1,649.3 
304.5 


656.6 


Mai 


2,074.6 
594.4 
214.7 

1,064.3 
232.4 
171.3 
104.8 

23525,.3 

60.8 
901.9 
129.3 
247.7 
118.2 
247.0 
170.2 

20.8 

98.1 
116.4 
‘eile 

47.5 
‘12d 
496.8 

63.3 

42.0 

85.5 
162.1 
164.9 

les 2BRG 


11,533.3 


199.0 
47.9 
398.2 
285.7 
2,855.9 
4,385.7 
450.6 
417.5 
1,189.8 
1,285.6 


Biol! 


1, 33326 
1,647.4 
299.7 


659.2 


Juin 


2,066.5 
581.0 
216.7 

1,048.6 
2522 
173.5 
102.9 

2,330.8 

Tae 
894.9 
132.6 
262.5 


qe? 
249.1 
165.5 
21.4 
99.1 
117.4 
133.3 
45.4 
124.5 
497.4 
64.4 
42.3 
85.4 
167.1 
166.8 
1,326.3 


11, 536.4 


200.6 
47.4 
397.6 
285.7 
2,830.9 
Geseren 
454.0 
414.3 
1,189.2 
29522 


31.8 


1,338.6 
1,657.9 
296.1 


668.8 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 


Canada 


1986 


July 


Juillet 


| 
| 1,348.0 


11,735.7 


201.0 


48.3 
395.0 
286.9 

2,925.4 

4,470.6 
448.6 
419.5 

1,194.2 

(35175 


32.9 


1,396.3 
1,695.5 
293.2 


677.1 


August 


Aoat 


1,365.1 


11, 803.0 


200.0 
48.4 
394.7 
293.4 
2,951.7 
4,518.0 
451.8 
416.7 
1,194.5 
1,313.4 


25 a2 


1,405.9 
1,724.6 
298.1 


679.0 


September 


Septembre 


2,108.4 
586.5 
221.6 

1,053.9 
242.2 
175.2 

99.6 

2,651.1 

70.8 
877.2 
(lilou 
260.9 


122.8 
263.9 
180.4 
21.2 
99.3 
121.0 
140.6 
46.9 
130.2 
513.9 
66.1 
44.8 
89.9 
173.5 
182.9 

1,358.5 


12,034.9 


201.4 
48.9 
407.1 
296.1 
2,958.6 
4,590.3 
456.2 
415.5 
1,203.2 
1,346.8 


32.8 


1,401.7 
1,740.8 
298.9 


696.1 


Chacune des séries du tableau 25 excluan 

approprié du tableau 27. 
merce. 

(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 


October 


Octobre 


179.3 
1,354.5 


11,857.5 


202.7 
49.2 
407.3 
297.1 
2,945.1 
4,552.4 
459.9 
415.9 
1,169.9 
1,312.9 


33.6 


1,380.7 
{eIsGum 
301.7 


679.6 


November 


Novembre 


2,159.9 
600.8 
225.1 

1,079.7 
266.0 
180.0 
101.0 

2,347.9 

68.1 
869.5 
127.8 
269.1 


124.9 
261.9 
177.3 
21.4 
101.3 
130.9 
134.6 
46.5 
130.0 
526.3 
68.4 
44.4 
92.0 
186.0 
179.5 
1,370.3 


11, 890.7 


206.7 
48.9 
412.5 
297.6 
2,926.0 
4,582.3 
454.5 
432.6 
1195.7 
1,309.4 


DIETS 


11536126 
1,756.2 
298.4 


668.7 


December 


Décembre 


210.5 
51.3 
413.0 
301.7 
2,960.2 
4,636.1 
462.9 
429.2 
1,190.6 
1,315.6 


34.2 


(hsBet 
1,750.4 
302.9 


677.1 


53 


Per cent change(2) 


Variation 
procentuelle(2) 
April/ March/ 
March February 
1987 1987 
Avril/ Mars/ 
Mars février 
1987 1987 
+0.2 +0.6 
+0.8 +1.0 
+1.5 -0.3 
+2.1 -0.2 
+2.4 -0.9 
-0.9 +1.2 
+2.3 +2.9 
+3.0 +1.4 
-3.0 +2.5 
+3.1 +1.6 
+3.5 -3.1 
-1.7 +3.1 
-0.4 +1.7 
-0.6 -2.0 
+0.5 +1.1 
-5.0 +1.7 
-1.4 +1.4 
+2.6 -1.6 
+3.0 -1.3 
-0.3 +7.6 
-- -1.2 
+1.0 +1.0 
+6.2 -2.2 
+2.7 -0.9 
+0.6 +0.5 
-5.5 -1.8 
+2.8 -0.7 
+0.2 -- 
+1.5 +0.6 
+2.5 +3.0 
+2.3 +3.3 
+2.9 +1.5 
+2.0 -0.3 
+1.1 +3.3 
+0.6 +1.3 
+5.7 +0.7 
+0.3 -2.0 
+3.5 -5.4 
+1.6 -- 
+0.8 -1.4 
-0.2 +5.1 
+0.4 +1.5 
+6.5 +1.0 
+1.7 +0.2 


t "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 
Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 

fpiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d'aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 

Maqasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beaut é 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bi jouteries 

Magasins d'articles de sport et accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines: 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-fdouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


brute par le facteur combiné 


NO 


millions of dollars - millions de dollars 


OMONKDUFWN 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


41 


42 


43 


44 


TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 


No. 


WODIYUDWGWFWN 


44 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


1987 


January 


Janvier 


54 


February 


Février 


March? 


Marst 


AprilP 


AvrilP 


millions of dollars - millions de dollars 


2,229.9 
600.3 
207.3 
Toc 
196.8 
157.1 
61.4 
1,834.2 
60.4 
837.4 
114.2 
187.0 


99.0 
221.4 
136.8 

20.2 
76.0 
91.5 
124.2 
42.6 
123.5 
524.3 
64.3 
34.8 
61.8 
142.6 
148.5 
1,146.9 


10,515.9 


163.4 
39.1 
341.3 
249.6 
2,509.2 
3,965.5 
402.8 
375.0 
1,057.6 
1,184.6 


(elf) 


dele se2 
1,540.6 


263.4 


143.9 
1,086.9 


9,974.7 


164.4 
36.8 
329.8 
241.3 
2,448.6 
3,822.4 
371.1 
349.2 
1,044.8 
1,139.4 


26.9 


1,147.1 
ASA 


243.3 


11, 502.4 


383.6 
272.9 
2,949.6 
4,421.8 
428.1 
379.1 
1,104.4 
1,289.5 


Bi |p 72 


1,384.7 
1,737.0 
282.8 


672.7 


12,765.2 


228.1 


439.7 
309.8 
3,360.4 
4,831.0 
501.9 
428.1 
1,211.8 
eoUAS6 


BV 62 


1,547.5 
1,860.2 


Ey) 


March 


Mars 


10,610.0 


175.3 
39.5 
355.6 
260.2 
2,646.3 
3,971.9 
417.7 
368.8 
1,141.2 
1,203.7 


29.8 


1,266.6 
1,527.8 
277.8 


609.8 


2,016.0 
560.1 
204.2 
980.8 
DS 
169.1 
94.6 
2,864.2 
79.6 
872.6 
g5e2 
261.1 
108.9 
252.2 
161.2 
228} 
105.0 
109.2 
129.1 
42.9 
107.8 
476.2 
52.4 
39.7 
62.0 
181.3 
VS GR2 

1,190.6 


11,637.9 


200.9 
45.7 
393.9 
280.0 
2,992.4 
4,380.7 
460.1 
422.8 
1,177.9 
1,253.7 


29.8 


2,313.4 
637.2 
233.8 

1,088.2 
233.6 
188.3 
109.8 

2,800.3 

74.7 
921.5 
140.7 
308.4 


131.5 
268.8 
175.1 

23.5 
112.4 
146.9 
136.7 

49.1 
121.1 
495.9 

55.9 

63.8 

82.5 
Ts) 
158.2 

1,398.0 


12,695.1 


223.4 
52.4 
433.3 
315.9 
3,258.6 
4,800.9 
490.5 
450.6 
1,270.6 
1,366.6 


Bae) 


1,514.2 
Usuview 
324.6 


698.4 


164.1 
TS 24182 


11,826.3 


204.4 
51.2 
408.0 
294.8 
2,900.3 
4,497.3 
462.0 
431.8 
1,222.8 
1,318.5 


35.1 


1,350.4 
Nn 222 
295.4 


673.9 


eed 


SE 


55 


TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 

Per cent change 
1986 

Variation 

procentuelle 
July August September October November December April March 

1987/1986 1987/1986 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril Mars 

1987/1986 1987/1986 

No 
millions of dollars - millions de dollars % % 
Genre de commerce: 

2,087.9 Dig oe 1,976.2 2519058 2,125.8 2,247.4 +6.8 +1.6 fpiceries - Boucheries 1 
649.3 652.3 580.1 603.2 569.0 619.7 +15.2 +12.0 Epiceries, confiseries et articles divers 2. 
228.2 232.0 214.1 226.4 216.9 265.9 +15.7 +0.6 Tous les autres magasins d'aliments 3 
952.9) 980.6 1,036.5 1,085.4 1,362.5 1,950.1 +4.6 -0.5 Grands magasins 4 
LEIS) 219.1 253.4 269.0 349.4 BW kre +4.7 +4.1 Magasins de marchandises diverses 5 
184.1 182.6 174.8 We 2 VS? 210.8 +4.7 +4.7 Magasins qgénéraux 6 

97.0 102.3 95.0 97.8 116.7 194.1 -10.1 sicis) Bazars 7 
2,624.2 2,308.4 2,416.6 2,629.6 2,170.6 199669 +12.8 +22.6 Concessionnaires d'automobiles 8 
73.0 66.7 71.4 ULaZ 61.0 56.1 +17.4 +23.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion 2 
947.1 937.0 859.7 892.7 855.3 883.9 +6.6 -0.7 Stations-service 10 
144.6 130.1 131.1 134.8 130.4 119.0 +5.2 +5.4 Garages 11 
276.0 245.6 246.7 2oDa2 311.4 347.4 +83 412.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
9556 IBeo 117.7 AZBie>. 167.8 Za6rd +10.7 +11.3 Magasins de vétements pour hommes 4135 
226.2 250.9 285.1 276.5 283.7 386.5 +2.1 +5.6 Magasins de vétements pour dames 14 
(leaked 1B 52. EASY 178.8 198.4 305.4 +7.1 +6.2 Magasins de vétements pour la famille 15 
19.1 20.7 23.8 PIES) 23.8 2472 -2.8 +10.7 Magasins de chaussures spécialisées 16 
83.4 101.1 105.9 108.0 19357 128.7 -1.9 +2.1 Magasins de chaussures pour la famille i? 
142.9 126.4 121.4 127.4 129.0 151.0 +12.1 +11.6 Quincailleries 18 
AS9 12 144.9 143.5 145.5 144.7 160.8 +11.3 +8.7 Magasins de meubles 19 
45.4 48.8 49.1 48.7 PUee 61.8 +18.6 +19.8 Magasins d'appareils ménagers 20 
TELA 135.6 (VADS74 141.9 134.8 161.8 +10.3 +13.7 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
488.7 502.2 493.5 DINeZ Dil Diy, 684.7 +11.5 +9.6 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
54.8 66.1 64.7 62.6 ern 135.2 +19.9 +7.1 Librairies et papeteries 23 
36.1 36.2 SI S| SI)G.) Gite +33.9 -8.4 Fleuristes 24 
Wilio 2 77.8 70.3 79.6 104.7 247.6 +13.5 +11.4 Bi jouteries 25 
216.0 183.8 155.6 128.3 146.7 228.5 +8.1 +19.8 Magasins d'articles de sport et accessoires Zo) 
180.4 186.5 176.1 171.4 186.8 3122 +18.4 +14.3 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,407.3 1,444.7 UEDUIES (pekshiles: 1,428.4 1,982.2 +12.3 +5.9 Tous les autres magasins 28 
11,940.9 11,866.5 11,540.4 12,208.8 12,201.5 14,479.2 +9.6 +8.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 7£2) 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
ZAZ40 204.8 189.5 208.2 21309 260.6 +13.5 +13.7 Terre-Neuve 30 
57.0 ete het 46.1 50.4 48.1 61.8 +12.5 +8.5 fle-du-Prince-fdouard 31 
410.3 406.7 391.8 418.9 425.4 510.0 +11.6 +7.8 Nouvelle-fcosse 32 
297.4 ZI9.O 285.3 307.9 308.6 SS SS +10.6 +4.8 Nouveau-Brunswick 33 

25919 36 Zo del ZiBO Lis) 3,068.2 2,934.0 3,394.8 +12.2 +11.4 Québec 34 

4,523.4 4,495.4 4,407.0 4,695.8 TIT S74 Sahel! +10.2 +11.3 Ontario 35 
445.9 450.2 445.2 476.2 466.4 EY [SS 38) +9.0 +2.5 Manitoba 36 
428.5 422.4 403.4 429.7 452. 506.2 +1.2 +2.8 Saskatchewan 37 

1,198.5 iba heidae AelOs eA (ig eae LgZePels 33 1,450.7 +2.8 -3.2 Alberta 38 

oD Lied (Peeks! i 5 J ayer? jE es 4 1,598.2 +9.4 +7.1 Colombie-Britannique 39 

35.4 34.7 34.5 34.8 BA. 42.3 +4.8 +4.4 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,370.4 1,265.0 1,350.4 1,426.5 Wig ii WO 2 Het +9.7 +93 Montréal 41 

1,650.0 1,647.8 1,668.3 1,788.0 1,851.5 2,226.3 +13.4 +13.6 Toronto 42 
285.2 294.1 291.4 F12)69 309.8 384.9 +10.4 +1.8 Winnipeg 43 
676.7 673.5 682.0 685.7 680.2 840.6 +10.2 +10.3 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1987 
MCD in February March? AprilP May(1) 
MDC en février Mars? AvrilP Mai(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries fe 93.24 9915 107.11 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 91592 98.58 105.97 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 91.18 101.62 105.97 
Department stores - Grands magasins 3 BSc D4 98.71 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 93.60 94.61 98.59 
General stores - Magasins généraux 3 Dile2>: 96.59 107.30 
Variety stores - Bazars 3 82.14 91.09 101.15 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 109.09 121.44 119.09 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 105.03 123.62 118.42 
Service stations - Stations-service 2 Teas 97.80 102.34 
Garages 3 94.64 104.22 106.34 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 Usa] 102.92 120.55 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 76.33 Eee) 109.23 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 85.99 98.98 106.45 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 85.19 95 J62 100.60 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 83.32 102.91 110.20 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 79.42 103.04 As 231/ 
Hardware stores - Quincailleries 3 75203 93.46 124.09 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 92.29 96.97 103.56 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 89.66 93.48 102.02 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 5 93.03 90.07 98.29 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 1 95.09 Oia! Eh oT! 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 87.57 85.73 85.94 
Florists - Fleuristes 4 86.25 114.08 149.09 
Jewellery stores - Bijouteries 3 63.91 75.30 94.08 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 82.18 110.62 132.08 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 82.55 85.23 93.85 
All other stores - Tous les autres magasins an 85.86 92.36 oe 
All stores - Total - Ensemble des magasins oe oe oe oe 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 92.03 102.70 109.81 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 3 84,44 OD 106.59 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse (2 90.61 100.94 105.94 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 Fes 100.33 108.26 
Québec 3 94.29 106.31 110.77 
Ontario 3 92.34 100.24 107.05 
Manitoba 3 D222 102.33 106.71 
Saskatchewan y 90.37 101.69 105.40 
Alberta 2 94.04 99.74 104.23 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 94.13 98.51 104.56 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3) 92.85 92.38 100.39 
Montréal 2 94.82 106.19 109.45 
Toronto Z. 94.03 100.32 104.86 
Winnipeg 3 Q2ae2 102.80 105.76 
Vancouver 2 919. 98.35 104.12 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


Unadjusted Seasonally adjusted 

Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1985:F 

January - Janvier 119.5 8,689.7 +12.1 UZ) +8.7 119.4 10, 238.4 +3.3 Chile +2.7 
February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.3 +2.5 119.8 MO EA) 572 +0.5 8,588.8 +0.2 
March - Mars 119.8 10,107.5 +10.3 8,434.3 +7.1 A198 10,538.6 +2.4 8,796.0 +2.4 
April - Avril 120.0 105541. 1  HIBso 8,784.0 +10.0 (ise) 10,582.3 +0.4 8,826.1 +0.3 
May - Mai 11959 11,763.7 +14.6 9,807.9 +10.9 i e9 10,714.5 +1.2 8595969) +1.3 
June - Juin 120.6 11,067.5 +5.6 9,180.3 +2.3 120.3 10,654.3 -0.6 8,859.4 -0.9 
July - Juillet 120.9 10,810.8 +13.7 8,941.3 +10.8 AZ Diews 10, 769.6 +1.1 Boo Lew, +121 
August - AoGt 121.0 11,289.7 +14.2 9,326.7 +10.9 120.6 10,966.6 +1.8 9091.7 41.5 
September - Septembre 120.8 10,536.5 +10.7 8,554.1 +7.5 VA hor 10,988. 3 +0.2 9,071.7 -0.2 
October - Octobre 120.8 11,215.8 +1226 9,284.8 +93 ZAG 11,059.2 +0.6 WAN St +0.5 
November - Novembre T2152 WG Base SARS 9,850.6 +9.9 Who 11,234.1 +1.6 9,244.1 41.3 
December - Décembre 121.6 13,300.3 +11.8 NO Gate +8.4 (een | Ai SZ 5:.2. +0.8 B25 eo -0.1 
Year - Année 120.6 129,446.33 +11.5 NOT oD, +8 .3 dee SoH 00.0 eee 

1986:F 

January - Janvier 123.6 D715 .4 NZ TZ 7,890.6 +8.5 123.4 11, 334.2 +0.1 9,185.3 -0.5 
February -— Février 1250. 9,249.35 +10.2 7,465.4 +7.0 WZ rg TM oZ459 -0.1 oivheled| -0.1 
March - Mars 123.6 10,610.0 +5.0 8,586.7 +1.8 123.4 11,358.0 +0.3 9,205.1 +0.3 
April - Avril A257 11,637.9 +10.4 9,406.5 +7.1 123.4 11,531.65 +1.5 9,342.1 41.5 
May - Mai 124.6 12,695.1 4+7.9 10,192.6 $3.9 124.2 Teo ee -- 9,288.8 -0.6 
June - Juin 124.6 11,826.3 +6.9 9,490.6 +3.4 124.2 Woo Gat -- 929084 -- 
July - Juillet 125.55: 11,940.9 +10.5 9,527.8 +6.6 124.7 MRE +1.7 9,409.6 +1.3 
Auqust - AoGtit 125 i602 11,866.5 +5.1 9,453.8 +1.4 EE? 11,803.0 +0.6 9,426.6 +0.2 
September - Septembre 125.2 11,540.4 +11.6 Pla )a72 +7.8 (WAST 12,034.9 +2.0 9,574.0 +1.6 
October - Octobre 125.7 12,208.8 +8.9 9,714.4 +4.6 126.1 Ail CbiaS -1.5 9,400.3 -1.8 
November - Novembre 126.5 AZ 20109 +2.2 9,644.9 -2.1 271 41589057 +0.3 9,356.0 -0.5 
December - Décembre 126.4 14,479.2 +8.9 qa 45 >). 0 +4.7 127.7 12,044.4 +1.3 9,431.8 +0.8 
Year - Année 124.9 140,009.3 +8.2 112,047.5 44.4 oO sel eee eee oes 
1987: 

January? - Janvier? 128.2 105 515.9 +5.7 8,044.4 +1.9 1287.2 11, 29208 -0.9 D305 32 -1.3 
February’ - Février® 128.3 PIT 4 «7 +7.8 Us MESS +4.2 12789 12,245.4 +2.6 95D De +2.9 
March? - Mars? 128.3 11,502.4 +8.4 8,963.8 44.4 128.3 12,318.4 +0.6 9,604.4 40.3 
AprilP - AvrilP 128.4 12,765.2 +9.6 9,944.3 +5.7 128.1 12,498.8 41.5 9,759.2 +1.6 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


T) For details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Mppend1x - : 
(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice VI. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1987 1986 
January February March AprilP April May June 
Janvier Février Mars? AvrilP Avril Mai Juin 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) Vea a a Pe eM 1,941,374 2,008 ,004 21D 5 5160 2,015,765 25215,451 2,000,486 
2 Grocery confectionery and sundries stores 600,282 545,215 597,470 645,539 560,082 637,193 614,714 
3 All other food stores 207,297 194,154 209 ,053 236,355 204,246 235,195 224,408 
4 Food group 3,037,510 2,680, 743 2,814,527 3,035,057 2,780,291 3,184,419 2,839,608 
5 Department stores 771,605 721,195 897,858 1,026,494 980,793 1,088,216 944,170 
6 General merchandise stores 196,755 176,258 226,288 234,114 L239 1D 233,610 218,544 
7 General stores 157,098 146,398 168,939 177,200 169, 139 188,266 188,772 
8 Variety stores 61,444 58,812 74,889 84,968 94,591 109,756 100,159 
9 General merchandise group 1,186,902 1,102,661 1,367,974 159225776 1,468,098 1,619,848 1,451,645 
10 Men's clothing stores 98,998 75,628 98,803 120,587 108,926 131,503 116,226 
11. Women's clothing stores 221,412 184,520 LL ig PO: 257,645 252,160 268,781 25 Tg lot 
12 Family clothing stores 136,801 114,404 AD Si29 172,688 161,207 175,059 157,875 
13 Specialty shoe stores 20,199 14,918 18,315 21,495 22,126 Pe Pe 8) 20,920 
14 Family shoe stores 75,980 59,376 80,450 102,939 105,018 112,364 94,939 
15 All other apparel and accessories stores 106,868 89,138 103,357 100,265 89,958 90, 386 80,973 
16 Apparel and accessories group 660,258 537,984 679,306 715,619 739,395 801,626 708,124 
17 Hardware stores 91,505 84,725 95,843 122,540 109,226 146,896 142,875 
18 Household furniture stores 124,156 115,848 132,859 143,741 129,072 136,739 134,472 
19 Household appliance stores 42,607 40,144 48,873 50,826 42,854 49,123 41,162 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 123,488 106,794 122,936 118,967 107,836 121,150 122,253 
21 Appliance repair shops 26,174 25 AioZ 26,352 25,433 25,708 28,352 27,971 
22 All other home furnishings stores 300,957 283,629 314,679 333,817 282,266 303,446 292,396 
23 Hardware and home furnishings group 708 , 887 656,272 741,542 795,324 696,962 785, 706 760,729 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 524,260 489,859 512,557 530,963 476,165 495,941 479,558 
stores 
25 Book and stationery stores 64,280 59,256 60,481 62,894 52,425 Bre io )7/ 53,973 
26 Florists 34,780 48,809 39,165 Bela ble) 39,702 63,821 42,743 
27 Jewellery stores 61,763 59,536 59,388 70, 389 61,965 82,515 79,268 
28 Jewellery repair shops 2,650 Lig 2,659 2,870 2095 2,756 25959 
29 Sporting goods and accessories stores 142,635 131,024 154,243 196,102 181,345 225,734 214,129 
30 Personal accessories stores 148,502 143,931 152,017 161,535 136,232 158,200 164,145 
31 Alcoholic beverage stores 368,264 350,608 380,751 424,011 388,867 513,840 484,939 
32 All other stores 171,360 161,875 197,996 246,297 205,604 262,171 238,323 
33 Other stores group 1,518,494 1,447,473 165295257, 1,748,051 1,544,696 1,860,915 1,760,037 
34 Total excluding automotive group 7,112,051 6,425,133 7,162,606 7,876,827 7,229,442 8,252,514 7,520,143 
35 Motor vehicle dealers 1,834,175 2,200,608 2,821,127 3,233,326 2,864,189 2,800,260 2,673,602 
36 Used car dealers 60,389 62,876 81,900 93,487 79,625 74,708 82,330 
37 Service stations 837,405 832,380 899 ,043 930,806 872,589 921,496 913,222 
38 Garages 114,233 115,366 124,825 142,324 135,166 140,699 138,165 
39 Automotive parts and accessories stores 186,999 164,430 216,799 282,932 261,121 308,416 304,725 
40 All other automotive businesses 170,666 VIS, 91 196,084 205,457 195,804 197,015 194,067 
41 Automotive group 3,203,867 3,549,571 4,339,778 4,888,532 4,408,494 4,442,594 4,306,111 
42 TOTAL ALL STORES 10,315,918 9,974, 704 11,502, 384 12,765,159 11,637,936 12,695,108 11,826,254 


SUE IRR RI RRR EERE pee EEE EEE ee 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1986 


July 


Juillet 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,087,891 
649 , 326 
228,205 


2,965,422 


932,943 
195,335 
184,091 

96,995 


1,409, 364 


95,573 
226,246 
151,700 
19,145 
83,416 
88, 666 


664,746 


142,857 
139,230 

45,418 
137,096 


29,980 
311,234 


805,815 


488,683 


54,786 
36,077 
77,187 
2,862 
216,047 
180,395 
545,695 
226,119 


1,827,851 


7,673,198 


2,624,234 
73,040 
947,105 
144,581 
276,038 


202,712 


4,267,710 


11,940,908 


August 


Aodt 


2,199,405 
652,266 
232,030 


3,083,701 


980,580 
219,141 
182,603 
102,321 


1,484,645 


98,886 
250,884 
185,893 
20,680 
101,112 
98, 356 


755,811 


126,399 
144,861 

48,849 
135,603 


29,770 
323,889 


809,371 


502,186 


66,055 
36,231 
77,754 

2,644 

183,836 

186,533 

570,854 

222,502 


1,848,595 


7,982, 123 


2,308,395 
66,655 
936,983 
130,138 
245,572 


196,681 


3,884,424 


11,866,547 


September 


Septembre 


1,976,218 
580,082 
214,087 


2,770,387 


1,036,539 
253,353 
174,841 

95,046 


1,559,779 


117,697 
285,066 
191,865 

23,795 
105,889 
114,241 


838,553 


121,407 
143,521 

49,131 
129,227 


32,600 
331,384 


807,270 


493,453 


64,670 
37,259 
70,277 

2,679 

155,649 

176,144 

431,828 

212,551 


1,644,510 


7,620,499 


2,416,599 
71,412 
859,681 
131,129 
246,747 


194, 330 


3,919,898 


11,540, 397 


October 


Octobre 


2,191,817 
603,238 
226,403 


3,021,458 


1,085, 368 
269,019 
179,188 

97,787 


1,631,362 


128,513 
276,453 
178,770 

22,864 
108,035 
115,405 


830,040 


127,411 
145,456 

48,691 
141,882 


29,575 
352,134 


845,149 


531,195 


62,580 
39,145 
79,565 

2,637 

128,321 

171,087 

464,081 

213,432 


1,692,043 


8,020,052 


2,629,608 
72,165 
892,749 
134,813 
255,172 


204, 286 


4,188,793 


12,208,845 


November 


Novembre 


2,125,752 
569,039 
216,939 


2,911,730 


1,362,475 
349,395 
172,930 
116,657 


2,001,457 


167,807 
283,673 
198,429 

23,846 
133,745 
136,045 


943,545 


129,019 
144,747 

50,168 
134,820 


26, 864 
369,262 


854,880 


515,852 


75,122 
35,898 
104,705 
3,032 
146,658 
186,780 
477,284 
234,983 


1,780,314 


8,491,926 


2,170,620 
61,007 
855,287 
130, 386 
311,375 


180,897 


3,709,572 


12,201,498 


December 


Décembre 


2,247,379 
619,668 
265,926 


3,132,973 


1,950,059 
322,863 
210,805 
194,108 


2,677,835 


226,663 
386,541 
305,368 

24,151 
128,736 
159,677 


1,231,136 


150,955 
160,761 

61,807 
161,819 


32,591 
501,832 


1,069,765 


684,689 


135,161 
67,660 
247,613 
4,931 
228,479 
312,506 
802,608 
305,034 


2,788,681 


10,900,390 


1,996,875 
56,098 
883,898 
118,981 
347,368 


175,560 


3,578, 780 


14,479,170 


Per cent 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


April 
1987/1986 


Avril 
1987/1986 


+6.8 
+15.2 
+15.7 


+9.2 


+4.6 
+4.7 
+4.7 
-10.1 


+3.7 


Genre de commerce: 


fpiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de l'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magsins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1'automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

St at ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1l'auto- 
mobiles 


Groupe de 1'automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NO 


OnNnaW 


34 


41 


42 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 
Yukon 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent (2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1985: 
January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 Vo 7,693 +14.9 
February - Février 3,116 i oZ>. 1,012 356 1,706 Goa +7.2 
March - Mars 3,487 1,742 1,236 415 1,868 8,748 +9.4 
April - Avril B29 1,586 1,384 443 1,907 : 9,049 +5.4 
May - Mai 4,867 2,610 1,835 587 25085 AZ 282. +22.1 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 JRA) 12,350 +2.4 
July - Juillet 4,550 2,829 Daeyas} 919 DS 13,598 +17.8 
August - Aodt 4,858 3,010 1,399 1,332 3,106 13,700 +15.6 
September - Septembre 3,738 2,883 1,184 1,141 la SHS) 11,459. +14.8 
October - Octobre 3,881 2,983 lento? iN, 2a 2,463 11,607 +15.3 
November - Novembre BT/eH| 3,020 1,134 1,065 2,468 11,438 +13.1 
December - Décembre 3,606 QyZ1. 751 259 3,282 (AES +9.6 
Year - Année 47,008 30,215 16,514 TST 29,086 132,594 +12.4 
1986: 
January - Janvier 3,615 1,825 1,022 755 p71 8,968 +16.6 
February - Février 3,342 1,496 948 816 1,672 8,274 +10.1 
March - Mars 3,077 Mes ois) 1,023 949 1,907 9,189 +5.0 
April - Avril 3,916 Vig fed) 3) 1,289 945 2,001 10,026 +10.8 
May - Mai 3,756 2,663 G20 Une 2,425 11,460 -6.7 
June - Juin 4,552 2,576 1,803 1,477 2,828 13,236 +7.2 
July - Juillet 5,256 2,944 Th \\/aye TAKS 3,270 15,308 +12.6 
August - Aodt 4,589 2,940 1,868 1,710 BZN. 14,320 +425 
September - Septembre 4,107 2,948 ieee? 1, BaP 2,487 12,660 +10.5 
October - Octobre 4,080 2,882 2,047 e272. 2,454 12,742 +9.8 
November - Novembre SE 3,009 eeZe 1,264 2,424 11,402 -0.3 
December - Décembre 3,566 4,583 1,455 EPA 3,644 14,460 +9.9 
Year - Année 46,835 32,374 17,809 14,951 30,076 142,045 +7.1 
1987: 
January - Janvier 3,363 1,850 1,349 1,068 1,897 9,488 +5.8 
February - Février 3,201 1,985 1,680 1,076 e947. 9,889 +19.5 
March? - Mars? Saou bt 2,183 1,501 1,191 2,082 10,268 +11.7 
AprilP - AvrilP 3,728 2,006 1,999 12811 Zyo4T Unie youa| +133 
May - Mal 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


() For composition of kind of business groups, see page 87. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 
Northwest Territories 
TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 
Territoires du Nord-Ouest 
Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 


group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 


Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries, de maqasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1985: 
January - Janvier 3,448 6,871 2,077 Teles Seni Ae) 16,297 +18.7 
February - Février 3,407 7,174 1,207 820 3,418 16,026 +10.8 
March - Mars 3,809 10,619 1,759 846 SS 927 20,960 +12.8 
April - Avril 3,203 8,697 1,450 843 4,180 (lihesirie) +8.5 
May - Mai 3902 9,260 1,453 838 4,402 25s +14.2 
June - Juin 4,519 10,416 1,621 741 4,647 21,944 +6.2 
July - Juillet 4,006 8,700 1,776 843 4,601 19,926 +12.0 
| August - Aodt 4,108 8,796 1,296 761 4,446 19,407 +11.6 
September - Septembre 4,296 M222 1,214 734 4,431 21,897 +8.4 
October - Octobre 59D 10,048 1,445 800 4,723 20,949 +14.8 
November - Novembre 4,476 9,703 eit72 817 4,977 21,285 +18.7 
December - Décembre 4,083 14,221 theses 801 6,050 26,274 +11.8 
Year - Année 47,190 {ie UPar/ 17,729 9,616 BIE )SH| 243,193 +12.1 
1986: 
January - Janvier 3,996 7,813 1,094 890 3,847 17,640 +8.2 
February - Février 3,806 7,827 1,165 884 3,703 17,385 +8.5 
March - Mars 4,106 10,232 S67 917 4,019 20,641 -1.5 
) April - Avril 3,645 Fy ilifez: 2,042 751 4,153 19,763 +7.6 
| May - Mai 4,011 9,818 1,476 WED 4,760 20, 800 +4.8 
June - Juin 4,093 10,780 1,644 802 4,542 21,861 -0.4 
July - Juillet 4,012 8,338 2,004 885 4,897 20,136 +1.1 
August - Aodt 4,013 ipa) 1,720 815 4,564 20,331 +4.8 
September - Septembre 3,823 11,501 1,690 837 Seeedely 21,838 -0.3 
October - Octobre 4,251 10,184 doit: 865 4,833 22,045 +5.2 
November - Novembre 3,764 T5994 1,254 760 4,699 20,468 -3.8 
December - Décembre 3,867 15,305 1,365 770 6,536 27,843 +6.0 
Year - Année 47,387 120,180 18,733 9591 54,540 250,751 +3.1 
1987: 
January - Janvier 335 1D) 9,078 980 707 3,857 18,397 +4.3 
February - Février 3,520 7,890 estlee) 693 yp fies) 17,011 — aw 
Marcht - Mars? Sa CAOVZ 10,568 pee? 789 4,095 20,889 +1.2 
AprilP - AvrilP 4,045 ple: 1,560 WD) 3,901 19,872 +0.5 
May - Mal 


June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 


October - Octobre 


November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 87. - Pour la composition par groupe de qenres de commerce, voir la page 87. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix Appendice 


Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Irade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
Services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


1s, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 


timate consumption levels and final consumer 
demand, as shown in the national accounts 


and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains’ the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L‘ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroft, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une _des_ princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commercants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion. at Sthe back of vEhis’ bullleuine for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facgon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 


statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEF INITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e€.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
Sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales. of 
contractors whose major activity is_ not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de  détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix III 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census’ value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each: to one of more than 90. "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le "prix. dew ventexjet, Lexprise diachat adesibiens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code a trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'apreés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement 4 déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "“magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi A distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 


a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 


must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
etc. )s 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'éa la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Fchantillon 


La liste de Revenu Canada (Impé6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins &a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation & l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
FLEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins &A succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1‘enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a4 l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont 4liminées de 
1l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


f1ément magasins a succursales et grands magasins 


la liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maqa- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis A jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde &@ des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a4 l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de fagon Aa 
couvrir tout le territoire canadien & l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-OQuest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a 6té re- 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont 6té&é automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n‘a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par é6chantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues & 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de 1'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la _ méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages' probabilistes, c'est que _ 1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response 
refuse to answer 


error. Some respondents’ may 
questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp1] ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 


tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent 6tre imputées &4 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1l'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus &a 
jour; les questionnaires ont été concgus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
Viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


fvaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d‘'échantillonnage 


L'&échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un é6échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 


sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also _ be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, iS a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CVCX) = S(X) 

xX 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


1) 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport &a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de _ variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au _ tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ike 


CVG = SGX) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PEGO = CVO)Sx"100" 5. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, April 1987 Preliminary, March 1987 Revised 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 
Magasins & succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised | 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
No. 
per cent - pourcentage 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 67.5 85.6 Wig 83.8 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 45.4 ils) 60.7 7S) 
3 All other food stores 64.0 550 Doi) 72.4 
4 Department stores Ge) 100.0 - - 
5 General merchandise stores 61.5 86.1 65.0 W755: 
6 General stores DAS 100.0 68.1 80.1 
7 Variety stores 20> 27 74.5 83.6 
8 Motor vehicle dealers 85.7 85.7 Ud: 82.9 
9 Used car dealers 60.1 PCE 
10 Service stations Dail) 76.4 63.0 WY Sa 
11 Garages - - 62.0 Wo? 
12 Automotive parts and accessories stores Hei 81> aU 84.1 
13 Men's clothing stores 48.4 85.9 TAA WY 
14 Women's clothing stores O55 WES 68.4 78.6 
15 Family clothing stores 64.3 77.4 67.2 78.2 
16 Specialty shoe stores 60.3 89.6 VBos 80.9 
17 Family shoe stores UDoil 94.6 US 0) 82.4 
18 Hardware stores )oiou Oona, 72.4 Siliew 
19 Household furniture stores 27.6 65.5 60.6 150) 
20 Household appliance stores 70.0 De O 65.8 i) 
21 Furniture, TV, radio and appliance stores 80.6 90.3 Voa0 85.1 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics Wile 74.6 ASG 81.5 
stores 
23 Book and stationery stores 64.5 691 69.4 79.4 
24 Florists 28.6 64.3 Di a8 70.9 
25 Jewellery stores Uva 8252 68.9 VI 58 
26 Sporting goods and accessories stores 72.6 iar) 67 78.6 
27 Personal accessories stores 70.3 A 66.8 Thain 
28 All other stores Df le) 78.4 62.9 75.4 
29 TOTAL, ALL STORES 63.8 79.3 66.0 78.2 
Regions and selected metropolitan areas 
30 Newfoundland 65.7 1936 56e] Gre 
31 Prince Edward Island Wilew 86.8 63.0 74.1 
32 Nova Scotia WAble (| 83.8 66.0 79.8 
53 New Brunswick Aine) 86.8 65.2 80.7 
34 Québec 64.9 76.8 UDeL 84.5 
35 Ontario Mow 76.1 63.3 5 eel: 
36 Manitoba SUD) 87.2 65.6 78.8 
37 Saskatchewan 66.35 Or) 66.5 Use? 
38 Alberta eee) 78.8 57.6 TESS 
39 British Columbia 60.7 VIR. 6587 TD ea 
40 Yukon and Northwest Territories 6le> SIPS) 50.4 63.0 
41 Montréal 64.3 77.6 Da W727 83.3 
42 Toronto Dole | (330: Se falsi 72.6 
43 Winnipeg 65.0 86.9 6502 adei2 
44 Vancouver 60.7 80.2 Gel 74.0 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, avril 1987 préliminaire, mars 1987 


révisé 
Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins 4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
Ne) 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
88.5 94.9 T3533 sae) 0335 Epiceries - Boucheries 1 
48.0 VSS) 61.6 WIR) 074 fpiceries, confiseries et articles divers Z 
56.1 WN 58S 73.6 -028 Tous les autres magasins d'aliments 3 
98.0 100.0 - - - Grands maqasins 4 
84.3 87.9 Yoo 82.0 2 O29 Magasins de marchandises diverses 5 
69s > 100.0 65.2 Bil 35 014 Magasins généraux 6 
Shel Dag VD ee 84.6 004 Bazars if 
Pehl Hcy TL Be BD. 7 021 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - 6951 Bin 026 Vendeurs d'automobiles d'occasion 7 
49.2 62.3 68.1 ae 014 Stations-service 10 
- - T3558, 84.2 -010 Garages 11 
89.8 FUR) 80.1 Boaz -058 Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d' automobiles 
49.8 94.7 74.0 76.9 -007 Magasins de vétements pour hommes 13 
70.4 80.7 yal 84.2 004 Magasins de vétements pour dames 14 
Wiha B41. WAH 80.6 2011 Magasins de vétements pour la famille 12 
62.1 Ogle PD 83.4 BOLD Magasins de chaussures spécialisées 16 
82.9 94.3 U2? Sia 023 Magasins de chaussures pour la famille 7 
aL. 9958 78.5 8562 -024 Quincailleries 18 
Dae D164. Use 85.7 -014 Magasins de meubles 19 
34.2 65 63.6 78.8 149 Magasins d'appareils ménagers 20 
83.1 Sig Tish 84.7 026 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 145 
et accessoires 
76.8 76.4 Vi30 83.9 - 003 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
54.2 66.8 Ta cath 86.8 043 Librairies et papeteries 25 
48.2 51.4 64.9 Hilow! S25 Fleuristes 24 
87.6 87.0 YDS 86.7 052 Bijouteries BS; 
Oilee 63. / Als ice) SO, Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
88.7 97.6 63.0 Wien j PAs! Magasins d'accessoires personnels (|| 
FABIA 90.8 Clee VIBE sd8 Tous les autres magasins 28 
81.1 89.3 73.0 83.2 009 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS vs} 
Régions et certaines zones métropolitaines 
83.9 86.1 65.9 LiGee 022 Terre-Neuve 30 
SIE 94.2 66.9 USIS .017 {le-du-Prince-Edouard 31 
90.2 94.5 72.0 83.8 038 Nouvel le-Ecosse 32 
95.1 96.5 Si/heull 83.0 035 Nouveau-Brunswick 5) 
80.6 86.4 Wire? SHE) 021 Québec 34 
TESTA B7RZ H2igal 80.9 -015 Ontario 35 
87.8 SES) TBie| 85.4 019 Manitoba 36 
88.1 SWAT Toad Sillee 023 Saskatchewan 37 
87.4 oZ.0 65.3 Bile? ALA Alberta 38 
Ovi 93.0 6935 81.9 SUES: Colombie-Britannique 39 
1053 100.0 DZD 68.6 057 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
L225 86.6 TRS: 86.6 Ue Montréal 41 
69.4 B26o 62.5 Bileut -030 Toronto 42 
88.0 Diliew 80.9 87.8 034 Winnipeg 43 


85.0 91.0 68.2 83.0 035 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
Value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
1S a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
Cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées &@ 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez tdét pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance @ déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
Variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement &@ ajouter les 
estimations d'une année de données brutes @ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder &4 la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
Calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-ad justed 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
Seples. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois A 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série A peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 Aa 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 


Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _ Il'analyse, Statistiques 


Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 27, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII on constant dollars 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 


(8) 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 27, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' & 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars’ constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base régquliére afin de mettre 4 jour 
les séries statistiques en découlant, a mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées a la facon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées 4 la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées 4 la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" & cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


les estima- 


(8) Consulter l'appendice VII, sur 


tions en dollars constants. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 


report is based on, 


One 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 
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Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1987 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


1986 
Number of Number of Number of 
Saturdays shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 
commerciaux 


FHEUF UF FUE HEY 
NO 
Ww 

FUE wUFEUFUWN EES 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
Simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 28 and 29, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


Appendice VII 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit @ Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation G6crite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulqué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facgon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 


st 


4 mettre des "X", consiste A grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un m@éme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 28 et 29, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement 4 vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Appendix VIII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


‘le 


ie 


fae 


fpiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(6épiceries avec 20% ou plus de viande fraf- 
che). 


fpiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d‘aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intéqgrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 
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14. 


15. 


16. 


(aye 


23. 


24. 


25-6 


26. 


2]. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
SLores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, 
novelty and souvenir shops; 
photographic supply stores; 
leather goods stores; toy 
shops. 


gift 
camera and 
luggage and 
and hobby 


1)526 


14. 


1|'Ne 


16. 


17. 


18. 


ese 


20. 


21. 


22. 


Zoe 


24. 


26 


26. 


Zi 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons, 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'‘accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de  fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
Curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage’ stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'‘automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou maqgasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises 4 la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
NisCea'e 


Autres magasins d‘articles d‘ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED _ IN 


TABLES 28 AND 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware_ stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
Sories . stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 28 ET 39 


1. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


2. Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et maqasins de 
chaussures pour la famille. 


3. Concessionnaires d‘ automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


4. Groupe de l‘automobile. Vendeurs d'automobiles 


d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


5. Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles’ ménaqers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail 
pages. 
6146). 


Trade. M., 
First Issue, 


Bil. Approx. 85 
1929 (ISSN 0380- 


shuts 
NISL 


New Motor Vehicle Sales. M., 
Approx. 25 pages. First Issue, 
(ISSN 0705-5595). 


Inventories. M. Bile. 


Merchandising 4 
Issue, 1972 (ISSN 


30 pages. First 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
Ae, Uni. Approx. 100" pages. Farse 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Biri 
(ISSN 


Vending Machine Operators. A., 
45 pages. First Issue, 1958 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 


pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 
Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 


35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 


0380-6286). 


Market Research Handbook. A., 
700 pages. First Issue, 1975 
0590-9325). 


Bile. 
(ISSN 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979, 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1'1in- 
dustrie. 


Catal ogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail @a succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 


pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 
Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 


pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 


0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. °H.S., Bil. 695 spades: 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. O., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204£, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974. 


Catalogue 


63-605 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 


en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 


Ev 
week 


The numbers that make 
decisions 


The data that highlight 


national economic 
trends 


Infomat is a digest of the most important statistics 
of the week. It is invaluable for business planners, 
policy makers and members of the media who 
take an interest in the Canadian economy. 
Articles cite the most recent economic and 
social data available, describe current trends and 
point out significant changes. Regular features 
include a complete list of publications released by 
Statistics Canada during the reference week, a 
table of key economic indicators and a list of 
upcoming data releases. The text Is concise, easy- 
to-read and complemented by tables and charts. 
Infomat, Catalogue No. 11-002E (weekly), is 
available for $2.00 per copy/$100.00 annually 
(in Canada); $3.00 per copy/$150.00 annually 
(elsewhere), from: 
Publication Sales and Services, 
Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario 
K1A OT6 
(613) 993-7276 
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Toutes 


les semaines 
Les chiffres qui font 

les décisions 

Les données illustrant les 


tendances de économie 
canadienne 


Infomat est un résumé des statistiques les plus importantes 
de la semaine. C'est un outil d'une valeur inestimable pour 
les planificateurs du monde des affaires, les responsables 
de |’élaboration des politiques et les médias d’information 
s‘intéressant a l’€conomie canadienne. 

Les articles contenus dans ce bulletin citent les plus 
récentes données économiques et sociales disponibles, 
décrivent les tendances actuelles et soulignent les change- 
ments les plus significatifs. On y retrouve des chroniques 
réguliéres, notamment une liste complete des nouvelles 
publications parues a Statistique Canada au cours de la 
semaine de référence, un tableau des principaux indica- 
teurs économiques, ainsi qu’une liste des données a parai- 
tre. Le texte est concis, facile a lire et illustré de tableaux et 
de graphiques. 

Infomat, n° 11-O02F au catalogue (hebdomadaire), 
se vend $2.00 l’exemplaire ou $100.00 pour un 
abonnement annuel au Canada; $3.00 l’exemplaire 
ou $150.00 pour un abonnement annuel a |’étranger. 

Il peut étre obtenu aupreés de: 
Publications — Vente et service, 
Statistique Canada, 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 

(613) 993-7276 


Canada 
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“It’s well written and makes important 
issues come to the forefront — 
a bargain at $40 a copy.” 


— Gordon Stewart, Check-inns, Halifax 


“C’est un ouvrage bien redige et qui met en 
relief points importants — une aubaine 

a $40 l’exemplaire:” 

— Gordon Stewart, Check-inns, Halifax 


“lourisme 
et loisirs 


Cette publication de 240 pages, qui dresse 
un tableau complet de la situation, présente 90 
tableaux et est rehaussée de graphiques, de 
cartes et de photographies. Elle fournit des 
données provenant de plus de 75 sources cana 
diennes et internationales et portant sur les 
caractéristiques des résidents et des visiteurs du 
Canada en ce qui concerne les voyages, les ac 
tivités touristiques et les loisirs. 
Ses neuf chapitres débordent de données, 
dont une partie porte sur une période aussi 
récente que le premier trimestre de 1986. Vous 
y trouverez des renseignements concernant: 
L] Les motifs de déplacement des Canadiens 
LL] Lerapport entre les caractéristiques socio- 
démographiques et les modalités 
de déplacement 
(| Lacroissance des transports aériens a tarifs 
réduits au Canada 
(| Laprofession d’articles de loisirs, tels que 
le matériel de camping, et de maisons de 
villégiature 
L] La fréquentation des parcs nationaux et 
provinciaux et utilisation des terrains de 
camping 
(J La signification statistique 
du déficit du compte des 
voyages 
O fincidence du tourisme sur 
Véconomie et la facon 
dont Statistique Canada se 


“Jourism and § 
Recreation 


Using 90 tables, as well as charts, maps and 
photographs, this comprehensive, 240-page 
publication delivers data from over 75 Cana- 

dian and international sources on the travel, 
tourism and recreational characteristics of 
Canadian residents and visitors to Canada. 

Its nine chapters are packed with data — 
some as recent as the first quarter of 1986. 
You'll find information about: 

_J Canadians’ motivation for travelling. 
LL] How socio-demographic characteristics 
relate to their travel patterns. 
CL) The growth of discount domestic air 
travel. 
(J Ownership of recreational products, such 
as camping equipment and vacation 
homes. 
L) National and provincial park attendance 
and campground use. 
L) The statistical significance of 
the travel account deficit. 
(} Tourism’s impact on the 
economy and how Statistics 
Canada proposes to measure 


it. propose de la mesurer 
Tourism and Recreation, A Statistical Digest, 1986 (Bil- Tourisme et loisirs, Résumé statistique, 1986 (bilingue), n° 
ingual), Catalogue No. 87-401, is now available for $40 in 87-401 au catalogue, est maintenant en vente au prix de $40 au 
Canada and $41.50 outside Canada from Publications Sales, Canada et $41.50 al etranger et peut étre obtenu aupres de Vente 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario KIA OT6, Telephone (613) des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) KIA OT6 


993-7276 or from your nearest Statistics Canada Reference telephone: (613) 993-7276 ou au centre de services consultatifs de C ivi 
enter. Statistique Canada le plus pres. aha | da 
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Canada 
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Money 


How do Canadians 
spend it? 


For a detailed account of the Canadian families’ spending 
habits, look to Family Expenditure in Canada, 1984. 
Based on survey results of 17 major cities, 15 tables detail 
family spending on everything from necessities to luxury 
items. 
You can find out how much families spent on such items 
as funiture, automobiles, photographic goods and services. 
Survey results are categorized by family characteristics 
such as: 

@7iINCOME, -CESIZE Ns SACI: 

@ class of tenure (homeowners, tenants), and more. 
An essential reference for producers of consumer goods, 
market analysts, researchers with government agencies 
and social organizations. 


Family Expenditure in Canada, 1984 
Catalogue No. 62-555 
$20 in Canada, $21 other countries 


Order from: 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 or 
call collect at (613) 993-7276. 


Make cheque payable to the Receiver General for Canada/Publications 
and refer to catalogue #62-555. 


Publications and additional information are also available from your 
nearest Statistics Canada Reference Centre. 
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Largent 
Comment les Canadiens 
le dépensent. 


Pour obtenir des renseignements détaillés sur les habitudes 
de consommation des familles canadiennes, consultez 
Dépenses des familles au Canada 1984. Etablie a par- 
tir d’une enquéte faite dans 17 grandes villes, cette publica- 
tion contient 15 tableaux qui présentent des données 
concernant les dépenses des familles, des choses essen- 
tielles aux biens de luxe. 

Elle peut vous permettre de savoir, par exemple, quelles 
sont les dépenses des familles relativement a l’ameuble- 
ment, a l’automobile, au matériel photographique et aux 
services. 

Les résultats de l’enquéte sont répartis selon certaines 
caractéristiques des familles: 


® revenu, ® taille. ¢ ville de résidence, 
e mode d’occupation (propriétaires, locataires), etc. 


Cest un outil de référence indispensable aux fabricants 
de biens de consommation et aux analystes de marchés, 
ainsi qu’aux chercheurs oeuvrant dans les agences 
gouvernementales et les organismes sociaux. 

Dépenses des familles au Canada, 1984 

catalogue # 62-555 $20 au Canada, $21 autres pays 


Pour obtenir votre exemplaire, communiquez avec: 

Vente des publications, 

Statistique Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6 ou 

a frais virés au: (613) 993-7276. 

Les chéques ou mandats doivent étre établis a l’ordre du Receveur 
général du Canada/Publications. Indiquez le numéro de référence du 
catalogue: 62-555. 


Pour de plus amples renseignements et exemplaires des publications, 
veuillez vous adresser au bureau régional de Statistique Canada le plus 
proche. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. Johns 712—4073) Sturgeon Falls 753-4888) 
Halifax (426-5331) Winnipeg 983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina 780-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton 420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver 666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (Z85=57.25)) Regina (780-5405) 
Ottawa (990-81 16) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent &a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


- figures not available. 
- figures not appropriate or not apmcente 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
Tt revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked! to) hete- that the ‘data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them ‘due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
- D. Desjardins, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cette 
publication de Statistique Canada: 


-» nombres indisponibles. 
... n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
I nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, a cause de la structure de 
la liste, c'est-a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
Fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A O0Z8 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés & travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
- D. Desjardins, directeur, Division de l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous-divi- 
sion des commerces de distributions, Division de 1'indus- 
trie 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


ie) 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $12,518 million in May 1987, a 
modest decrease of 0.3% from the previous month's 
revised total of $12,553 million. 


The decline in May 1987 follows three consecutive 
increases in which monthly sales advanced on average 
by 1.6%. 


The overall decrease in May was primarily attribut- 
able, in order of impact, to declines reported by 
motor vehicle dealers (-3.0%), department stores 
(-2.9%) and variety stores (-11.6%). The decrease 
registered by motor vehicle dealers followed three 
consecutive monthly increases. The impact of these 
decreases was marginally offset by increases in com- 
bination stores (41.7%), household furniture stores 
(+2.9%) and qrocery, confectionery and _ sundries 
stores (+2.0%). 


Excluding new and used motor vehicle dealers, retail 
trade increased hy 1.4% in May 1987, following an 
increase of 1.6% in April. 


On a provincial basis, retail sales decreases ranged 
From 7.2% in Newfoundland to 0.5% in Qntario. In- 
creases in sales occurred in the Yukon and Northwest 
Territories (+2.6%), British Columbia (+1.3%), 
Alberta (+1.1%) and Saskatchewan (+0.6). Quebec 
showed no overall chanqe. 


Unadjusted Sales 


oO 


Total retail trade for May 1987 rose 6.0% over the 
same month last year, totalling $13,469 million. 
Cumulative retail sales for the first five months of 
1987 amounted to $58,081 million, up 7.6% over the 
corresponding period in 1986. 


The two largest qroups within retail trade recorded 
increases over May 1986: motor vehicle dealers 
(+9.4%) and food stores (+5.2%). Department store 
sales, which totalled $1,033 million in May 1987, 
were down 5.9% on a year-over-year basis while hav- 
ing registered a qain of 3.3% in April. Service 
station sales increased, on a year-over-year basis, 
for the second consecutive month, up 6.1% from the 
May 1986 level. 


With the exception of Saskatchewan where sales re- 
mained unchanged, all provinces and territories 
reported higher sales in May 1987 over the corre- 
spondina month in 1986. The Yukon and Northwest 
Territories (+10.8%), British Columbia (+8.4%), 
Quebec (+8.1%) and Ontario (+6.6%), posted gains 
that were hiqher than the national averaqe. 


At the metropolitan level, the following sales in- 
creases were recorded: Toronto (+10.8%), Vancouver 
(410.1%), Montréal (+7.3%) and Winnipeg (+0.6%). 


Constant Dollars Estimates 


ie) 


Deflated with an implicit price index (129.1) retail 
sales not seasonally adjusted for May 1987 increased 
by 2.3% over the same month a year ago and totalled 
$10,432 million in 1981 constant dollars. The sea- 
sonally adjusted value, deflated with an index of 
128.9, recorded a decrease of 0.8% in May 1987 from 
the April 1987 sales to reach $9,712 million in 1981 
constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


Oo 


Selon les estimations préliminaires pour mai 1987, les 
ventes au détail, corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enregistré 
une baisse modeste de 0.3% par rapport & l'estimation ré- 
visée du mois précédent ($12,553 millions) pour totaliser 
$12,518 millions. 


Le recul observé dans les ventes au détail en mai 1987 fait 
suite @ trois augmentations mensuelles consécutives s'éle- 
vant, en moyenne, & 1.6%. 


Par ordre d'importance, la diminution globale en mai est 
d'abord attribuable au repli signalé par les concession- 
naires d'automobiles (-3.0%), suivi par les grands magasins 
(-2.9%) et les bazars (-11.6%). La baisse enreqistrée par 
les concessionnaires d'automobiles fait suite & trois aug- 
mentations mensuelles consécutives. L'effet de ces diminu- 
tions a été marginalement compensé par les accroissements 
rapportés par les épiceries-boucheries (+1.7%), les magasins 
de meubles (+8.9%) et les épiceries, confiseries et articles 
divers (+2.0%). 


En excluant les concessionnaires d'automobiles neuves et 
usagées, le commerce de détail a auqmenté de 0.4% en mai 
1987, faisant suite @ une augmentation de 1.6% en avril. 


Sur une base provinciale, les baisses de ventes s'échelon- 
nent de 7.2% & Terre-Neuve @ 9.5% en Ontario. Des auqmenta- 
tions dans les ventes ont été observées au Yukon et dans les 
Territoires du Nord-Ouest (+2.6%), en Colombie-Britannique 
(+1.3%), en Alberta (41.1%) et en Saskatchewan (+0.6). Le 
Québec n'a pas connu de variation globale. 


Ventes non désaisonnalisées 


Le commerce de détail a enregistré une hausse de 6.0% en mal 
1987, comparativement au méme mois de l'année derniére, pour 
atteindre $13,469 millions. Sur une base cumulative, les 


ventes se chiffrent & $58,981 millions, en hausse de 7.6% 
par rapport au cing premiers mois de l'année derniére. 


Les concessionaires d'automobiles et les magasins d'aliment- 
ation, qui représentent les deux plus importants groupes du 
commerce de détail, ont signalé des  augmentations 
respectives de 9.4% et 5.2%, par rapport au mois de mai 
1986. Les ventes des grands magasins qui ont atteint $1,033 
millions en mai 1987, ont diminué de 5.0%, sur la base d'une 
année a l'autre, aprés avoir connu un gain de 3.3% en 
avril. Les ventes des stations-service ont augmenté, sur la 
base d'une année a l'autre, pour un deuxiéme mois 
consécutif, en hausse de 6.1% en regard de mai 1986. 


A l'exception de la Saskatchewan ott les ventes sont demeur- 
ées inchangées, toutes les provinces et tous les territoires 
ont enreqistré des hausses des ventes en mai 1987, compara- 
tivement & mai 1986.Le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest (+10.8%), la Colombie-Britannique (+8.4%), le Québec 
(48.1%) et l'Ontario (+6.6%) ont signalé des gains supér- 
ieurs @ la moyenne nationale. 


Au niveau des régions métropolitaines, on rapporte les gains 
suivants: Toronto (+10.8%), Vancouver (+10.1%), Montréal 
(+7.3%) et Winnipeg (+0.6%). 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées a l'aide d'un indice implicite des prix (129.1), 


les ventes au détail non désaisonnalisées pour mai 1987 ont 
auqmenté de 2.3% par rapport au mois correspondant l'an 
dernier et ont totalisé $10,432 millions en dollars con- 
stants de 1981. La valeur désaisonnalisée des ventes de mal 
1987, dégonflée & l'aide d'un indice de 128.9, a enreqgistré 
une baisse de 0.8% par rapport aux ventes d'avril 1987 et 
s'est chiffrée & $9,712 millions en dollars constants de 
EBC 


i= 


are 


a Bl 


(6% 


“or 


oe 


ol 
iy 4. =< 


ereng Aco 


cers 


=) 
ees; D 
an e 
c = ? 
" errr 
s 
a ’ 
4 
oe. 
ret ‘o 
é Y 
yj 
t 
) 
i 
2 4 


' Powe Ay Ce 
avin tt Lorene same on add 


" @yi 


ai < e 


lial? a ge ev 
corer wt bs 


+ Lamy 


a) ¢ 
4a we oly 
Re ’ ¢ 
5 
‘ 
ta 
b< 
in 
ov) a 
- = 


PTAs 


are ee_edan 


aoe 


Col os ‘* 
4 * 


are 


Lip @ 


ee. § 


i. ome et! oe awl teutadt 
eh) =s71e) selieetige ~sinletiage 
. ey «a! a awtiiie ft, iB%o. 
«Ate aizivere wf eer? 2.8 Vas 

meitio Re S14 


‘~vyiomme eettt ewatled TED well 
At @ = Yeorevtw wales py htiage 


‘Widest ii Toni =~ «= 5) aout 
et porate ssriloa 6° ¢ agua ae 
oxy)! ewe liegt Pc eee ~wiadt 
Mantua’ ecfl is je) wat © wiBavev 
anid bwmpliat ea nud lo.(\~~ volo ve 
agetl Va Taeqe =ti ra Pk 
~#e p7onl <3 *w' _lenipeeer, 


setr’e stvPina? Rieteeuee ,1 Fl. Pe? 
nel \iWw sid ye ol fe ioe »* 2O307D 
i) Me + 
in totnet sisisiny goth hey Sr 
iwalins ,f90l veh ai 36.8 wa 
live po 2? 
are S.2Aci 7ST hep ) Ord ie: 64 , Sized | 
" ub yedev) 2.1 tree Sheen leae’ 
owe wMiobre ono? eft Af hetonsso Cel 
eT] fe loo wi Ji38 tPAcds 


wat ; we witiewza® boe ‘arte 0 


. seo Aen ' oO. 


“4 et ‘+t! oot ghosts { 
fa F yaey tant p Ain 
wrt ‘) aif ice (aes 


~ . han Se) of eg 


"7 


PRO 2° baka Be 
; ‘ > 


iieye45 i Quam 3 


‘ fey 30Sam .<! anh 18 4 
ii ~s ae oe ea1anm bo? in 
‘emi ttt 0.12 teflelot i 
—_- scove Tey iw -m, 
f : io nego £ 
’ = U Pe ac ri 
ate y 


BOK aie? bg 


‘1 
r , Pe, 
é rs fei? 
; ‘ 2 i 
~~ “a 2) By 
_ 
it 
. oy tn 
oT 
fees +c, em Soi9 4sorigek 
eeiois TSN T *~ s07 bead oy el Dae 
be SO in%> few Ts ene; <- ane Pikes 
Hoe al! rie bib Sry} ie: ; 


* 
Pe vetwul’ mm, alkw Dele teeie 


oe 


Chart -1 


Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1985-1987 
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Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1985-1987 
$ millions $ millions 
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Chart -3 Graphique -3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1985-1987 (7) 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1985-1987 (1) 


January to May 
Janvier a mai 


$ millions $ millions 
Cumulative total 


60,000 Total cumulatif 60,000 
Independent stores 

Magasins indépendants 

55,000 Chain stores 55,000 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D'aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 


27 


28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = 6s 
| Grocery confectionery and sundries stores ............. + 3.4 
Alffothen food sstones: nace... en 2s ee ota occ arene 
Department) Stores: os wis an see sesh Weve oes ee ae : = 8:2 
General imenrchandise Stores 3 ja. as eee - 4.7 
GoeneralaStOres crs caste os 5 soso torte renee He tee eo + 0.2 
ViantlysSlONeS) occa lO niece Syelamds are ee bye we Gite eee erreurs 
Motor: vehicle dealersie, 2.5,..e0-seers ven «cee oor ee + 9:5 
WSedi.canr*dealerswir sa s...5s.5 v,tleceumeteccs Ae semen : Tre 
SEIVICE: StallONS hari shee. -cstc cso ap een kee eins ele ronan romaine Sete 
Garages eters MnO, ae Ne ree ieee ee eee + 24.4 
Automotive parts and accessories stores .............. se 2. I/ 
MensaclothingyStoreSa.t taame ryote attanis cee rears ap Ih 
Women:s=clothing7Stores isan si. cater seer eeicleere ar Sh 
Eamilyxclothing StoreSense sui tenis oor : : = bf 
Specialty, ShOCuStONeS wee tere ee er eee X 
Familysshoe Stores}. cares hence tae ete a ae eee x 
HardwarewStonesir eric. terse cite aos cee Oe I eae > OS 
BE ects Ouro. oe Ie ane = 2:2 
Household appliance stores .....................000. x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,661 + 18.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 13,350 + 13.0 
Booke and estationenyastOneSi=s ete eerie eee ap Weds 
FIOMSISB Pysee-recscee.22 oho) wate cee Oe ee ee x 
JEWEICIVESIONCS ies «.:ttstkactar wreck pcre sein ee ee = (as 
Sporting goods and accessories stores................ 1,174 - 6.7 
Personalcaccessonies Storesi=. : 25 sks As Sona 1,030 ar She 
Allsothersstores® arviscis s cises dae cee ee ee ee 8,455 ; ; 18,091 - 1.4 


PANS CTCF on oi5.6 0-0 1D OOOO OCUDU Mab Coccore.caGens 2 141,274 229,251 + 2.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensembie des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
4 148,180 
Xx 126,641 
Xx 11,655° 
48,302 48,302 
x 47,693 
x 31,721 
x 21,169 
Xx 204,440 
= : 2,011 
Xx 79,354 
3 6,769 
x 27,549 
Xx 3,363 
145127 12,443 
17,962 28,929 
Xx 
x 
x 
x 
x 
9,841 
x 
x 
2,409 3,095 
x 5,477 
Xx 4,680 
37,081 38,021 75,102 


988,002 


379,478 608,525 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries = Bdticheries: tue eatmeoows): aunate: ootleniined 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands MAGASINS v2. A Anstey beeces est ae RN 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins: generauXx s 2.4.5.5 280.0455 0005053 SOR eee 


Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


Galdges cass, cyte settee We, ee: ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleriess 345 5552455554244554.55054ee See 


Magasins de:meubles::...:.:..:.:.. Se yve encenes eesickk 


Magasins d’appareils ménagers....................--- 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries. « s.....0%. 5 ath aeemelieh: Gem. et: 
EIGUNISICS pats kes a Sears SEO ES OS os Ao So Se 
ByOutenieSin< 60.5.5 5.45 hace Rah eh bel I Re 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................--. 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.............----.--+-2e0+- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales {| Change Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) Sain. > Aaa sp 2LTf 
Grocery confectionery and sundries stores ............. = 3:8 
Allother’ food! stores... 226299832 SPM SS Pe aes : = 11.4 
Department Stores cc..5 5. cnsaevevenet cd) an ee : ae Ore 
General merchandise stores .................22--00505 X 
Gemeral’ StONCS a... arses ewan ay onan de aenar oy ack eee me ae j =e es 
Variety) SlOneS 4. soak see tenn crates chanel onoree Shave okaret W dei ceric cree eee x 
Motor vehicle. dealers:....... 2 aeeae Te aR ee : as US, 
Used /<car:.dealers:... 2. i/..:: Pao) Mee enn are X 
SERVICE: SLALOM cir o.v Acvag aver os ants anyee cel aetan 2k Re nee | +7 6:0 
(CEG los Cine yr aes oe eas eran on iccnssiroin Meee B50 6 of oe Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. a7 EZ 
Menisxclothing:Storeseeaxsie es eee en eee x 
Women‘s*clothing:stores#e-)-e eb Hertreie nen eee eee : : ae) ee) 

Family clothing? Storeswmasae sal mice were eee enn eae 
Specialty: shoe’ stores: Renesas Ree ae See x 
Eamily: shoe sstores shins) .B. Sek Bes A ee ee x 
Hardware: SlONGS iincctuNiin aise deca or cee ee ar! oki 
yc by es oo See A. A a x 

Household ‘appliance stores 2 954.4). oe ee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ar Ths! 
Book-and. stationery stores... ath. someeee ae eee X 
FIOVIStS 2 din tia td coh cen tk ein ac ueuel eo Se aee ne ee - 12.0 
Jewellery StOres: 3% etc a amepeep sr erccrorsicrs eecnsrr. cok or ee eee Xx 
Sporting goods and accessories stores................ s - 5.9 

Personal accessories: StoreStaay.r-1-mrs ceeee ine, enone 
All other.‘stores: 2 saciaoiatd ou oo oe ner peer tel Ries fa 3-0 
All ‘Stores sc )a5 otters ais ccleaner 37,247 115-3 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


All stores 


Sales 


Ventes 


58,307 
Xx 


11,861 


1,992 
1,987~ 


23,676 


227,361 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries: = Bouchetiess cre. Aeon aancle. cotteniimac 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands sMAGASINS iin. varense eres oukeanencne s STR eee 4 
2. URAL . GRE 5 

OES 5 eS CO MRS iss anh ote 6 

Sea asinanfedice aWiulsmoasireiastis Baae neue Bellis essa ae ad ie nage oO pee Re if 
Me ee Se 8 

es 9 

situa WG grein des tans xno eae end SR 10 

CEES G See Oe OOD CEA Oe TNT Te ane 2 coh ae 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUIN CAIN ETIOS 25 is sas secede cote ele reteseise ress alte rd a 5 y MO AP 18 
Magasins:.de meubles:.................. 209N SA eee 19 
Magasins d’appareils ménagers..................00 ee 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies: et:papeteries...........0.« o WFR. wee. 2. Se 23 
RICUTISLOSTNE Ratan o ta oe vice ete Mio. oncw oaeeymncio ce eee 24 
BiOULCTICS Ei. ce tegcucgatia lane edante aie cnoane’ dle & @ SE. eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... PY 
MOUS lest autres MAQASING) Goo siesiei win) oa arctan MI RE 28 
Ensemble des magasins....................0ee0e- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 

May - 1987 - Mai 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
| Grocery confectionery and sundries stores............. 
All cother food stores... een SOS: SSR el. B82 
DePantiMeNnts SLOSS: « vevsssrdccnsesicensnoucks ce eoatesas CHORE ee ae 
General. merchandise storesiwe. 22) 2.50-2.8 1.0) 2 2a 
General’ StONeS (5. iexsciyesce lanjewerre thos eens < xendinre can Ree ene eee 
Vian lOty x SlONOS 5 iu ve veedeseneasea honaqoy cae kak one edi wcaeee ene a eee 
Motor: vehicie..dealers ........ FAIRS D. SOAS. 
Used :Cardealers sic et NRE. 1k Pes 
SEIVICS ZSLAtlONS oa cive els ance ce rensyogerepsaceoitae rsd mentee mee 
GAL AGES cos cscs sored ce taus pe bogueteaesuseev ene fea Meyone FOOL. Seco 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s.clothing:;stores a=: Bark Gee Ae en eerie 


Women‘s- clothing) stonestiac:- sane Sora teee eer nee nee 
Family, clothing :storesia- ist ein ee. See ee eee 
Specialty ‘shoe stores seats’ Se ee Oe eee 
amily shoe. stores -Syyat.al ee, 2. i Pee 
FlarAWaAreSStOROS eis ee jsapicstenees ean ve Wlee  teie te even a 
Household appliance stores 2 enpeieee cea eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book: and ‘stationery; storesin.. «4700s hoe cee 
EIOnSISi ye clarce cise Ole sare Ot eee 
Jewellery«stores . 5..¢-., 2.2): Skies w.odloese cane ee Se 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories ‘storesifcs “a; SS hosarank bce 
All, ‘other, Storess ces 2.05 ete ns ccasy 6 ee ee 27,164 


All, Stones (5 cjcceten snc eee 06, 0 Ree te Ree 174,442 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


Change 
1987/1986 
Variation 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


2,919 

24,890 at 13a 
3,113 se L7/ 
1,429 - 18.2 


2,417 Ord 


3,649 

4,236 

50,720 + 12.8 
458,296 a ES / 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
x 412,782 Epiceries &) Boticheriesivs as. esk8cow). obi -foteniers 
Xx 78,625 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 19,567 Tous les autres magasins d’aliments................... 
134,918 134,918 GrandsimagasinSme. <2 3¢-s5i84¢ 4024 4 2 eae Ses 
53,633 8,715 62,348 Magasins de marchandises diverses ................... 
= 26,376 26,376 Magasins"Generauxee so. a2 ee6< os de acs ss Ree SOR 
177515 1,947°* IGAGZEr PEER E SUB AZM SRO ee iad nies vee geaww /aacet as Seno ere 
= 411,379 411,379 + 8.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 1573500 15,353* = ——_—_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
4,610 188,338 192,948 eae" -4.:2))|'Stations*Servic@Wn..o 22. 5.den9 wees son oe ee 
= 9,340 9,340 GarageS Oe, saccs toa Hava ce ous by vies ee Ogg 228s YE 
X Xx 45,741 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
6,084 8,894 14,978 Magasins de vétements pour hommes ................. 
17,971 13,054 31,025 Magasins de vétements pour dames................... 
6,584 13,907 20,491 Magasins de vétements pour la famille ................. 
x 3,938 Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Xx 8,747 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 19,336 Quincailleries Was 0k a. oc heap echaw + ots eas Bere 
4,415 Is} Sie Magasins:deimeubles a: ... 4 ss seats se hae totter a 
x 4,694 Magasins d’appareils ménagers..............-..00005: 
Xx 15,885 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
x 118,581 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
6,870 14,355 Lubrairiestet:papeteries =... « . ... « aayanda.«tmmanttiects Raw obs 
X 5,681 FIGURIStOS Mecca oe ie. ieee Goe vie cise wise cie oe ocr NE 
7,190 9,235 BijOUtenieSPOs 2... svc a oes S32 S Seee wee 
Xx 12 216e Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,724 14,713°* 18,437 * Magasins d’accessoires personnels.................... 
106,859 104,563 211,423 MouswestautrestnNagasinSiye sn. 2 ee x we: «= ee tees le 


755,653 


1,195,944 


1,951,597 


Ensemble des magasins................02-2eeee=- 


27 


28 


29 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 73 
Grocery confectionery and sundries stores ............. onl 
Allvother: food: stores: ... 72a 2 Aaah. Sa Se ae: = 16:6 
Department stores: os..: 2 eeaven acetals Pe eee = 5.1 
General merchandise stores ..................0..005- me + 6.4 
General. StOleS: sc 425235. 3 ee 28 tte 2 ee eee + 16.6 


Variety Sloresass xaidae rae ara dean ete nerne de fe acc eee 


Motor -vehicle: dealers: ; ..22 See ee eee ee eee + 1.6 
Used: car dealers: : «2.082 ae SERIE PF. ee: 2,906* 
Service ‘stations: «2s02d0c42s 54255 Anns sas ee ee eee E 30,201 : = 9.1 
Garages ai2¥./c saces cP aonees seen nee se oe eee 1,194°* 
Automotive parts and accessories stores .............. + 14.6 
Men’s-clothing: stores 232s. see a et eee cee eee ‘ - 9.4 
Women’s\ clothingystores "=. 4.24 7. Sanne oe eee + 4.9 
Family clothingestores?o a. 5 124. eae aS eee = 1.3 
Specialty; shoe: stores: F252. a ee aS eee Xx 
Family.shoe® stores» 228. 6: 2s. eee oe eee x 
Hardware <storesiv: < van... set ge see. a eee eee ; - 66 
ba Guagia dA ee ie ae ee + 8.7 
FouseholdFappliance) stores "== es en eee : ap ye! 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 4 18,133 Our 
Book) and’ stationery: stores = 2-402. 55h eee i 1,510 + 14.8 
PIOUSIS: fc.222 ooh Wee a ALAR EL de ee 1,955 + 8.7 
Jewellery Stores: s 3-53. pone sade ee bake oe : : 1,947 =] 15 
Sporting goods and accessories stores................ 3,926 + 8.1 
Personal accessories! stores = 42-420 fe ee eee 923 ; 1,471 Oa 
All other ‘stores’ «.. cscdictisc acter eee et eee Cee 16,932 ; 16,740° ‘ & 33,672 + 17.4 
All stores 2:2 ssa Puss ASseee eae core noe em: 114,515 212,298 , 326,813 + 3.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


2,505 
68,582 


491,790 


Nouveau-Brunswick 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


No 
x 272,692 Epiceries -.Boucheries 2). P) 22970. a ee. 1 
x 61,751 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 18,858 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
-- 88,876 Grandsymagasinss <2. #23 eae fad ic I OO 4 
+ 6.4 11,631 45,355 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 50,868 50,868 Magasinsigeneraux.. .vese <2 edd cc detent ee ee 6 
PAN 21,323" Bazars's.245. 20 ach oo rade ee nok A had ee eed 7 
X X 286,518 + 5.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 13,166° 13,166* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ) 
=ai2.5 136,006 139,519 StatlonS;Service ++ 0 6 ed toda tw tus eee oe ee 10 
- 6,313 6,313 GARAGES ax enact ean oe ani ot ah sth aret Due Palehalate Me 11 
x 33,279 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
qe 2S 9,820 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
+ 88 24,457 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
= Als6 yale Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
x Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 14 
= 15,732 Quinceallleties ss on ear eee he eee ee poe 18 
x 1S53i Magasinsi dezmeubles:s.s.<:.1508 8 ee eee ae foe ees 19 
= 4,858" Magasins d’appareils ménagers...................-055 20 
x Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires... | 21 
ee wel Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
+ 10.3 Librairiesxetspapeteries:.<.1.4.....1.ee es Ae eee ee OS. 23 
X RIGUNISTES Beast pheece tot rete teenth eh mentee eee 24 
- 7.6 BijQuteiieStas «tka cr rotse EMS eee ee ee ees 25 
Xx 13,397 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
ae FSA 4,164 6,669 Magasins d’accessoires personnels 
+ 48 70,288 138,870 LOUSHIES  autreSEMAGASINS tar. axle at awe ees ee oe ee 
+ 4.3 913,866 1,405,655 Ensemble des magasins...............20.20eeee:- 


No. 


se4On< 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


320,423 


Combination stores (groceries and meat) .............. 241,593 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 6,885 254,253 


All: other food stores: ases728s). seibeyas eth eeee 33715 93,537 


Department stores... so. eon. oe io ee 202,610 
General! merchandise storesm. a-ceeecssn a: cen 
General Stones® 2 ic... yse< gaa. g hoe « Oe eee 
Variety; SIONES is abu ha te ened. oo 


Motor ‘vehicle: dealers. .. ....neltersatiacth.cetereidoemneets 826,431 


Used. car dealers...:. . atte tad aeebre 38,645 


Service sstations 3 ass se ns qecl-1 54 eee 237,324 
GalaAGOS ss x. aay sis- otek, cede soap Pere ee 62,360 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's. clothing: storessae634 eaencl mie eee 
Women's: clothing: storeSiss 5 .:.2.9.c eget ey em nena 
Eamily clothing, stores jets) a4 seiascieey e reeee 
Specialty shoe stores: halos ce oe ena alimecle 
Family shoe: stores suites och once aera eae) woe ene 
Hardware ‘Stones! i... 2 ss. teys.e tose + cic es eek 
49,163° 


Household, appliance. stores: .cco4.. ance ons seers tare X 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 36,855 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 83,813 


Book and stationery stores... .. .. asetinnaeia. alow eens - 11,838 * 


FEIONISIS S53 soa cee cus ise co ee os apneic en oh ee UAT 


Jewellery, SlOLES 5. oes oe. sie Seetrtie e+ oie eae od ae 4,977 10,618 


Sporting goods and accessories stores................ 3,660 67,352 


Personal accessories stores ...................-0000. 11,200 30,535 


Allother Stores. 5. iss.sk0.c.< s + ce eee ee eee 


200,161 


133,924 


All, StOreS 5.0 ci acc ccs. eases Geen ae ee eno 921,363 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


562,016 
261,138 
97,252 
202,610 
25,501 
29,820 
28,281 
826,431 
38,645 
278,763 
62,360 
66,384 
37,972 
77,786 
69,752 
7,657 
41,655 
61,944 
58,975 
12,843 
52,987 
123,015 
19,828 
17,371 
15,595 
71,012 


41,735 


334,085 
3,523,417 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


% 


+ + + + + 


+ 


+ 


155% 


9:5 
25) 


- 10.1 


+ 


+ 


+ 


3.3 
21.2 
8.1 


= 4) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 
January-May - 1987 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,142,466 4 1,446,576 : 2,589,041 Epiceries. - Bouchéries’, bos, feeror). ce inie anes 1 
33,253 1,052,200 1,085,453 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
20,037 403,213 : 423,250 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

844,433 i 844,433 GrandsamagasinS tac 6.).5 ws bs ae ne aA eee 4 
Xx 122,116 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

Xx 124,651 Magasins GenenauX <1 <.c6-6 hn nea dog ace oe en 6 

x 123;530.4 = 7:35 Bazalseccscata saved oo oe ohdee canter mem mee 7 

- 3,354,909 3,354,909 + 17.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 158,648 158,648 + 23.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
199,386 1,084,398 : 10283,1704 Sete 2-3] StationsS-SEnVviC@ =a aa4 a2 cos HRA ee, ee 10 
- 269,823 269,823 Garages s.ns sede sees kesh ee rere ¢ mhatelae neon e ee em 16 

x Xx 228,548 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
60,524 : 77,451 ‘ 137,975 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
175,545 147,961 : 323,506 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
160,842 : 110,821 : 271,663 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
19,866 : 8,666 28,533 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
119,347 : 34,704 2 154,051 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 203,387 Quincaillenies vs4 sds needadareas Yrods See ee eee 18 
41,634 185,594 227,228 Magasins:de meublesS 2220.0... 72 ee Pe, A 19 
x X 50,749 Magasins d’appareils ménagers....................--. 20 
60,543 167,217 : 227,761 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
178,496 : 381,343 : 559,838 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
39,935 : 44,326 84,261 Librairies:et¢papeterniess< cs oo. Res. AMCRRE LO Ae 23 
- 60,153 60,153 FletnisteSe ca Aaa Sane hed noses wets er dc ree eee 24 
19,079 t 42,443 61,522 BOULCHIOSeetetemie ea echo RO aia au tees eee ee 25 
23,704 236,352 260,056 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
48,246 143,752 191,998 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
540,397 819,660 1,360,058 TousdMesrauitres:MAGASINS #4 AAs cis se ks See ee ee 28 
4,009,492 2.0 }10,801,434 14,810,926 Ensemble des magasins................-++.eeee5: 29 


=o 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |/Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 249,456 - 10.5 
Grocery confectionery and sundries stores............. X 105,947 $13.2 
All othertood” stores... 342i Qa Sipe aria eae F 2,060 : 53,041 ae 1/40) 
Departmenttstores: .. .)4:..)0 22 eee oe Ai76759 4 Un arate: =. 7.0 
General merchandise stores .................----0005- 5,890 - 13.8 
GenerabEsStores), note aye Bhs oie eee : 1,324 ae (ent 
V anlelyRSlONeS ie ens Mu put tienes et Be Oe 9,140 —t-.8 
Motor ‘vehicle*dealers. . .... pine tee. 379,281 379,281 + 15.9 
Used) car dealers... Geis ei ae 11,427 : 11,427 —=0:5 
SEhVICE*STANIONS a4 availa nd eo Arg che ee : 94,830 , 124,268 so hes 
Galages a5 sy ig Ske a ee on eo ee 16,953 16,953 =a Oe/, 
Automotive parts and accessories stores .............. 21,288 + 44 
Men's“ clothing ‘storeSmex:retty.20i 2 ero : : 18,915 = Shir 
Women’s: clothing storessasite a sews eevee ore eee ; : 40,363 ae 12.4 
Family clothing storesi rs a) aeieicis eerie ee eee : 31,062 ae. OK! 
Specialtyeshoe* Stores sa-aieiereeea. ee eae ee ae : a 5,230 = 9.3 
Family ‘shoe ‘stores tices 22 gence eae th eke : . 22,436 aia c 
Hardware <StOres son jses oe a deen oe ese ote ee 33,907 + 27.6 
Jla ee atte RR any RO eee ae - 21,320° ode 27,060 
Household®appliancer Stones sey eee ice eee X 3715 Ont 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 18,623 + 20.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 40,671 : 67,523 + 7.8 
Book and ‘stationery’Stores:. .-... . alee ones ; 4,512° ae 10,886 sp SP 
ElOniStS ic. ipa ica sata tee ere ee a one co mctons ee a 7,039 : 7,039 ae UNS) 
Jewellery StOreS 3 victe 5: os eter aeons io a wine rg : 5,764 9,361 we He) 
Sporting goods and accessories stores................ : 22,880 24,762 - 18.8 
Personal accessones 1StOneSieiaae vate ie a eee 11,850 : 19,891 ar OHS) 
Alls other Stones: % eaccaten 2.) 02 2 ee ears et ae 92,214°* : a: 188,891 a Uae 


All’stores: «oc 28 onto ose sees hie eee eee is 1,081,800 y 1,625,434 + 7.3 


27302 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
x 1,167,164 Epiceries - Boucheries...0..00 0.000.000.0002. 000.0000, 
x 447,410 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
11,237 232,924 Tous les autres magasins d’aliments................... 
492,000 492,000 GrandstmagaSins>. <5 s:.4s5 5.008%. 55 See ee ee eee eee 
Xx 31,501 Magasins de marchandises diverses ................... 
- 5,443 Magasinstgenerauxeics 224 ss eat heh sn Ses bah oe eee 
x 6/693" SG: 1. 0 Bazarcee etait seks Sea e eee oe eae ee ee 
= 1,544,513 1,544,513 + 15.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- 50,157 50,157 + 16.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
140,688 446,525 58214: Meee S:6'| Stations-Senvice™. --4.2455455kteethtcea see eee 
- 76,371 76,371 Galagests: asa eesc5 SSeS eee ERE Sea oh Se 
X 77,088 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
39,424 70,229 Magasins de vétements pour hommes ................. 
96,142 166,428 Magasins de vétements pour dames................... 
90,240 119,903 Magasins de vétements pour la famille ................. 
14,485 19,541 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 
65,093 83,728 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 109,781 QuincaillorieSS< ss erad i cansk can eeeses ok Pe eee ee eee 
23,731 77,774* 101,504* Magasinstde"meubles® <5, S:20..c0 eh eee ee tae ee te ees 
X Xx 16,100 Magasins d’appareils ménagers.....................-- 
Xx Xx 73,203 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
120,329 186,319 306,648 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
32,070 18,124* 50,194* Librainiestet!papeteniess + .25:42 Fe ets tie ee tee eee tee 
- 26,823 26,823 FICUNISICSHR: A See AR Sas any ther hee eh eee kee eee 
13,169 23,785 36,953 BijOUtCniCSHe Aen. ck eta es te ce eas cae e, TR 
11,438 86,757 98,195 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
35,041 53,139 88,180 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 
SYA ATES 369,120 748,894 ouUstestalitvessmMagasinSs: ss iec5.4i54.556 580 See ee eee 


2,347,838 


4,517,943 


6,865,781 


Ensemble des magasins..........-.--.--2+2eeeees 


4 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

May - 1987 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 626,864 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 127,594 
All other food? stores: »: tcrasaints scetenracnete sae ac 10,090 
Department stores’....5.0 stdss os 0.0 400ls 2 ee apoeEae 407,308 
Generali merchandise, StoreSie ae 45-9 ee erie 85,524 
GenerallStOreS) 25.¢ sus ce ew» os shee AR rear X 
Variety: SIONOSE yarn. hon crus ache Sie eC emt esas ere 18,678° 
Motor ‘vehicle: dealers: ..) ..: sagitacccteeade cep eeornamernt - 
Used’ car dealers: .y..3.3)..cpoantacaer yoni eee - 
SenvicerstatiOMS: sc «5, 2.4:-050 4 bane cuss tachaeel eR eee 126,050 
Ganages ee ac 5 ete! os kegs) Sieh es ee a ae eran eae 

Automotive parts and accessories stores .............. 

Men’s::clothing stores 2ea474- ee oes Foiereeere 

Women's clothing*stores: oan. sa oe ee ieee 


Family clothing’ storesiA.net ct de aseeetios nese’ 


Specialty ‘shoe. stores® sh.ge6lades romanian Shyer 


Family: ‘shoexstores 0-8 ack af dane ote eter tee 
Hakdware: Stores Scie ei edi, ale cle mero nce ee eee 

sai abe we OR Bie ea eke 14,787 
Househoidsappliancesstores) =. eee ee eee eenee 4,727 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 32,234 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 66,383 
Book andfstationery’ stores =. - 5 .1.s:eeeee ener en eee 14,393 
BIONSISS vir: ¥8. 45. Soko wale wren el roe 1,964 
VEWEICHY STONES ai. t5 oro ci sain caoae eo yee mel oe ee 17,963 
Sporting goods and accessories stores................ 16,516 
Personal accessories; Storesime 456 eee eee 31,569 
All-othen StOnS) oe aici clcs aie 3s xe ae es ee 357,014 


All SIOreGS 5 ore ste, nheis 5:4 Ute ee een 2,148,074 


Chain stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


267,096 
101,845 


78,425 


4,527 
1,177,769 
29,706 
229,935 
53,565 
154,134 
23,228 
34,557 
11,967 
3,962 
115792 
x 
55,880* 
19,818 
10,504 
141,976 
10,963 
28,563 
18,141 
59,495 
58,781 
302,757 


3.7 | 2,971,994 


Independent 


Change 
1987/1986 
Variation 


Sales 


Ventes 


893,959 
229,439 
88,515 
407,308 
115,521 
18,633 
23,204 
1,177,769 
29,706 
355,985 
53,565 
157,712 
55,504 
108,001 
47,401 
9,288 
40,617 
43,512 
70,667 
24,546 
42,738 
208,358 
25,356 
30,527 
36,104 
76,012 
90,349 
659,770 
5,120,068 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + 


+ + + 


+ 


+ 


2:2 
26.2 
12.8 
21.4 
10.7 
18.7 
14.2 
13.2 

9.3 
TWA, 

SEU 

6.6 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 = 
Ventes Variation Ventes 


2,834,030 
568,540 
49,904 
1,721,100 
386,856 


81,760 


581,274 
14,375 
119,411 
306,935 
151,879 
23,468 
115,829 

x 

68,035 
21,126 
155,250 
306,907 
72,283 
5,707 
68,512 
72,281 
143,466 
1,434,854 
9,348,969 


1,179,122 
469,297 
342,155 
125,686 
Xx 
20,972 
5,215,083 
116,987 
1,077,102 
236,925 
545,468 
99,761 
140,972 
52,669 
17,093 
46,308 
Xx 
204,859 
90,419 
46,551 
688,743 
47,696 
102,047 
70,279 
207,053 
241,720 

1,253,259 


5.4 |12,824,637 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


All stores 


4,013,153 
1,037,836 
392,059 
1,721,100 
512,541 
77,793 
102,732" 
5,215,083 
116,987 
1,658,377 
236,925 
559,843° 
219,172 
447,907 
204,548 
40,561 
162,137 
153,806 
272,894 
111,545 
201,800 
995,650 
119,979 
107,754 
138,791 
279,333 
385,186 


2,688,113 


22,173,606 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries*- Boucheries®. tc. esmenet) .aguns «ckeroarx 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands*magasinSmes «2. 0.c.cq nic ck << ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Magasinsigenerauxe ©. ¢.2scr.-ste cas. 54. an SAR ee 6 
BER OTSA W IA “Seyas Ds. Savane Ro Yoh at a: ath OSU ie ee Re 7f 

ood ess ce 8 

Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StatiOnS-Semvice tas sas Se cede wee nd Sood SS ee 10 
Galages ets n a font ot eo gt Sl ole 2d Bord fs ee 11 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincaillentestasskyais x 80hs 2s os nls ain Pa. Pe 18 
Magasins:de meublesis...:...:.'s:.... cae tae as. 19 
Magasins d’appareils ménagers................0.0000- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies*et papeteries >... .......... eR Gees . A oe 23 
FIGUITISTOS Meme ery ce eaaiat hapa actescacehc ces tesoare Se ayadei erences Ramee 24 
BSOUTCTIOS Ferg cate Fete oh Stare 'ohlo Suag sic iotis We ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
MOUSHESAUTTES IMAGASINS wars aia aesels ac: +.-1 <6 «HP 28 
Ensemble des magasins...........-....secceeeee 29 


2h 


28 


29 


=1Gee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 237,343 < 53,316 : 290,659 a5. 130) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 33,120 : 37,273 : 70,393 Oat 
All“othersfoodstores: .. Saar hi Aiea. ea ss PO 2,485 45,798 48,283 + 48 
Departmentestoresie. 10.2 oo4 4 e-2.0 ce scidcoa oh ee 165,920 a 165,920 te wae 
Generalimerchandise’storeseiaa-en ee are ev ee ee 23,873 31,497 -6 
Generallistores 24.0 ss aie ae dees te oo 921 + 31.9 
ManlelyA Stores i. 3.5 215.50. Srare annie anteater eta a on ae ah ee os : 4,669 
Motor-vehiclexdealerss....:'.. .-2eeeenae.) 2 eee ; 501,490 MTA 
Wsedcartdealersi=. x... Sey Se, Se 8,614 +7 SikO 
SERVICEYSAHONS sare oases Sais, Sel ato oe See ‘ 127,490 ae Tes} 
Garages essa! 25/5) sip wie Tiara yes ee ea aha ae eto : UEYAISL ap SS) 
Automotive parts and accessories stores .............. 48,895 aerOse 
Men’s. clothing: stores*@ecnaw: 3s Eee, eee : 25,787 ae (h// 
Womenis<clothing istoresiaeimes: sete ree ee eee eae : E 53,788 +1539 
Family; clothing¢storesmans: 4 At eee SR ree F $53 21,975 ap ZU) 
Specialty; shoe: stores). 22255s0e ke RE Ue. Ae : : 5,978 ap Ck 
Familyrshoestoress. aia: ae Se ee a ee eee 2 ‘ 20,868 =2 72:0 
Flardware Stores ies: dies ,a.e a sane wt che as ao ek ac eR 11,090 a9 VAL 
wid 16 1 ar ee ee : : 18,005 + 23 
Flousehold <appliancesstores’ Seer see ene : 11,183 lized 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 23,843 + 17.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; : 81,549 ap Cs 
Bookzand ‘stationery-stores........ =: 5 aaa See oe ; 11,179 a> 1)ey(0) 
FELONESUS spite sc cess oy oy SED, au suaich a Rey WgoR ovement eee eT oe 12,147 Ore 
Wewellery{StOreS:t-sex, 6.cdc0 di access oy teak ee 7,263 : 8,999 16,262 + 19.3 
Sporting goods and accessories stores................ 8,346 : 15,508 23,854 + 11:0 
Personal accessories" stores SeGc Hk. eee at ee 15,863 : 36,337 52,200 + 19.7 
All Others StONeS x csc ctaych cic ste Si suic SR Ree aeeae 125,350 : 140,255 : 265,604 elt eves 
AMlSStOres <a) pur veteionsi en ors in cr Ee ee eee 833,939 9 | 1,135,758 1,969,696 + 10.8 


BEA = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Toronto 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation 

1,077,392 258,117 1,335,508 Eniceries. -..Bouchéries’. bre. seneco'). eek .cntarida® 1 
149,612 172,295 321,907 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
13,456 207,732 221,188 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
700,935 = 700,935 GilangsvMAaGASINS 2.3 ty coo ye soso ns ye 4 
105,207 31,551 136,758 Magasins de marchandises diverses .................... 5 
= 3,180 3,180 Magasins' G@Menaux sy sora <9 cre coy 49 5 4 ee eee 6 
18,683 2,681 PuBSODE My BRAS AZANS cts a ores ote ected sue ACR Ac yd Ss la ss Se 7 
= 2,231,247 2,231,247 + 21.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 34,260 34,260 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
251,618 364,915 616,533 StatlonsS-SOmVviCe yee cccs) aon a Nova nd hae 5 52h 3 ce Ce 10 
= 67,041 67,041 Garages ganic acs Oe a oe epee sion a Ce 11 
X Xx 177,854 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
66,932 41,224 108,156 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
142,265 79,309 221,574 Magasins de vétements pour dames................... 14 
71,902 Cone 94,624* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
15 974.0 9,694 25,404 Magasins de chaussures specialis€ées .................. 16 
62,169 21,961 84,130 Magasins de chaussures pour la famille ................ anes 
X Xx 40,654 Quincaillenies sss dais.4 dies aes 3s Shs wa. i) SR Oe 18 
43,081 41,949 85,030 Magasins.de.meubles.......°... .. Rie eet. Serer ak 19 
16,743 38,648 * 55,3911\” Magasins d’appareils ménagers................--..5.- 20 
Xx Xx 116,165 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
94,244 298,283 392,526 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
36,585 16,633 53,218 Libraries. et.papetenies. ..... .+ aah. eersitets wis feck 23 
X X 40,328 ICUNIStOSBat crocs oy ke eae wy es ya eed 24 
26,623 38,134* 64,757* BiOUICHICSS koe eee us sh yes aalae aa Oe See 20 
35,557 48,215 83,771 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
74,772 146,369 221,141 Magasins d’accessoires personnels................-..5 27 
516,096 557,405 1,073,501 OUSseS-alitreS (MaGaSINS, <a). ca. n ees oO . Sue Te eae 28 
3,641,918 4,986,230 8,628,148 Ensemble. des magasins . . . o<..:.6..+.55 meme Me. « 29 


aut Ge 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 109,678 Sy 7258 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 23,566 + 35.4 
All,.other, food stores: . Se8et# 2. a aaeent. ALDI. 481. : 5,287 a EHS: 
Department StOnes ores. i655 huss ax a etn a ote A 48,606 Sento 
General merchandise, storest. Ses eee Oe. ARG 8,879 + 9.8 
Generali, Stress os.c5 @ 3cue ote 2 0 = 2 = 2 Se Se 13,218 ar UZAT/ 
Vane aStOres its Ja tan cep ate as a nagare or croienea cia sae 2,833 - 16.6 
Motorvehicle..dealers ....,. : Sees. Oe 97,160 : 97,160 =) AGEL 
Used. car..dealers: ......... Grea & Ae. Pa 2,891 : 2,891 ar (S45) 
SEMICE StAlIONS « a2). 5. 5: os co wd aa ceeds c,h, SO : 28,279 : 40,141 roe 
GABGES io 62 sie a2 ao ae pm ede cues & to a 3,364 3,364 + 32.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,519 - 10.6 
Men's clothing storesow iy ea) Jue . CORR) ah, eo : o 3,359 - 46 
Women’s: clothing storeswan: 207 aioe Se Sasa: : 9,106 Be vb 
Eamily clothing ‘storesustis! a). 2 Ieee see. Cee : 6,950 + 14.5 
Specialty shoe: stores 2205. echeae asa ee oe ee 875 =hele7 
Family. shoe, stores ‘siitis). 4) Son ee weit 2h. ones : 2,505 So 23/ 
Flardware {StOles ‘is. a )sis-w do hale ox Somer cee 5,214 24:2 
oi avis 16-5 oar 010, Re RO ee OE 5,739 0 

Household. appliance stores )¢20eh 4 ae 2 soy euel 2,531 - 18.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,522 ap ) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 2 15,165 =85 1:5 
Book..and .Stationery.stores . .. .. .. Saetaeee is See ; 2,039 a= Pasha 
RIONSIS 2a. Ges ac a ape Sree «A ae AE oy «eS oe : 2,050 + Gleo 
DOWONSLYESIO‘ES. ie a abe 2.2 erm inf an Dna 2 ca, lis ; : 3,658 =s16:0 
Sporting goods and accessories stores................ 8,493 + 26.2 
Personal. -accessories stores) Sey 8 ee, Se 1,424 : 3,038 4,462 + 22.8 
All otheruStones ace 2218 Soc s oa ae ee Se a ee, 20,380 ‘ 31,463 : s 51,843 #6233 
All StoreS:5 <.2.5 Samne sda cc eh PRR Re eee. 217,120 i 276,534 E 493,654 + 0.6 


Sch 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 
X 503,335 Epiceries..< Bouchéries) bins. aaterom). certs. coleieinas 
Xx 89,391 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
3,592 22,187 Tous les autres magasins d’aliments................... 
212,796 212,796 Grands WNAGASINS «cnc 1acn eke cKocncns ee RE. OE 
Xx 42,325 Magasins de marchandises diverses ................... 
Xx 59,966 MaGaSiMS GMO AUK see cag wero orcich ccc aah nhs GR 
x 122923 ORS 7 AB AZ ANS ve sh Ara cwraricntcnisncissmchshonich chew Acer uctie lean uaeriin le Mane Ae 
= 462,839 462,839 Concessionnaires d’automobiles ...................-.. 
= 11,789 11,789 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
56,452 123,958 180,411 StatiomS-SCMVICe © jack casuencuensar yorohenqcasuneucr ieee OR 
= 13,768* 13,768* Garages rere aceon kee A Nk Be ea 
X 35,531 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
9,238 13,277 Magasins de vétements pour hommes ................. 
30,773 39,037 Magasins de vétements pour dames................... 
25,378 29,437 Magasins de vétements pour la famille................. 
1,857 3,387 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 
7,830 10,384 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx 20,089 QUiNCaillenies 7. cacncrcackewonchaceen tease wcks Keperra OR 
Xx 28,916 Magasinsideimeublesys -y-cvs-c-rs.- Serta eee: 
Xx 11,004 Magasins d’appareils ménagers....................... 
X 20,957 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
12,667 72,601 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
6,961 10,387 Libraitiestetypanetenies ....,<c<r-;:+ce eee eee aera CP. MOR 
- 7,707 IGUIIStCS Wier et ay oP td Bae e ork eorexotce kasha dete ee 
7,884 15,219 BIJ OUTCKIOS Fep-avesns boysy Vu oR kas eck es Bex suey Seconds eee 
X 28,231 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
6,734 13,550 20,284 Magasins d’accessoires personnels...............----- 
89,343 132,057 221,400 MOUSHESFAURTESIMAGASING e-devcrcrsaceos <pspeps/cgsgn ML. Me. 


969,678 


1,229,900 


2,199,578 


ENSEMHIE IGES|IMAGASING \o jajaja yayer-yosns-soress Rieter ate etarm\e 


7a f 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
May - 1987 - Mai 


All stores 


Chain stores Independent 


|Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 10-0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other. food. ‘stores «.. s27ees S. Spetioee ee er. See a> fh) 
Department/StOreS ts sis, siench aero aie elec ee Bee = 11.7 
General merchandise stores...............-.0.....2056- ae ifs) 
Gemerial Stores 2i23).<fo class ovslevel eleva aco ele ae + 27.0 
VanlewStONneS2. frais etcetera sven ay aco cece ae 
Motor. ‘Vehicle ‘dealers ....:... Sa2cn ein >. Fererrnaenerne: 57,816 57,816 = 3.7 
Used ‘car "dealers::; ..... “Sererts Fs See 2,232 2,232 qe Teh} 
SELVICe StatlOMS? oi, Wak aS ae lesen ave coe ee 27,160 =2 3:6 
GALAGES Biches, pa cps Seen hav cay eee 1,855 Ore 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,625 - 15.9 
Men’s: clothing ‘Storesaaeeaan: = 2. eee bit ee ee 2,269 2,535 = 8:0 
Women's:clothing ‘stores? ties eee eee ee Pe eee 6,036 Ugais: +) 9.3 
Family clothing stores) aa nes. ci. ois eee 3,666 3,811 + 19.6 
Specialty shoe “stores eae Rober) ee eee 863 - 2.1 
Familyxshoe stores star.ct et tikel 35 are a eee 1,982 = 23 
RIALAWANO SLOLOS 55.5 yob ayes cesewalcoecrauaeueue-aieues a ae Crem eNO ee 1,147 ee 1r2x(0) 
cvndags cynic 3: RRO ee eee eRe 4,612 Ge fos) 
Fousehold appliancelstores eyererie. ae ee eee ee 2,151 = "8:9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,709 + 17.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,123 - 9.4 
Book. and!stationery; stores... ...... 3):..2 reed eee ee 1,617 + 45 
FIOnIStS ei aye tere eto ete hcacocaee wyvorea talon an ee eee 1,143 - 1.6 
VEWEIEY 7 SLONES Gece «yskayayneeeyeavevs cyclone eee 3,166 - 47 
Sporting goods and accessories stores................ 3,606 
Personal ‘accessories ¢Storesimmcism oe Meise eae eae eee 1,288 2,429 3,718 G27. 
Allzother {Stores 7. .2.sc/sscc¥ss: wees ioe SE eS 16,525 20,499 37,025 +°54.7 
All Store 5.5.30 c0einah kc inin, eer I EEE 177,183 149,586 326,770 + 0.6 


EO 1 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
x 343,892 Epiceries -. Bouchéries’. 28. emrtae) .28olt cata iane 1 
Xx 55,159 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx 15,861 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
191,500 191,500 Grands: magasinS a6 ge Mss nas ee See 4 
x 19,231 + 11.3 | Magasins de marchandises diverses ................... Ss 
- 2.478 (Pe 31. Sil Magasins Gemerauxs s..20 ccc 6 ecu hans os So Oe 6 
x S O44 Wee 478 |BaZanS2c cectte eA tcvieoerc kid 58. bese Seas OI a if 
= 275,814 275,814 = + 0.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 9,266 9,266 + 18.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... fe) 
4 1225374 see 47 Ol StatiOns-ServiCe!o.% 524.2628 24.4568 56055 ae ee eee 10 
= 8,419° Garages: fia shies ide ears se esse Soh cena gs te eee 11 
x 25,222 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,113 9,944° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
26,694 31,911 Magasins de vétements pour dames................... 14 
16,236 16,901 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 3,344 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 8,390 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 5,012 Quincailleries 2 sa24420402444 ea nan 14 ee aes 18 
x 22,2e5 Magasins:de meubles:::2.3:<4 S348 Se Se Paes. 19 
Xx 8,968 Magasins d’appareils ménagers..................-+-55 20 
X 16,659 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... } 21 
x 42,954 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
6,379 8,194 Librairies: ot papeteries =...3.4.<< 2 SRE S. Tee Lee ee 23 
- 4,586 FleuristeSie.ate Saks hom ee eit ene hes ee ee sae Pe 24 
Xx 12,961 BiOUIENOS 4 che. oa shee i a hack se tae, SA. Fee 25 
Xx 135131 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,009 17,618 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
72,105 153,681 soustles:autresimagasins! cms... 25 h.0%2 + see ee ee 28 
785,217 1,448,737 Ensemble des magasins...............--++seeeee- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 85,904 +) AO 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,525 Or 
All;other/‘food stores... niet) .ekeer ee ts oe! Busee d 5,097 ae WAS 
Department'stores oc esa oe ee SER d 32,115 - 47 
General merchandise stores .................-..0200- ; a 12,465 =857 
GeneraliStoreS. sia ed le dele Pes ne 22 SE eae : 30,517 acts 
VahletyASIOles . fo iGioeadert o feos penne Wab.ce ss SUERe 3,899 = 18:0 
Motor vehicle ‘dealers, ..:.. ..J2eenck ath eerie: : 92,557 - 45:6 
Wsedi’carsdealers }...:...ecnges aaa is owes : 1,397 - 95 
SEMICEPSTALIONS) eo. 5 ace: sue yeccods sos ergo soaker se Re y 24,159 e2ors 
Garages sist. 2). Gs Mae aoa Shatin Soka eee : 4,557 + 14.7 
Automotive parts and accessories stores .............. 123253 ap The, 
Men's <clothing“stores-iaut. sec. ot Aoi aay area i 4,266 Sno 
Women’s: clothing? Storéesistyc: cineca ees is. eee : eS 8,592 =e Uhge) 
Family clothing ?stores (ane). at <0 oie readies a. Ona 6,364 + 13.1 
Specialty “shoe stores sagetaicuee fierausite ah eae eaote 242 = 15.2 
Family’shoe* stores aigeast «c soos aeubeekins atapeianoert 3,101 = 8S: 
Hardware. Stores... ae see spine ber ee 2 Se 6,359 - 10.6 
bad de, oe eee a eee 3,152 + 19.3 
Household’ appliance . stores s-crcers icineaecl. sae : 1,774 ae . 20) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,295 ae Pas 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,617 ar (ous! 
Book-and\ stationery stores. ....... sanatersen te eee : ; 1,691 = 6.1 
GIOLStS scorers es: 6 clase oo cae oats cas cys eee 2,256 = Sis) 
Jewellery GStOlES a. t.< . <1 Peteoaws ca icininas.cloco te eee , : 3,920 Sr CHS) 
Sporting goods and accessories stores................ 9,124 
Personals accessories: SloleSas.sn 42 eon Oar 3,220 => CASS 
Allotherestores soc 5 os ead. wo ee ee ee 5 j ‘ 52,705 = 0!6 


ANZSIOLES yo cse.d0<soraves Stercie,s,3 Suan rey cette 6 F i 450,126 -- 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 = 
x Xx 383,293 Epiceries - Bouchéries! .\vs .Aalme ite) ae. poe okies 1 
x x 76,118 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,609 ae gs 20,411 22,020 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
137,326 + 0.4 = = 137,326 Grands MAGAaSINS 4k. een tonecbrsas es Gin ue nose: ee mre 4 
53,922 = Ah 4,939°* 58,861 * Magasins de marchandises diverses .................... 5 
40,669 2.6 82,117 122,786 MagasinS: GOMenauxss rcs nc eeec ccc cacctare ek vane tcc @ moe Reece 6 
14,947 - 13.4 1,570 16,517 BAZ ANS vores eae ers von ee Se MNS CN HED Wes oY TED ie ys RO RS 7 
- - 437,304 437,304 Concessionnaires d’'automobiles ...................... 8 
= S 5,734 5,734 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
25,458 taeOre 79,201 104,659 StatlONSSSCViCes aesessesness mete wie Binh & Cec & RR MO eRe 10 
- - 16,778 16,778 GAraGeS aeyiice ot ee hed mee Mrimk eee fe Sk Oe NE 11 
x x x 43,168 + 6.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,822 =) ae 8,211 18,033 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
26,208 Ons, 12,610* 38,819* Magasins de vétements pour dames................... 14 
X X 26,358 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x x 1,211 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x 13,178 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx x 24,051 QUIRCANIOTIOS cee cae ore Aaneors Eee te eosin anno Ee Ae OE 18 
X x 14,904 Magasins de meubles............ 000% SSVTs Sees 19 
= = 7,675 Magasins d’appareils ménagers...................-.55 20 
Xx x 13,752* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
X x 86,137 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
5,182 + 0.4 8,590 Librairies et papeteries’.... ..<..... Pee Leena DFW. ee 23 
Xx x 7,197 PGIGUITIStOSercus apap re yee Rah tence ics chic rob yeh ean, ences 2 24 
6,080 + 0.4 14,856 BijOULSMIES Bee sete caus Sacee coe Ste cca feces omyec is: MORE: ne 25 
Xx x 42,510 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,980 9,939 13,919* Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
98,421 -+0/3.0 130,616 229,037 TOUS 1eS- autres IMAaGASINS) <6 =< «ccs w= - ceemerenens, het, alle 28 
795,154 + 5.2] 1,189,637 1,984,790 Ensemble des magasins................----2eee0: 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
May - 1987 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All. other food stores. 23ers eee eee Re ee 


Department: StOreS: 00k. oeinetotie ch See Se 


General merchandise stores ...................0.0005 


GENE al: StOFES? seine cn eke isle ele tebia lnc acl lict RRM ae ere 


Vanlely2Stonesiinais si aeahcitoek ete n ote kslate ihcaccca se ee 


Motor’. vehicle’ dealers’ ....... -aneren ne Beene 


Used car dedlers*..2...4 eee eee eee 


SErviCe? SIALIONS® was,csccctelicle Suche eters Oe eS eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s ‘clothingEstores tae - se ae, ee ee 


Womens; clothing? storesmrwe. ste aaoeee ee eee 


Family" clothing; Storesierinh mk Sate acts ee St teas 


Specialtyzshoe stores: Sasiteetia: Saree ee 


Family..shoe stores: iinet. 4 aaikk See een. eee 


Hardware ’storeS cit on ee A os ee eee 


Fousehold-appliance ‘stores; 232 2he es aan ieee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Bookzandestationeryestores=..-- vnc 4 SA eee 


Florists .... 


Jewellery<StoreS ina. cis Sees hee ae oe cee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories’ stores#ioss.: 288 2 ee eee 


All other stores! act oeccss «ee eae oe 


All stores 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


179,728 
21,556 
597 
122,434 


10,863 


5,042 
4,238 
6,002 
83,806 
599,409 


Change Sales Change 
1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation 


36,847 
31,558 


11,518 


6,813° 
16,089 

6,464 
77,077 


694,892 


216,574 
53,114 
emits 

122,434 
19,943 
60,028 

4,133 
304,706 
3,553 
72,626 
5,600 
30,448 
14,483 
26,794 
20,617 
1,889 
8,216 
15,133 
8,117 
6,522 
12,686 
56,035 
5,874 
7,130 
11,855 
20,326 
12,466 
160,882 
1,294,301 


Change 
1987/1986 
Variation 


a 


at 


+ 


6.9 


Sif 


14.3 


= Oy = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 
January-May - 1987 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales 
= 1987/1986 = 


Change 
1987/1986 


Change 
1987/1986 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 

No 
$’000 

779,084 + 40] 171,044 950,128 Epiceries —.Boucheriest!. )a8 .catrexe@! kets, pollen: 1 
92,905 + 99 147,366 240,271 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,664 = 8.2 51,207 54,871 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
554,697 = Thes) 554,697 Grands;magasins). e.520 44.445 bs 2m ee 4 
50,844 =e oled 87,510 Magasins de marchandises diverses .................... 5 
X X 259,137 MagasinssQenenauxer.<ccnneitn.6<.4%.8 2 + oh a ee: ae 6 
15,578 18,157°* BaZzansSe hth ne ches Stes re se ye Oe Be GR RE if 
x X 1,346,272 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 18,362* 18,362* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
114,930 Seale/alezO aor 335,705* StatlOMS-SEMVICOl pre ctese ere wits e a eles ee esl ne 10 
= - 26,607 26,607 Gal ages wreck Se hie hehe Se ORO SEM OU h aH Let SO 11 
17,314 + 24.5 91,805 109,119 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
33,657 = 2:6 29,379 63,036 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
89,580 ape Ute! 31,603 121,184 Magasins de vétements pour dames................... 14 
67,490 + 66 21,035 88,525 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
5,750 aw eS. 3,046° 8,796" Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
25,341 = (5:8 10,115 35,456 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx X 59,253 QuwincaillenieS ss teenie oie 3 Sit ca AY a Sse dost SRO ee 18 
X Xx 39,502 Magasins:.deumeubles « «5.24... Ae BR. POR 19 
X X 25,431 Magasins d’appareils ménagers...................000- 20 
Xx Xx 67,943 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
64,246 + 13:8 213,734 277,980 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
20,816 an (eh 7f 9,093 29,909 Lubrairies,etjpapetenies:< 25 as 4... cya. SE ee 23 
X x X 27,228 ICUNISICS ea ncde orca Fa cee Sodas oS Adaya see ne ee 24 
19,541 - 2.8 23,929°* 43,470° BIJOULCTIOS I cesses classes teas a a ais in es 25 
18,169 tere 73,147 91,316 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
27,380 a) 16:2 28,884 56,265 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
347,077 ae lia 334,432 681,509 OUSHIeSsAUTTOSAMAGASING | 4 savas tins a/o hn = 9 ee ee oe ee 28 
2,651,921 ‘0.1 | 3,065,715 5,717,636 Ensemble.desimagasins ss «0: 5)4,40205:<)=,<:= «as Meena ata. 29 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
May - 1987 - Mai 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 212,450 307,939 ‘Le 7.6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 22,753 72,156 + 20.8 
All other; food:stores .... cence eee. Aerie Sah Su: 3,866 29,589 + 19.4 
Department Stores. .)...0:025). «ss sane 2. SOR ees Bee 148,541 148,541 nase) 
General .merchandise stores: ree a). eriaaeek 11,932 17,480 + 84 
General: SlOLES' =. a5 eye.da sym ste else co ae ee Oe 10,468 - 2.4 

Vane AStOles ie acl. Site Bi avcoica ee ors ee Gale oul crcl e CRE 5,905 
Motor:vehicle: dealers, ..... . kine’ Asser 318,263 + 21.4 

Used car dealers : }...... .eghiioes: 2aReGraaee s. Sees 10,307 * 10,307 
SEMVICE 'StallONS® 6.16% eave ucny ses eid ol aie = odes Re Nee 70,061 110,649 ap. ul 
Galagesies ois 5 diac.e soci pe ectel rt gegnie ees iciecic A owey ae TRS 57 ups ae Utes 
Automotive parts and accessories stores .............. 15,181 24,261 + 14.9 
Men's: clothing, stores “se-eecs* a2cn. -iieereey a. caaret 3,558 10,688 ap Uh 
Women's clothing) storesags. Sacre ease aid. neers 10,832 29,195 + 9.7 
Family clothing stores. 2. asen 2eamses: sey. Seretese 5,279 19,489 + 11.9 
Specialty shoe. stores, 2s:oehityiew. .2ewemwee: atl. Gale 1,724 2,647 + 7.4 
Family shoe. stores. 2ss9a) shang. wets eee 2,478 7,216 one Thal 
Hardware’ StOleS 2 .).i.j0 sce avs secu ose cla eee 11,590 = 
12000. 02 gare. sehen 13,043 + 18 

Household appliance: stores: sats. sain or eee 2,934 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,975 = 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 28,391 66,506 =e .4. 
Book: andi stationery, stores. 2. =... . sen eee re 2,942 7,078 seuli7.0: 
FEIGHIStS arte obo. cto neck eed es ale SAE ree X 5,782 ae CHS) 
Jewellery:Stores) . ....05.. a aeaeianca. at ae 3 «ee 4,534 5,747°* 10,281 619.2 
Sporting goods and accessories stores................ 4,784 23,335 28,119 ap Vues 
Personal accessories: Sioresm=.iay ate See 5,206 13,317 18,523 are eee 
All other Stores... vic. sn sss 2 ee ee tet ae 90,885 83,892 174,778 +, S078 
All_stores « ..00..>%4. +... (2oReR EL epee - 660,018 821,942 1,481,959 + 8.4 


2°07, = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation 
921,099 445,266 1,366,365 Epiceries-. Boucheries”} 29,22 2), Le LEON 1 
100,549 209,096 309,645 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
19,657 112,404 132,061 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
669,605 669,605 Grandstmagasinss.c6 fn ccinranet rink Mee ee ee 4 
57,092 79,064 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 44,067 Magasins} GOMerAUXE jo, enyercers eterots tn ree nae ace Sete ee ae 6 
21,630 25,040 8 = 7117.0 WBAZARSE cos. fod. teen tdinre Mite th AGN sk ie Stes OO 7 
x 1,364,191 + 15.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 51,608 * 51,608 * Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... fe) 
182,878 303,492 486,370 Stations-SeMnvies tun keene torte ea, Se, BS 10 
= 53,388 53,388 Galagesyenne ner nk RAR veseushice cans. 11 
35,088 59,196 94,284 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
28,841 15:93 76 44,778* Magasins de vétements pour hommes ................. 1S: 
80,640 49,355 129,995 Magasins de vétements pour dames................... 14 
59,011 21,366 80,377 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,062 7,400 11,462 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
19,041 10,991 30,032 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X Xx 46,738 QuincalleOniOSer peace t cin cee eins 5 see Auranys ote ee 18 
22,514 37,892 60,406 Magasins:.desmeublesi .<): «5... «Pee PN. ee 19 
1,638 13,823* 15,461* Magasins d’appareils ménagers...................---. 20 
x x 33,587 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
137,418 187,961 325,379 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
14,468 20,183 34,651 kibjainessetépapeteniesis « ...c...c PRs. YE 23 
X x 23,2155 FAUT SY oy 5 Sept Sy hy oe ee CNN da 2 24 
17,566 25,951 43,517 Bijoutenesrercraie exuaci nt te cutie eres Sees & oem 25 
19,892 93,061 112,954 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
24,505 55,617 80,122 Magasins d’accessoires personnels................-... au 
372,636 347,462 720,098 MOUSHES ALIITESEIMAGASING giv» ko5c< 5 u6srsye,51 0 = hee eee Pe 28 
2,893,823 3,574,939 6,468,762 Ensemble des magasins...............-005eeeeees 29 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 

May - 1987 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allotherfood* stores. :ckiacHieh Serie eerie et Sas 
Department* stores: ¢ .d..3 f vas... 2iws36 5 See eee 
General merchandise stores ..................2000e0s 


General® stores’ + 4% esc iia 2286s 2 ee 


fWVartety{ Stores ssiec acts rhe R cok Ce be hee nee hoe 


Motor’ vehicledealers’ : . . . aeteiatecat: Secieeetet 
Used ‘car dealers: \.:. . pees. Sores ees: 
Service stations«.: acho dee eee es. bs deb) a eee 
Garages. fi. sR Sk Pee eee ree ne ene 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's“clothing ‘stores sseasme) tas: aticeaeemn cece 5,455 
Womenis~clothing/storestae. atin eee mie eee 11,561 
Family clothing*storesimiaset 4). sitet: aeeeine abichiaieciee 6,393 
Specialty ‘shoe stores: s-aminlaeie see ce eee 
Family"shoe* stores, sivtt tnt {ae ae eeieecee 
Hardware: stores: 4 tisieie 25 08 be Sina ere ee 
Househoid= appliance stores: Gases ieee einen 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book-and|istationery "stores... =. . - ieee ee eee 
FlOnisStS#s.., ft tcae ong eet Sos oleae Opt one eee 


Jewellery “stores 2.5.1.1, stele on ok eos ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores wre: i sees ee ee 4,065 
All"other stores. (6660 cee . -ee er ee eee 46,235 


All’stores:. 2. ..t3)-Ghin 320. .Reee en eee eee 362,117 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


6,097 
38,792 
406,964 


Change 
1987/1986 
Variation 


146,355 
39,323 
20,819 
85,546 

5,110 
147 
491 

185,012 

5,226 

50,249 
6,557 
11,037 
6,466 
18,291 
9,393 
1,187 


3,681 


33,651 
3,580 
2,910 
6,606 

14,478 

10,162 

85,028 

769,081 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 


PALA 


10.1 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 623,516 Epiceries:-— Boucheries 4s. eaiwooml., carols. Ca, 1 

X 168,945 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
15,982 ; 93,396 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
395,057 : 395,057 Om IGrandSymagasinSpy.4 25 oy 5 soce ha cyckncne Rees keene 4 
X 23,456 .8 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 

- = 670° Ba | Magasins? GemerauUxr, 6 cece concern a nacas a ee eee 6 

x Qreifin Sc Ad | RAZ ANS tr of opin oh au Machida eos ak ctislicd Sh ach Aue ctsanened cies oe RO ee if 

X 780,655 .7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 21,628 °* — 21,628* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
76,243 ; 163,057 239,300 TAF StatlonsS:SenviCes x.0.5.5. a.nd e nedency nals Ree oe ete 10 
- 30,871 30,871 Garages Ks. Nannies waa a Al AaAckcactenh Ah NARs See 11 

x x 45,107 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
22,383 : 5,156* a4 27,539* .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
48,965 33,416* bs 82,381 * Magasins de vétements pour dames................... 14 
26,733 ; 11,658 38,391 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 5,345 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 15,268 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 14,274 1S HiQUIMCAINETIOS Ea peenst sancec¥okaw-ver custo comencmhicoe ee Pare ee en ae 18 
17,915 : oe 35,540* ‘SUiIMagasins; des Meublesis i: s.-c.4:.-- See Se aa 19 
x Xx | Magasins d’appareils menagers....................--. 20 

- X Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
94,111 : 162,579 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 22 
8,722 : te 18,591 * - ou Uibrainies: et! papetentes ss ...4.,.;..:. Re YR. SR . ae 23 
X 12,358 °* seme ABI CULISTOS By Wp y5 how nan week ye 4a natok hoes opener caer Se depoeva eee 24 
10,971 : ; 28,486 BN OULONIOS Rex sa sk sca sekay ce oesren ak honeneasg ecacyea cee ee ee ee 25 
Xx 63,396 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
19,006 24,858 43,864 Magasins d’accessoires personnels.................... 2, 
195,199 : 162,781 357,980 TOUSHES AUIMESIIMAGASING Hew. r.9-ecksrcxci-s-cononons MRO cee oe 28 


1,610,721 : 1,747,374 3,358,095 : Ensemble des magasins................-e++eeeeee 29 


2530's 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 10:3 
Grocery confectionery and sundries stores............. a oo) 
Allsother food “stores... ga Manh. seer fais el a eto.S 
Department.Stores: «25 250 .o8 5 24 utc da One eres - 
General! merchandise “stores: Gama ae eee Xx 
General stores tga yo ne coy ss 22 Rete ae ar Sh 
Variety, *StOneS: oo.hiad futon aaa aad dont fer hen Oe x 
Motor ‘vehicle dealers... .qeitnenahah ee eereieaerns + 45.9 
Used':car dedlers:.......;... eke satiieseeh: aaaebinee Xx 
Service "stations \ .. casa dees sss es ahhh | Se + 19.6 
Garages eae las she dee dada § oe eae ee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. an fee) 
Mens clothing: storesaaeetind “yar Be ae x 
Women’s *clothing?stores:mise fa eee ie eee =816:6 
Family: clothing? StoneS mrss.) ss -e eedet asee oe eee 
Specialty shoe stores eaiinciiae.eeeei ee eee X 
Family shoe stores eitics\:e aie Ber sieee he ae ee X 
Hardware ‘Stores «22.2 s cain ns cn eee + 29.5 
» insh4, 6.5. OS ly See Xx 
Household: appliance: stores eyanmaeans aie men ts eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; =n 55 
Book and? stationery «stores... +. « =< aaa fee eee Xx 
EIONIStS gochey iia ee ein le eee x 
Jewellenyrstores =. «2.5. yh perth s oA sles ese ee x 
Sporting goods and accessories stores................ : = 33.9 
Personalaccessories: Stores aie. chee ee ee = 10:2 
All?other stores: ..3.4.26...).o:.., eae ee . ren Ovl 


AW ESTOFOS a5 a5 hss ct Wo sien. oye: ee OR ee Te ore te 13,369 + 10.8 


= eye 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


- , Epiceries. = Bouchéries: ace 2attmogk soils. notlenkoot 1 
- : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- a ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= GrandsSsmagasins xes.44, Sisal). ns BE eee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x {OATEMaGaSimS: GOMOnAUX Asics =. saorecencu ap teau ches chs ves Neo, Meee NC NE 6 
XK eReemeame oeeX-4| eaves eX) Mee eX, | EK PEPE RR KX WAZ ANS) cocks i dowan ls oeeldies vorantnavens eth gunn ge ee if 
-  — =}| 16,087 + 26.0] £16,087 + 26.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
= StatlONS-SEWVICE 2.5.5 Su seh corer ieee oes MORI RN Cte 10 
= GalaQges: Byatt etc e ae Lb eval Pocerclostey renee 1c meee 11 
- : .5 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
- : .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- = EF Ht QUINICATN OTIS ey S5 Meh ie cesctNak ac 18 
- Magasins GelMeubIles 4...6.)..2.52., BO PR, CRE 19 
- Magasins d'appareils menagers ....-...........0...... 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- : .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
- Librairies’ et papeteries .;-.:.)....... Le ee ee. BO, 23 
- FIQUITISCOS Ste tewrscetac ten sys Pe xce trees cxgauevors ia enatenctarde <M 24 
x BSIJOURGHIOSEie8 Soo) om eee bone ceceah, Gas toners cr ce 25 
~ CAAT .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx 3,527 .4 | Magasins d’accessoires personnels.................-... 27 
Xx 15,798 EB || MOUSHOS AUTOS: IMAGASINSi.t sor /ovepsp. see. Stee ee 28 


58,293 95,169 153,462 . Ensemble des magasins..................e..2000- 29 


+ gd) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

May - 1987 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,543,439 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 200,102 
All other food: stores... aes RE SE A ee 19,575 
Department) StOLS s, .c<iaco pe. nsin occa dest ie ee 1,033,399 
General. merchandise! storesy72). Senha eile eee 170,867 
Generali Stores 2... cca soc ccynows a A eee 80,048 
Mahi, StOnES eis. warccaces Senos Arse. Ack ths Sones aye 69,870* 
Motor vehicle: dealers: ........ S¥ARWSees Se SR 43,233 
Used: Car. Gealers:. «.....:. cee eRe be ee 

SEIVICEESLALIONS .sAoecsyfccpacrnataniudetevn vicaeenek) ee en ere 

GaraGest rniagisyea aids covey pees Sees TR 

Automotive parts and accessories stores .............. 19,861 
Men’s* clothing) storesi®os vi. Re. oN: Bs See 73,479 
Women’s clothing stores#s =e: Slee ae enaeen ease ee 178,225 


Family cclothingistoresmi: eiet-aeek Goes biareier ae eee 125,988 


Specialty=shoe ‘stores “ia.itcae De eee 13,680 


Familysshoe stores -cesehies ae Ge ceeis ein eee 79,404 
Hardware Stores): 22.05, sialon aor nee eee 22,095 
USE ol ol UIUC ONES: soosencodccuscnocgeccagcne 35,588 
Household; appliance’ stores sen aaen aoe eee 5,542 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 67,848 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 164,152 
Books andistationeny istoresiy eee eee 34,280 
FIOLISES) a caica.s cegue geile e een oo cued Sa ee 3,235 
Jewellery Stores. essi.2omcllee. > cae ve cos ee eee 39,939 
Sporting goods and accessories stores................ 32,863 
Personal accessories StonreStase a. een er 58,086 
Allsother-stores: <2 .c.3s00 02h ee eee ee eee 768,524 


All STORES 5 <0 'o: cesses ake, cinco eee eee 5,135,851 


Chain stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


832,140 
523,796 
230,689 
67,600 
120,802 
13,064 
3,006,552 
95,533 
725,620 
146,604 
313,430 
60,672 
99,181 
60,849 
10,329 
29,841 
134,628 
133,387 
48,209 
61,598 
383,941 
32,922* 
66,212 
47,017 
190,189 
120,603 
777,607 
1.5 | 8,333,015 


Independent 


Change 
1987/1986 
Variation 


2,375,579 
723,898 
250,264 

1,033,399 
238,468 
200,850 

82,935 
3,049,785 
95,533 
978,151 
146,604 
333,291 
134,151 
277,406 
186,837 
24,009 
109,245 
156,723 
168,974 
53,751 
129,446 
548,093 
67,202 
69,446 
86,956 
223,052 
178,689 
1,546,130 
9.0 | 13,468,866 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


27.8 


10.5 


20.1 


=£0 4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-May - 1987 - Janvier-Mai 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$'000 = 
6,951,139 + 10,710,410 Epiceries, - ._Bouchéries): cre. eahaoon). nasa. antaextant 1 
890,697 + 7.1 | 2,228,619 3,119,315 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
99,530 - 0.8 999,090 1,098,620 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,438,003 = = = 4,438,003 =P GLANS) MAGASINS way soy sro ee cap s-ustyny 3 ctiss xs NER eee 4 
797,841 ap Py 274,255 1,072,096 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
360,318 + 7.4 491,999 852,317 Magasills; GOMGnaUx yessucics et nca-y <feysacpsweu-n-x-xen-0e ORR en 6 
306,398 - 20.9 56,682 363,080 BR AZ AES asap est Sesser sy Sass cv ocet tev niyo ex RY A 7 
181,043 + 5.9 |12,976,286 13,157,329 Concessionnaires d’automobiles ...................-.. 8 
= = 394,711 394,711 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,171,016 = 1.7] 3,309,341 4,480,357 StatiOmS-SOIvViCe coc. x cc wercdsu-nenvaentadrucuesseracacis MERTON MS 10 
- = 641,851 641,851 GAN AGES i 55 syasonenen wou easy specs ses ores Scare moa ia so gu cn cas ee 11 
77,531 = 2.3] 1,108,771 1,186,302 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
275,380 ae (81 250,710 526,090 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
755,971 ae WA) 416,731 1,172,702 Magasins de vétements pour dames................... 14 
521,199 ar WOKe, 247,241 768,440 Magasins de vétements pour la famille................. NS 
57,074 + 49 41,807 98,881 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
310,693 =e 408 117,263 427,956 Magasins de chaussures pour la famille ................ 74 
98,476 =- 6.0 455,500 553,976 QUINCAINOTISS a2 sp exe xciticasstornvenssSusvsusvorty-acsee-ceyee Ronen See 18 
161,337 Ont 520,463 681,800 Magasins) de.meubles:,......2....., S00. ne Reo eat: 19 
25,142 ae eh 209,371 234,513 10.3 | Magasins d’appareils ménagers..................-..-- 20 
315,853 + 20.4 285,323 601,176 14.6 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
771,090 + 12.9] 1,833,704 2,604,794 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
172,905 +13:6 139,417 312,321 Lubfairies et. papelentes © avec... MIE: Sees. Boe 23 
10,917 sp bat 236,882 247,799 FIGUTISTOS ceo cset cnc Felokcetckcks Reka tek econ on oooh oka See 24 
152,918 + 3.4 185,801 338,719 BiJQULORIOS sss cysy sx scenes os cecy ecaenench Vous eoacn cues RIM Oe ee eee 25 
148,656 + 19.3 701,004 849,660 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
263,017 + 15.0 520,058 783,074 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
3,116,877 + 4.0 | 3,248,207 6,365,084 TOUS 6S: AUTOS MMAGASIMS Gea yas esusncysi-s0v-nsvcys ee ee 28 
22,431,020 + 3.6 (35,650,357 58,081,377 Ensemble des magasins................-.2-+++-+- 29 


27 


28 


29 


= 194i 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 28,390 sr 8 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 26,236 Sr) GES) 
Allsothersfood ‘stores... SAN 9k, A: TORRES FASS. Ae 2,836 
DepartimeMmtsStOles ds: <asenenondeeasnomshs kesh eco ee ee rer em : 12,426 or ship 
General merchandise stores .................---+000- 10,987 = bl 
General stores , pe Sy Sikap Se sprue avley wake tink cso cece 6,686 + 7.2 
Wanl@lyaStOneS) aay :psececyeecs tec kor avian ae RE Ree eS 5,182 - 48 
Motor vehicle: dealers: ......,.. SRR2YIeNA 2. SSS 61,975 + 34.4 
Wsed .cardealers.....,:,..:; Ree Pee ee Sawa ; 488 ap (Gt 
SERVICE USTALIOMS. «22s, seaxiisroaesoyerenowekenertnsney oncee SRN 16,305 alOre 
Clits (ole eee et ene ME eeene a tin a eedtee T aeoe aE c.da O06 1,326 + 20.7 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,691 + 18.6 
Men:s:clothing stores ase) earch eee. hae ae einer 890 + 29.6 
Womens? clothingyStoreSetmn meine emit) alee 2,656 + 6.6 + 6.8 
Family clothing: storesiayre. .&) ve eee Bk See 4,941 + 18.5 Sr ie).3 
Specialty shoe stores seeel asta ee ee X 
Family:shoe;stotes: sis, ala Be aeOr ee ee ae eee x 
GlardWanreStOres 2.462, © sodas aviwewthcaseegthe nash uncon, MORO ene aos 70) 
er 5 60.03 Cc she on ee + 21.9 
Household appliance stores ......................0.- x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 30.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : + 22.2 
Bookuandsstationenyestoresy..s «2-1. . cet enee nee nena OL 
FIOLISUS miehetes sent cascaratle ven atentn sy vcr havetiuarcusnevease on cite eee x 
VOWEIERYESLOLOS san noncncber-Waeag: <oa- conden dvcbeire ys. veecu de te 5 ; ap SETA 
Sporting goods and accessories stores................ 
PersonalsaccessoniesiStoneSier re, coerce et nee + 12.4 
AINZOMNENSESIONES «cds render salen s-cccus RORY ee AR ee 7,763 ; 16,196 + 22.2 


7A EC) ol See Oe oO cb oo oem acmcobuoos Doe 141,001 231,614 + 15.2 


= 95 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 14.4 | Epiceries - Boucheries.............0....0..000 200 eee. 1 
Xx .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- : .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,249 Grands *MagasinS:: sans seeder tin oe EE ee 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= Magasins G@nerauix sorrows cnesonceichc. nes TRO ee 6 
Kee eX eee eK A eK ee EX PRAM BX! 1 BAZANS Cn nine ecko went nisrsean ters oa ahs eran ee A 
- =} > § 16,239 +303] 16,239 + 30.3 | Concessionnaires d’automobiles ..............50. 00005 8 
ee — | ee ree eX ex Br Eex.~ =x. | Vendeurs' Gd: automobiles: d’ ocCaSiOn.cn0.5)% see oes es 9 
Xe Xl ne eK CGR Ke ADAG UR (3)4 I StationS-SeM°vViCE: «sso omer to racecar: OS 10 
= GAT AGES: isn Re AN RR REND erm MEE 11 
Xx .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
310 Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. IS 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- a 2 M' QUINGAINETIES 6.18 Aceocehes ng ces nes erro ee, eee 18 
Xx Magasins' de: meubles\s..55.05.5. Sea es Pa. 2 ee 19 
= .2 | Magasins d’appareils ménagers...............-...005- 20 
2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x Librairies* et. papeteries®.\... sn... ee eR, Se. ee 23 
- so FF ME IOUITISLOS es WSs hawshct hee ca Beak Reece «cr mans ANd hecho ron ne eee 24 
Xx BijQuteTIOS Hs cette Chega) Smite <ss eds em ee 25 
- 559 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
- s. 405° ... | Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
Xx 5,033 TOUS OSFAUTOSTMAGASINS sash. stm. re a hes Mens coe tees es 28 


17,166 36,281 53,448 Ensemble des Magasin ic) <sirmici is inten ere Settee oes 29 


27 


28 


29 


= "36 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 82,333 ap fds: 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,732 

All other ‘food ‘stores... s2cisa@ete Seer ati: esl. Oe 4,070 + 14.9 
Department stores. 2): i.e bio ieyeeeee 33,284 + 10.8 
General merchandise storeS:... 4.5.0.4 2c. .e5-een eas : 13,069 ae) SS 
Generall*sStores 2. see theces leh de eee) oe 5,432 ae (sH{6) 
Variety "Stones at cit see ica cuca catatepeecetaieeetsten ie betteesp ect ee 2 5,041 ae Wels 
Motor. vehicle dealers ......;. 2aitareiten & eoeRAreiobenant 107,401 107,401 + 12.9 
Usedcar ‘dealers ... ....-. setae > ere ees 2,948 2,948 + 9.7 
Service *stations x «Aad <husieyee ele caelekeenes «Re ; 38,313 : 39,292 Ore 
Galages? oo. its. espns ta ae ak eae ee 1,616 1,616 a WAS 
Automotive parts and accessories stores .............. 11,475 2012 
Men's clothing stores pate.) ae. abies eb ase 3,298 + 20.0 
Women’s) clothing storessam):Se.23 eee See eee 6,940 + 7.4 
Family clothingystoresitia 1. % ore ale eee is eee 4,667 ae ile) 
Specialty ‘shoe stores: ste erie. ciao eee a ee 932 + 11.0 
Family shoe stores ac3),\. 6h naeetiad econ aeeeisae 1,998 ap 4S 
Hardware st0res ei. fete et iw ao iene © bn Se 4 4,594 + 4.2 


«ite oso eS Se oneee tae : # 3,252 ae 2US 
ouseholdiappliance Stores wees: see ace ee 930 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,900 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 24,790 + 14.3 
Book: and: stationery ‘stores:.......1.1. . . qinlace eases: : 2,925 + 19.0 
TIONISIS 2 oh oe Sieuetas hc ceyaue gs aattehe one BaedoR ea eee 1,153 = (0) 


JOWeIEMYESTONOS c5oo5.5 cceue eer esi w ween tute aso ee 3 : 1,903 se Ue 


Sporting goods and accessories stores................ 2,900 


Personal accessories stores ..................2--000- ; 3,262° Ae 4,003 
All: other «stores \.....5 cp cc. «oe es ee 23,038 24,760 : 47,799 + 20.1 


All StOresss o.c 2.5 sa cieik ods waeieheler eae See ee ee 162,952 ? 275,725 438,677 + 11.3 


£97 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
~ 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
x 53,666 Epiceries..- _Boucheries: dwn 2ehacor). sai. aokenkira, 1 
Xx 13,141 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 4,043 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
22,276 22,276 GANAS {MAGASIMS Hoses yo seca ohn victousr ov ckakoh veces EM «SE 4 
7,720 10,347 * Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 10,172 MaGaSiNS GOMEMAUK Spo. «or oceorerer a ove, sperennrusus REN 6 
4,874 SSCA M = 20H BAZONS, aia, nodose needa de suorsisesnades nocd teenie ND. ANY 7 
x 74,673 Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 
- 3,178" Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
772 28,213 StatiONs-SOnVviCe x, epee svar ew onesovaxcucwencx onctcuce: SMe: SN 10 
- 1325 Gal aGes oer sra kcal ol che end ei ooeh skoeckss eas Icce Fe ca aeinccae OO uit 
x 8,430 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,198 2,302 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,973 5,941 Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,339 3,640 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
- ; AG}: | M@ Minos eer ens OO Ors s ce Gada ac 18 
Xx ‘4 liMagasins de meubles « 5 s..)45 5... Se Oa rl wee 19 
~ se ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,371 16,721 18,092 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
997 374 1,371 Labraines.et: papetenies .)..4....,. Bawah [eee See. fae 23 
X 2a FIOUINISTOS ered peutiersaas spacey scans sesiak sand sues sien, svc ah ke ae 24 
845 1,663 ESHOUOTIOS sd phat As, fay 8 oe cs ol sy Sessa RN 25 
Xx 3,621 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
507 1,436 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
14,179 16,084* 30,263° MOUSMeESTAUITeSIMaGASINS 2.7.66 «co... eee ee 28 
108,230 206,784 315,014 Ensemble des magasins..............--+--+eeee5: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
S 1987/1986 = 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 229,355 303,168 532,523 ar tif 
Grocery confectionery and sundries stores............. 6,152 226,815 232,967 ap 21. 
Allvother ‘food ‘stores; . 22eas Ss GaGa, Sa 5,694* 87,170 92,864 ae 1KS).1 
Department Stores vaciaccc.srchsnsctst narnia ar ees 194,860 194,860 cre ales) 
General merchandise stores .....................0--- 28,355 = anlkG 
Generale Stores: cnc dla ccna aatacinan A ee eave 29,178 ae (A8).i/ 
Vahicty EStONCS! sv yaaitgat feet ap ceiahistos nara shah oath tlaha tia nate eee ene 29,082 = BIRKS 
Motor:‘vehicle*dealers’........ <2 eee Se. 880,466 880,466 + 18.5 
Used! car: dealers... .-<i< 25a e Sees Pe eee 39,924 39,924 + 14.2 
SELVICETSLALIOMS fs eases ap ce ce sis haps ev nd eles us ics Re eee 230,637 269,837 eo 
Garages Wacvaeanccoo tian toud hay oo me eden ue nara neta eee 60,039 60,039 = 19:9 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx 58,402 + 4.9 
Men’s‘clothing ‘stores2e%, 2055 es Sa es Se 19,251 34,334 ap Tet 
Women’s: clothing stores#s2 G1: Maes . eee ereroeiee 35,929 78,361 “fee Ont 
Family. clothing ‘stores! 2am. 02 csi ae ne A See 26,396 66,608 + 9.3 
Specialtysshoe“stores Sense. is. Ae See 2,437 6,767 - 10.3 
Familyshoe Stores: 22a) a Re, Ss Pee 9,646 42,256 A} 
Hardware * Stores: coicdyceica sedan: arse Sie 5 oe eueer x 48,609 + 29.3 
Household furniture stores .................2000-000- 38,688 47,919 + 17.0 
Household appliance stores ....................00005- Xx 10,463 + 33.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 33,733 46,043 = Ue 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 78,823 116,433 ap We 
Book” andi stationery stores)-.-.2!! = 2) seee ia eee 8,479 16,069 + 14.8 
FIONISES istasesscr steeetar attioeartrern as & Suctaen ov or eI asec eee eee 14,582° 14,582 
Jewebllery® Stones: ssc. as.cncreey ars ake gl 2 ores ae 3,994 9,035 13,029 G5 
Sporting goods and accessories stores................ 3,268 56,903 60,171 ap tele 
Personallraccessonies Stonesies-:-e i eee eee 9,780 30,096 39,876 ae Ae 
All others Stores «cc .ccessk. wee Sc CN eee 117,247 172,797 290,044 + 22.4 
All StOlOS ss scavernpacatsiwreiasr a AE ee ee 876,502 5.9 | 2,503,561 3,380,063 + 12.9 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
April - 1987 - Avril 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
x x 238,693 Epiceries*- Boucheries! 0:4. 2oiniso.2). eetole. apdeaeieet 1 
x Xx 96,035 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,387 50,602* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1 10}5511 - 1.4 110,551 GrandSimagasins Piosan<i skinny nsh Se ee 4 
x x 7,004 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = ilocos MagasinSiQe@nenauUx.au:. ccs sarmersoc. Ns nn See oe 6 
Xx Xx 8,847 BAZ ANS Pi irides seis sec niet he oases Aho oee tae lc EO uf 
= = 405,993 405,993 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 13,488 13,488 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
27,801 ap 0) 92,658 120,459 StatiOnS=SenviCe®. ava necevenw evade vars AO, eae 10 
= = 16,277 16,277 GAanAGSS Bvisaysuss sieeve n Hin dew towsisvarey onda ieee aka Ne 11 
Xx x 19,734 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,847 ae But 17,018 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
22,592 ar (3) 38,884 Magasins de vétements pour dames................... 14 
22,103 Ors 30,111 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
3,101 - 63 4,531 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
16,840 - 6.7 21,999 Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 
X x 26,285* QUINCAIIICKIOS TAA sic.ceewe ca cenerirs Cigecveostas tony RL 18 
5,089 2ORI2S* Magasinsdelimeubles o.s..92.0.0.0.0 SER, PRS Se: 19 
X X 3,593 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
X Xx 15,089 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
25,635 aioe 38,994 64,629 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,132 ee Oa, 3,399” 9,531” EibrairiestetipapetenieS 8. sia. cce.:.. SESS I. PS BOY 23 
- - 6,388 * 6,388* RIGUISTES Bre irre eri ed, ocd aos dwanec eee 24 
2,788 mre ROK] 4,824 7,612 BIOUICTIES Piscssos edie wie aces iets ne ee ee 25 
1,782 + 26.0 19,247 21,029 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,100 525 LOR 10,370 17,469 Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
82,716 ms aaKS| 79,472 162,188 hOUSHESFAUtTeS MAGASINS 2.6 ce Go =m ous Sees demote oe 28 
508,022 + 6.2] 1,047,277 1,555,299 Ensemble des magasins...................---00-2- 29 
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REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

April - 1987 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 569,470 
Grocery confectionery and sundries stores............. 115,472 
All other food ‘stores. 222285 55, See PSY eel. net 12,142 
Department "stores 2.6.0 DR nd dc ccs ects EOE PI ee 390,164 
General merchandise stores ...............0.-0000 ee ee 83,470 
GeMEral SLOPES Pic. voucuesucwcndis auch oatnioneu MRM OTe Xx 
Vanity CSlOneSiasin eucuchsvontycucrsk cree acpceereutnrecee cece ee 18,326* 
Motor. vehicle’ dealers’... ... Sasaehe ee hy: Sees. 
Used! car: ‘dealers ).......3...¢ 22a IS OSE 
SEMVICE *StatiONS 225 ict: eranchs Mabheysuwcc accent cas enc) RON Ree Dao 
Garages PAG siyo estan he iee SORE ae rn oa ore 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing stores Hsssnit). Bees Ae ee Seer 
Womenis:clothing StoreSmtica-). rest renee tne eens 


Family clothing storesmnrad oct.) Aah Gebel a eae 


Specialty shoe: stores: traaechees fee tegeeee, Ges eee 


Eamily shoe: stores: csr. See Sa eee eager 

Hardware: Stores taa.teson se isie geal cecteaentashsyec eee 

Householdeturniture stores) =. .-.-0-. ere et eee 13,794 
Household appliance: stores: sce 6. as ane sees 4,938 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 28,831 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 63,117 
Book andistationery? storesi... 2... cteeeee aero eee 13,541 
FIONISUS iene aesk eit was oo ices ed ace 1,222 
Jewellery :Stones x22 4c cc Greets nookeae aaekandrnte Arcee Ree 14,342 
Sporting goods and accessories stores................ 14,480 
Personal’accessories ‘storesi 03a. shee ene. nee 28,859 
Allcother “Stores: icciccede ss d).ciencic Ee eo 302,579 


All Stores cost dcstgeciese coe ieee PRR, . 1,960,902 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


245,788 
97,212 


71,886 


4,859 
1,265,130 
27,081 
221,057 
52,031 
127,628 
21,617 
30,350 
11,301 
3,495 
10,322 
X 
39,615 
18,899° 
10,173° 
137,859 
10,633° 
22,894 * 
14,862 
51,313 
48,261 
270,406 


2,882,910 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


815,258 
212,684 
84,029 
390,164 
111,178 
15,808 
23,185 
1,265,130 
27,081 
339,741 
52,031 
131,155 
47,639 
96,953 
44,593 
8,243 
34,709 
33,613 
53,409 
23,837 
39,004 
200,976 
24,174 
24,116 
29,205 
65,793 
77,120 
572,985 
4,843,812 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + + 


12.0 
19.6 
11.8 
Ue 
12.0 
4.9 
9:7 
13.4 
3.1 
919 
0.9 
4.2 
21.0 
6.2 
31.6 


12.1 


23.0 


22.8 
10.6 
18.0 
14.3 


10.5 


=) Aan 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone meétropolitaine de Toronto 
April - 1987 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
217,869 267,721 Epiceries.-- Boucheries’: .Wft, 22) Pam). Sewaie. oul. 1 
30,221 68,631 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,540 46,770 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
153,118 153,118 Grands! MAGASINS #rores-ee-kaceteh-50t-7popemebsroesl Pe ek 4 
22,089 29,038 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 769 Magasins: GGnGnaU Merarcre sc nceensceccqene ters tavercncn Po 6 
4,903 5 464h > 725) TBAZANSY nb-9 acme boned xcecks ence. Baesbat Seeede den ede er 7 
= 539,834 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 7,183 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
51,622 125,903 StatlOnS-SOMViCS? <occrsestareoteirse ret ctercke Na eead stale ee ey 10 
= 13,784 GAN AGSS ease heh ated Beek Pac Re hces BRE aL Meh Pamenct. Foto totalen PN ae 11 
x 40,641 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,773 8,476 22,249 Magasins de vétements pour hommes ................. 1:8} 
30,043 17,285 47,329 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
15,559 4,835" 20,394 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,176 2,006 5,182 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
12,824 5,016 17,840 Magasins de chaussures pour la famille ................ il? 
X 8,425 Quincallleni€S: -.y-5.i.x.cx.s.iereteeciedststas nantes ote oe ete 18 
8,416 17,784 iMagasins) dexmeublest.).c.1.2..4.1.n mates ter vies. diamante er. 19 
4,111 12,469* Magasins d’appareils ménagers..................-2005 20 
Xx 22,268 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
19,148 77,486 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
6,959 10,434 Librairiest ets papeteries? ...1.0.2.2.:.cie ee eee ee 23 
Xx 9,045 RleuniStest::0:5-5.8-t-6tst cctebdodst th tctads heels fabslcttot tated ee 24 
5,549 8,365°* 13,913* BijOUTCKIGSY-n2325. fst ok het en hl ek Bee RA et eee 25 
Tesi ks! 13,028 20,212 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
14,922 28,818 43,740 Magasins d’accessoires personnels.................... Pai 
107,293 114,671 221,964 MoustlesvautresimagasinSw.+-2.<.0.5-1:t-h-psctet hse ears eee 28 
755,746 1,113,843 1,869,590 Ensembleides) magasins.2.2<(.1-1.5i.i.1.1 1st /etatereieterets eterere 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. Sr alte, 
Grocery confectionery and sundries stores............. aLOlS 
Allsother> food: stores... .seseei 2s nes ate: ce ee + 6.6 
Department StOreS.... < ....3ey.c0 es age «208 | SR ee “tr 4: 
General merchandise stores ..................00-000- ar aes 
Genetal :Stores iis oo 60. be doe eee = 51kS 
Variety Stores sas 2 ccs ore yates toatl pe ap Ue 
Motor, vehicle: dealers: ..:.... ash30peees: Gaeeneeaee oe. 127,793 a Ud) 
Used car’ dealers............-..eineste 5 ee Oke bee 3,765 + 28.8 
SERVICE ZSLALIONS <5. soe oe yes ayes seus ese rane cannt are ae ee 26,368 as Uh 
GA AGES i icsce wre ee aes aspect ee yeuagh, oege neae pene ye 3,207 ae 2S) 
Automotive parts and accessories stores .............. - 0.2 
Menis:. clothing: stores sa.gs2.4.% ae: oieene- bh ae ; = 10.7 
Women's clothing ‘stores... an) aero oi eee : + 10.5 
Family: clothing) storesimicsel-s4 2.32) See ee ol eee + 16.6 
Specialty ‘shoe: stores) 2p fsiaiissine. oat: Rison : = 8:1 
Family .shoe Stores: oissetsch «cnt aati teeters He eee ee : +5 10.3 
Hardware 'Storesia.. jis 2s oadals a0 Syne taeua rus Sr eee eee + #6 
ee io coe on F + 18.4 

Household appliance ‘storesiieaa. ao soe eee Ge eee - 10.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 17.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 0.4 
Book andi stationeryestores i) ane ee + 24 
FELOVISUS aes. shes n raat eevee ceuens ko Clk ace cnr pe + 31.1 
VEwelleny, SlOLES 57.7.4. Nee nce cusis do ee ts Ae 
Sporting goods and accessories stores................ a CASE 
Personal accessories ‘SlOleSpvscssane eee eee ee eee U,SitAs ; 2,799°* + 25.9 
Allzothere Stores: 20.5.2 ees ocr... et eae a aki aie ee 19,121 j 30,122 sires UCAL: 
ALSStOres: si... 3 acest ss fess apoicieuacbiiad yk ep aie 208,170 : 295,789 +s /9.5 


AS = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x :6:|| Epiceries. - (Boucheries: ss. sotecow!. canis. cotermkinad 1 

Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
45,879 16:1] GrAMAS UMAGASINS g ovrccnscise oon spouse sean onsvonanaie SEES SR es 4 
XX Saeer EX eS aX SIRF BX D> w4i226 Me TO! || iMagasins de.marchandises diversess A8hcniiviem Jee: 5 

Sine eer F005 EESI207 TR. 84505 SSP 2027 HiMagasins GeneraUr q o.0.5 isis: scensceecccans acevo do ME, AE 6 

Aarts ea) eee eX Come POX MOS) PRBS 5.0 TMB AZAMS, syicts,, a0 a outiies oss Schlep ders, cevsisrad orids.onuatash avcon siuodan. ce SEM eM if 

ee, cO0 Pens a /9i2390 = = 19 oiiConcessionnairesid;automobiles ... . Aria.) e eed. Sele 8 

Se eee 044 Ret S.0818 2;944 = 4 35:6 iavendeurs dautomobilesdiOCCasion:.......-. aaa eno 9 

Xo eee | XS] Geom Gleave &X i) G60 525°575 Bit 110:4 WIStatiomS=SOMmViC™ a. oi scsi ac svacsosnoeaciilan sy ch brave orate REMSEMES Marte 10 

= GatAGOS x ceases ox oy reece ctioucsh ou cbse Se auavu dtiecswea avaksea aaceeecn oie < e 11 

Xx .2 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,748 i * Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,276 d Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,689 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 2,156 Magasins de chaussures pour la famille ................ iLt7, 

x 1,459* aoe || (QO nver= | [fe! (= ene nn ee he Me a 18 

Xx 4,801 #7 4: Magasins ide:meubles « «2.5.6... BRE eee. SS 19 

x 1,708 .O | Magasins d’appareils ménagers....................55. 20 

x 3,888 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

ne 8,999 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,159 f ! 1,518 193] Librairiestet’ papeteries ...c.0.... > ae. SATS I 23 
3 1,119 FEIGUINISTOS Mere tace ces hoe cated woe she sy ahah ac hana ones sb ow oleae 24 

X 2,787 SOUNBNOUTCTIOS: «ae toca ys slek ren sence sckcicn cro wo oR) eee 25 

x 3,404* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,246 5 3,663 °* .5 | Magasins d’accessoires personnels............-..+.+5- 27 
14,649 : : 32,731 MOUS HES AUITFES | MAGASINS. 2-1. = os). » een neh eee 28 


168,443 332,548 i: Ensemble des magasins.............+-+-eeeee ees 29 


27 


28 


29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
April - 1987 - Avril 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1987/1986 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 76,330 sp ded 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,086 se RS) 


Altvother food ‘stores... 228088 >. AaRabee: Shite. eee 4,615 + 14.4 
Department, StONGS ve. .2.50 2s on ce at ee. Eee 31,814 sr fe 
General merchandise stores ..................2..0--- 1,302 12,426 —Ieeln© 
General, 'StOTES ) icin oe ere ete earn as sn) SS SG 18,233 27,056 + 10:3 
Vaniely“StoneSitt at atiiectalerlstot utters it thats Sane 378 3,819 =) {)] 
Motor ‘vehiclevdealers....).. Se See eee 100,064 100,064 - 6.6 
Usedcan* dealers:.. .:. 2 eRRee aaeree  Aeeee 1,584 1,584 - 4.7 
SEIvVICE VStatlONS Fe cs, aus eters wets ales tha acc Ree 17,135 22,641 + 20.0 
GaraQes yas ius hiere concteranets maaleee clits ate > onan eens ee 3,924 3,924 + 34.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,805 a4. 
Men:ssclothing’ storesmarrstiae nc. cea ey. ee 3,894 =to19 
Womens ‘clothing7stores#erns see rorieet es Serena 9,000 Ss a7a 
Eamily: clothing)storestaiias 42 aki ete ies ess ee rae 6,403 + 19.9 
Specialty shoe..stores seaGian eee eee aes See 281 = 7.8 
Familyshoe. stores saat Aaa ee. Ah aaa 3,233 = 2i5) 
HardwarecStones 7.4 aahe tiene sisi oe antic a'r Se 5,418 =) )// 
wierd ote Se ws SO 3,111 

Householdsappliancer stores aamnesert era ieee ere 1,548 ae LS 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,542 SP SYS 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,619 - 2.4 
Bookzand stationery ‘stores s. 25... «aa mae ica eee 1,608 = 20 
PIONIS(Sieee seyret cite = Gio cerns mks LR -c Oates nee 1,460 ar wWe)z 
JEWRNEKY eSIOKCS) Sica aus. 5 oyausiie meeebause = ouslrcucwoseescce i ae 3,163 + 43 
Sporting goods and accessories stores................ 11,782 ae 121 
Personalaccessories; storesis 19.0. o ta ean oe See Siley- PI NEU/ 2,950 + 34.3 
Allmother {Stores 14 sd.5.cosiaye. «i=. 3 I ee Re ee 20,500 26,661 47,161 + 46 

Al [StOreS, . sn.5/0's 5 acini: s SAR OE eRe S 168,228 263,109 431,337 + 2.0 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


148,396 
19,053 
1,066 
124,506 


10,734 


3,410 


24,490 


3,846 
7,648 
20,081 
15,185 
1,118 
5,698 
x 


x 


3,857 
3,963 
5,547 
72,672 


546,475 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


33,875 
32,623 


10,952 


42,451 
1,914 

Xx 

575" 
16,005 
5,924 
75,328 
670,133 


SABES 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
April - 1987 - Avril 


All stores 


182,271 
51,676 
12,017° 
124,506 
18,819 
51,744 
4,018* 
303,497 
3,388 * 
71,056 
5,749 
25,230 
13,346 
26,555 
19,719 
Unihee 
8,091 
12,141 
8,689 
5,144 
12,344 
55,193 
S727 
5,439 
9,032" 
19,969 
11,471 
148,000 
1,216,608 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries. - ‘Boucheriess: ons. .cateaote| sere. aetouinal 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands: MagaASINS sss hskceiawlaww « + SO BEE 
Magasins de marchandises diverses ................... 


MagasSinS: GOmer aux csi ec (ser cnucas auc yectioun exe gie ee 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
StatiONS:SEIVICG. ic cawettc cs baw «Gao cous, OE Ge 
Garages at iccc isi Macatee Obaaiee Se 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAINETIES ce encie Susie 5 73 beds aaeew lee oe Wie 
Magasins. de MeubIOS:..6.4:.0...05.. Sees Bares ere eee 
Magasins d’appareils ménagers......................5. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiés et papeteries .. 5.5... COERe eER S e 
FleutisteS sacs pew deoe cowed tp rehadeotiee 230 eee 
BHOUTCHIOS ci: dics oe ti eemsl ie Ss ning ss RD eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels..................5: 


Tous JeS autres; MaGaSINS 35 coves cos See Sees oe 


Ensemble des magasins........-........0eeeeeees 


No. 


10 


11 


= 46s 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 180,191 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,154 
All‘other food- stores ... 2922229.) SE BAT ee 5,186* 
Department 2 Stns ce ccc Gee cc adec ce wke e hace ie ED ee 147,605 
General>merchandise: storesiva. Sess net. ee) eee 129557, 
General"Stores 4.0): -dests ie cee I See 
Variety TStOneS ig. ixce adhoc see rsacu che werenc ca mcoa hu caen ges wna ke nee 
Motor, vehicle“dealers: ....:.:.. DRMAO eee a ee etc e 
Used scar’ dealers... ¢....: 2222832 FARR ee Soe ee 11,325* 
SEMVICE SALONS) acc erate eyes ra es eens reine ee tere Oe 64,479 
GAT AGES i en rok SENS PION ee LG Ee ack eS 11,205 
Automotive parts and accessories stores .............. 14,063 
Men's: clothing stores 20a Sie. SAE ee. 8 See 3,184 
Women’s! clothing Stores# ina: 1200, 22 ay. et er eres 10,441 
Eamily clothing stores see). &. Ere Sees, ey eerie 4,108 
Specialty ‘shoe! stores: 26:7 SANee SRA ees, ree 1,623 
Family shoe ‘stores. 2.021 Blast a ee. Chenery 2,347 


Hardware Stores iiss. @ b.claciis oh eo ox lope nee ee 


Household appliance: ‘stores: Set 22a aRae eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores .. ...1). Se ae eee 
BIOTISIS: foresee henec bois as OS rede ener cc age ce 
JEWoIIEry SIOLES aie. 56 ae re «a ure day ee ete 
Sporting goods and accessories stores................ 4,546 
Personal accessories: stores ==) Wai 27 eee. es ee 5,161 
Allsother: stores)... 22.06% <3 «<2 SE en eee ee 76,892 


All Stores «6035 ce tien t-5 Se Be eee 2 602,167 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


269,880 
61,830 
28,026 

147,605 
17,223 

9,371 
5,615 

310,600 
11,325 

103,867 
11,205 
21,747 

9,459 
26,972 
16,741 

2,437 

6,527 

9,387 
12,323 

2,989 

6,593 
66,529 

6,611 

5,029 

8,898 
24,405 
16,838 

153,174 


1,373,206 


% 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


hose 


cre 


+ + + + 


4.0 
14.6 
9:7 
9.5 


Pty Ae 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x :2 1iEpiceries - iBoucheries:: .onn ..onmnm) osaote. nottecicront 1 

x .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4034 +344; =%15396 +154] #=19,431 + 18.9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
SOOA0 Me eSe gf Ga EBEIGA40) = 9G 7322 iGrandSMAGASIMS 4-116 coc ycusas ssacusue season vend MER: UE. 4 
Xe EXT] ex Re UOC 49657556 « 6-11.07) Magasins:deimarchandises diverses*:..6¢2 ater. ame 5 

ee eet eer tOSs) Roe Bele PGS BH 2 Be. iMagasinSiGemenaUxes oc cciescreccuece co ose weisice save ERs 6 

XxX SEX PEK Te PRADO EM PPS A BAZANS 65 gs esecice coon gees cogs deus ve veqaice enasieai oas oe sae Re ee i, 

X .7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- #3, ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

eh TAs} : : 1G M{StatlOMS=SOMVICE 4c ccavasiedcucigs as aexouedeucns coususigs oe Re OM 10 
= (GALAGES Bee iy ao asuinrae SOKO ne eRe asada ke REI 11 

Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,815 t .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,827 : : Magasins de vétements pour dames................... 14 
5,611 ; : .7 | Magasins de vétements pour la famille................. us 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 131] QUINCAIIIENIOS aces ceceesce cok ve eke oe xoxo de bo oka REED RE Oe 18 
3,918 d : ©: | (Magasins de imeubles..... 5.0: ..:. SUM. BAe See 19 
x Magasins d’appareils ménagers ..................00005 20 

- Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
19,829 : ; 33,878 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,618 : & 3,389* Librairies et, papeteries:.....6.. ««.. Rees \enoteke. he. Soot 23 
X 2,668° sa || FIEMTIS COMES cot o oe rere 5 re ane OREM ln) tt 24 
2,326 ‘ MLE MIMI MESIOULOTIOS 2 oic5-bovexe tara coso/oukens neice pts case gous «Res ed Re 25 
X 12,769 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,015 5,193 : 9,208 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27. 
39,722 A 34,278 74,000 EO MOUS IOSEAtIMGS MAGASING) cic -c-n6 eyes rcs + eS See 28 


334,674 ¥ 371,146 705,820 Ensemble des magasins................++.2eee08: 29 


27 


28 


29 


2343 2— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 83 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ae SEL 
Allsother food#stores:..,..ce2ve et: Se Se AIS : teesG 
Department SStONES -w:,0... carcinswouasaiwncusheiasiicn sien ous SNR RENCE MONON ote = 
Generallimerchandise tstoresiaa: Sasa an eee Xx 
GENCFAlZSTON SS fea cure censnsecuseunesurasednomnyenv ss MC Care eae + 63 
MANICLY ASTON ES 33.5. ncwaicioe 9c twsicdaswsnobeeomoy on nansgederacxon-¥onsref ROR Xx 
Motor>vehicle: dealers: ~...:.:.. S29 Sey. Seeaeeee + 13.9 
Used “car “dealers: ic... SORE. See eee x 
SENVICEStatlOMS We be. Ascot snencntusiteoicucyeudsehnes eR Eee : ap AS 
GaN AGeS os saree sence erotik toners ion mca nea cg eC oe Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. + 10.0 
Men:s:clothingtstores exis Ss ae Seen. nk. Xx 
Womeniseciothing: storesttias. seme me oer enn aensi ieee y Se O}s 
Eamily*clothingistoresseiet. seh ee eee ee eae 
Specialty ‘shoe stores Secvenreee. 25 Wa. ee x 
Familyshoe:stores. Stuer. BRR ee. a ee x 
Flardware ¥StOhOS). od cedino Scorsrcue oasis sea enses eke sech See oe : ae Thus) 
so sg nens tba fone Se Se X 
Householalappliancerstores merc: oe ete eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... - 17.9 
Bookjandistationeny7StoreS aes acre) see eee or eee Xx 
FEIONISUS pare ceaciSensiens comers aera co Need Rous pew e renal itssWsixeu sacs hans X 
NIOWCIOTVESIONCS 6 seca cor creweveWenenens fox toraxcxeraneire- cd) ont ee ieee Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personalaccessonessstores¥s. 28. fee. See + 0.4 
AllzothersStores er scr ccvcestaescnset eo Se, oe ea +285:9 
AU SOLOS. 15 cic fais venshaystenstorersistere Chere als. Stele Meee « + 6.6 


= 40) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
April - 1987 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
1,380,181 775,342 2,155,523 Epiceries =. 'Boucheries .. -tovue dus es te odidiea eanae a 1 
180,396 472,054 652,451 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
25,654 212,198 237,852 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,013,948 = 1,013,948 GrandsSiMagasinScewrcmrec se aca rs eines Oem ee 4 
173,857 60,470 234,327 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
71,378 107,654 179,032" > 6:6)! Magasins Generauxe.s....4.giiede se. em bulk oe oh gees he wore 6 
71,783 13,218 BSO0CF wag One Bazarss. Airy a fy) ta vor. aus ee tan en A rare aed aN 7 
48,392 3,203,241 3,251,633 + 13.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 94,012 94,012 + 18.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
.241,524 691,854 933;3/ Osu ta GOL SlaliOnS SOmVviCe suprine sakura ma AO ares Rema oan 10 
= 140,823 140,823 Garages ees nc AAO i Soteas  Sreu Selon odors 11 
18,147 266,637 284,784 Magasins de piéces et d’accessoirés d’automobiles....... 12 
63,009 55,500 118,510 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
169,984 94,127 264,111 Magasins de vétements pour dames................... 14 
121,562 55,707 177,268 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
11,902 9,538 21,440 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
74,459 28,446 102,905 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
19,036 106,143 125,179 Quincaillenestearrrs cc acct onus cara sie enone ena a 18 
34,075 105,888 139,963 Magasins; de: meubleS mens. anoe econ cketeonn Sa eves eae 19 
5,632 43,506 49,138 Magasins d’appareils ménagers...................0005 20 
60,135 58,376 118,511 Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires... | 21 
158,979 371,047 530,025 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
32,502 28,600 61,102 Librairiessetspapetenies® cman. sie. sc hake ecco Bataan oes 23 
2,307 53,290* 55,598 * GIQUNISIOS Mpa trera technics mr cunlonenars Grd eyeetee ec tune aber 24 
31,799 39,277 71,076 BIOULETIOS ates crsrere Rare aes ces huceiss Ree oe oneme Sinan 25 
29,889 168,815 198,705 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
53,281 106,654 159,935 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
659,346 703,928 1,363,274 TOUSTIESFAUIMESHIMAGASINS erates ar aisan au eas eusen choses me Way oe 28 
4,753,158 8,066,346 12,819,504 Ensemble des magasins...............-0..eeeeee- 29 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 


Retail Trade Commerce de détail 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 

ee 
1987 1986 
January February? March? Aprilt MayP April May June 
Janvier Février? Mars? Avrilt MaiP Avril Mai Juin 

No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,136.0 Pee) Zyl ee? yee ise) 2,209.2 2,084.8 2,074.6 2,066.5 
2 Grocery confectionery and sundries stores 644.9 646.0 652.9 663.0 676.4 578.9 594.4 581.0 
3 All other food stores 230.8 230.1 229.7 233.8 235.8 TEAS \e55) Zi aietl 216.7 
4 Department stores 1,040.0 1,074.9 1,071.6 1,084.4 1,053.1 1 AOSS7/ 1,064.3 1,048.6 
5 General merchandise stores 238.5 243.8 241.6 247.5 243.4 234.1 232.4 252.2 
6 General stores 181.5 183.2 185.6 185.2 186.8 175.8 (Wee ABAD 
7 Variety stores 90 89.5 89.7 IS.7 82.8 109.8 104.8 102.9 
8 Motor vehicle dealers 2,380.8 2,544.2 Zs 21669 2,662.9 ZI 560 Zao DigOL oreo 2,330.8 
9 Used car dealers 2IS0 76.5 78.4 74.7 80.2 64.9 60.8 Tiles: 
10 Service stations 889.0 906.9 CENT 960.6 954.4 906.6 90169 894.9 
11 Garages 126.7 136.4 AS1...8 135.5 137.4 127.6 12953 132.6 
12 Automotive parts and accessories stores 262.8 DTN ete 279.8 276.2 PUL: DW ele 247.7 262.5 
13. Men's clothing stores T2305 T2600 128.4 126.7 AZ ei ick 118.2 11%.2 
14 Women's clothing stores 263.4 267.2 262.3 264.4 262.2 250.0 247.0 249.1 
15 Family clothing stores 176.8 178.1 180.5 184.5 185.2 167.8 170.2 165.5 
16 Specialty shoe stores 20.2 21.6 22.0 2009 PANGS 20.9 20.8 21.4 
17 Family shoe stores 98.2 99.7 101.3 99.4 99.2 101.7 9851 99°51 
18 Hardware stores 125.4 29d, 127.5 ZET 127.4 116.6 116.4 117.4 
19 Household furniture stores 139.8 146.5 144.9 146.9 160.0 134.3 NEMS HBSS 3) 
20 Household appliance stores 46.1 BUGS) 55.0 53.0 52.6 46.1 UGS) 45.4 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 132.6 {JETRO 131.5 1231.1 W267 117.8 121.1 124.5 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores S55e1 534.5 540.4 546.2 558.9 496.4 496.8 497.4 
23 Book and stationery stores 70.2 70.8 69.5 73.6 73.0 62.7 63.3 64.4 
24 Florists 45.9 45.9 45.1 48.8 46.6 43.6 42.0 USES) 
25 Jewellery stores O2iez. Cv aee 92.9 D559 CEES) 83.8 85.5 85.4 
26 Sporting goods and accessories stores 188.1 189.2 185.4 WUsz 175.5 162.0 162.1 167.1 
27 Personal accessories stores qiSiier7 185.2 184.0 188.3 190.5 160).3 164.9 166.8 
28 All other stores Vp aod/ 1,425.8 1,429.8 ee) 1,493.8 Asis 1,328.6 We 2Gee: 
29 TOTAL ALL STORES 11,932.8 12,243.1 12,319.0 (PA yar) 12,518.0 11,531.6 A, O35 56>) 11,536.4 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 203.3 210.0 Zire 226.0 209.8 198.7 199.0 200.6 
31 Prince Edward Island 49.5 49.0 50.8 53.6 52.0 47.1 47.9 47.4 
32 Nova Scotia 404.9 416.7 422.9 436.0 G22. 398.8 398.2 397.6 
33 New Brunswick 298.9 303.6 300.6 Sia 303.6 281.3 285.7 285.7 
34 Québec PINES) B08) 55 Sil e)-G) BS Hole) Pig iGie> 2,861.8 285s. 2,830.9 
35 Ontario 4,568.0 4,725.7 4,787.9 4,820.9 4,796.5 4,446.3 LSS Xe hoi 7/ 4,367.1 
36 Manitoba 464.4 460.4 463.6 492.3 463.7 453.6 450.6 454.0 
37 Saskatchewan 427.3 428.5 420.2 423.8 426.2 418.8 417.5 414.3 
38 Alberta 1519126 1,245 eD As tsi Died tee Zol Zope 1 Ie.6 1,189.8 slave 
39 British Columbia pes oi] 1,370.9 IS evAIGZ 1,395.8 {eal eins: Ais Zi 1,285.6 URZALCZ 
40 Yukon and Northwest Territories 34.0 34.1 33.6 34.4 bere) I22> ated 51.8 
41 Montréal 1,330.1 1,391.6 1,456.8 1,466.7 {lhe eZ ses 1595536 1,338.6 
42 Toronto 1 V/ZAO)52) 1,820.1 1,848.7 1,863.3 1,876.5 1,649.3 1,647.4 160702 
43 Winnipeg 299.8 302.5 305.8 324.0 310.6 304.5 WEI) 296.1 
44 Vancouver 679.0 704.7 707.8 721.2 734.7 656.6 659.2 668.8 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


@ 


Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 


brute par le facteur combiné 


Canada 

Per cent chanqge(2) 
1986 

Variation 

procentuelle(2) 
July August September October November December May/ April/ 

April March 

1987 1987 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ Avril 

Avril mars 

1987 1987 

NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,086.8 Mesa (EXE) 2,108.4 2,118.4 Ze NOP? Zig Vaio +1.7 +9.7 fpiceries - Boucheries 1 
582.3 yO) 586.5 590.6 600.8 614.1 +2.0 +1.6 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
219.3 PEN. 5 ZINC 222.6 225.1 PLP TP EN +0.8 +1.8 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,056.5 1,055.1 1,053.9 1,067.3 OMe 7) Ti Ounn8 -2.9 +1.2 Grands magasins 4 
226.9 PHD 242.2 234.7 266.0 250.1 -1.6 +2.4 Maqasins de marchandises diverses 5 
Wuecon VT259 175.2 174.9 180.0 181.6 +0.9 -0.2 Maqasins généraux 6 
103.4 100.6 99756 100.4 101.0 10533 -11.6 +4.5 Bazars 7 

2,474.0 2,444.6 ZO 161 2,492.9 Dy Dal 9 2,455.5 -3.0 +33 Concessionnaires d'automobiles 8 

66.4 (Si) 70.8 Te? 68.1 ee +7.4 -4.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion 2 
882.5 883.1 CUTZ 869.8 869.5 871.2 -0.6 +4.2 Stations-service 10 
ie 128.3 (Dilew 126.5 W278 Nia +1.4 +2.8 Garages 11 
247.3 253-5 260.9 254.5 269.1 270.6 +0.4 -1.3 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- iW 

biles 

118.8 120.9 122.8 123.0 124.9 124.4 =1.53 -1.3 Magasins de vétements pour hommes (53 
248.7 261.9 263.9 260.8 XS IS) 262.1 -0.8 +0.8 Maqasins de vétements pour dames 14 
174.6 178.1 180.4 176.2 NBS 183.2 +0.4 +2.2 Magasins de vétements pour la famille 15 

ZO% 7) i\e2, P2572 20.6 Zale 22.0 +3.3 -4.9 Magasins de chaussures spécialisées 16 

98.5 102.0 Tie 96.6 ONS 95.6 -0.3 -1.8 Magasins de chaussures pour la famille 17 
ZZ 121.4 TZAL0 125.4 130.9 T2305 -4.0 +4.0 Quincailleries 18 
136.5 136.5 140.6 138. 134.6 140.8 +8.9 +1.4 Magasins de meubles 19 

eae) 46.8 46.9 452 46.5 48.3 -0.7 -3.7 Maqasins d'appareils ménagers 20 
126.8 (205) 130.2 130.7 130.0 135.2 +1.2 -0.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et ZH 

accessoires 
504.5 507.9 DID. Be) 526.3 531.4 +2.3 +1.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beaut é 

65.0 66.4 66.1 67.4 68.4 69.2 +3.0 +5.8 Librairies et papeteries 23 
44.0 44.1 44.8 45.0 44.4 45.1 -4.4 +8,3 Fleuristes 24 

88.5 88.7 89.9 Oil 92750 87.4 -0.6 +1.1 Bi jouteries DS 
Wizis?: 17055 IVER 161.8 186.0 196.6 -3.3 Si) Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
170.2 173.4 1BZeg TSS 179 185.6 +1.0 +2.4 Magasins d'accessoires personnels 27 

1,348.0 lgo6o el 1,358.5 1,354.5 5 OSS Least tess +1.4 +3.0 Tous les autres maqasins 28 

A117 3507 11,803.0 12,034.9 11,857.5 11,890.7 12,044.4 -0.3 41.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
201.0 200.0 201.4 2O2 07; 206.7 210.5 -7.2 +4.9 Terre-Neuve 30 

48.3 48.4 48.9 49.2 48.9 Syl) -3.2 +5.5 fle-du-Prince-Edouard 31 
395.0 394.7 407.1 407.3 412.5 413.0 -0.9 +3.1 Nouvel le-Ecosse 32 
286.9 293.4 296.1 2971 297.6 301.7 -3.2 +4.4 Nouveau-Brunswick 33 

25 72a 64. Ze Dey. 2,958.6 2945). 1 2,926.0 2,960.2 -- +1.5 Québec 34 

4,470.6 4,518.0 G90 5 Ay Do Lit 4,582.3 4,636.1 -0.5 +0.7 Ontario 35 
448.6 451.8 456.2 USS) 454.5 462.9 -5.8 +6.2 Manitoba 36 
419.5 416.7 415.5 aD? 432.6 429.2 +0.6 +0.8 Saskatchewan 37 

aN Ao4 eZ There ges 120302 (qlee) ODS 7 1,190.6 +1.1 +4.0 Alberta 38 

WS Ui a (eM eA 1,346.8 eZew 1,309.4 pelos +1.3 +1.8 Colombie-Britannique 39 

B29 ERI 4 32.8 3306 SAL 34,2 +2.6 +2.3 Yukon et Territoires du Nord-OQuest 40 

1,396.3 1,405.9 1,401.7 1,380.7 1,561.6 eee +0.8 +0.7 Montréal 41 

Hee s05 1,724.6 1,740.8 wear (Riva G.2 ig Ue +0.7 +0.8 Toronto 42 
293.2 298.1 298.9 301.7 298.4 302.9 -4.1 +5.9 Winnipeg 43 
677.1 679.0 696.1 679.6 668.7 67701 +1.9 +1.9 Vancouver 44 


approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 
merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 


TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

10 Service stations 

11 Garages 

12 Automotive parts and accessories stores 


WODMDIYUD WL WH = 


13. Men's clothing stores 

14 Women's clothing stores 

15 Family clothing stores 

16 Specialty shoe stores 

17. Family shoe stores 

18 Hardware stores 

19 Household furniture stores 

20 Household appliance stores 

21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 


22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 Book and stationery stores 

24 Florists 

25 Jewellery stores 

26 Sporting goods and accessories stores 
27 Personal accessories stores 

28 All other stores 


29 TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 

31 Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 

33 New Brunswick 

34 Québec 

35 Ontario 

36 Manitoba 

37 Saskatchewan 

38 Alberta 

39 British Columbia 


40 Yukon and Northwest Territories 


41 Montréal 
42 Toronto 
43 Winnipeg 


44 Vancouver 


1987 


January 


Janvier 


54 


February 


Février 


March 


Mars 


April? 


Avril 


millions of dollars - millions de dollars 


163.4 


341.3 
249.6 
2,509.2 
3,965.5 
402.8 
375.0 
1,057.6 
1,184.6 


La. 


plSBEe 
1,540.6 
263.4 


614.2 


1,941.4 
545.2 
194.2 
721.2 
176.3 
146.4 
58.8 
2,200.6 
62.9 
832.4 
115.4 
164.4 
75.6 
184.5 
114.4 
14.9 
59.4 
84.7 
115.8 
40.1 
106.8 
489.9 
59.3 
48.8 
59.5 
131.0 
143.9 

1,086.9 


9,974.7 


164.4 
36.8 
329.8 
241.3 
2,448.6 
3,822.4 
BT Ae 
349.2 
1,044.8 
1,139.4 


26.9 


1,147.1 
NASHteZ 
243.3 


596.3 


2,008.0 
597.5 
209.1 
897.9 
226.3 
168.9 

74.9 

2,821.1 

81.9 
899.0 
124.8 
216.8 


98.8 
225.3 
153.1 

18.3 
80.4 
95.8 
132.9 
48.9 
122.9 
512.6 
60.5 
39.2 
59.4 
154.2 
152.0 
1,221.9 


11, 502.4 


199.4 
42.8 
383.6 
272.9 
2,949.6 
4,421.8 
428.1 
379.1 
1,104.4 
1,289.5 


31.2 


1,384.7 


1,737.0 


1,363.3 


12,819.5 


231.6 
53.4 
438.7 
315.0 
3,380.1 
4,843.8 
504.0 
431.3 
12656 
1,373.2 


31.8 


1,555.3 
1,869.6 
332.5 


705.8 


1,546.1 


13,468.9 


229.3 
poe? 
458.3 
326.8 
3,523.4 
5,120.1 
493.7 
450.1 
1,294.3 
1,482.0 


35.8 


1,625.4 
1,969.7 
326.8 


769.1 


2,016.0 
560.1 
204.2 
980.8 
223.6 
169.1 

94.6 

2,864.2 

79.6 
872.6 
135.2 
261.1 
108.9 
252.2 
161.2 
22.1 
105.0 
109.2 
129.1 
42.9 
107.8 
476.2 
52.4 
39.7 
62.0 
181.3 
136.2 
1,190.6 


11,637.9 


200.9 
BS 
393.9 
280.0 
2,992.4 
4,380.7 
460.1 
422.8 
‘piles 
152537 


29.8 


1,409.4 
1,639.4 
304.1 


641.4 


1,398.0 


12,695.21 


223.4 
52.4 
433.3 
315.9 
3,258.6 
4,800.9 
490.5 
450.6 
1,270.6 
1,366.6 


32.3 


1,514.2 
1,777.7 
324.6 


698.4 


11,826.3 


408.0 
294.8 
2,900.3 
4,497.3 
462.0 
431.8 
1,222.8 
1,318.5 


5551 


1,350.4 
1eG62e2 
295.4 


673.9 


a ee Oe 
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TABLFAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 

Per cent change 
1986 

Variation 

procentuelle 
July August September October November December May April 

1987/1986 1987/1986 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mai Avril 

1987/1986 1987/1986 

No 
millions of dollars - millions de dollars % % 
Genre de commerce: 

2,087.9 Din. 4 N16. 2 Zep iNEH Se) 2512568 2,247.4 +2.6 46.9 fpiceries - Boucheries 1 
649.3 652.3 580.1 603.2 569.0 619.7 +13.6 +16.4 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
228.2 232.0 214.1 226.4 216.9 265.9 +7.0 +16.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 
957.9: 980.6 1,936.5 1,985.4 1, DOLe2 1,959.1 -5.N +3.3 Grands maqasins 4 
UEP ae) 219.1 253.4 269.0 349.4 $22.9 +2.0 +428 Magasins de marchandises diverses 5 
184.1 182.6 174.8 WIZ tZZSS) 210.8 +6.6 +5.8 Magasins qgénéraux 6 

97.0 102.3 95.0 O78 116.7 194.1 tere) -10.1 Bazars 7 
2,624.2 2,308.4 2,416.6 2,629.6 2,170.6 W226 +89 +1325 Concessionnaires d'‘automobiles 8 
73.9 66.7 71.4 T2e2 61.9 56.1 +27.8 +18.0 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
947.1 O57.20 n5o.7. 892.7 855.3 883.9 +6.1 +6.9 Stat 1lons-serv ice 10 
144.6 150i sie) 134.8 130.4 1190 +421 +421 Garages 11 
276.0 245.6 246.7 2s 311.4 347.4 +8.0 +9.0 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
95.6 98.9 bi Weys 1Z3\.5: 167.8 226.7 +2.0 +8.7 Magasins de vétements pour hommes 1) 
226.2 250.9 285.1 276.5 283.7 386.5 +3.2 +4.7 Magasins de vétements pour dames 14 
151.7 185.9 WS? 178.8 198.4 305.4 +6./ +9.9 Magasins de vétements pour la famille WS 
Sion 20.7 2aee Zoe? 23.8 24.2 42.9 -3.0 Magasins de chaussures spécialisées 16 
83.4 101.1 105.9 108.0 Weel 128.7 -2.7 -2.0 Maqasins de chaussures pour la famille 17 
AZO 126.4 AZT itt 127.4 129.0 IDis0 +6.6 +14.6 Quincailleries 18 
139.2 144.9 143.5 145.5 144.7 160.8 +23.5 +8.4 Magasins de meubles 19 
45.4 48,8 49.1, 48.7 50.2 61.8 +94 +14.6 Magasins d'appareils ménagers 20 
eaten 135.6 [2G Woe) 134.8 161.8 +68 +9.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et ZA 
accessoires 
488.7 502.2 493.65 S512 Seas 684.7 +10.5 +1103 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
54.8 66.1 64.7 62.6 TSS EES +20.1 +16.5 Librairies et papeteries 23 
36.1 B6ez Salo) Mail Base) Gio, +8.8 an Fleuristes 24 
Tiel 77.8 70.3 79.6 104.7 247.6 +523 +14.7 Bijouteries 25 
216.0 183.8 155.6 128.3 146.7 228.5 -1.1 +9.5 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
180.4 186.5 176.1 Wide d 186.8 SWABS) +12.9 +1723 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,407.3 1,444.7 te ie) jekeaiss) 1,428.4 Pcl Va +10.5 +14.5 Tous les autres magasins 28 
11,940.9 11,866.5 11,540.4 12, 208.8 12,201.5 14,479.2 +6.0 +10.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
212.0 204.8 189.5 208.2 DSNSI SS) 260.6 +2.6 +15.2 Terre-Neuve 30 
57.0 eh) 46.1 50.4 48.1 61.8 tee, +16.8 fle-du-Prince-fdouard 31 
410.3 496.7 391.8 418.9 425.4 510.0 +5.7 +11.3 Nouvelle-fcosse 32 
297.4 299/05: 285 30 SA SRS 308.6 S60 E> +3.4 +12.4 Nouveau-Brunswick 33 

25 9IS.6 259541 2,862.5 3,068.2 2,934.0 3,394.8 +8.1 412.9 Québec 34 

4,523.4 4,495.4 4,407.0 4,695.8 411662 Digi doa, +66 +10.5 Ontario 35 
445.9 45n.? 445.2 476.2 466.4 Dif he 2) +9.6 +9.5 Manitoba 36 
428.5 422.4 403.4 GRE T 452.5 506.2 -- +2.0 Saskatchewan 37 

1,198.5 1,189.3 1,163.1 peg? ihe PZ 33 RAS 41.8 +3.2 Alberta 38 

(ear) i Nese at} TSA: MARY e | 1Ss15.2 1,595.62 +8.4 +925 Colombie-Britannique 39 

35.4 34.7 34.5 34.R 31.9 42.3 +10.8 +6.6 Yukon et Territoires du Nord-Nuest 40 

1,370.4 1,363.0 1,350.4 1,426.5 Wee ERE USG27 ocr +7.3 +10.3 Montréal 41 

1,650.9 1,647.8 1,668.3 1,788.0 1,851.5 2,226.3 +108 +14.0 Toronto 42 
285.2 294.1 291.4 512.9 309.8 384.9 +0.6 49/55 Winnipeg 43 
676.7 673.5 682.0 685.7 68.2 849.6 +191 +190 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


ne SS SS ES ES SS EE a 


1987 
MCD in May Aprilt MayP June(1) 
MDC en Mai Avril? MaiP Juin(1) 
a a nn a ee ee ee ee ee 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 CRISS) 107.53 98.24 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers iz 98.41 107.02 105.63 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 2 - AOS: 106.14 103.49 
Department stores - Grands magasins 3 93.50 98.13 93.07 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 94.68 97.96 ise. 
General stores - Magasins généraux 3 96.67 107.51 111.01 
Variety stores - Bazars 5 90.69 100.12 99.83 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 TZ22eHia 118.05 116.35 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 3 T2528, 119.19 116.30 
Service stations - Stations-service Z. Cry |e 102.49 102.87 
Garages ; 3 103.92 106.74 107.38 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 103.11 120.25 121.42 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 93.56 107.26 100.26 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 9988 105.80 98.18 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 53 96.09 100.87 98.20 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 102.41 110.98 102.58 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 103.51 110.18 98.85 
Hardware stores - Quincailleries 4 94.34 123.00 124.55 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 95.28 105.60 102.52 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 2eue: 102.24 92.99 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 90.37 9.28 99.04 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté i 97105 98.07 CLT! 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 83.07 88.70 87.04 
Florists - Fleuristes 4 SSSA 148.87 102.18 
Jewellery stores - Bijouteries 3 T5153 9522 92.70 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires &) 110.89 128.71 AS so ¥ 4h 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 84.92 95691 PF aIL 
All other stores - Tous les autres magasins oe 92.56 103.51 oe 
All stores - Total - Ensemble des magasins ee a a Je 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 102.47 109.29 104.69 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 3 99.62 106.30 109.49 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 100.60 106.03 104.78 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 100.43 107.66 105.03 
Québec 3 106.39 110.93 104.75 
Ontario 3 100.47 106.75 104.36 b 
Manitoba 3 102.38 106.45 103.84 
Saskatchewan 3 101.79 105.62 106.26 
Alberta 2 993555 104.77 104.82 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 98.38 104.86 103.45 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 92.24 101.19 110.81 
Montréal 3 106.04 109.89 103.52 
Toronto 2 100.34 104.97 102.81 
Winnipeg 3 102.65 105.20 101.25 
Vancouver 2 97.86 104.68 103.14 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


Unad justed Seasonally adjusted 

Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcentage 

prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1985: 

January - Janvier 119.5 8,689.7 +12.1 7,271.7 +8.7 119.4 10,238.4 +3.3 Bye iil +2.7 
February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.3 +2.5 119.8 10,291.2 +0.5 8,588.8 +0.2 
March - Mars 119.8 10,107.5 +10.3 8,434.3 +7.1 119.8 10,538.6 +2.4 8,796.0 +2.4 
April - Avril 120.0 10,541.1 +13.5 8,784.0 +10.0 119.9 10,582.3 +0.4 8,826.1 +0.3 
May - Mal 119.9 11,763.7 +14.6 9,807.9 +10.9 HE) 10,714.5 +1.2 Bago e sD +1.3 
June - Juin 120.6 11,067.5 +5.6 9,180.3 +2.3 120.3 10,654.3 -0.6 8,859.4 -0.9 
July - Juillet 120.9 10,810.8 +13.7 8,941.3 +10.8 A205 10, 769.6 +1.1 Bi, 99269 +1.1 
August - Aodt (2150 11,289.7 +14.2 952667 +10.9 120.6 10,966.6 +1.8 DAO oi +1.5 
September - Septembre 120.8 10,336.5 +10.7 8,554.1 +7.5 127.1 10,988. 3 +0.2 9,071.7 -0.2 
October - Octobre 120.8 11,213.8 +12.6 9,284.8 +9235 {AAG 11,059.2 +0.6 VAG” +0.5 
November - Novembre WANG? 11,9355.5 +12.6 9,850.6 +929 WAI) 11,234.1 +1.6 9,244.1 +1.3 
December - Décembre (VASE 13,300.3 +11.8 10,941.5 +8.4 122.7 WANS a2 +0.8 923.165 -0.1 
Year - Année 120.6 129,446.33 +11.5 107, 355.5 +8.3 eee wee eee eee eos 
1986: 

January - Janvier 123.6 9,753.4 +12.2 7,890.6 +8.5 123.4 11, 334.2 +0.1 9,185.5 -0.5 
February - Février 123.9 9,249.3  +10.2 7,465.4 +7.0 123.4 11,324.9 -0.1 ISV79 641 -0.1 
March - Mars 123.6 10,610.0 +5.0 8,586.7 +1.8 123.4 11, 358.0 +0.3 9, 205%11 +0.3 
April - Avril 123.7 11,637.9 +10.4 9,406.5 +7.1 123.4 11,531.6 +1.5 9,342.1 +1.5 
May - Mal 124.6 12,695.1 +7.9 10,192.6 +3.9 124.2 11,553.35 -- 9,288.8 -0.6 
June - Juin 124.6 11,826.3 +6.9 9,490.6 +3.4 124.2 11,536.4 -- 9,290.4 == 
July - Juillet 125.3 11,940.9 +10.5 9,527.8 +6.6 124.7 STP Th +1.7 9,409.6 +1.3 
August - Aodt 125.5 11,866.5 +521 9,453.8 +1.4 125.2 11,803.0 +0.6 9,426.6 +0.2 
September - Septembre 125.2 11,540.4 +11.6 92192 +7.8 125.67 12,034.9 +2.0 9,574.0 +1.6 
October - Octobre 125.7 12,208.8 +8.9 9,714.4 +4.6 126.1 11,857.5 -1.5 9,400.3 -1.8 
November - Novembre 126.5 12,201.5 +2.2 9,644.9 -2.1 VAR Sul 11,890.7 +0.3 9,356.0 -0.5 
December - Décembre 126.4 14,479.2 +8.9 11,455.0 +4.7 W277 12,044.4 +1.3 9,431.8 +0.8 
Year - Année 124.9 140,009. 3 +8.2 112,047.5 +4.4 eee ces eee ose eee 
1987: 

January - Janvier 128.2 10,315.9 +5.7 8,044.4 +109 128.2 11, 932.8 -0.9 9,505.9 -1.3 
February - Février 128.3 9,974.7 +7.8 Ts 11.6 +4.2 127.90 12,243.1T +2.6° 9, 574515 +2.9F 
March - Mars 128.3 11,502.4 +8.4 8,963.8 +4.4 128.3 12,319.0 +0.6F 9,604.2° +0.3F 
April? - Avrilt 128.5 12,819.5 +10.1 9,980.0 +6.1 128.2 UPAR AG) +1.9 9,791.9 +2.0 
MayP - MaiP 129.1 13,468.9 +6.0 10,431.7 +2.3 128.9 12,518.0 -0.3 9,712.3 -0.8 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix VI. 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice VI. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


ee es eS ee a 


ASO 


@aAnNaw 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1987 
January February March 
Janvier Février Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,229,931 1,941,374 2,008,004 
600, 282 545,215 597,470 
207,297 194,154 209,053 

3,037,510 2,680, 743 2,814,527 
771,605 721,193 897,858 
196,755 176,258 226,288 
157,098 146,398 168,939 

61,444 58,812 74,889 
1,186,902 1,102,661 1,367,974 
98,998 75,628 98,803 
221,412 184,520 225,252 
136,801 114,404 153,129 
20,199 14,918 18,315 
75,980 59,376 80,450 
106,868 89,138 103,357 
660,258 537,984 679, 306 
91,505 84,725 95,843 
124,156 115,848 132,859 
42,607 40,144 48,873 
123,488 106,794 122,936 
26,174 25,132 26,352 
300,957 283,629 314,679 
708, 887 656,272 741,542 
524,260 489,859 512,557 
64,280 59,256 60,481 
34,780 48,809 39,165 
61,763 59,536 59,388 
2,650 2,575 2,659 
142,635 131,024 154,243 
148,502 143,931 152,017 
368,264 350,608 380,751 
171,360 161,875 197,996 

1,518,494 1,447,473 1,559,257 

7,112,051 6,425,133 7,162,606 

1,834,175 2,200,608 2,821,127 
60,389 62,876 81,900 
837,405 832, 380 899,043 
114,233 115,366 124,825 
186,999 164,430 216,799 
170, 666 173,911 196,084 

3,203,867 3,549,571 4,339,778 

10,315,918 9,974, 704 11,502, 384 


2515), 525 
652,451 
237,852 


3,045,826 


1,013,948 
234,327 
179,032 

85,000 


1,512, 307 


118,510 
264,111 
177,268 

21,440 
102,905 
102,252 


786,486 


125,179 
139,963 
49,138 


118,511 
25,395 
326,286 


784,472 


530,025 


61,102 
55,598 
71,076 

2,817 

198,705 

159,935 

433,226 

256,658 


1,769,142 


7,898,233 


3,251,633 
94,012 
933,379 
140,823 
284,784 


216,640 


4,921,271 


12,819,504 


2,375,579 
723,898 
250,264 


3,349,741 


1,033,399 
238,468 
200,850 

82,935 


1,555,652 


134,151 
277, 406 
186,837 
24,009 
109,245 
103,497 


835,145 


156,723 
168,974 
53,751 


129,446 
25,327 
348,781 


883,002 


548,093 


67,202 
69,446 
86,956 

4,399 

223,052 

178,689 

532,214 

316,576 


2,026,627 


8,650,167 


3,049,785 
95,533 
978,151 
146,604 
333,291 


215,335 


4 


4,818,699 


13,468, 866 


1986 


2,313,431 
637,193 
233,795 


3,184,419 


1,088,216 
233,610 
188,266 
109,756 


1,619,848 


131,503 
268,781 
175,059 
23,533 
112,364 
90, 386 


801,626 


146,896 
136,739 
49,123 
121,150 
28,352 
303,446 


785, 706 


495,941 


158,200 
513,840 
262,171 


1,860,915 


8,252,514 


2,800, 260 
74,708 
921,496 
140,699 
308,416 


197,015 


4,442,594 


12,695,108 


2,000,486 
614,714 
224,408 


2,839,608 


944,170 
218,544 
188,772 
100,159 


1,451,645 


116,226 
237,191 
157,875 
20,920 
94,939 
80,973 


708,124 


142,875 
134,472 
41,162 


122,253 
27,9571 
292, 396 


760,729 


479,558 


53,973 
42,743 
79,268 

2,959 

214,129 

164,145 

484,939 

238,323 


1,760,037 


7,520,143 


2,673,602 
82,330 
913,222 
138,165 
304,725 


194, 067 


4,306,111 


11,826,254 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1986 
Variation 
procen- 
tuelle 
July August September October November December May 
1987/1986 
Juillet AoGt Septembre Octobre Novembre Décembre Mai 
1987/1986 
thousands of dollars - milliers de dollars 
2,087,891 2,199,405 1,976,218 2g 9817 Zig Z>s 1 OZ 2,247,379 +2.6 
649, 326 652, 266 580,082 603,238 569,039 619,668 +13.6 
228,205 232,030 214,087 226,403 216,939 265,926 +7.0 
2,965,422 3,083,701 2,770, 387 3,021,458 2,911,730 3,132,973 45.2 
932,943 980, 580 1,036,539 1,085, 368 1,362,475 1,950,059 -5.0 
195) ,335 219,141 ZOD, DDD 269,019 349, 395 322,863 +2.0 
184,091 182,603 174,841 179,188 172,930 210,805 +6.6 
96,995 102, 321 95,046 Cathey 116,657 194,108 She 
1,409, 364 1,484,645 15 999,/79 1,631, 362 2,001,457 2,677,835 4.0 
95,573 9A, ARG 117,697 128,513 167,807 226,663 +2.0 
226,246 250,884 285,066 276,453 283,673 386,541 +3.2 
151,700 185,893 191,865 RB LO 198,429 305, 368 +6.7 
TOD 20,680 255195 22,864 23,846 24,151 +2.0 
83,416 191,112 105,889 108,935 133,745 128, 736 SDA 
88,666 98, 356 114,241 115,405 136,045 159,677 +14.5 
664,746 755,811 838,553 830,040 943,545 1,231,136 +4.2 
142,857 126,399 121,407 127,411 129,019 150,955 +6.6 
139,230 144,861 143,521 145,456 144,747 160,761 +23.5 
45,418 48,849 49,131 48,691 50,168 61,807 +9.4 
137,096 135,603 129,227; 141,882 134,820 161,819 +6.8 
29,980 29,770 32,600 29,575 26,864 32,591 -10.7 
311,234 323,889 331,384 352,134 369,262 501,832 +14.9 
805,815 809, 371 807,270 845,149 854,880 1,069,765 412.4 
488,683 502,186 493,453 531,195 515,852 684,689 +10.5 
54,76 66,155 64,670 62, 5R0 75,122 135,161 420.1 
36,977 36,231 Siigzoo, Bo) 145 35,898 67,660 +8.8 
77,187 Wipes VO eun 79,565 104,705 247,613 45.3 
2,862 2,644 2,679 2,637 3,032 4,931 olen 
216,047 183,36 155,649 128, 321 146,65 228,479 ihe 
180, 395 186,533 176,144 171,987 186, 780 312,506 +12.9 
545,695 570,854 431,828 464,081 477,284 802,608 +3.6 
226,119 222,502 212,551 213,432 234,983 305,034 +20.8 
1,827,851 1,848,595 1,644,510 1,692,043 1,780,314 2,788,681 48.9 
7,673,198 7,982,123 7,620,499 8,020,052 8,491,926 10, 900 , 390 44.8 
2,624,234 2, 308, 395 2,416,599 2,629, 608 2,170,620 1,996,875 +8.9 
73,040 66,655 71,412 72,165 61,007 56,098 +27.8 
947,105 936,983 859,681 892,749 855,287 883,898 +6.1 
144,581 130,138 mie hr bie 134,813 130, 386 118,981 +4.1 
276,038 245,572 246,747 255.172 ES i EY 347, 368 +8.0 
22,712 196,481 194, 330 204, 286 180,897 175,560 +9.3 
4,267,710 3,884,424 3,919,898 4,188,793 3,709,572 3,578, 780 +8.5 
11,940,908 11,866,547 11,540, 397 12,208,845 12,201,498 14,479,170 +6.0 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magsins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Maqasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1l'automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automohiles d'occasion 

Stat ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de l'auto- 
mobiles 


Groupe de 1l'automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NO 


= 


anNaw 


34 


35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 


42 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 
Yukon 
TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Yukon 


a ee ee 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 


Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1985: 

January - Janvier Sy i) 1,350 1,034 409 Iipe2e 7,693 +14.9 
February - Février 3,116 (hney) 1,012 356 * 1,706 sols +7.2 
March - Mars : 3,487 1,742 1,236 415 1,868 8,748 +9.4 
April - Avril oS 2P 1,586 1,384 443 1,907 9,049 +5.4 
May - Mal 4,867 2,610 1,835 587 2,383 12,282 +22.1 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 2,691 12,350 +2.4 
July - Juillet 4,550 2,829 25929 SS) BSS 13,598 +17.8 
August - Aodt 4,858 3,010 T9392 1,352 3,106 13,700 +15.6 
September - Septembre 3,738 2,883 1,184 1,141 Peso |52 11,459 +14.8 
October - Octobre 3,881 2,983 titles) {ie 2,463 11,607 +15.3 
November - Novembre bint es| 3,020 1,134 1,065 2,468 11,438 +13.1 
December - Décembre 3,606 4,257 751 1,259 3,282 13,155 +9.6 
Year - Année 47,008 30,215 16,514 Catia! 29,086 132,594 +12.4 
1986: 

January - Janvier 3,615 1,825 1,022 USE. 116 7/2 8,968 +16.6 
February - Février EEL 1,496 948 816 1,672 8,274 +10.1 
March - Mars DO Liga 1,023 949 1,907 95189. +5.0 
April - Avril 3,516 Ds 1,289 945 2,001 10,026 +10.8 
May - Mal 3,756 2,663 Uneey/ S279) 2,425 11,460 -6.7 
June - Juin 4,552 2,576 1,803 1,477 2,828 13256 tlee 
July - Juillet Di 296 2,944 Zelez 1,716 3,270 15,308 +12.6 
August - Aodt 4,589 2,940 1,868 1,710 R215 14,320 +4.5 
September - Septembre 4,107 2,948 1,569 1,549 2,487 12,660 +10.5 
October - Octobre 4,080 2,882 2,047 S28) 2,454 12,742 +9.8 
November - Novembre Sy oIy 3,009 1,326 1,264 2,424 11,402 -0.3 
December - Décembre 3,566 4,583 1,455 PA D4 3,644 14,460 +929 
Year - Année 46,835 32,374 17,809 145951 30,076 142,045 +7.1 
1987: 

January - Janvier 3,363 1,850 1,310 1,068 1,897 9,488 +5.8 
February - Février 3,201 1,985 1,680 1,076 1,947 9,889 +19.5 
March - Mars Saba | 2,183 1,501 TAS 2,082 10,268 +11.7 
April? - Avril? 3,760 2,016 1,817 1,413 2,380 11,386 +13.6 
MayP - MaiP 3,878 PTL 2,336 1,758 2,493 13,037 +13.8 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 87. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 
Northwest Territories 
TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Territoires du Nord-Quest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 


Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1985: 

January - Janvier 3,448 6,871 2,077 772 See) 16,297 +18.7 
February - Février 3,407 7,174 1,207 820 3,418 16,026 +10.8 
March - Mars 3,809 10,619 Upgley) 846 5,927 20,960 +12.8 
April - Avril 3,203 8,697 1,450 843 4,180 18,575 +8.5 
May - Mai 3,902 9,260 1,453 838 4,402 19,855 +14.2 
June - Juin 4,519 10,416 1,621 741 4,647 21,944 +6.2 
July - Juillet 4,006 8,700 1,776 843 4,601 19,926 +12.0 
August - Aodt 4,108 8,796 1,296 761 4,446 19,407 +11.6 
September - Septembre 4,296 (777? 1,214 734 4,431 21,897 +8.4 
October - Octobre 3,933 10,048 1,445 800 4,723 20,949 +14.8 
November - Novembre 4,476 9,703 V5, 512 817 4,977 21,285 +18.7 
December - Décembre 4,083 14,221 1,119 801 6,050 26,274 +11.8 
Year - Année 47,190 115,727 175 729 9,616 52,931 243,193 +12.1 
1986: 

January - Janvier 34996 7,813 1,094 890 3,847 17,640 +8.2 
February - Février 3,806 7,827 1,165 884 3,703 17,385 +8.5 
March - Mars 4,106 10,232 1,367 ai 4,019 20,641 -1.5 
April - Avril 3,645 9,172 2,042 751 4,153 19,763 +7.6 
May - Mai 4,011 9,818 1,476 5%) 4,760 20,800 +4.8 
June - Juin 4,093 10,780 1,644 802 4,542 21,861 -0.4 
July - Juillet 4,012 8,338 2,004 885 4,897 20,136 +1.1 
August - Aodt 4,013 yas) i720 815 4,564 20,331 +4.8 
September - Septembre 3,825 Tied 1,690 837 3,987 21,838 -0.3 
October - Octobre 4,251 10,184 RRA 865 4,833 22,045 +5.2 
November - Novembre 3,764 9,991 fi, 204 760 4,699 20,468 -3.8 
December - Décembre 3,867 15,305 1,365 770 6,536 27,843 +6.0 
Year - Année 47,387 120,180 18,733 9591 54,540 250,751 +3.1 
1987: 

January - Janvier EW be) 9,078 980 707 3,857 18,397 +4.3 
February - Février 3,520 7,890 4,179 693 3,729 rs —Vaey 
March - Mars 3,902 10,568 1,535 789 4,095 20,889 +1.2 
April? - Avril? 59991 9,672 Ie 772 3,966 20,380 +3.1 
MayP - MaiP 4,641 10,818 1,770 814 4,673 22,716 +9.2 


June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 87. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix Appendice 


Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the ainformation it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
Sservacese an an’ veffort to “understand ‘ard 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in .recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on thése theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


us, therefore, ‘one’ of the’ key ‘components 
used by statisticians and economists to es- 


timate consumption levels and final consumer 
demand, as shown in the national accounts 


and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains’ the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"brimarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L‘ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui a chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objeuret lavirarire=de “Mantormacrons quia 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet @ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusgu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendpe ce “explaquer les? diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des dernitres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent tune des’ prinei= 


pales composantes qui permet aux statisticiens et 
aux @économistes d'estimer le niveau de la consom- 


mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant @ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme “activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités é6cono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 


> 


sont obtenues @ partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O16, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulllletin for 
other references. 
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gui est l'amalgame d'un 6échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants Aa l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
990-9656. 


(amy: publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (no 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications & 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
réport, is defined’ as “the aggregate "sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, ete.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
Service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal “use ‘(at retail) and the “sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales’ taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détaii". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les*ceteles"dumivre et les clubs*de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
Survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
6té utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Ftant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins 4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix III 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to ‘one of more than 90 “kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'&étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
Cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
6tabli, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even. so, the, monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this. universe\ and .<surveyed. in order,..to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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(Gi ies 


sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 


celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel é6chantillon démontre qu'il y avait un 


certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


fchantillon 


La liste de Revenu Canada (Imp6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins &a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un 4chantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste &@ gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliétres, etc.). 


zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1*enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet é41ément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impédt). Cette liste est 
mise &@ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
@ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Imp6t) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur «tout le) fichier’ principal deo‘ L'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins 4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master’ “file -srisimilarly. valle tnew 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on_ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins @&@ succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Flément fichier géographi que (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde &a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de 1l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de fagon Aa 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l]'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises a jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ée trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont ‘inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject’ to”errors. The fol= 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on “the “entire “population: ~The "sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise @ faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes Aa 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'‘'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de 1l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut mé@me, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation A partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages' probabilistes, eestrecque l'‘erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée & 
partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the: non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 


response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp] ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due &a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a4 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connaft généralement pas avec précision 1l'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner a un niveau ott elles ne nuisent pas 4a 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non 1liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


fvaluation de 1'erreur d'échantil lonnage et de 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux @échantillons de méme 
taille qui auraient pu, étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un é6échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 


sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, iS a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, '"Mea- 
suresfor Reliability" ,as the coefficrent of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CV(X) = S(X) 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X). x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


75 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les &échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantil lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les é6chantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l"erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
6évaluer l'erreur d'échantillonnage au _ tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
ie 


CVCX) == 5(X) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est 1'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PROX) =o0V0X) se 1008 2.5 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur @ 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, May 1987 Preliminary, April 1987 Revised 


a a nn 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 

Magasins & succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


THz0 86.3 ere 83.4 
43.4 50.0 59.2 73.6 
82.2 91.1 Saws 68.5 
95.9 95.9 Z - 
62.9 88.7 68.4 76.9 
42.1 52.6 7:8 79.5 
90.3 93.5 79.9 85.5 
85.7 85.7 75.8 83.4 
63.3 THT 

56.0 As 64.2 76.8 
= es 60.7 74.0 
70.4 77.8 1505 83.3 
85.0 86.5 66.8 81.7 
81.2 82.5 65.2 78.3 
81.0 85.4 69.0 77.0 
84.8 81.0 74.6 82.8 
81.4 94.2 735 B22 
56.2 100.0 66.5 83.9 
72st 58.6 65.6 74.3 
Wace 77.8 63.3 76.9 
86.7 86.7 76.9 84.9 
65.8 80.5 74.0 81.6 
78.2 88.2 68.8 TPeS 
42.9 28.6 5981 1385 
70.2 76.0 Tlee 83.0 
79.0 83.9 63.5 78.4 
71.4 79.6 63.6 77.6 
67.2 78.8 60.9 9 
74.0 81.8 66.2 77.6 
79.4 87.8 55.0 68.6 
78.9 89.5 56.8 733 
84.4 86.4 65.0 76.8 
82.8 88.2 65.5 IFS 
7s 83.9 73.9 85.0 
69.7 Woes 62.6 75a 
76.3 84.6 62.9 76.0 
1 S| 84.7 68.1 80.0 
71.9 77.9 O2Z20 71.6 
73.0 79.0 69.8 77.8 
Sia 78.6 58.5 69.5 
Te 85.0 70.4 82.7 
70.4 77.6 S827 TVA 
Tae 83.2 64.4 75.7 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, mai 1987 préliminaire, avril 1987 
révisé 


Response fraction Coefficient of 


variation, 
preliminary 
estimate 


Fraction de réponse 


Chain stores Independent stores Coefficient de 


variation, 


Magasins &4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
NO 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
944 95.5 86.0 84.4 AOS) Epiceries - Boucheries 1 
46.1 48.5 62.9 74.6 073 Epiceries, confiseries et articles divers Z. 
89.9 94.8 61.6 68.8 -028 Tous les autres magasins d'aliments 3 
I.8 98.0 - - Grands magasins 4 
83.8 88.3 80.0 81.8 028 Magasins de marchandises diverses 5 
(S901 69> oa) 78.0 027 Magasins généraux 6 
ood 996 ‘Si a) 88.7 -- Bazars 7 
WO TESA TI 80.8 87.4 034 Concessionnaires d'automobiles 8 
- USS WD 019 Vendeurs d'automobiles d'occasion y) 
48.3 65.8 Gi oo 80.0 031 Stations-service 10 
- - 72.4 84.2 012 Garages 11 
88.2 9059 83.5 88.2 054 Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d' automobiles 
95.3 94.5 62, TION 2015 Magasins de vétements pour hommes ite 
86.8 88. 66.6 82.0 -012 Magasins de vétements pour dames 14 
Sef 94.4 Tie VHS It - 006 Magasins de vétements pour la famille 1D 
Heat WD 77.8 86.6 .009 Magasins de chaussures spécialisées 16 
89.4 SVs tA 80.3 84.3 046 Magasins de chaussures pour la famille ile, 
84.7 100.0 WED SAS 050 Quincailleries 18 
HSS 78.7 72.6 86.5 090 Magasins de meubles (2) 
74.5 67.0 67.1 7954 093 Magasins d'appareils ménagers 20 
91.4 Deo Deets) 90.4 033 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
O2e2 90-5 WIRD 83.3 005 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 22 
duits de beauté 
76.8 82.6 US B22 062 Librairies et papeteries Ze 
5 2e7. 47.7 OvGeul 81.3 082 Fleuristes 24 
8.7 coh) TESS 86.0 028 Bijouteries 2S) 
81.9 84.2 77.4 87.8 OZ Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
Sih Dilrent 60.8 76.4 -120 Magasins d'accessoires personnels wal 
Tye eK 69./ Wisicgr2 eee Tous les autres magasins 28 
85.6 JOC 76.1 83.6 012 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 22 
Régions et certaines zones métropolitaines 
92.8 OD a 64.6 YORE -020 Terre-Neuve 30 
94.4 95.6 62.1 (fee) .020 Tle-du-Prince-Edouard 34 
94.1 93.8 79.0 B2e7 .036 Nouvelle-Ecosse 52 
95. 97.0 ery 82.0 SOE: Nouv eau-Brunswick 3938 
88.9 9254 79.4 87.8 .019 Québec 34 
80.7 88.4 73.8 82.7 SIDHIT/ Ontario 35 
84.4 Tiles AS 83.8 016 Manitoba 36 
90.6 9202 79st 89.7 029 Saskatchewan 37 
89.7 2a ese: 16.0 -011 Alberta 38 
88.6 aren Dial, 80.1 031 Colombie-Britannique 39 
21.4 22RD That HES) 053 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
88.8 S22 71.8 Boe 024 Montréal 41 
ala 86.6 Vidiod: Bite 29 Toronto 42 
87.1 91.4 76.1 86.4 -020 Winnipeg 43 
87.3 90.5 78.0 76.4 -030 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
Value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Jo assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1S more representative of the 
Situation. 
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Erreur non liée 4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux &@ déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en: recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées 4 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées &@ 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez t6ét pour étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally “adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique @ l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit 6conomiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement 4 ajouter les 
estimations d'une année de données brutes &@ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


() La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
nO 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-ad justed 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
Seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
SeLr1es. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. = For “they period), March: A983ante 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: cLothian, 3. and .Morry,.°M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. I] nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois &@ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois Aa 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut é6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse 6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu é6levé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 4a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des sérieS chronologiques, de la 
recherche et de _ Ll'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 27, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 
justed data by an implicit price index 
Supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 
issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
Conducted after.the end -of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r'"' beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII on constant dollars 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
(8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 27, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' & 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars’ constants 
étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard 4 l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées & la facgon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées 4 la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" a cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


les estima- 


(8) Consulter l'appendice VII, sur 


tions en dollars constants. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report 18 based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 
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Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1987 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


1986 
Number of Number of Number of 
Saturdays shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 


commerciaux 


January - Janvier 26 
February - Février 24 
March - Mars 26 
April - Avril 25 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodt 26 
September - Septembre 2D 
October - Octobre 26 
November - Novembre 25 
December - Décembre 26 


FEU UF FWP SEY 
No NM 
nw 
FUFE UP EU UES 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income’ and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 28 and 29, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir &@ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jug&é secret ne soit publié ou divulqué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'6établit donc de maniére &@ ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4 mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 28 et 29, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par. l'application. rigoureuse dé Ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department’ stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


11. 


(as 


. Epiceries-boucheries. 


Epiceries-boucheries 
(6épiceries avec 20% ou plus de viande fraf- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
fpiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é@piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d‘aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de 1l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de pitces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


20. 


Zits 


Lise 


. Pharmacies, 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses! lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 


- Sporting goods and accessories stores. 


outboard 
bicycle 
motorcycle 


Sporting goods stores; boats, 
motors and boating accessories; 
and bicycle repair shops; 
dealers. 


Personal accessories’ stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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ies 


14. 


15. 


We 


18. 


12. 


20. 


21. 


22% 


Ze 


24. 


759i 


ZO 


Zhe 


Magasins de vétements pour hommes. Maqasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes’ filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. fuincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Maqasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceut iques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'‘accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'‘appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
appatel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
iiquor «stores;, wetall»~beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
SEORCS, MCC. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'‘automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou maqasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises 4 la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
n.C.a. 


Autres magasins d‘articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; maqasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'‘appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants' de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux;  marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont -de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture’ stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


Appendice IX 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 28 ET 39 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles’ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M.,~Bil.: 31° pages. “First Issue, 11938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A.,2 Bile. cApproxs® 100 espages.. > First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Dinecte. Selling, Canada. Aj. Bids 125 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
19I2-197 9.0.4) Dil, 695 pages. -GESen 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent @a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 31 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Environ 85 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M., Bil. 
pages. Premier numéro, 1929 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN. 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
1876)" 

Exploitants de distributeurs automatiques. 


Aw; Bil. 45 pages. 1958 


(ISSN 0527-6411). 


Premier numéro, 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979,, H.S., Bile "67> pages 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. 0 
Bil. (First Issue, 1974): 


et) 


Catalogue 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Florists, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wige range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
other countries $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
ADT. 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation é6cono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays 
SitcoU. 
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Canada 


Catalogue 63-005 Monthly 


Catalogue 63-005 Mensuel 


Retail 
trade 


June 1987 


Commerce 
de detail 


Juin 1987 


B® Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith O0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Nutre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence qéoqraphiques sont disponibles 
pour cerltaines sortes de données. L'accés direct &@ des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolinque et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Reqina (780-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Fdouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskat chewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-OQuest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Appelez & frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-6018) 
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Published under the authority of 
the Minister of Supply and 
Services Canada 


© Minister of Supply 
and Services Canada 1987 


Extracts from this publication may be reproduced 

for individual use without permission provided the 
source is fully acknowledged. However, reproduction 
of this publication in whole or in part for purposes 

of resale or redistribution requires written oermission 
from the Publishing Services Group, Permissions 
Officer, Canadian Government Publishing Centre, 
Ottawa, Canada K1A 0S9. 


October 1987 


Price: Canada, $14.00, $140.00 a year 
Other Countries, $15.00, $150.00 a year 
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Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 
extraits de cette publication a des fins d'utilisation 
personnelle a condition d’indiquer la source en 

entier. Toutefois, la reproduction de cette publication 
en tout ou en partie a des fins commerciales ou de 
redistribution nécessite |’obtention au préalable 

d’une autorisation écrite des Services d’édition, 

Agent de droit d’auteur, Centre d’édition du gouverne- 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
t revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A O0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
- D. Desjardins, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cette 
publication de Statistique Canada: 


+. nombres indisponibles. 

«+». n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-&a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
- D. Desjardins, directeur, Division de l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de 1]'industrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous-divi- 
sion des commerces de distributions, Division de 1l'indus- 
tre 
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HIGHLIGHTS 
Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $12,837 million in June 1987, 
a strong increase of 2.3% over the previous month's 
revised total of $12,552 million. The growth in 
June was broadly based as 22 of the 28 trade groups 
recorded higher sales. 


o The 2.3% increase in June extended the trend of 
generally rising retail sales observed since the 
beginning of 1987. During the January to June 1987 
period, retail trade sales advanced on average by 
1.1% on a monthly basis. 


o The overall rise in June was primarily attributable, 
in order of impact, to increases reported by motor 
vehicle dealers (+6.2%), department stores (+3.3%) 
and combination stores (+1.5%). The increase re- 
gistered by motor vehicle dealers followed a 2.7% 
decrease in May. Partly offsetting the impact of 
these increases were declines by personal acces- 
sories stores (-1.8%), general stores (-1.1%) and 
sporting goods and accessories stores (-0.8%). 


o Excluding new and used motor vehicle dealers, retail 
trade increased by 1.3% in June 1987, following an 
increase of 0.5% in May. 


o On a provincial basis, seven provinces posted sales 
increases ranging from 3.6% in Saskatchewan to 1.1% 
in Nova Scotia. Decreases in sales occurred in the 
Yukon and Northwest Territories (-5.7%) and Prince 
Edward Island (-0.4%). Alberta and British Columbia 

_showed no overall change. 


Unadjusted Sales 


o Total retail trade for June 1987 rose 13.9% over the 
same month last year, totalling $13,477 million. 
Cumulative retail sales for the first six months of 
1987 amounted to $71,564 million, up 8.8% over the 
corresponding period in 1986. 


o The two largest groups within retail trade recorded 
substantial increases over June 1986: motor vehicle 
dealers (+21.4%) and food stores (+11.8%). Depart- 
ment store sales, which totalled $1,017 million in 
June 1987, were up 7.6% on a year-over-year basis 
after having registered a 5.0% decline in May. 
Service station sales increased, on a year-over-year 
basis, for the third consecutive month, up 9.5% from 
the June 1986 level. 


o All provinces and territories registered higher 
sales in June 1987 compared to the corresponding 
month in 1986, with gains ranging from 19.3% in 
Quebec to 4.6% in the Yukon and Northwest Terri- 
tories. 


o At the metropolitan level, the following sales in- 
creases were recorded: Toronto (+18.8%), Montréal 
(+17.3%), Winnipeg (+11.0%) and Vancouver (+10.1%). 


Constant Dollars Estimates 


o Deflated with an implicit price index (129.6) retail 
sales not seasonally adjusted for June 1987 increas- 
ed by 9.6% over the same month a year ago and to- 
talled $10,403 million in 1981 constant dollars.The 
seasonally adjusted value, deflated with an index of 
129.4 recorded a increase of 2.1% in June 1987 over 
the May 1987 sales to reach $9,919 million in 1981 
constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 
Ventes désaisonnalisées 


o Selon les estimations préliminaires pour juin 1987, les 
ventes au détail, corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enreqistré 
une forte augmentation de 2.3% par rapport a l'estimation 
révisée du mois précédent ($12,552 millions) pour totaliser 
$12,837 millions. {a croissanee observée en juin 1987 était 
généralisée alors que des 28 groupes de commerce, 22 ont 
rapporté des hausses. 


o L'augmentation de 2.3% dans les ventes en juin a prolongé la 
tendance généralement & la hausse observée depuis le début 
de> 1987 Durant la période de janvier a juin 1987, les 
ventes du commerce de détail ont enregistré une proqression 
mensuelle moyenne de 1.1%. 


o Par ordre d'importance, l'auqmentation globale en juin est 
d'abord attribuable au gain signalé par les concessionnaires 
d'automobiles (+6.2%), suivi par les qrands magasins (+3.3%) 
et les épiceries-boucheries (+1.5%). La hausse enregistrée 
par les concessionnaires d'automobiles fait suite &4 une 
diminution de 2.7% en mai. L'effet de ces augmentations a 
été partiellement contrebalancé par les diminutions rappor- 
tées par les magasins d'accessoires personnels (-1.8%), les 
magasins généraux (-1.1%) et les maqasins d'articles de 
sport et d'accessoires (-0.8%). 


o En excluant les concessionnaires d'automobiles neuves et 
usagées, le commerce de détail a auqmenté de 1.3% en juin 
1987, apres une augmentation de 0.5% en mai. 


o Sur une base provinciale, sept provinces ont enregistré des 
hausses, s'échelonnant de 3.6% en Saskatchewan @ 1.1% en 
Nouvelle-Ecosse. Des diminutions dans les ventes ont été 
observées au Yukon et dans les TJerritoires du Nord-OQuest 
(Coeeamet al illemdu) Rrince-edouard (0.4% 5 Ib"Alberta ie 
la Colombie-Britannique n'ont pas connu de variation glo- 
bale. 


Ventes non désaisonnalisées 


o Le commerce de détail a enregistré une hausse de 13.9% en 
juin 1987, comparativement au méme mois de l'année derniére, 
pour atteindre $13,477 millions. Sur une base cumulative, 
les ventes se chiffrent & $71,564 millions, en hausse de 
8.8% par rapport au six premiers mois de l'année derniére. 


o Les concessionaires d'automobiles et les maqasins d'alimen- 
tation, qui représentent les deux plus importants qroupes du 
commerce de détail, ont signalé des auqmentations respec- 
tives de 21.4% et 11.8%, par rapport au mois de juin 1986. 
Les ventes des qrands magasins qui ont atteint $1,917 mil- 
lions en juin 1987, ont augmenté de 7.6%, sur la base d'une 
année a l'autre - aprés avoir connu un recul de 5.0% en mai. 
Les ventes des stations-service ont augmenté, sur la base 
d'une année @ l'autre, pour un troisiéme mois consécutif, en 
hausse de 9.5% en regard de juin 1986. 


o Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
des hausses des ventes en juin 1987, comparativement a juin 
1986, les gains s'échelonnant de 19.3% au Québec a 4.6% au 
Yukon et dans les Territoires du Nord-Quest. 


o Au niveau des régions métropolitaines, on rapporte les gains 
suivants: Toronto (+18.8%), Montréal (+17.3%), Winnipeg 
(411.0%) et Vancouver (+10.1%). 


Estimations en dollars constants 

o Négonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (129.6), 
les ventes au détail non désaisonnalisées pour juin 1987 ont 
augmenté de 9.6% par rapport au mois correspondant l'an 
dernier et ont totalisé $10,403 millions en dollars cons- 
tants de 1981. La valeur désaisonnalisée des ventes de juin 
1987, déqonflée 4 l'aide d'un indice de 129.4, a enreqgistré 
une hausse de 2.1% par rapport aux ventes de mai 1987 et 
s'est chiffrée a $9,919 millions en dollars constants de 
1984 
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Chart-1 Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1985-1987 


$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 Unadjusted i 14,000 
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11,000 11,000 
Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 
10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 8,000 
7,000 7,000 
J 1985 J 1986 J 1987 : 
Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1985-1987 
$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 14,000 
13,000 13,000 
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Chart -3 


Graphique -3 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1985-1987 (1) 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1985-1987 (1) 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 29,146 + 2.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 28,877 ar Wid 
Allotherefood Stones iac5, cc facta «Homers eagehencd Moen ones 2,291 + 20.9 
Departmenttstoreseacic. eS. emcee a eons oe erent ; 11,794 + 6.1 
Generalimerchandisesstoresicse qos eet rere nee 10,143 ae teh 
Generalustonesit ici wa dectrere wir steis ah oh oa Uke ee acu erie Rance 6,867 + 3.4 
VianletyeStOneS st ets mete cies Sail hece seme qh mn yee cree yee 5,523 = 0 
Motors vehiclosdealers . 2 o5e few 5 ob oc istean ences sreenone 52,159 ae Al)? 
WsedsCanGealerSe trtiaty skh toctentoaacan tat tne Cleetrewaiars 635 + 18.8 
SOLVICCESLALIONS ye enn temever-coniertcs o acelin cooeeena eens TCM robs Ee een sks 17,397 ap UiAse 
Gakages aiid es each te ees en ers oh ia tac: oo a Re 1,917 + 28:9 
Automotive parts and accessories stores .............. : 7,158 ap (34S 
Men7sxclothing®storesaaeckn acct reece 853 ae UZ 
Womens7clothingE Stores crgeaneins oteaeacis iain iy Sea cm Une: 
RamilyeclothingsstoreS erwacrrtse cee er path a epee ee aie.5 
Specialty “shoe ystoreswaen aes cnecra acs ne ae ree X 
Family “shoes storesinaaas cna arets actor an elie dee X 
atdwarey Stores ncr.sf cn aa case ater eae nan rete pee + 11.4 
OA Cae tC Oe Rion + 4.9 
RouseholdsappllancerStoreSse manent anita x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ae WIS 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : + 10.4 
Book andistationeryestorest.2s., 47 caer cloackror Geine ends + 10.0 
BIGKIStS irc 8) het sarees kcloos nite Sete enc ane ae ee Xx 
Jewellenyvastones casei wi etc cere nan CER eee + 4.7 
Sporting goods and accessories stores................ + 10.8 
RersonalkaccessorlessSiOneSiar er eee ieee ree + 7.4 
Allvother’ Stores. aga ces ati anes. see Rion ete : 1 F 17,335 Todt 
AME SLOLES Fao s cna, a ta tole wanes so eova crater een erate aa seve H 226,322 + 10.7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 177,337 .2)| Epiceries = Boucheriessnam aciwiscust Goats euidadeinrs 

x 155,507 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

Xx 14,036* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 
60,096 60,096 130 GLANdS MAGASINS 355) < sos uss wots a we ee 
x 57,836 ./ | Magasins de marchandises diverses ................... 

X 38,510 2pMaGasins ‘GENOlaUX 6 cic ca wo setiee oo ren oo eRe Aeon 

X 26,696 LZP IBAZANS |. leas utes cies Gol atsrea unas & any Oe eo > SY eee 

x 258,807 + 19.2 | Concessionnaires d’automobiles .................0.005 

- 5 2,771 ~~ =+ 21.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

Xx 96,019 OF: StationS-SeOnviC@ «nm seas wowe cn culo a See 

- 8,771 (GAL AGES iin ers eels coos oar ee cccina machi iel ornate a tee Soe es GR ID 

- 34,707 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

x 4,216 Magasins de vétements pour hommes ................. 
13,760 15,339 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 
22,273 ; 35,713 Magasins de vétements pour la famille................. 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x Magasins de chaussures pour la famille................ 

Xx S18] \QUINCAINGHIOS oy -.3 actin wip os vv gik abe s-o SEeRwas a ee 

Xx Magasins de: meubles::. .. «..... > eisietn amiuhieaa: ientosey e 

- Magasins d’appareils meénagers....................54. 

Xx Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
e715 : Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Xx :2}| Librairies et papeteries «...... ..soteko. seeders ttm. cine 

X FIGUIISIOS een mruccsncoiie tiane mln pa eegoowrees aun ane 
3,030 : : 3,886 BPI BIOULOTIOS x0 cy8 Sos stew Giles ahate siaale gcse a: osoe aaa Manatees 
Xx 7,051 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

X 5,640 Magasins d’accessoires personnels...................- 
46,040 46,290 92,330 EOF | TOUS 1OS-AUMES MAGASINS: vac5 0.6. -:ce sue » ©) > opReRae. ieee ae 
465,636 750,497 1,216,133 Ensemble des magasins.............-..eeeeeeeees 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. jr toh 
Grocery confectionery and sundries stores............. = 9720 
All-other food Stores 2 See tHe ek See Sean See Pe, : - 7.4 
Department Stores’: :eensdeneecne orn Sees oe + 20.3 
General merchandise stores ...................0.005- X 
General SlOreS i n.se ashes aoe SRE AR ee ee : aoe 
VarletyiStOlS s: ss.c5 iaamae See Re Eee bi ohne ere x 
Motor> Vehicle: dealers... .. P22 ae st SRR ey. a St7/ 
Used car. dealers... ene Tee aeael, X 
SELVICE *StationS”. ..ats ews Seniesa te ae US 
Garagesta = 454i Manies asks hehe ee A ee ee ey x 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Men's: clothing storesy Sry Se Serer, Set ee x 


Women:SaclothingeStoneSte. nas een. feeee ee whe + 29.9 


Family clothing storests 33. Sat, Pelt ae. oe ee een 


Specialty shoe storese. = eee. Se eee Bh) eee X 
Family"shoe stores 2. Bee ee ae oe eee. X 
Hardware: Stores). . aes ae eke sees soe eee ee eee 

FOUSEHOIOATURNITUTES SLOTS) eee cee ee X 
Household appliance stores ......................... + 32.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ae ike 
Book and! stationenysstoreSmmel ay ener eee X 
FloristS .csudaa essere Rot ak eRe eee cee: + 27.8 
Jewellery Stores =. «t=. te sakeeh 6 eee eee x 
Sporting goods and accessories stores................ + 26.8 
PersonalacceSsonies StOreS = eae ie eee 

Allother: Stores? 2 uct... .4 oa See ete ot ret ares. : - 06 


All. storeS .eciseeseens ves Oe ae ees + 11.4 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


32,965 


x 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Independent stores All stores 


Magasins independants }|Ensemble des magasins 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


2,876 
2,604° 


30,116 


285,483 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries := Boticheries?.ave, 22ers Sola. BA Pee es 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2s ORE Tae: eRe 3 

tee Ce eee Rr crt te Mer hack to Abs 4 

, SRS BRI S 

shale R oases Poss suey bean bons) 2028 2.27 Re ee 6 

Bera seetici-cittar cc chah sk Suisitey oatebrew oe aaicclesise-sredalentep Sheer es oh ee meee em tere if 

Ji cud ARSE... SO 8 

Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... fe) 
StationS-SOnVviCe ferc2scusy we cnevst ovo 0 eA ace nto, oo eA 10 
Garages ie wactrns cea owera bvaplenra ai peyorer i eataat oe 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincailleries=. 5 .cm csc. 95 ge Ro eenferaerals Re ee ee ee 18 
Magasins: deimeubles 22... 2.7.12 on ec eee nee ee US 19 
Magasins d’appareils ménagers..................-.05- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
Lubrairiesxet: papeteries 22.\..2 . Oia. yee ee ee 23 
RIGURISTCSKAg ata ck he em arg Stra thar aie a dene eS 24 
Bijloutenies 45 sess de eae kone 5 5 eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels................-4-- or 
Tous les autres’ MagasSiINS.....2.5.5 6.6 cous ole lew stent ten 28 
Ensemble des Mmagasins:. << 26/5. sj. s 2s 2 ele re onlays 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
June - 1987 - Juin 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 88,350 ae WO 


Grocery confectionery and sundries stores............. 19,051 
All other>food! stores’. SSanird. stlaaah SS. Sek ae 4,240 + 10.4 
Department: StOreS ca. .diveaes. cave dain hae A EMRE RIE Se 34,382 + 13.6 
General merchandise stores ............ 0.00000 ev euee 2,085 13,878 + 5.4 
General: Stores iat. ine cendeacan wtracd Nain RROD Oe 5,986 5,986 +1958 
Variety StoreSix ics ann ba tenn aaa so tne ee 450° 4,914 - 16.3 
Motor vehicle dealers......... 2h) Me Retr ianetitn 104,094 104,094 + 13.8 
Used ‘car’ dealers:........ . Saas ares eee 4,715°* 4,715 
SOrvViGS iStatiOnS ion said. diiatnsnc, tes, «4 i aesiaya.d ORD 40,645 41,620 = 1.4 
Garagesns saint 4c s tay earns aastv ane, ogo oe ee eee 2,174* 2,174 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,033 ae alec 
Men’s clothing ‘storessarmival ara. einer als Geese 4,191 ae atte: 
Women's clothing storeSmnc 2 ciel. ee de raeiaiees 7,279 + 4.1 
Family clothing Storestaat's .iva.2ieraeey ete aera 4,322 - 441 
Specialty Shoe stores: takai. ene ks eee 846 
Family ‘shoe: stores <a 2h soe. ieite at ate 2,240 ae ide. 
Hardware Stones). 5, 6s seads wlecne mana atele apala: » Ge eae 5,428 ae SO 
Household’ furniture stores... «2.2. Seva tee ere 3,307 + 19.8 
Flousehold appliance: Stores srenerurit. cia eka ts ieee 940 - 86 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,981 - 18.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 25,069 + 23.0 
Book, andistationery ‘storesiz4< . =o maeeieenene aetna 2,949 + 83 
PIONStS fg cass cay b Mae ss lat ee See 1,382 - 27 
Jewellery: Stores, icc «ss oten cee ayes oe tee 0. SE 2,509 + 9:2 
Sporting goods and accessories stores................ 3,244 
Personal, accessories! storestapnue eran oe een 4,447 
All other stores... 6...s.)0.6 3.00) SE Is eit ene 27,070 51,679 ae Ut 
All STOMOS ocd aicsneisieieye sod cies SOR ere he reerer ss 170,643 459,250 + 12.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
x 500,931 Epiceries -. BouChenesi. tis. aweaaaiks  peitle .Aoltehides 1 
x 98,411 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 23,534 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
169,300 169,300 GrangSimagasins). « otscw sce nes oa es a RO. Se 4 
65,279 10,804 76,084 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 32,367 32,367 MagasinsGe@neraux. 4.5 Meee ess ons « a ae? 6 
21,979 2,400* 24°37 9 MEU OUIOTIIDAZES, vavuacca pdadeecey cacti veo aia eee ORY 7 
- 517,024 517,024 + 10.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................005 8 
- 20,215° 20,215* =——.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................00. 9 
5,568 228,032 ZOs590 CH = 4. 7IStAIONS-SEIVICE Jo iced oats teh ee en « QOS GOA 10 
= 10,940 10,940 Garages) vig citar carte aries pa Behe sees chs oS dit 
x X 58,941 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
UM 11,413 19,185 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
22,273 16,051 38,323 Magasins de vétements pour dames................... 14 
8,131 16,489 24,620 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 4,918 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx 10,983 Magasins de chaussures pour la famille ................ Ai 
= 25,198 QuincalllenieSias:cc.as2s a2 qs PEM Sr oR ooo he 18 
5,354 17,043 Magasins'de meubles... . 2... iw anutives. Hee 4 19 
Xx 5,634 Magasins d’appareils ménagers...............0.ee eee 20 
x 18,827 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 143,842 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
8,197 17,307 Librairigs et paneteries cs... aati: Sop reas “ee 23 
X 7,244 FIQUNISICSI aes ots a toe pats cre ees gies + en 24 
9,206 11,745 BBIOUREMIOS ove apices ete siete scel segts wins penne, eR AP RRC mpet 25 
Xx 15,233° Magasins d’articles de sport et d’'accessoires............ 26 
4,513 18,334° 22,847° Magasins d’accessoires personnels................005. 27 
134,037 128,720 262,757 TOUS l@S aUMeS MAGASINS vin a nc ccs > CPE tere eet 28 
926,242 1,485,186 2,411,429 Ensemble des magasins.............+.eeeeeeeeees 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. rni2.6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. pod 
All;othersfoodsstores. . fern te eh Ss ee - 8.4 
DepartmentsStoreSi scsi con suns ekoek aoe ee eee et3:9 
General;merchandiserstores ee anaes es ee. ete : he + 20.0 


GeneralsStores: 4: socncacnaea08 ane ope ee. CO Renee + 21.0 


Varietyastores: ss. sccaagercheaaans deere «aha oe ; : 12.0 
Motor -véhicle*dealers: . «.;. 22 Pe eee eee + 14.2 


Usedi:caridealers®; «>.< S9 Feet 2 ae N.C ey 


SOMICesSlatlOnS+3.c5 5225 20h20e% aac GOs Ce Oe ere i sp Kes 
GakageS neste at Saeko Kodo Rie on Ge Fh ean eee + 6:5 
Automotive parts and accessories stores .............. se U2L0 
Men:srclothings:stores#ae ee. Sees See See Shee j ar 748) 
Womenissclothing#storest ssn aera ere eee 5 ae 1) 31(0) 
Familyeclothingsstores’: 9, 2. eet Saleen 2h eee ; aa 47, 
Specialty zshoerstores Sei ee ae ae eae eee x 
Family shoezstores Seah. S22 ee ne AD, Ae X 
Hardwarevstores:: 3.22 sat eat ee eee ue ot ee : ae 1 

Sai ae a 5 ee: Be 16:3 
Flouseholdkappliancekstoresm eee eee one ee eer + 30.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... f 18,658 ae res} 
Bookandistationery*stores:: 21): |. Faea ene eee : 1,545 2015 
RlONiStSs on aea ek nd naa Babe eee da oes ced eee W3it5 ae AAS) 
Jewellery tStolesiss + acWemee scene nere.2 cee ok 3 2,184 Gh 2G 
Sporting goods and accessories stores................ 3,655 te WALG 
Personal*accessories:storesess.) ery ee ee 1,013 : Leni te OlS 
All ‘other ‘stores? «23.45% <6.0 0% 1. Ae one oe ee ae 15,505 : 17,069° © oe 32,574 Semen 


All Stores is. ic 5400 esj03 2 I ihe es 109,715 é 219,568 : 329,282 + 11.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


X 
x 
111,430 


40,851 


23,888 


2,995 
84,098 
601,463 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 
so. 
@ 


+ 
22 
on 


2.3 


4.9 


14,965” 
62,846 
2,719 
x 
16,197 * 
166,391 


iors 


SYA 


1,132,367 


Independent stores 


86,945 


Nouveau-Brunswick 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


327,869 
75,604 
23,073 


111,430 


55,816* 


62,846 
26,607 
359,204 
16,197 * 
170,548 
7,578 
43,541 


12,590 


30,375 


18,973 


107,592 
8,314 
7,072 


10,064 


1,733,829 


All stores 


17,098 
8,166 


171,044 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

Epiceries: =: Bouicherioss Hie ceinesnreis iamentn siento 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandsiMaGgasins: 3 oc.ccis 5 ous oss) eee See 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Magasins: G@n@raux:. ...i.i.22 5-2. oes 2 Stee. teat 6 
Bazals aa ee anos oo oe SORE UE ee DE ee eee 7 
Concessionnaires d’automobiles ...................0.- 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StatlonS-SCmviCe =, cAins: xc cls s cies 5 ie «eater conto 10 
Garages yrs ereretner hates hale hate ic eb foaics So eRe 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 7, 
Quineaillenies 2. nent eases. coos SERS Oe 18 
Magasins.de meubles..........>. aahiats sacdieed. bite 19 
Magasins d’appareils ménagers..................-..5. 20 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies et /papeteries ... ...... agerte.vreniiets fun atone 23 
FIQUPISTOS |e este eeres has asks ous erm le hich weet reise eee Oe 24 
BilOUICNIOS 25.55 oo oc Sots nila ok Gis s oc BERNE eben, 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels................+..-. 27 
TOUS OS -AUtTESIMAGASING Go ooeuo. oc us? oo ee Sete ee 28 
Ensemble des magasins................-.220ee005 29 


No. 


Garages 


Florists 


Combination stores (groceries and meat) .............. : 305,483 
Grocery confectionery and sundries stores............. 


Alt other food.stores <3) =) eS CSE cot Sikhs. 94,036 + 16.4 


Motor vehicle dealers-..... See 2S Sea eee 827,674 
Used:-car dealers .... «| See BRS 2. CRB. 37,428 
Service: stations; « s.¢¢¢ 28 os Sait E Ae Oe ee : 239,885 


Ra nate SB ORR te Rh conn ee ant, 2 ee, 60,354 


Household. appliance: stores! are ss. es eae eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 79,355 
Book and’ stationery stores .:.....5ssseemee oe eee 
ee RUB ac Bios Alea bate GO Ae Aue ene, Guerre eRe ote 12,937 


Jewellery ‘stores: ..<. is. ..s:45¢e55s4nihou> 52 See 


All stores 


a= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 % 


524,323 ae i/ {8 


259,426 266,625 == PT/A0, 


97,371 + 16.4 


Department Stores + 25.5445. i5 sss: Seen eh lee mee 197,840 + 14.1 


General. merchandise ‘stores’! 2 9. tn. fe. eee 22,527 + 245 


General «stores. ...5225438 202665: eee eee. 29,952 + 13.1 


Variety Stores << s.c25s8¢saneteaeees et ettctee te ee 29,463 = 42 


827,674 + 32:9 


37,428 ae eds: 


274,581 ae IOEz/ 


60,354 + 18.3 


Automotive parts and accessories stores .............. 74,698 Sr USS) 


Men's;-clothing storesse=ei is *, SARE SPSiae Sy. eee : : 34,557 i) tei 
Women’s: clothing stores! e. (24 eee SS See ' 67,201 + 8.9 
Family clothing -storest is". 22s BPAY. Oe, cere Ns 64,323 Re peels) 
Specialty shoe: stores rt eens He SEG PP. See om 7,005 = CAS 
Family shoe: stores WSR). 2). 2220 SSeua HS eeapees : : 35,640 ae he 
Hardware: stores... 2624.45 45 a2 0856 7 sce ee 66,658 + 22.9 


I a cel eA oc ic chest ; 52,191 * 62,405 


x 13,674 


41,047 58,565 + 10.0 


115,411 + 16.9 


11,613° 19,251 


12,937 + 33.9 


4,530 10,266 14,796 + 16:5 


Sporting goods and accessories stores................ 4,222 67,537 71,759 a= Sib, 
Personal accessories sstores) ses ot eee or. ere 11,395 28,265 39,660 a ae 
All other. ‘Stores: x. < a<.¢ dx a. 10, ero ee 128,271 206,000°* 334,270 tee Tel: 

oa wae oe bao siete RITE NED See IMEI 864,408 8.9 | 2,596,541 3,460,948 + 19.3 


eee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change Sales Change 
= 1987/1986 1987/1986 = 1987/1986 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 
1,359,734 1,749,436 3,109,169 
40,344 1,301,743 1,342,087 
23,556 496,078 519,634 
1,042,273 1,042,273 
X 144,686 
Xx 153,254 
x 152,934 
= 4,187,736 4,187,736 
= 197,118 197,118 
229,003 1,320,571 1,549,574 
- 329,931 329,931 
x x 303,697 
75,079 97,413 172,492 
211,870 176,789 388,659 
198,750 136,938 335,688 
25,095 10,044 35,138 
146,499 42,781 189,280 
x x 270,595 
51,597 235,586 287,183 
Xx Xx 64,348°* 
78,061 208,480 286,541 
214,565 458,650 673,214 
47,587 55,985 103,572 
= 73,280 73,280 
23,592 51,638 75,230 
27,926 307,030 334,956 
59,490 Livan ee 231,267 
669,387 1,029,964 1,699,350 


4,867,784 3.0 |13,385,105 18,252,889 


Kind of business 


Genre de commerce 


Eniceries =. Boucheries tan cane ane canals. antaniee ack 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grandsimagasins <a. vai. 2) ut shen ed kane. eee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


MagasinsiGeneralulxcse..4 para feos 6.5.0 ee eee 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


GS ARAG CS meter cre et ae teeta wis ean me Ser 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleriess 5. -.t. ans cee oss 2. + 5s Reenter ee 
Magasins' de meubles® ...... ..<.. 2tiaale: dosti: shiastgbemed: 
Magasins d’appareils ménagers....................05. 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librainieszettpapeteries - os + aepctie-inesatbonticttee Ieoun. ae 
Fleuristes 


STOUT CETTE A acy Sarees conor hae hacia ances eee Bern ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d'accessoires personnels..................-. 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins................0++2eeeee- 


27 


28 


29 


S712 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Metropolitan Montreal 
June - 1987 - Juin 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 
$'000 % 
x Xx 
X x 
1,851 + 18.9 
114,367 ae Ucks) 
x x 
x Xx 
PAu al = 1 Thoth 
x x 
9,629 ar eh 
20,427 aie Us) 
21,369 + 14.1 
35717 + 14.0 
15,1123 aOront 
x x 
6,295 + 24.3 
x x 
x x 
24,255 an ks) 
5,947 + 14.2 
3,137 - 3.4 
2,256 + 88 
8,408 ar Sins) 
91,254 a NS) 
509,182 + 9.0 


Sales 


Ventes 


374,564 
10,367 
95,612 


16,978° 


x 

x 
38,825 
4,164° 
5,042 
4,665 
26,854 
11,004 


93,454 * 


1,075,115 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


$'000 


232,033 
112,601 
54,431 
114,367 
Sy Z7/ 
1,100 
9,377 
374,564 
10,367 
116,724 
16,978 
24,496 
17,469 
34,562 
29,351 
4,663 
19,671 
32,875 
29,827 
4,796 
19,653 
63,080 
10,112 
5,042 
7,801 
29,110 
19,412 
184,708 


1,584,297 


Change 
1987/1986 
Variation 


% 


+ + + + 


13.5 


CAS} (2 


29.0 


10.1 


12.0 
10.8 
6.8 
23.4 
10.2 
9.0 


19.7 


11.0 
6.1 
33.6 
23.7 
oo 
3.6 
6.4 
28.0 
17.3 


= ASts 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
X x 1,395,706 Epiceriess-- Boucheries: ture 2veesacen). aesitanitenaeee 1 
x x 553,928 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
13,272 ar WAS) 286,915 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
606,367 ar as 606,367 Grandssmagasinst. 6 :6...506.cau here oss OCS ee 4 
x x 36,609 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 6,523 MagasinsiGemerauxi nc. vcs epaewainia eee © ae, See RO ieee 6 
X X 47,050 [SEVZ=| CV HERR EN RCRA OT ROE Pe EMMONS DAMES ong Goce 6 on cy 6 i 
= = |} ahi uty? 1,917,197 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 60,567 60,567 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
157,089 40 541,612 698,701 StatlOMSSORVICOW sic tajcas ses cejtene akei sje nt, ce, 3 sen) ER 10 
= = 93,273 93,273 GalaGese utes ction cae oem w mae cans REE i1 
Xx x 101,966 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
48,904 ta 939 87,412 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
116,768 + 10.4 199,267 Magasins de vétements pour dames................... 14 
111,524 ar (she) 148,783 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
18,199 se (0),7/ 23,831 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
80,225 = S10) 103,003 Magasins de chaussures pour la famille ................ Ww 
x Xx 142,705 Quincailleniess: onc ie menus owe «Gee See 18 
29,775 130,249° Magasins:de,;meubles:... . :......... eee erties. Serene 19 
x x 20,577 Magasins d’appareils ménagers ..................----- 20 
Xx Xx 93,080 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
144,566 cp yee 224,305 368,871 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
38,017 +2 10:2 Pape PPh 60,244° Librairiesset/papeteriese. ...<. =. tee. seers. ae, ee 23 
= = 31,831 31,831 FNOUEISLOS He 21. -c nos tanlcrio tone alle anne Meme coher eaate ecteectlban eee mee 24 
16,306 oe OF? 27,456 43,762 BIOULCHIOS He «eo cactus ics te haeengtuin ae acne oe AOE 25 
13,694 se 1631 116,091 129,785 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
43,434 i 2e7sr 637A 107,151 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
471,518 0 3:6 461,063 932,582 hous lestautreswMAaGASINSY wo scace 646 oe accede ee Re 28 
2,851,578 + 3.2) 5,576,355 8,427,933 Ensemble des magasins....................-.006- 29 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
June - 1987 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


569,437 


116,799 


Change Sales 
1987/1986 ~ 
Variation Ventes 


255,079 


103,385 


All other food stores 


9,847 76,067 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


413,883 


87,204 


4,656 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


1,300,312 


29,624 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s: clothing ‘stores: et Rarer Bt Steerer 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


18,064 
4,708 
33,452 
64,885 
14,095 
1,295 
17,900 
17,814 
34,397 
357,023 


2,093,770 


238,896 
56,292 
156,672 
24,436 
33,071 
11,687 
3,340 
10,749 
x 
53,611 * 
20,718 
10,713 
146,420 
11,037 
22,311 
19,376* 
63,017 
52,805 
287,944 


10.9 | 3,078,977 


Change 
1987/1986 
Variation 


824,516 
220,184 
85,914 
413,883 
120,482 
20,364 
24,980 
1,300,312 
29,624 
367,842 
56,292 
160,530 
54,993 
103,326 
47,078 
8,649 
38,239 
43,955 
71,674 
25,426 
44,165 
211,305 
25,132 
23,605 
37,276 
80,831 
87,202 
644,967 
5,172,747 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + + + + 


17.8 


13.3 
16.6 
22.4 
3.1 
12:5 
5.8 
17.8 
Net 
9.2 
14.1 
oS 
4.2 


22.2 


27.1 
20.7 
15.7 
79 
27.1 
24.0 
23.3 
10.2 
14.0 
15.0 


DRS 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


3,403,495 
680,884 
59,738 
2,134,983 


473,974 


102,084 


713,105 
18,169 
149,725 
376,944 
186,728 
28,778 
143,562 
x 
85,918 
25,830 
188,702 
371,093 
86,432 
6,954 
86,360 
89,701 
177,615 
7 97,007 


11,444,353 


Independent stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


1,432,873 
576,967 
416,036 
158,525 

x 
25,574 

6,517,031 
145,247 

1,328,410 
292,644 
702,295 
125,404 
172,024 

64,368 
20,522 
56,950 
x 
258,348 
111,653 
57,538 
836,509 
58,611 
126,587 
90,232 
273,133 
289,605 
1,540,210 


6.3 |15,916,580 


Ontario 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


All stores 


Sales 


Ventes 


4,836,367 
1,257,850 
475,774 
2,134,983 
632,499 
97,233 
127,658" 
6,517,031 
145,247 
2,041,515 
292,644 
720,464" 
275,128 
548,968 
251,096 
49,300 
200,512 
198,075 
344,266 
137,483 
246,240 
1,207,602 
145,043 
133,541 
176,592 
362,834 
467,220 


3,337,768 


13.3 | 27,360,933 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1987/1986 
Variation 


Epiceries = Boticheliies vat .cetecan) cnet notice: 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandSimagasinS Seon face caes so es S| See 


Magasins de marchandises diverses ................... 


GaVagesa er edi rise hook Ole ts td Se 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuINCAaIIIETIES 5.3.2 ces ek 
Magasins;demeubles>...........:.. aasom- Skene Sh ea. 


Magasins d’appareils ménagers................-..0005 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
l'ibrairieset; papetenies .........0_ Sea pmerieee. LE. oer. 
AEWIRIGS: pepe bao eens Die ser eT Ome, «ot. a - 
BiOUTENICS Fed oye ad, cacc-teee et hte aeeneas Re ee On 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..................+. 
TOUSHES autres: MAGASINS | /.4..5,..ieus «a+. sto I: ORR 


Ensemble des magaSins..............-.+20seese08: 


Pall 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 
Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 
Women’s clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Metropolitan Toronto 
June - 1987 - Juin 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 
$'000 % 
215,823 se U@L7/ 
30; 75% cy WS) 
2,414 eeaOut 
166,176 + 17.0 
24,451 =a 5:0 
4,280 = 16 
54,686 + 20.4 
x x 
17,320 ae ARSh 1 
32,924 ae WO) 
17,322 ae All {8 
3,519 a fe}! 
14,604 a te 
x X 
12,903°* 
3,824 + 44 
x Xx 
20,010 +2313 
7,225 ap teixe) 
x x 
7,084 + 14.1 
8,777 staal.) 
17,542 + 13.0 
128,350 a= 1) 16 
816,180 + 13.2 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 
$'000 
267,027 
69,369 
43,034 
166,176 
32,545 
449 
4,869 
550,583 550,583 
8,461 8,461 
80,624 135,309 
16,395 16,395 
x 48,906 
8,543 25,863 
18,961 51,885 
4,345 21,667 
2,106 5,625 
5,047 19,652 
10,786 
21,360 
11,647 
24,466 
78,797 
11,085 
8,294 
9,937 * 17,021 
16,047* 24,824 
30,364 47,906 
122,719 251,069 
1,158,892 1,975,071 


Change 
1987/1986 
Variation 


% 


+ + + + 


17.0 


14.4 
32.4 
1ie9 
26.6 
asx 
20.2 
18.1 
12.0 
28.0 
16.2 

5.5 
16.1 
PLAT) 
23.8 

7.6 

9.8 
13.9 


ULES) 


10.4 
16.1 
18.8 


=z = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone metropolitaine de Toronto 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,293,231 : 308,104 1,601,335 +. 6,4:\) Epiceries.- .Boucheriess oe, savanna). eek. ene 
179,351 : 215,459 t : 394,809 6.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
15,870 : 245,998 261,868 3.0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
867,111 f = 867,111 27 GhandS) MAaGaSinSxa2 so ccucea eee a on ace eee 
129,658 : 39,611 : 169,269 7.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= 3,207 320% 0 215.9 || |Magasins Ge@neraUxs. 2c, 9 bas 5 rasan cco ee eee 
22,963 as SI278 : 26,236 * SIA EDAD AES a thy te. Syn cncds cpus wy wae enacted de 
- 2,782,211 2,782,211 Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 43,164 43,164 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
307,600 : 451,351 758,951 Srl StatlonS-SOnVvie v2.0 cn perce: Mop peictoiat caxcts OE eee 
= 82,834 : 82,834 ORGAN AGOS tee sche ch pce sh nrceren hs ick nck ey ou st a cae Gh caret or hc Ree a 

Xx x 226,734 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
84,190 50,126 134,317 Magasins de vétements pour hommes ................. 
175,534 ; 96,868 é 272,402 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 
88,965 26,816* es Wilsy7Ashl Magasins de vétements pour la famille................. 
19,228 5 11,800 31,029 .4 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 
76,978 : CieNee ; 104,100 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x X Sito QUINCAIILESIOS 5.0 ny Sates naar ean OR 
55,820 3 51,041 : 106,861 -3 |sMagasins: deymeubles: .-ya..45... saree eee oe eee 
20,566 ; 46,696" a 67 ,262° Magasins d’appareils menagers..................-.0-- 
x x 140,632 .9 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
113,560 358,411 ! 471,971 .2 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
43,810 : 20,455 64,264 .4.|' Librairies et, pabeteries) .:,4..4. 1... eee ee es ee oe ee 
Xx x 48,977 a ERIQUEISIOS 8 5) on¥- en serv Rarcral cha lon etet whee acento hears See 
33,656 48,437°* a 82,093° BIOUTEMIOS 5 Fess otis eskcn enters katt ar tasre ch sbomenero ete eee eee 
44,164 65,018 ; 109,183 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
92,293 170,928 263,222 .7 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
649,216 ; 6755/7 1,324,793 TouswMes.autresimMagasinS: ascetic teint ee ee 


4,462,218 “ 6,143,949 10,606, 167 Ensemble des magasins..................0eee200. 


Pa 


28 


29 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
June - 1987 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal, accessories "StoreSissa5. See ee 


1,979 


All other stores 20,382 


All: StOPeS. cies theese, ee OL. Sea. 


210,188 


Independent 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


100,421 

22,490 

5,056 

50,059 

8,435 

1518 

2,954 

107,469 107,469 
2,878 2,878 
29,897 41,729 
3,397 3,397 
10,075 
3,683 
8,749 
6,955 
685 
2,692 
4,684 
5,756 
2,690 
4,951 
15,479 
2,154 
1,975 
4,390 
8,092 
4,682 
52,091 


499,728 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + + 


+ 


26.8 


35.1 


20.5 
12.2 
22.8 
13.9 
15.1 
10.1 

7.5 
host 
31.2 

4.9 
13.0 
23.2 
13.4 
16.9 
19.9 

7.0 

8.1 


= 49 -< 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1987/1986 = 
Ventes Variation Ventes 
X 602,851 Epiceries:  .Bouchéries! a. eb>aaing). seer. ae 
x Aes55 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
4,352 27,229 Tous les autres magasins d’aliments................... 
262,855 262,855 Grands Magasinsas coor aa osc oc ay aa RO ee ates 
Xx 51,422 + 7.2 | Magasins de marchandises diverses................... 
Xx 75559 -F°9G6.7 || Magasins GQ6NGraUX . «06.5 ecards e ong v nimGD Deee 
x 15) SSORmes arse: MIB AZAINS se cocuec om cuonncty are ae cnsccree mor ehnt an sy Pansece ade ee, Ae 
- 571,056 571,056 + 1.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 14,485 14,485 + 6.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
69,270 155,639 224009) © e--3.7- ll StationS SONVICE .. inact x aviad & w sect & sacsksy 2s oom ST. Me 
= Aelia Utley VSR (GAA OS sy rsa oe see Veh oe hes elie otc Se onieagy Guise RANI nash oh ee kt «PR 
x 45,369 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Ie Al 7A 16,890 Magasins de vétements pour hommes ................. 
37,750 47,800 Magasins de vétements pour dames................... 
31,135 36,366 Magasins de vétements pour la famille ................. 
2,191 3,897 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 
9,759 13,044 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 24,560 QUIN CATINOTIOS m5 x2 25 x cyan eases # sian ci-ayror st kk See eee eee 
Xx 34,634 Magasins:de ;meubles cs... scss0 : Bee en i. oneness 
x 13,555 Magasins d’appareils méenagers....................5-. 
x 25,886 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
15,144 72,911 88,055 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
8,287 4,279 12,566 Librairiesxet.papetenies: «0... . RNa Nn. 
= 9,617 9,617 FIGUITISLOS Re cercrs prserh ce Petes ck or occa ty eer cmetesix SO OuC On ee 
10,237 9,378 19,615 ESN OULCTIOS I. cure ccmiet cher > aslo veri cesrrse sohbet he 
Xx Xx 36,644 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
8,313 16,579 24,892 Magasins d’accessoires personnels.................... 
109,706 163,502 273,208 TPouSsslesvauitreSyMAGASING «5 ey cy. craves WE et Gee ere 


1,180,630 


1,520,713 


2,701,343 


Ensemble des magasins..................-e+-200: 


= 200) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ap USi7/ 
Grocery confectionery andssundnessstores sens eee + 33.8 
All cother stood ‘stores....aeyeerres Se. arerete eese sr 2 
Departments Stones 4 4.2.62 Fes esos ices oe : ar (Ss) 
Generali merchandise, Stores. amr eae es aes se CHS 
(General SStOreS <5 és esas ase none SS Oe + 14.2 
NV anely AStONeS 99. n usps castrate eat k eet ya cat tora ae = lies 
Motor vehiclesdealers 2... aerseainiscee ee eer manne a a8 
Wsed \camidealéers cnc... SAR eee eee + 27.9 
SELviCe iSlaliONS x2. 4a aetna wees lot ee ee eee ap aS) 
Garages 4.3) Fe ee porate coun eat rite ox ae ap 2S 
Automotive parts and accessories stores .............. - 48 
Men’s clothing! ‘Stores#anstien 236. eerertataeis Sees 2,180* aa ae Aids 
Womens clothing) :Storesismer ie: iene eee 6,063 + 17.6 + 15.8 


Family clothing stones recs eee eee es eee 3,460 + 28.0 + 27.4 


Specialty “shoe: Stores tessaanea eee ee See | 14.0 
Family ‘shoe Stores peat ah. et. eee eee ar eds 
ParGWare :SlOnGS 0088 ai. meters oyritorackl ci Se ee ae (fs! 

Sis aie tevveich GE a 4,417 + 48 
Household sappliance Stones aaaeeaer ieee eee | 2,165 eeliere 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,236 + 14.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,369 = Aso) 
Book-andstationery Stores: ....:,. . -. eee ee eee 1,708 + 13.8 
RlonistS335. 2 oer tie ocean a eo eee : A222 = 1625 


JewellenyeStOnes Pesewrsts meer i.cie eee acer 3,410 ap Uedf 


Sporting goods and accessories stores................ 3,810 


Personal accessories Storessa:. 44. eee 2 eee 2,591 4,022 + 19.0 
All.sother :stores 24s yc css, - Se, Se eee 20,964 37,426 +12.2 


AN SSIOIeS ,.)2ic See. cis sn Soe een 157,943 328,112 + 11.0 


5 Dy\ S 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants }|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Change Change 
1987/1986 1987/1986 
Variation Variation 


x x 412,678 Epiceries —-Boucheries?: 2, 22) al... Ae. 1 

x x 68,564 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x x 19,538 + 1.8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
236,314 = 3.0 236,314 GraNASIIMAGASINS ee koee.r sor gait rere tc ase ee 4 
Xx x 23,153 + 11.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= = 2,985 MagasinSsGemenauxtire. a ieinettcieharne iahns 5 ee oe eee 6 

x x 35/7 OO Man 1A BAZ ANS ie pest cre been sh at och mahzen ar tenn Gee ees anos A ih 

= = 340,006 .6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 11,383 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Xx Xx 153,513 StaliOMS=SOnVviCe s-.2y. ck. eeeee ned mora inated eee oe ee 10 

= = 10,220 GanaGeSied. tre. pete. taper nna ner stress seen haus ce 11 

x x 32,263 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,294 ae he 12,659 * Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
32,765 a (a6 39,058 Magasins de vétements pour dames................... 14 
19,667 a ASHI 20,490 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x x 3,852 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X x 10,501 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X Xx Sw785 QUuINCaiIleriOS rent rae aa crs oat acc eet er eee ee 18 

x x 26,570 Magasinside: meublesis s.h. yee ee ne ere ee ee eee 19 

X x 11,028 Magasins d’appareils menagers....................... 20 

x x 19,881 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx Xx 52,265 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,597 ci fal 9,898 Eibrairiestetspaneteriesi...4.. 10. oe ote tet ee eee 23 
= = 5,693 FIGULIStOSH a cee cake et icts ole che Menai A teieera 24 

x x 16,375 ES OULCNISS Sef tree ecet oe overlie od cas) sirens achat cPenea one ete Re Rehee 25 

Xx Xx 16,940° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,441 + 10:3 14,083 21,524 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
88,548 - 0.4 102,077 190,625 OUSHES AUIFESIIMAGASINS aA wa el et cic. these he otto 28 


Ensemble des magasins...............-++-2++-05- 


955,495 821,964 1,777,459 


27 


28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .... 


Grocery confectionery and sundries stores 


All“other food*stores. afeemeiet: aches eee 
DepartmentsStones: Aviston creme ea OR 
General merchandise stores ............... 
General sstoreSa.s. 3.4.8 peak nese «een SEI 
WiahiGly ASIONES acct ta iaiy- oder penernca ee ecu ee ee 
Motor vehicle dealers .................... 
Used icar.dealers:........ .4eieeen ts eats 
SEiVICE FSLALIONS ss, abate y-osyeesmne earth 
(Garages i.8. cg: Fie ee eee rer RE Ee 
Automotive parts and accessories stores .... 
Mens" clothing ‘StoreSs=anmaan «neers - 
Women’s clothing "StoreSbanees ns. Seepereee- 


Family ‘clothing {stores @yacg) 2) pra eee 


Specialty shoe 'stores’ jea.tha ete: ete 


Family ¢shoe 'StOres peyaae es) eco ee eee 
THandWare eSlONGS «ey cwse<9:8 yd see Oe eee 
Household furniture stores ............... 


Household appliance stores ............... 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


= 29 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
| Saskatchewan 

June - 1987 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and=stationeny storesi=.. 14. eee 
EIONIStS tn) eather eStore beat eee ee 
JEWCICIVEStONCS Flach pey Cree ree pene 
Sporting goods and accessories stores..... 
Personal accessories stores .............. 
Allcother."Stores <. 45 5254. hegysc oe ae 


All Stores: «isi soe hicieron 


Change 
- 1987/1986 
Variation 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


80,925 

18,293 

5,216 

31,869 

12,311 

29,771 

4,061 

115,041 115,041 
PT AIS)~ 2,705 
20,840°* 27,111 
3,648 3,648 
12,180 
4,054 
8,510 
6,057 
305 
2,986 
5,896 
3,732 
1,785 
2,547 
19,954 
1,636 
1,353 
4,383 
10,698 
2,361 3,235 
31,695 55,889 


298,756 476,152 


All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 


+ 


+ 


187, 
3.9 
5.4 


(Peel 


24.1 
18.1 
10.2 


os 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Genre de commerce 
= 1987/1986 1987/1986 = 
Ventes Variation Variation Ventes 
x 464,374 Epiceries = Boucheries. (0. S2Pene! -chete Noeiare 1 
x 94,257 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,913 27,230 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
169,195 169,195 Grands:MagasinS..5..45 7:3 teete anes tee Cee net oes 4 
65,058 6,130* 71,188* Magasins de marchandises diverses ................... 5) 
50,547 102,121 152,669 Magasins*G@nerauxas 22 sta52.5 ote ea 5 fee oe eee 6 
18,636 1,942 205 (SG eres MR BAZAIS © Geen neem A arh cee SE Ss ats Aes Ae eee, Beene eee, We 
= 551,938 551,938 + 1.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 8,462 8,462  - 2.8] Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
32,266 100,870 133,136 rel 6-6itStationS-service: 5.722.422 ahee race caisa eee eee et ee 10 
= 20,091 20,091 Garages¥ erst ras ce terete beste a oS) SASS eee 11 
x X 55,238 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,062 9,999 22,060 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
32,037 15,047* 47,084° Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 32,240 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 1,523 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
x 16,119 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 29,949 Quincailleries- 2252552 028584 cen 5 545 Pea eee 18 
X 18,652 Magasins deimeublessaenssen nen et ee ee. rete meters 19 
- 9,385 Magasins d’appareils menagers....................... 20 
Xx 16,299* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 106,032 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
6,057 10,194 Librainies et papeterieS:: a. sca ero. Soe ee fee 23 
Xx 8,191 IGUIIStOSSeore vee ee aes a a ease Aad daa ao eee 24 
7,735 19,265 BijoOUuteneSsscces nee SA hoe ses fe Sad os eee hee eee 25 
x 53,908 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,854 12,251 17105" Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
122,659 163,621 286,280 Tous les\auires magasinS. 5.622.022.0052. 88 eee. ee ee 28 
972,818 1,489,822 2,462,640 Ensemble des magasins .2:25525.605262 50082. . 29 


ry es 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
June - 1987 - Juin 


All stores 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 

1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 168,886 206,406 a 47, 
Grocery Confectionery and sundries stores ............. 19,572 50,839 =e AO) 
All other O00 Stores sepeeah suet warlaepieuy topotecan war 562 12,083 ged sia 
Department ;StOfreS 6... 6 ee eee sale tt eee hee 113,695 = eh 
General merchandise storeS.4) .cc.s5echcae oe- aan 19,562 ae PAS 
GeneraliStor€S e056 sks bees cad ope 57,637 seas 

Variety 4StOneS saci dct rn ei ee 8 oe 4,114 
Motor: vehicle ‘dealers: .. :. :ccieeeeiite easier seer > 326,096 + 8.6 

Used car. dealers 3... ...« cine ees Gciearesar co eee yt 4,092 
SELVIGE IStALIONS® « é.gceae a) evs.c/'e la sreca gaan eee ee eee 78,932 = 
Garages. ise. tea. Sh ned Scene Geeta Site Oeics 6,546 Som 
Automotive parts and accessories stores .............. 31,940 ap Tete! 
Men’s ‘clothing: StoreSie:setaste 4 save oe eens an 15,210 ae he 
Womens clothing StoneSiaarr aca aera ee ie oi 25,325 ce hs 
Family .clothing)-Storesitrss, 4) aticn: sampishate cate cee 20,837 tp OES) 
Specialty shoe :stores «243 nares tea sacic ee aoe 2,145 a ali7a0) 
Family Shoe Stores eiterst 29- a eee e a ee ee ee 7,637 = 70:9 
Hardware: Stores). ac. nc 2s OR cece Sato oe 14,595 - 9.0 
Pe ee 8,584 + 10:3 

Fiousehold appliance: stores a=. eeepc ee eee 8,720 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,642 = 0:2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 57,289 he {skis) 
Book .andstationery, Stores. . «4.5 aaa es ee 5,835 te Id 
FlOniStS acy twats cies care ao lic, Rete an Aa ae ea 4,662 - 63 
JEwellenyeSlONeS ieee ris terres a) calla os tte cn ee 4,725 11,421 + 24.2 
Sporting goods and accessories stores................ 4,627 21,145 + 10.9 
Personal aCCeSSOnieS “SIONS mca earnest ANZ 13,362 ar hO}7/ 
Allsotherestores: oss. ocis 22's 20s, ol eee SS: ee eee 79,083 160,243 ars. Chih 
All StOreS is. 2/35 ou, 2 8 sow (5.5.5 nope teapags aceon eta eer s 574,086 1,301,593 + 6.4 


Oba 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
+ 1987/1986 x 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
947,983 208,043 1,156,026 Epiceries = Boucheries; tins. sousonyy) -ooiete naieridiaos 1 
112,435 177,701 290,136 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
4,204 62,436 66,640 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
668,392 668,392 Grands*magasinS: 3. 2)s2..24 40%. ssa. on ee dope 4 
60,731 109,951 - 2.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 316,593 % + 6.4%) \Magasins generaux.. ..5.2.4:.-...-+:.25.+ emote desame 6 
19,151 ZAP 5D! SOR me ea BAZAS 0.6 ie se eas ary oe & Sa a ae EO ee if 
X 1,671,073 + 3.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 22,484* 22,484* =... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
145,804 269,091 * 414,896* 2/4 215.71) StatlonS-Service 2.0.2. c eee eee eee ee SE melee 10 
- 33,542 33,542 Garages ear vies ea) 4 itso camino ae a Aare oR 11 
22,598 118,892 141,490 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... W 
41,563 36,732 78,296 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
109,290 37,441 146,731 Magasins de vétements pour dames................... 14 
83,410 25,419 108,829 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
6,861 4,042* 10,903°* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
31,152 12,037 43,190 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 73,411 Quincaillenies.....2 eens eet ettenses s Sei BRbEM 18 
x 47,964 Magasins de meubles.........agi0t8 seriant: biereioM 19 
x 36,330 Magasins d’appareils menagers....................05. 20 
x 80,452 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
78,096 258,749 336,845 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
24,721 11,025 35,746 Librairies et papeteries ,....... . aoweta. ewintete tne ooh 23 
X X 32,025 FlGuriSteS;: feu aie Nacsa totes one oie a atccane eee 24 
24,071 31,007 * 55,078* Bijouteries 244.2 eos. verde cscnos sri. on BRO. Velo 25 
22,796 89,910 112,706 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
33,953 35:52 69,474 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
426,007 417,212 843,219 Tous: les. autres .magasins ..........>-+ sets sete 4a 28 
3,229,490 0.8 | 3,795,188 7,024,678 Ensemble des imagasins.....-..--..+.. + asacitm dee = 29 


= 06 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 199,877 292,834 + 14.5 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,156 68,118 ae We 
All other: foodi:stores: - BOS 9. Frees, a ee oe eee 3,636 29,012 +" 14.3 
Departmentustones:. <..4 s2.0s. cnn: nt ee eee ed eee 133,551 133,551 = 11.5 
General merchandise stores .................-..-22.-+- 11,785 17,595 + 4.1 
Genetal::StoreS 425 2st ccc ds caus See eee ee ener 11,123 -- 
Variety/StoreS:: 2: Saw... cotandae hae erate eee eee 6,483 = Jes 
Motor vehicle, dealers: ....22 ae. ee Ce eee 324,160 oon 
| Used: car-dealers:: ....2. COSS RS See eee 10,318* 10,318 
ServicerStatiOns: awe ntna ste cue dean hea eee ee 72,654 115,269 TE)» ois: 
Galages. s.1.92e) eeaceea thee as ShRS bebe eee 13,363 13,363 + 19.3 
Automotive parts and accessories stores .............. 14,572 23,147 tee 2.0 
Men's: clothing: stores = Ieee wae ey. Se. Ree 3,444 9,843 a MI 
Womens ‘clothing)storesm += Sey serra eels eee eee eee 29,419 + 16.6 
Family; clothing:stores=#et 2% Sas Falene en cane, ou aeeneee 19,080 toe 219) 
Specialty shoe. stores * 27a) Fae Eee SE Pa 2,605 + 16.4 
Family; shoe: stores #2 he. ©. Roe) Se ee See eee 7,128 + 8.6 
ardwares Stores dss 2 ssa g eee es Sid Se ae 11,376 = Sy 7/ 
ies a 3h ee ee 13,810 + 13.4 
Household appliance stores ......................... 2,944 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,229 ae (LS) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 39,291 69,445 ar Wile 
Book and)stationery, stores;... «.. 1... se See eee 4,197 7,183 + 17.0 
IONSISS fnacce or ws bon sake cam a tek ee eee Xx 4,430 
MOWONELY *SlOTOS aes sites ans = 6s os es 4,479 5,617° 10,095 
Sporting goods and accessories stores................ 5,110 24,213 29,323 + 13.9 
Personal accessories stores .................000-00-. 5,964 14,765 20,729 ee | 
Al OUCr SIOLOS . «tts Sosa « ss. oR ee ee 83,873 83,993 167,866 + 10.0 
All: StoreSrenas teat ssc... S02 Ree. 624,082 833,395 1,457,477 + 10.5 


= 07 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,120,951 537,788 1,658,739 Epicerias = BOuchorle’ jis: cetsets oust sonnets -cgnaeredeees 1 
120,097 257,448 377,545 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
23,121 137,776 160,897 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
803,157 803,157 Grands | MaGasinS:... 4252560688 3e2 32.2 be 4 
68,779 96,589 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
4 S5737/25 = 4.65 Magasins: Generauxs. =. <acssc anh sy a5 6 > een Cee 6 
26,937 SUS25— 0 = -16:Sh BazaS Aaa) ned Sed ore peed te dt cide oO u 
Xx 1,685,934 + 16.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 61,842* 61,842* = —_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... g 
226,585 377,468 604, 053' pq 2 33.711. SlAtiOnS=SEIVICO® 05 5s had nike we bony pix a eee 10 
= 66,064 66,064 Gal aGeS ise! eA aa esi Aint haicg hd cha ha Ala laa hn se cae 11 
43,663 73,901 117,564 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... V2 
35,281 18,967° 54,248°* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
99,381 60,514 159,895 Magasins de vétements pour dames................... 14 
71,902 27,387 99,289 Magasins de vétements pour la famille ................. 115 
4,812 9,174 13,986 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
23,697 13,471 37,168 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 58,355 QUINCaIENIOS 0.5 80 acca 3s eke eons ow ae Seer eee 18 
27,018 47,063 74,081 Magasins: de! meubles).. 0... ssp tet ean si ot rato aio net 19 
1,869 16,393° 18,262° ! Magasins d’appareils ménagers....................--. 20 

x x 40,903 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
167,289 227,031 394,321 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
17,450 24,538 41,988 Librairiés: et: papeteries:.. . ...<.adeegs ceeandieie: ee alee 23 
Xx x 28,060* FIQUIRISTOST Es jon cia ney etn oh Loe an een 24 
22,008 31,479 53,487 BIIOULETIOS 0 enh rcremts a. tptstetalod oa oat cE pee aoa 25 
25,002 116,806 141,808 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
30,530 70,492 101,022 Magasins d’accessoires personnels............-....+.- 27 
456,769 430,473 887,242 TOUS) 16S: AUtES) MAGASINS: 24.41.5205: «1.0 aap RNa Ae ee 28 
3,518,091 2.7 | 4,405,605 7,923,696 Ensemble des magasins................0.eeeeeeee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Variation Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. +'=13.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 8.4 
All other:food ‘stores se 074k. 4 SERRE Cen er sheet = 9.5 
Department’stores: 2... 456s sts he ee ee ete Ewto:2 
General ‘merchandise=Stones i sant eae ake een =2 '6.7 
General ‘stores: 54... 256 04 252.0 oD, Sie. 
Variely SStoreSiniten us Sinan be Cae chee, Stitt ae eet 
Motor’ vehicle ‘dealers: ; .. S290 708 3 33 ea eeeesry. 182,140 + 21.4 
Used'‘carédealers «..,..: eee Yeo ee: 5,513 
Servicesstations . 5.442 .540nk see bee Soe ee he eee | 53,691 #FS13.1 
Garages! av% sik ale abe ees some eA acon eee 8,350 + 16.1 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,426 + 0:4 
Men's: clothing stores its. is Seana Ree eee 6,275 we 1.9 
Women’s’ clothing Stores. 24%, sss aeeues an eee eee 18,769 +°23.3 
Family clothing ‘stores 8) He See ae eee. 9,330 + O13 
Specialty shoe: stores=-39".2.24e POINTERS So Aneeee. p25 
Family ‘shoe ‘stores? uae >. eae, Seen Sone, Set eee neat. 3,830 Hes 220) 
Hardware: stores ....¢..22504 400255005 woe ee S610 + OM 
LS 54k ba oe ee oe eee 8,437 Ore 
Household appliance stores® “2h! APIS PS. x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 35,379 +-9'9.0 
Book and’ stationery’ stores . . -.it .. SPP ee, SS SS. 3,423 +t 19%2 
FIONSIS) £208 hte eee ek Wn bee Sn ber ee 2,456 
Jewellery stores 45.44.4554. .5e54055654.08 See: 6,176 
Sporting goods and accessories stores................ 15,654 + 48 
Personal accessories ‘stores 4 =e hSSeeses 2 ameapan:, 4,657 6,674 Me ooi ¥*o 1.2 
All other ‘stores: .2 44.444. .555 SSSR Se ee Sot SU08, 42,786 40,522° 83,307 + 13.2 
All ‘stores: .2c.04%452207% 5: Gene. | toe eee 336,920 405,391 742,312 + 10.1 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Kind of business 

Sales Change Genre de commerce 
~ 1987/1986 

Ventes Variation 


Change Sales 
1987/1986 ~ 
Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


x X 750,584 Epiceries' - Boucheries.. sic. esseacus) eewla natendeuk 1 

x Xx 205,297 + 10.6 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
18,849 ap de 113,103 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
472,681 = Tse 472,681 Grands magasing..< «oc dgeed ssid 1s) eo Ingtemass 4 
x Xx 28,647 - 7.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= = 816" ara MagaSinsiGOMelaux: «o.co.% ccc cs Scie = co SC Uetethaes 6 

X X aeus PEACE Sic races one. arene ausae aie ee re (oye aad Seles me > rT ES RR if 

x x 957,651 .2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

> = 21, \23" Zi ieoe ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
93,616 ap (8) 200,639 294,255 16} | StatiONnS-SOIVICe! 3... 42s cae « hoe vas wee ~ ee Cie meets 10 
= = 39,128 39,128 Garages ar nisi tees eee corns in er tieen eds: arctstalene thc vk eee ee 11 

Xx Xx x 55,669 + 10.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
27,163 ae Pile) 6,677" 33,840* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
60,945 ae WE 40,718* 101,663* Magasins de vétements pour dames................... 14 
32,762 ae 8) 14,821 47,583 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx x 6,534 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

X X 19,102 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X X 17,931 Quincailleries . 6 hss soevsreice oo ok) oo SN eet 18 
21,683 - 09 43,848 Magasins de meubles........ .e6mle anciney!. Beets 19 
Xx x X Magasins d’appareils ménagers.....................:- 20 

= - X Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
115,081 des 82,900 197,982 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
10,445 = Jes 1ie7O5e 22,149° Librairies’ et:papeteries ......... 2ewle. \aeeeisic bee 2 23 
X x 15,224° FIGUITIStOS tortetnate ta tte) stein ita ose Mads onsen, oy es onc eo ee 24 
13,596 + 4.4 34,547 BijOULSTIOS Fa. ais Sie oe ick pele eyeeioys Ohad eo: oe 25 
Xx Xx 79,099 Magasins d'’articles de sport et d’'accessoires............ 26 
23,670 + 10.9 31,510 55,181 Magasins d’accessoires personnels.............-..-.-. 21 
237,907 - 2.4 202,438 440,345 hous lesautres magasins: -2. 4... 0.5... = epee TOU HA 28 
1,947,388 3.3 | 2,148,475 4,095,862 Ensemble des magasins..............--.-2++20+-- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Variation Ventes Variation Variation 


ay 


Combination stores (groceries and meat) .............. : = He 
Grocery confectionery and sundries stores............. : = las! 
| All. .other..food. stores. AGS AO). es Se et ae AOS) 
Department: Stores: ac ceuia dca ot ads Se SR ee - 
General merchandise stores). Garena em al: a werner x 
GeneraliStoreSs ies bac dee hoe dite oa» oe ee ne re sp 87/ 
VanietyASIONeS) «85 thi main ose Canes a hoe e ce een x 
Motor -vehicle. dealers... -2@pRkwe & Sere ; == {2}(9) 
Used car: dealers... +2: (UNIRRE.W eRe we 12. SREY. x 
Service sstationSes ina. 2 4d ns aioe ste, on een ee eee + 10.6 
Garages is tit a's Sanita suntan ao eoe soe meee 2 ee ee x 
Automotive parts and accessories stores .............. : + 21.4 
Men's. clothing: stores ia Miners 2 eines. eee mee x 


Women:is clothing :storesian se. eres ore eens : eT off 


Eamily, clothing sstoresi: Ws). at. 206s ae Se ee 


Specialty:shoe.stores: Si tek.c ee Sener ee X 
Family shoe::stores Geen ah Mt AL. Ae Reisen cent: eee x 
HardWate Stone aa ego aus ae gigs od een se : + 10:2 
J dias 2-0 5G OA ae X 

Household “appliance ‘stores asim). cane os, Seen x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : AR ees 
Book andistationenyestores’: eye. rennet ee eer x 
FIONSISS cic cesatnghs pe oh. eg ere eed cpa ee x 
JewelleryeStOnes isn hte atle oc. se ae coins ee Xx 
Sporting goods and accessories stores................ : + 29.2 
Personal accessories Stores mia. corer nena te Sato 
All others StOreS aee.so2 5. 5.2 ps. «ee ee : = 053 
AULSTORCS oo co one iain» wiois-cis mR pee Ee eres . 2 + 4.6 


ichie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
- - Epiceries. = Bouchtties: is .eatncen 010%. cx: 1 
= ~ Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= = Tous les autres magasins d'aliments................... 3 
= = Glands) MaGaSINS hr... wreae Aba aia oat, | een ee 4 
X x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X Xx 61,441 Magasilisigenerauxiciatacuc s fe acn dance oe eee 6 
X Xx x BaZal Sign ce use more ene titers endchp as sues (cee See ee Uy 
= = 19,765 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
= = StationS=SOmVviCOis.mxso.ociee oleae eon in dn et asc SO eee eee ate 10 
= = GalaGeS atari ac Geet ets eee nee Ain tee a ch ogee eke 11 
= = Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= = Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= = Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx x Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
= = Magasins de chaussures specialises .................- 16 
= = Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
- - QUINGAINENIOS 7s crcnMtic aie etenie Mand waa, oe Ae 18 
= = Magasins deiimeubles.ii... . a. . Sam. Seen ee eta 19 
- - | Magasins d’appareils ménagers.................5.005. 20 
= = Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- - Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
= = Librairies et papeteries ........ ...,.2h eke... ae Deas. alee 23 
= = IGUIISTOS res caste teal as reeoetie coke testes, tae: allies cir veto eke 24 
Xx x BijOUTEH Sie aro ttt a sn o.Slercaa: cies ee ane. ne eae 25 
= = Snl25 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X X 4,306 Magasins d’accessoires personnels........-...-.+5005: 27 
x x 19,231 TOUS HOSFAUITES) MAGASINS  cat- cee. aras ys vt Memeo etenoren tat 28 
72,921 tee OSL 117,550 190,471 Ensemble des magasins..........--..-+-eeeeeenes 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

June - 1987 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,413,619 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 185,063 
All other: food ‘stores: .2inemis:® Suesaarn.eaius aol euey. 18,653 
Department stores)... - 26.05.6045 00. RERDSY SONssE 1,016,642 
General merchandise stores) 222. ..0..50. oo. 22 eens 4. 166,335 
General Stores . 2 nu becca ole dus « ISRO. SRR BRERA. 82,348 
Mariety.'Stores ce < ao.6 maui domene deans Reser © hee 74,319 
Motor vehicle dealers, ... 2aiciomolue ns eevisapamaoanec:. 43,501 
Used car..dealers ... ... .0Qi280n8 h.2ehdoripiue’b-ewebasy. 

Service ‘StatiONs ... 66. cis we ou em new en oe RO aS. 

GANAGES A ses reteighe ue be vb ae ns. sage ae esas panes ig es ee ee: 

Automotive parts and accessories stores .............. 20,214 
Men’s. clothing storesienmion. suan sirmarmeigy. ab -eiasneh. 68,150 
Women’s. clothing. Storesi-sh. wes Sinan. ob .eriasosha. 168,616 
Family clothing) storesimc?. Bi. 20 airertiotey. 4h 2tierneh. 121,044 
Specialty ‘shoe storescasniemeie Rou eetete eb -eriesenh. 13,418 
Family ‘shoe::storessiinig!. cl. tang, eotweaver>. ob .anigepeM. 72,888 
Hardware! StOreSiis.. a ec ee ih ae a ranm ane se aut en ee Te 24,008 
Household furniture*stores. .......;:. 200M) 65 .2tiskeeas. 39,274 
Household appliance storessiacsnom Atiienes b aieeeeM. 5,367 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 70,147 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 160,989 


Book .and' stationery. stores....:.)!.....esheisgst.js. aaiiswl.d. 33,487 


ani ee ee 2,293 


Jewellery. Stones sesec....c tee « eit dct cca OCA OME: 39,665 
Sporting goods and accessories stores................ 36,012 
Personal ‘accessories Storestaete2. 2o0n2eese= nh erase. 62,851 
All other ‘StOreS).....ccctscccs.ca. SRE Shs Bol sunt. 749,537 


All STOPS ...2.. eseseyesetepesccc exe cADPR Bae aes wo 4,943,281 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


804,061 
526,433 
227,313 
UCR SIES 
119,916 
13,941 
3,205,749 
95,549 
745,532 
149,315 
325,523 
62,499 
90,961 
58,763 
95270 
27,033 
136,862 
135,885 * 
52,724* 
66,861 
388,507 
32,923°* 
50,145 
48,576 
195,746 
114,359 


777,031 


8,534,056 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


2,217,680 
711,496 
245,965 

1,016,642 
238,914 
202,265 

88,259 

3,249,250 

95,549 

1,000,372 
149,315 
345,737 
130,649 
259 SMT 
179,807 

22,688 
99,921 
160,871 
U7 niSS 
58,091 
137,008 
549,496 
66,411 
52,438 
88,241 
231,758 
177,210 
1,526,567 
17.6 | 13,477,336 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + 


+ + + + + + 


10.8 
1587 
9.6 
7.6 
9.3 
Wen 
11.8 
CANES) 
16.0 
GIS 
8.0 
13.4 
12.4 
9.4 
13.8 
8.4 
S12 
Ue) 


30.2 


12.0 
14.5 
23.0 
22.6 
11.3 

8.2 

7.9 
15.5 
13.9 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-June - 1987 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

8,362,880 5.8 | 4,557,343 12,920,222 Epiceriés:=(Bouchéties. te. 296400 r). sone .Qoenkne 1 
1,070,607 2,749,189 3,819,796 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
118,149 1,222,547 1,340,696 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
5,454,645 = 5,454,645 GrandSimagasinSs .<.15 wccénse see cece np Re SO 4 
963,995 349,795 1,313,790 + 5.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
442,666 610,132 1;052:798 # “SE. “GOs MagaSins! GOMOnaUx s.iersy. nce soon oncece ces sen ash sco ee 6 
380,653 70,582 ABT 285 MP ET TAO MB AZ ANG is: cls oh soap ch 5h 5 & Red ert heh nom nese ew st cece A 7 
224,544 16,188,728 16,413,272 + 12.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 490,171 490,171 + 22.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,428,950 4,063,390 DyYAGZ SSO Eto HIRO RIES tAtiONS-SONVICO oo vc cacy or cwchok oy Pierce a) acti Me 10 
= 789,155 789,155 GA AGOS Fay then eekoe rh oper eee ee Onan ok ees ay ee 11 
98,102 1,434,897 1,532,999 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
343,214 313,997 657,211 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
924,720 503,858 1,428,579 Magasins de vétements pour dames................... 14 
641,840 304,661 946,501 Magasins de vétements pour la famille ................. le 
70,286 50,820 121,105 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
383,815 143,839 527,654 Magasins de chaussures pour la famille ................ WZ. 
122,485 593,436 715,921 QUIT CANNOT OS arcrercy cy ioptty hot semen ieey ments Deane Pere te 18 
200,179 653,720 853,899 Magasinsideimeubles +... <0. SOR. I, DAN SS 19 
30,465 264,492 294,957 Magasins d’appareils menagers....................... 20 
385,874 352,699 738,573 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
931,779 2,222,663 3,154,442 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
206,454 172,424 378,878 LibFairieSteti PaDSteriGS ix. «51 a Ate. Yon A ewes 23 
13,181 289,680 302,861 FIR UIFISTOS Senses ek hops onsnsicdch ek Aen Sea er) Ponca cn 24 
192,276 234,225 426,500 BOP OIRES sicko se nisi 9 eae olen nse Kee pO 25 
184,273 903,965 1,088,239 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
325,360 629,183 954,543 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
3,872,909 4,029,636 7,902,545 MoOuUStleSiautresiMAaGASINS » 4.) 505 cae oo se Mee. 28 
27,374,301 4.4 |44,189,224 11.6 | 71,563,525 Ensemble des magasins..................s+2s000: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 3.4 
Grocery poaieceones and sundries stores ............. a5 SES 
All; other food! stores, aie 2). Sea Ss ee eee 
Department; StONneS iiss ilers cia cc: i'n pores sce eee eee eee : Taeitoty 
General, merchandise, stores #4. Sean eee See 54i7. 
GenekalStOleS aia 5) widened B55) voce Oe = 0:9 
VanietyiStOlneSis i945 5) ae ae Le Ae 
Motor, ‘vehicle, dealers: ..., ..:... Ae eee + 14.4 
Used) cat. dealers, S.nc..:, SRR) Sas, Saree + 32.9 
Service StatiONSy & occa oyask oa cok deca ote ee zp 65 
Gatages x. seia ch maria 3.9 aed eaters Seaton clatsy een ee + 31.8 
Automotive parts and accessories stores .............. a5 227/ 
Men's; clothing, storesaeisiisint <e eity. Rises ee See eee 
Women‘s.clothing) storesmare Heel eeeeeieee. ein i =e atAs7. 
Family: clothing, stores it 4) 294.-2 hee Ae Sere $ ="0:4 
Specialty; shoe. stores casita ae ee x 
Eamily.’shoe. stores 84a! 4) And. a ee x 
Hardware 'StoOreSiy. aan eis de 08am ees Oi eee =a 9:8 
4. 4. Sulelsas a, coc SR SO salh2 
Household cappliance: stores aaa Cee oe eee Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 18:3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : + 12.8 
Bookvandi stationery StoreSe 4-2 ceeeneenee e een ar) als 
Blorists sce spscg ace Bae ee eae a ee ene x 
Jewellery StoreSi.y.s:: 02. « pees eo «eens 3 0 - 6.0 
Sporting goods and accessories stores................ 1,326 OTe 
Personal accessories: Storesiaesery pe rier ears 1,022 + 26 
All other -StoneS. 3... .<sris2s, sarge csee SR RS OO ee 9,489 8,494 ! : 17,984 = 1210 


All, Stores .,.65.2.40.0:,:. acs = < eee ee ee areata. « 87,876 - 143,182 231,059 + 3.4 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island —- ile-du-Prince-Edouard 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
; Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x .0:} Epiceries:-. Boucheriesis rasa comme sne » anvwky oe deweraas 1 
Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
~ ‘ .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,041 ‘ 72H GLandSaMaGasinS es. <.002 2.05005 caus sys oc Reo 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= : 285] MagasinSeGenenauUxs =. sia coc 2 suoeur 6.0 scne s a.o » Regie eerie 6 
Xe Xe ee Xe PER TEXT 6 A REEXS BP EX UINBOAZOISE ee ere ed es oust yrs piano iaiens a dis, & ae Aer 7 
- =] 15,243 +103] £=:15,243 + 10.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
ee st eX OR XI, EXP = - KI Vendeursydiautomobilesid'occasioni:.. ....... chivas staat cele 9 
eh exXt te eX ERP EXT 2969s eee ret iO es) StatlomS:SOmnvic@n.. «5 s..c sinc acts spina. tre on wage bac ope 10 
= (CETZOISS) ee oni ae OEE RED mo RMR ES 6 oc Shc 11 
x Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
338 : ; .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx ... | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ Wie 
- eb PP GUINCAIOMOS tee ce 5 crus oad 3 aa bid Has, 4 toe dnoke reel aeRO 18 
Xx Magasins:des Meubles as: es. + anrarohonn sre veyene St eidioteperti 19 
- Es ... | Magasins d’appareils ménagers..................000ee 20 
- Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
x .0 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
x Librainiesyet papetenies:.”... ....5 caine «cise bas qed hae 23 
~ : ROBE IOUILISIOS ec paei cre teas manera So Sibu HGS. Maite Ae eke <0 anh?) ae 24 
x BijOUTCHIOS Prat. ory acinus s dckeo ans oe 2 a) Speed 25 
= .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
- Ae 484° ... | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 6,405 E4 eCOUSHIESTAUINOSaMaGaSINS es «. cct-- als ccs eis s mamas’ eee ae 28 


17,966 56,251 : Ensemble des magasins.................0.+-e-200- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. -- 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 

Alléother2tood stores oe Fen erenetr. eertee eees + 10.3 
Department’storesicl.: ve steste cst eae eee ee eee ; = 1.4 
GeneralsmenchandiSe=Stones as. ersst eee teen erent : : rene 7, 
General *stores s.t0% . settler Pa ee ee ae ih 
Vianlely "SO eS tej A ohateet aconods hots eant cee eh hide tet oe tk se eee 

Motor vehiclexdealers:......09 = Fhe Me ee eee 100,660 : ane)! 
Wsed car dealersec.n.2 fe ete te eee te es 5,396 * 

SEnice IstationsSa. Gaither ate os ee rer ome eee eee ; 40,177 : = 
(GARAGES aretha ee chah ets ata ata atahe a Ne EP cet 1,983 : - 16.4 
Automotive parts and accessories stores .............. ER LOrS 
Menis“clothing #stores i ie) ra tts ere ots es eee ; OO 
Womens*clothing@StoreSrs = sac se eee cen eae ; : - 03 
Ramily*clothing*stores™ 01> ee nn eee are ee ¢ : - 5:8 
Specialty shoe. stores] ae ne Se See ae CYS 
Family #shoetstores: yet is creeds ee ce et eee ae = O39 
ardwaresstonesiy futile stk uinse iste ro og eee g = V1.4 
Hotiseholdsturniture=stores: 2.0.5 eee ree ; : + 14.0 
Households applianCerStOneS sree ance eee re ener = 18 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,879 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 25,082 + 14.0 
Book and*stationery ‘stores)..c-+.b ete oe ee oe ; 3,116 ap he! 
IONISIS! cies (othe .ce Ss. b Cae. Se aoe cia ee 1,609 - 79 
Jewellery tstores?: .20 trt epee ea cs att ee eee : : 2,417 +O: 
Sporting goods and accessories stores................ 3,422 

Personal accessories «StOneSta. 2s nn ei ee ee f 3,442* a 4,198 
Allotherstores +7. 3st oe ee ee es l 23,104 ' 50,376 + 12.0 


All Stores itch iesteeeertete tee Set ceee eet eo ee eee ‘ 284,489 : 458,877 + 5.8 


TABLEAU 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$’000 


534 
16,943 
114,473 


ey 


ESTIMATIONS REVISEES 


18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
May - 1987 - Mai 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


No 

X 61,015 Epiceries*— Boucheriest brim. etreame: cents verkein®. 1 

x 14,014 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 4,398 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

= 4) 21,560 Grandsimagasinshesb ami mciedcn au ede oo IO. Oe 4 
= Gis! 10,068 * Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 12,163 Magasinsrgenenauxe oc ec ot Ge Grice mor ee SOPs IR. 6 
4,883* BaZarstine cae tami kein lec tee niin hie AR ee 7 

x 65,068 Concessionnaires d’automobiles ....................05 8 

= 3,014’ Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

- 4.1 30,770 SALONS TSEMVICED «sales aie ecient es SRS a eee 10 
= 1,183°* GalaGgeS Sa .isc tctelayuhunen tenuis Rhine ce heddtanke a ke 2 0 Ae 11 

x 9,814 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

=e tl 2,628 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
ORS 6,344 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
= 17.0 3,730 Magasins de vétements pour la famille................. if} 
x Magasins de chaussures specialisées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ iby 

- QUINCAINENOS Hyg. ceased staid ten denise CO ee ee 18 

Xx Magasinside*meubles® nv. c.e-cs. SS SRR 2 Beside 19 

- Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

= 13.4 18,404 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
+ 18.8 1,507 Librairiestet! papetenies ix. ccc SAR. A. Ee. SI. 23 
X 1,946 FIGUNISTOS ee ercwcnsiestcmoes ites tortsres Goreitone one semen ewer siti PUT OR 24 

= 7.7 1,944 BijQUTSH OSE as sc cesta erere terete neiivnaiayens-veaterdun tultsso MIS Ore cle ae ER 25 
x 3,973 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

sie WAS 916 1,451 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
ar eS! 16,329 33,273 TOUSMESFAUtIFESIMAGASINS® .cicccccciccssecsm een eee ee 28 
= 211,232 325,704 Ensemble des magasins............-..---+--+ee05- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 240,020 317,800 557,821 = 3:8 
Grocery confectionery and sundries stores............. 6,776 244,370 251,147 + 16.6 
Alisothermfoodstores 2 tehas Se eee wee ee eee 3,899 92,366 96,265 ar | le)6) 
Department sStOKres er. och e 8. cea ed ae ee Se 202,610 202,610 = 174 
General merchandise stores ....................205.. 25,544 — 90'5 
GENETAN STONES (ce sanciccine vaicdive sek we ee CRON Tee 28,472 “a OLO 
ManletVGStONeS yan canis w.c dm daepne seentaeeene uch yeeitea eee 28,223 - 16.9 
Motor: vehiclesdealers....... 200 BED Sea. 831,585 831,585 + 16:3 
Usedicansdealers..... ... .eRcN Ra. See See eee eee: 39,687 39,687 a5 PRG 
SEVICERSLALIONS oiocc & Ge eo. ent eihentes ence oe ere 233,613 269,972 + 24 
GARAGES sc ee accord edhe. a cubes jo tegen Ga ene 62,115 62,115 + 14.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 66,836 + 8.6 
Men’sxclothingstoresaas".. Ba. SURE: Gee 37,932 - 3.4 
Womens: clothing#storesi uni. 242 ae ane eee eee 75,737 =-90:8 
Familyclothingstoresietay. Sao Se roe. Geena 69,455 a oto 
Specialty: shoe*storestmat mare: Aah See: A. Sees. 7,258 - 10.9 
Family“shoeustores wiaiog: Sake Soa eee: ar eee 41,245 - 48 
FabdWaretStOmesiin. wi cc wdc ce Scneeh = Waraein Sac Re a eee 62,494 =cut 
wa dae ian cE ES ered: 56,525 + 29.4 
FOUSehOld sappliaNnCe"StOneSweyreereet eae ene Pee ee 12,768 + 33.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 37,071 53,203 m0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 81,765 120,981 + 13:8 
Book-andiistationery stores). <1... eee ener 11,884 * 19,888 
BIONSES sh. 5.x 0.1.0 + eo ladee Spantechxann. ako oe ee 17,561 17,561 + 10.7 
Jewellery Stores 4. ..25: aera Sera eee sae kes ee 4,959 9,548 14,507 - 4.5 
Sporting goods and accessories stores................ 3,660 70,494 74,153 - 6.2 
Personalvaccessories) StoneSiae- eaten einc e ee 11,048 30,295 41,343 + 24 
Allviothergstones |... <c.e.-.c18,<.400. 05-2 Se ee ee 134,642 204,465 339,107 + 23.0 
BUD SROLES 5. csnjnisicinje.a\«. n/n, OSES a eee. 2 915,248 1.8 | 2,589,184 3,504,432 +16.2.5 


a 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, inagasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
May - 1987 - Mai 


Chain stores 


All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 


245,965 Epiceries = Boucheties soon Apres cick, Aaakdeen. 1 


99,864 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


2,244 ap 40)7/ 52,601 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


LU ea7As}s) =) 720 W238) 


GrandSHMagasinSee asus. ccaxy ersoe cl. BOER eee 4 


X Xx 5,871 Magasins de marchandises diverses ................... 5 


1,304 


9,120 


377,401 377,401 


11,470 


11,470 


94,305 119,031 


16,877 16,877 GalaAGeS Ben yes ete CON oe Rake ee eke on ee: 11 


21,669 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


18,630 Magasins de vétements pour hommes ................. ie! 


38,639 Magasins de vétements pour dames................... 14 


30,590 


Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
4,856" Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
22,040 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


33,955 Quineailleries Wy Be cokes Suis cd ee RE eee 18 


5,489 20,489° 25,978" Magasinsde meublesii...:. <.:..2;. ere cia ieona «tora einer 19 
X Xx x 3,396 + 0.7 | Magasins d’appareils menagers.............5....5..... 20 
x Xx X 18,847 + 21.4 | Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 


26,835 13:3 39,833 66,667 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 


10,824* Librairies-et’ papeteriess: :.....:...-cuewae oMePee > eRe aia. cic 23 


4,450° 


7,004 7,004 FIGURISTOS theese ceeds ke Suey ccs Fea deanna Okc nee eee 24 


8,369 BHOULOTIOS Boe cc vcpue schon. -avevoncre wicket cau, ae. Sas 25 


3,598 = 42 


4,771 


27,242 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


1,882 = Sho. 


25,360 


8,026 + 17.4 11,425 19,450 Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 


187,871° HOUSES -AUTOSTTMAGASINS 27-5 ore enous fcc cesses Semen ee 28 


97,168 + 18.0 


90,703°* 


538,192 - 0.7] 1,065,097 1,603,289 Ensemble:des Magasin 5 ,..<):<:2:0:<c0.0,s.01s.-s:7 ei elses nee 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 626,892 265,767 : 892,658 se SL 7/ 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 123,140 k 106,130 : 229,270 + 41 
All. other food! stores .S es 2Resee Sere Bot ae 10,077 76,239 ; 86,316 = We 
Department Stores 21. conc wc chee oes 6) EE Re ee 407,308 : 407,308 1p 80:6 
General merchandise storesws Se eee. Se) eee ee 85,439 l ; 114,997 arp nif 
General Stores) ccs ec ses & les ie becca ee ee ae x 17,709 lial 
Manlely eStOMeS pcucinje Gerais miei .o mle Hope yates) atts 1s Baoc se eRI 18,678° ae 4,474 ; 23,151 

Motor: ‘vehicle. idealers:...... 22 Se Se ees. - 1,179,405 1,179,405 Sp Bye 
Wséd' car dealers; ..0. Ree See 2 eee. - 28,343 28,343 + 20.5 
SeMVvice! StaliOnS: « j.Siskh. wmow « Gis e celaun woe eee eee 128,935 i 242,347 371,281 tae 17.6 
GonagesS! Weak e faa concen aye Soa ea eee 52,992 ; 52,992 4.822 
Automotive parts and accessories stores .............. : 154,289 : 157,804 ar (Als 
Men's clothing ‘Storesieaeiek: Ste ora Se eee 24,435 56,467 tr 18:8 
Women's. clothing.storesieas). S45) ANeeae eaten ree. : 32,538 : 105,735 + 09 
Family.:clothing stores#anisc. 6.432 SS esentee eee ence 115979 : 46,871 +2 6:9 
Specialty shoe. stonesmeee ely SS Sse Br erericrer 1 . 4,051 : 9,378 mr ALS) 
Family shoe storesw26us)..5. Sa RS eee: : 11,685 5 40,753 = ANS) 
HardwanexistOnes' ais ssuivesi a tamndicara eVinsnscewe youecua hs Cee ana: x 43,826 + 13.0 
Householdatunniture Stores: 4.2.5 cna. eee anette ae 14,606 E 55,759* Ae 70,365 Rp CaS) 
Householdappliance stores igs saa ae eee 4,723 5 20,334 25,058 at owt 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 32,234 10,778 43,012 Gp Es 72 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 65,684 143,322 i 209,005 atalt2O 
Book and stationery stores)......4....47- 42). oe 14,448 f 10,842 25,289 + 18.4 
FRROTIStS ie 2h ce ictal eeweew aonciahcccvmeuy ieee pet coy nc eee 1,917 : 30,792 32,709 + 22.4 
Jewellery SLOSS cere cuetees eon stloucia baie icsien tc 17,911 : 18,717 F 36,628 + 14.9 
Sporting goods and accessories stores................ 16,122 ; 62,559 78,681 + ical 
Personal ‘accessories eStoreSn m.. Seercceiee teen 31,320 ; 53,860 85,180 Stale 
All (other: {StOreS un 6...ce tioned os: SORES Se Bh Be 362,694 : 301,764: 664,458 sta O5: 


AU SLOM ES i sate staite yo rorrss to save nse iotetod levered ote atetake eater TIT yea 2,149,688 3.8 | 2,984,961 : 5,134,649 + 6.9 


| 


= Ann 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone meétropolitaine de Toronto 
May - 1987 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 
237,359 289,459 Epiceriés:-. Boucheries: baw. ethecnin) .saxve «mienideny 1 
32,102 73,927 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,485 45,928 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
165,920 165,920 GianGSiMAGASINSE. cc cic. cies os aa ee Se 4 
23,873 7,589 31,463 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
2 499* 499° MagasinSsgemenauxtis.. ccc cece opie canine «eae SI 6 
4,062 610 467 2EMm WP Fe BIBAZANS Ree cparcoc cite Gates Stacie Sie ca fecclen docteec 3 Se 7 
= 501,871 501,871 + 17.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 9,057 * 9,057* ~~——_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
55,418 79,180 1345908 meer -tee CSO StatiOnS:SeOnVviC@y 6. cc slew wie ow om cies Se ete come ee 10 
= 14,949 14,949 (GaiaAGeOS Be ei cue euearenc eas byes See ie ook ae 1g ee 11 
Xx Xx 48,868 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Wie 8,488 26,085 Magasins de vétements pour hommes ................. 1S 
34,789 17,941 52,730 Magasins de vétements pour dames................... 14 
16,938 4,528 21,465 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
3,621 PIC\S\i/ 5,978 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
15,822 5,365 21,186 Magasins de chaussures pour la famille ................ Wz 
Xx 11,202 Quincaillenesms ism oc k ee lag ace «ace One Ree ne ee 18 
9,266 18,477 Magasinsideumeubless: « << t.c.. Soe ee ee. eee 19 
3,831 11,408 Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 
x 23,843 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
20,879 82,197 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
7,369 11,140 Librairiessetipapeteriesy..«. . 2 anes. eee: Ae. AI. 23 
Xx 12,502 FlewiSteSt nas tcc ce eribdio een cece edad hws eee 24 
7,212 9,365 16,577 BIOQUIONESE Koco bre ign sntsns sac hon Soe hers 25 
8,177 16,265 24,441 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
15,842 30,532 46,374 Magasins d'accessoires personnels.................... 27 
130,120 135,707 265,827 TOuUSslOSFAaUIINESEMAGASINSE 6 Ae csiak ox wh: Se as ame ee 28 
838,059 1,134,586 1,972,644 Ensemble des;magasins;, . +s... .ss0. 28 A... 29 


No. 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
May - 1987 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 108,773 
Grocery confectionery and sundries stores............. 23,040 
All other. food stores 2200. F 8 Seay) ais a : 5,273 
Department: Stores. ss.5.5 5 32.402 aoe 2 A ae eee ae 48,606 
General merchandise stores .................0000005- 9,541 
General stores). 2422 .46245235 40.09 Re BR 13,693 
Variety; StOreS 2 2d ees See een toe aac Se ee 2,845 
Motor vehicle ‘dealers. ...;:. 2k ae : 97,909 
Used! car dealers). :<.:.. 22 aoos. Se eee : 2,708 
SErvice:'StatiOnS % Wie a. 2% slays de 3 sins eee , 42,910 
GaraGesin. on Aver Fd 2S Rods pee eee eRe ee 3,336 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,282 
Men's? clothing stores eine. Aas SNS See See eee : me 3,288 
Women's clothing storesteaa sae sive ee Serre : 9,120 
Family< clothing storesBet. sf. se Sees SS. eee : F 6,924 
Specialty ‘shoe. storeseaiesatinwe teneee ete oe eee E a 700 
Family ‘shoe. ‘storesojers. 6 2368 See ae eee : = 2,473 
Hardware ‘stores. ce ocean esas 2 eee 5,000 
> diets ET 5,702 
Household appliance storesaamsaeer aerate tr erent 2,392 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,501 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... , : 15,139 
Book-and' stationery stores”. .-9.0... Seemee nena ae : 2,064 
FIONStS ee cls bee ele b Ree Oke ae ee 2,046 
Jewellery Stores: 3.2.6. fees oan els ease sc : : 3,665 
Sporting goods and accessories stores................ 8,814 
Personal ‘accessories storesia. ase ana e: eeee 1,424 2,964 4,388 
All <oth@nestores <a: oe og a. 2s eee ea 20,360 31,201 515561 
All SEOLES onic ncctiniwiae ss = » = in inhetDhere ee ee ee 217,884 277,807 495,691 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


% 


+ 


+ 


+ 


4.0 
8.1 


4.3 


8.7 


TOTES 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 76,320 (7 Epiceries “Boucheries yen. entrees. seenee aeerdeerats 1 

x 13,876* ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 3,862 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
43,588 : 43,588 8/8 |KGTANGSETMAGASIINS 2c sade oa ecsaswthnoncedser cis seals OP Ree 4 
x 4,218 + 8.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 580 PCA AGASHISEGCMORAUNG 5. .iiay/harsjeiesncncos ausre nevis RS 6 

Xx 633* seth [REALS csp cpctassae a icin sasuti ot xc as ce gsiaFigs aig? Sesiao iach ane oe ROP es G 

= : 57,981 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= : 2,109 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 29,372 HOY [EStATONSESCIVICE ogc. eis cedene dententtelaclsesSiargd.assleeaen MORRO ae nee 10 

- : 1,856 COB KG ARAGES acura ios ens owav ges eke ol ee g ainda cease yn daciveeneks oI 11 

x 6,574 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,269 oe 2,466* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,044 : one .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,638 oe 3,783* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 694° ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,973 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 972 LOS QUINCE AINERIES Sis) sccusdenc Aasccbeaties lie wile cacy Bact NOR lee tee ee 18 

x 4,541 -OnlMagasins Gexmeubles sc. cdin.cc arse obtteetaln toe eeitnanee 19 

x 2,046 Magasins d’appareils ménagers....................-5. 20 

x 3,694 Magasins de meubles, téeleviseurs, radios et accessoires... | 21 

X 9,064 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,196 : : 1,613 3) | .Librainieset:papetenies is ous. sc Ne Ae oe ome win cities Soret 23 
- : 1,128 AGU IRFEIOUTISLOS trsacte el: cases cou aap ausasycuaver oleae ‘as'ehawd deus sy ateusss us Rete 24 

x 3,169 POR RBSIOULOTIOS ser ueaees ye o.ccteusietis wrest oo cece aei.e oc ee ae nee 25 

X 3,604 * ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,288 2313 : 3,601 Magasins d’accessoires personnels...............+..-- 27 
16,505 : 20,037 36,543 "BP LOUS WESTAUITTES MAGASIMS feats: <covs cess vows 9 Mec Mele aerate ein 28 


177,293 150,087 E 327,280 3 Ensemble des magaSins................++++eeee8- 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination.stores (groceries and meat) .............. 86,059 ae ke 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,371 ar Sk 
All other: food) Stores 22Anen i ae OSE, Soe eS. 5 : 5,091 ar Wiss) 
Department: StOreS 2.0251 2.< ensactntnas as seas CU eee : 32,115 SAN 7/ 
General merchandise stores:.: 208..4.2055.00...22522. : aoe 12,480 8:6 
General StOreS) 2.0/2. 615 deren setae vere ne 1a Oe eRe eae : : 30,629 ar 21 
VaAnlety i SIONCS 2 cwsse egoint yom ecy a nalonateus tie daac terior mace: eR : 3,899 = "18:0 
Motor: vehicle :dealers *..... AERA OAL eS Se ere een eee : 92,150 = 659) 
Used car, dealers: ....14< sheers ee eee tie eh cere meee 3 1,420 = {s(t 
SEKVICEHSTALONS 5 fais ce sais cue re ebane romticcyeslcarere ne a 25,526 + 33.4 
Gal aGeS # sik: ecko ke dir aivier de ene ena eta RTC eee : 4,222 ae) Se 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,143 + Ord 
Men's clothing storeseeiaeer. Sane Sener at eee eee Ss 4,240 = 73:8 
Womens; clothing, storesiter. staat aceeaetria- ei) es einen de 8,347 =) Oro 
Family :clothing .Storesiea#l.&. Aare. RAR ey. ae eae 6,189 sp RS) 
Specialty ishoe ‘stores nates ce etree ae ete en er 248 = 12:9 
Family. shoe -storesiaetnnis SARE SRR ai. GR 3,056 - 9.4 
Hardware: StOn@S:. .:s. 2-. .02 anexorie ckenser oe eae acu ee ee 6,361 = 10:6 
PPR cab bos ire SEs ers io can B 3,167 + 19.9 
Household appliance’ stores) Sener eee eee 3 1,700 +) 454 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,295 ae eS 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 18,559 a3 (OLS 
Book and’ stationery. Stores \........;.... eet ee eee eR : : 1,660 eo 
FIOKISIS) ic aieeetsn ens oe eect eer icc pea ok ee 1,897 - 18.6 
JEW IErY StOF ES iin tice cients rotor gays esac das aac i : 3,946 + 43 
Sporting goods and accessories stores................ 9,824 
Personal accessories) StOleS ieee ein een ene 2,366 3,172 ole) 
All other stores i... 4. os . See Pee See Set 23,362 | 30,696: 54,058 + 3.1 
All stores is. j6:6cscneveras 2c COE ERE toe aon 6 3 181,852 269,972 X 451,824 + 0.2 


= 45 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


May - 1987 - Mai 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
179,740 216,067 Epiceries ="Boucheries? 0s, Loner) sraels, ote 1 
21,515 52,141 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
576 11,802* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
122,434 122,434 GranadsimMaGasinSin.webat.pcrchoxsesehon,.te cota tenons MRR OPe ee ee 4 
11,057 22,822 + 2.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 591847 Bt 6 A INMagasinSiG@Mmenaux:::....n.s.cefencen, ahd orenore ss cM Oe ter a ee 6 
ShrsvAs} Qs MO Me Margot BAZ ANS iy ou 2k bomen ns cian cfeoccw ee ana e Renard ng de ace Dk ee ei i 
x 303,411 + 6.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 3,584 * Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
PA ICY ho) 72,884 StAtlONS=SEIV ICC we ecrannasawcw ce ranceN coy eh attic kena ne te ore 10 
= 5,989 (GARAGES. xseinceonn ss Kem Meme oleate at anol chistes slicreraRcle Nye okie te Ui 
4,618 30,880 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,216 14,532 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
20,406 27,017 Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,680 20,085 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,188 1,851 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,989 8,312 Magasins de chaussures pour la famille ................ li 
X 14,697 QUINCAINGIGS: 4 arn.s.xek.g8ok pen ke REN oe Rs len are nO or ee ee 18 
x 7,995 Magasins (de imeublesi:.... :.c..6 2S SeP Rs i eke. 19 
x 8,701* Magasins d’appareils ménagers....................-05 20 
x 12,553 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
13,239 57,611 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,987 5,876 Librairieset;papeteneSs. facnun oe eb te ee Bere ee 23 
Xx 7,265 FIQUTISTOS awh acd a tercte re Baronet Nah R ta etcetera ct nee Reem 24 
4,846 7,196* 12,042° BiOUTCTIOSTs-5 55 ah ASS Mek t tee tA Son hts ne Retetee ee eete eee 25 
4,238 16,334 20,571 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,858 6,456 12,314 Magasins d’accessoires personnels................-..- 27 
83,652 78,696 162,349 ToUSsIOSy autres IMAGASING <..55. tet aie ere eee ee 28 
602,891 696,857 1,299,749 Ensemble des magasins...............2e++eeeeees 29 


No. 


27 
28 


eo 


TAGS 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 

British Columbia - Colombie-Britannique 
May - 1987 - Mai 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 a 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
-$'000 

Combination stores (groceries and meat) .............. 212,425 307,478 ed 
Grocery confectionery and sundries stores............. 22,145 71,938 + 20.4 
All other food) stores. 237g: Sea seas oer ea 3,694 29,413 ae 1ksi.7/ 
Department)'Stores 0.0. ..0 505, <s-0-J-1,1005,-05¢ SRE: Bee 148,541 148,541 —3:9 
General merchandise stores ................2.--+5+-5 11,834 17,410 fa.9 
General” stores... a) nie eet een eee 10,649 = 07 

Variety Stores’... rcaueameent .cuapeecuegrusacktwesvasttece se+t=4 or on een 5,907 
Motor vehicle dealers... ... -st@eiiaioe S: ape eee 315,846 OS 

Used’ -car™dealet's »...' ....: alent. eee ees eee 10,224 * 10,224 
Service: Stations 4..clde als 2A asf oe 71,383 113,063 + 43 
Gat aQeS «2 cece ehageyssgapaustens ie cuegareeecowetan cent dt ee 10,870 10,870 aon 
Automotive parts and accessories stores .............. 15,314 24,394 Se. USS) 
Men's clothing Stores as-eiet pial. chee rl be eae 3,145 10,317 + 3.4 
Women’s: clothing stores cee Geen te ae eee Ua Alar 29,676 ap WS 
Family “clothing” storesiaris) ae ae ee niet ee aerate 5,228 19,320 + 10.9 
Specialty, shoe’ stores’ su:acis eee. cere ee ee eee 1,726 2,566 ar CEL 
Family. shoe Stores titty) ater oer tie ae eis eee 2,487 7,224 ta <2 
Hardware Stores). vi... sone. tata ae eee 11,831 ee 0 
cre oe 12,907 + 0.7 

tlousehold “appliance: Stores apes see eee 2,791 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,062 Be Ne 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 66,003 + 6.6 
Book and! stationery stores:.  ...>: . evan ees eee 7,233 + 19.6 

EIONIStS tare eo) cnr eeu eae ae er 6,196 
JewellerycStOres eos 2 trees tei sge ei. bin oe as een 5,659°* 10,157 - 20.2 
Sporting goods and accessories stores................ 22,867 27,651 ar they 
Personal accessories: SlOreS ik). ie st. pe ete ees eee 13,427 18,693 “+ BSi2 
Allsother= stores <2. 2 .c8 Sco « Gee ete ee 82,911 174,056 =n 7.4 
All“ stores) 2 occc7 ts oo. orcas are ree ee 3 819,214 1,479,417 + 8.2 


ATS 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
May - 1987 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 = 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


No 

$’000 
x X 146,403 Epicerioss—-Boucheriesh naa. avitescas’ aeunta: aosnmimas 1 
Xx X x 39,087 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,062 == 6:0 17,560 20,622 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
85,546 = Wes7 85,546 GrandsimagasinSy.s., 4.00 unneyannec +r AOR Se 4 


5,088 Magasins de marchandises diverses ................... 5 


161° 


493° 


179,868 


5,208 * 


51,514 


6,465 


Garages €.cae cera asr ieee AV ie ineat Se in 


VU Ue 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


6,493 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


18,804 


Magasins de vétements pour dames ................... 14 


9,254 


Magasins de vétements pour la famille ................. 15 


1,121 


Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 


3,684 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


3,767 QUINCAIIONIOS Fisice coca Rien SBR Sone 18 


7,824 Magasinside:meubles®................. sees. Biswas. Jeera 19 


Magasins d’appareils ménagers.....................4. 20 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairiestetipapeteriesss.. «2.2.0.5: ee ees. BAe tere 23 
FIGUIIStOSI shia c: cores safacenit wees amrounelcy eam ouetaeye eee 24 
BHIOUROTIGS 5 a isis si spar sues nt ws, 60. Sporn cul oy) vm UNE CCS 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,076 Magasins d’accessoires personnels.................4-. 27 


TOUSSIOSFAUIFESIMAGASINGS ¢ «nics. 6.5. s05 n=; = nes AP Me dae 28 


37,927 


Ensemble des magasins............------+++eeee: 29 


361,864 + 1.4 402,673 


STAGES 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ae 2. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ae SL 
All-other ‘foodstores... 220723 Shae, SNS eae § ae GES 
DepartmentFStores 39.05) .c.-0ih: Wins tne so ed He ee - 
General merchandise Storesiv fee) encme se ee eee x 
Generallistores of c.c.mor. Stetson sor ba cites ON eee ae. (shi 
VIF ERY AS TONES oa roe sac wayne) cosa ce stoner opene Meth tensa cs ttcnreal See X 
Motor’ vehicle: dealers: x... 222 eee aee s, Ae Rea. + 43.0 
Used'car*dealers: 4). i... RRR Sa ee x 
SEMVICS STATIONS as. csee hens aoas vie datesrey shiemoeev eer en ee eee eee ge ; ; i + 20.8 
Ga AGES he eee Ren cds at a lO AERTS I Oe x 
Automotive parts and accessories stores .............. smell 
Men’s ‘clothing stores eerie. Bank Breer. Sh See Xx 
Women’s: clothing StoreStime. eat eset es eee +2015 
Family*clothing:stores#vae>, 2). Hees. Ries es See + 246 
Specialty: shoestorés {852.2 eae. Rees Xx 


Family “shoe*stores! @ 2a). a, Bea ee ee ey x 


Hardware StOneS issih tek oral ett nil he 


Rouseholal furniture ’StOres) seams seen eet eee X 
Household appliance SlOleS CR See eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : a | ots} 23 
Book and*stationery <stores....:-1-,-)-1-- aeons ee Xx 
FIOTISUS ¢ ovis 35 See ores oS i Oe ae Paks ceed Seek AON eR Se Xx 
Jewellery Stores thy. 0%) seep ee yee are ch X 
Sporting goods and accessories stores................ ar ies! 
Personalitaccessonies:storestinoe en ae es eee alen7 
All-other" stores: !cxn 2c ws ons ee ee ee : 3,397 =e 


AllSStOres hci a ful sie SR ee ee 36,025 + 11.6 


= “ley = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
May - 1987 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,541,561 : 826,151 : 2,367,712 ap 28) Epiceries =H OUCH CHIOS ¢atauste tris SrA sinc s ala ae a eee eae 1 
194,949 : 517,933 : 712,882 11.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
19,541 : 226,834 : 246,374 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,033,399 : = 1,033,399 104] (GrandsimagasinS# crc. aries eerie ee a ea te 4 
170,687 ; 70,561 ; 241,247 + 3.2 | Magasins de marchandises diverses................... 8) 
80,048 : 119,018 : 199,066 F/aliMagasSins Generauxc.aeien teas citer, ear ae er earn 6 
69,807 Mee 13,023 82,830" acerl| (LSTEV ZT ESiss sce tcehier GMa ae EONS RC ORR DRC an Oa TNE eee EN i, 
43,233 ; 3,013,245 : 3,056,478 .1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 95,445 : 95,445 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
255,624 : 734,137 : 989,761 Stations=Senvice ye es hein Cie eataraaotnnaete | 10 
- 144,593 : 144,593 N/a |X GOLAGES aarepne rare te cet er eat wath cts ponte ee, eR 11 
20,217 ; 314,033 : 334,250 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
73,163 ; 61,461 : 134,623 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 18} 
178,359 ; 95,347 : 273,705 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
1251585 : 59,505 3 185,090 .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
13,474 ; 10,071 : 23,545 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
79,638 : 29,384 : 109,021 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 2% 
22,095 : 135,702 157,797 FAMLOUINC ANIMES eter arses Had © sues tacos, eee ens cumee O ecuaerae 18 
35, 156 ; 130,758 : 165,914 SuLMagasins desMeubIeS. Waneve, ae se amine © © eat suse mbcyaretae er 19 
5,497 : 50,606 i 56,104 .2 | Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 
67,722 62,112 : 129,834 .1 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
163,852 : 384,393 548,245 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
34,341 : 33,006 * re 67,347" lubramnesiet-papeteries 2 a2)... cane as a bee er ecce emcee he, © 23 
3,206 3 68,865 72,071 SOR FICUTISIOS mame sors ee cas a tye ete Si crannies bactrn 5b ysire nin ce here esas 24 
39,632 : 46,865 86,497 SOR TBIOULONIOS maeunt Pees aria c os .c aitac tos, sesvrunann stan conan onee 25 
32,469 : 197,404 : 229,873 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
57,579 : 115,369 ; 172,948 '3) || Magasinsidi accessoires personnelSinnm. 5.2.6 secs a 27 
775,019 k 782,005 1,557,023 (MOUSHeS autres: MaAGASINS go. esse tay ai ake ache nts dsaionsiers tear 28 


5,135,852 1.5 | 8,337,826 : 13,473,678 5 Ensemble des magasins...............-2-2-+eeee8. 29 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 
1987 1986 
January February March? Aprilt May? JuneP May June 
Janvier Février Mars? Avrilt Mait JuinP Mai Juin 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


ODMDYUNNLEWPY |= 


30 
31 
32 
33 
34 
BS 
36 
37 
38 
39 


40 


41 
42 
43 
44 


(1) 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


2,136.0 
644.9 
230.8 

1,040.0 
238.5 
181.5 

90.1 
2,380.8 
79.0 
889.0 
126.7 
262.8 


A 2555. 
263.4 
176.8 
20.2 
98.2 
125.4 
139.8 
46.1 
132.6 
9335.1 
Wo 
45.9 
92.2 
188.1 
181.7 
159267 


11,932.8 


203.3 
49.5 
404.9 
298.9 
2,982.9 
4,568.0 
464.4 
427.3 
1,191.6 
1eS55 a1 


34.0 


1,330.1 
1,720.9 
299.8 


679.0 


2,143.5 
646.0 
230.1 

1,074.9 
243.8 
183.2 

89.3 
2,544.2 
76.5 
906.9 


12,243.1 


210.0 
49.0 
416.7 
303.6 
3,029.1 
4,725.7 
460.4 
428.5 
1,243.5 
1,370.9 


34.1 


1,391.6 
1,820.1 
302.5 


704.7 


12,328.8 


215.4 
50.9 
423.0 
300.8 
3,137.8 
4,796.0 
464.0 
419.9 
1,176.0 
1,370.3 


33.6 


1,459.8 
1,849.6 
306.2 


706.9 


PNT 
661.1 
233.4 

1,085.6 
247.8 
184.7 

93.8 
2,674.9 
75.5 
957.6 
135.6 
276.8 


WAUGS) 
263.8 
184.0 
ZOO 
IOS 
132.6 
147.6 
53.8 
131.8 
546.5 
135.2 
48.6 
P59) 
WSS. 
185.9 
1,473.2 


12, 566.1 


226.5 
53.6 
436.7 
313.5 
3,185.9 
4,837.4 
492.3 
425.6 
NAPS 
1,394.6 


34.3 


1,470.7 
1,865.6 
324.4 


719.4 


DADa 
669.5 
233.6 

1,055.1 
245.9 
185.2 

82.9 
2,603.2 
80.6 
964.3 
436.2 
278.5 


126.1 
259.5 
183.6 

21.4 
98.9 
128.0 
159.3 
55.7 
133.8 
559.6 
76.7 
48.3 
92.9 
176.9 
184.2 
1,502.6 


12655265 


212.0 
52.6 
433.0 
303.0 
Bele? 
4,818.7 
467.0 
429.7 
1,240.5 
1,410.4 


35.4 


1,470.8 
1,882.4 
311.9 


730.0 


2,242.7 
674.9 
237.1 

1,090.1 
246.5 
183.2 

88.6 
2,764.5 
80.5 
970.2 
138.2 
282.3 


129.4 
265.3 
184.8 

21.9 
101.2 
129.7 
168.7 

59.8 
137.5 
564.9 

76.3 

50.1 

94.8 
175.5 
180.9 

1,497.3 


12,836.9 


216.5 
52.3 
437.5 
B65 
3,264.6 
4,895.7 
480.1 
445.2 
1,240.5 
1,410.2 


33.4 


1,508.2 
1,916.4 
322.6 


722.0 


11, 533.3 


199.0 
47.9 
398.2 
285.7 
2,855.9 
4,385.7 
450.6 
417.5 
1,189.8 
pee 


Beil 


1,333.6 
1,647.4 
229.7 


659.2 


2,066.5 
581.0 
216.7 

1,048 .6 
Teel: 
see 
102.9 

2,330.8 

Wijo® 
894.9 
132.6 
262.5 


UATE. 
249.1 
165.5 
2a! 
991 
117.4 
(BoD 
45.4 
124.5 
497.4 
64.4 
42.3 
85.4 
erica 
166.8 
Ni 26ieo 


11,536.4 


200.6 
47.4 
597 56 
PAE od) 
2,830.9 
4,367.1 
454.0 
414.3 
1,189.2 
NZIS a2. 


31.8 


1,338.6 
1,657.9 
296.1 


668.8 


Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone mét ropolitaine(1) 


Canada 

Per cent change(2) 
1986 

Variation 

procentuelle(2) 
July August September October November December June/ May/ 

May April 

1987 1987 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Mai/ 

Mai Avril 

1987 1987 

NG 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

2,086.8 PRS A ee) 2,108.4 2,118.4 Lele, 2,152.4 +1.5 +1.5 Epiceries - Boucheries 1 
DOL sd 590.9 586.5 590.6 600.8 614.1 +0.8 +1.3 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
ZA S pay 221.6 222.6 fay Ase B27 64 +1.5 +0.1 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,056.5 13055..1 A GS5i59 eOGi lee USGA oy. 1,077.8 +3.3 -2.8 Grands magasins 4 
226.9 229.6 242.2 234.7 266.0 250.1 +0.2 -0.8 Magasins de marchandises diverses 5 
173.1 M239 WD. 2 174.9 180.0 181.6 -1.1 +0.3 Magasins qénéraux 6 
103.4 100.6 99156 100.4 101.0 105.3 +6.8 -11.6 Bazars 7 

2,474.0 2,444.6 Zeon 1e1 DRAI 29. Deh IAS) 2 LoS Aw) +6.2 -2.7 Concessionnaires d' automobiles 8 

66.4 67.5 70.8 WN G2 68.1 76.9 -0.1 +6.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
882.5 883.1 877.2 869.8 869.5 871.2 +0.6 +0.7 Stations-service 10 
131.6 128.3 ‘Aled 126.5 127.8 PATE +1.4 +0.5 Garages 11 
247.3 AIDED 260.9 254.5 269.1 270.6 +1.4 +0.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
118.8 120.9 122.8 123.0 124.9 124.4 +2.6 -1.0 Magasins de vétements pour hommes 13 
248.7 261.9 263.9 260.8 261.9 262.1 +252) -1.6 Magasins de vétements pour dames 14 
174.6 178.1 180.4 176.2 7. 165°.2 +0.7 -0,2 Magasins de vétements pour la famille 15 

20.7 2102 Diep 20.6 21.4 22.0 +2.6 +2.2 Magasins de chaussures spécialisées 16 

98.3 102.0 995 96.6 101.3 EIS +2.3 -0.4 Magasins de chaussures pour la famille 17 
A2202 121.4 121.0 125.4 130.9 i235 +1.3 -3.4 Quincailleries 18 
136.5 136.5 140.6 138.5 134.6 140.8 +5.9 +7.9 Magasins de meubles 19 

45.9 46.8 46.9 45.2 46.5 48.3 +8.5 +2.4 Magasins d'appareils ménagers 20 
126.8 129.1 q3002 130.7 130.0 ie teay2 +2.7 +1.5 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
504.5 507.9 leo, Dilivie 526.3 531.4 +0.9 +2.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 

65.0 66.4 66.1 67.4 68.4 69.2 -0.6 +4.3 Librairies et papeteries 23 
44.0 44.1 44.8 45.0 44.4 45.1 +3.9 -0.7 Fleuristes 24 

88.5 88.7 89.9 9165 92.0 87.4 +2.1 -1.0 Bi jouteries 25 
172.9 170.3 173.5 161.8 186.0 196.6 -0.8 -1.4 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
170.2 173.4 182.9 179.3 a 185.6 -1.8 -0.9 Magasins d'accessoires personnels rar 

1,348.0 1,365.1 1,358.5 1,354.5 1,370.3 1,383.9 -0.4 +2.0 Tous les autres magasins 28 

Leet 11,803.0 12,034.9 11,857.5 11,890.7 12,044.4 +2.3 -0.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
201.0 200.0 201.4 202.7 206.7 210.5 +2.1 -6.4 Terre-Neuve 30 

48.3 48.4 48.9 49.2 48.9 Sythe) -0.4 -2.0 tle-du-Prince-Edouard 31 
395.0 394.7 407.1 407.3 412.5 413.0 +1.1 -0.9 Nouvelle-Ecosse 32 
286.9 293.4 296.1 297.1 297.6 301.7 +3.1 -3.4 Nouveau-Brunswick 33 

2,925.4 Lye DW 7 2,958.6 ZS9A5'.A 2,926.0 2,960.2 +2.8 -0.3 Québec 34 

4,470.6 4,518.0 4,590.3 4,552.4 4,582.3 4,636.1 +1.6 -0.4 Ontario 35 
448.6 451.8 456.2 459.9 454.5 462.9 +2.8 -5.1 Manitoba 36 
419.5 416.7 AT5.2 415.9 432.6 429.2 +3.6 +1.0 Saskatchewan 37 

1,194.2 1,194.5 5203.2 1,169.9 Tt. 7 1,190.6 -- +1.4 Alberta 38 

sol? o> 1,313.4 1,346.8 O12 .2 1,309.4 i fo15:.6 -- +1.1 Colombie-Britannique 39 

52.9 bys 32.8 33.6 Spay? 34.2 -5.7 +3.2 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

Weo06.5 1,405.9 1,401.7 1,380.7 1,361.6 1,373 <1 +2.5 -- Montréal 41 

15695..5 1,724.6 1,740.8 et OO! Upto 6—2 1,750.4 +1.8 +0.9 Toronto 42 
293.2 298.1 298.9 301.7 298.4 302.9 +3.4 -3.9 Winnipeg 43 
677.1 679.0 696.1 679.6 668.7 677.1 -1.1 +1.5 Vancouver 44 


Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combine 
approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com 


merce. 
(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimees en milliers de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 
1987 Wee 
January February March April May? JuneP May June 
Janvier Février Mars Avril Mail Juin? Mai Juin 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) Pop fAsy a) 1,941.4 2,008.0 Zia ret) 2,367.7 Zigl Wha Paro eI 2,000.5 
2 Grocery confectionery and sundries stores 600.3 545.2 59739 652.5 WN209 le 637.2 614.7 
3 All other food stores 207.3 194.2 209.1 237169 246.4 246.0 233.8 224.4 
4 Department stores 771.6 T2 Wee Bh 2) pWiies) 1,033.4 1,016.6 1,088.2 944.2 
5 General merchandise stores 196.8 176.3 226.5 234.3 241.2 238.9 233.6 218.5 
6 General stores 1D 146.4 168.9 Wey) 12971 202.3 188.3 188.8 
7 Variety stores 61.4 58.8 ae: 85.0 82.8 88.3 109.8 100.2 
8 Motor vehicle dealers 1,834.2 2,200.6 2,821.1 DZS) 3,056.5 BZA Dee 2,800.3 2,673.6 
9 Used car dealers 60.4 62.9 81.9 94.0 95.4 Wes 74.7 82.3 
10 Service stations 837.4 832.4 899.0 933.4 989.8 1,000.4 92a Ss 374 
11 Garages 114.2 115.4 124.8 140.8 144.6 149.3 140.7 138.2 
12 Automotive parts and accessories stores 187.0 164.4 216.8 284.8 334.2 345.7 308.4 304.7 
13. Men's clothing stores 99.0 EOS) 98.8 118.5 134.6 130.6 WAS 116.2 
14 Women's clothing stores 221.4 184.5 LD De 264.1 Pa Siedl 259.6 268.8 Dae 
15 Family clothing stores 136.8 114.4 153.1 ited 185.1 179.8 Aorest Nee 
16 Specialty shoe stores 20.2 14.9 18.3 21.4 23.5 (Apert TAB IA?) 20.9 
17 Family shoe stores 76.0 59.4 80.4 102.9 109.0 EENEE) 112.4 94.9 
18 Hardware stores ne) 84.7 95.8 Wa 157.8 160.9 146.9 142.9 
19 Household furniture stores 124.2 iba IBZ) 140.0 165.9 wie 136.7 134.5 
20 Household appliance stores 42.6 40.1 48.9 49.1 56.1 28.1 49.1 41.1 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 123.5 106.8 122.9 118.5 129.8 137.0 V2 122.3 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores D245 489.9 512.6 530.0 548.2 549.5 495.9 479.6 
23 Book and stationery stores 64.3 59.3 60.5 61.1 67.3 66.4 55.9 54.0 
24 Florists 34.8 48.8 Bt 55.6 VM 2264 63.8 42.7 
25 Jewellery stores 61.8 De) 59.4 Tilo 86.5 88.2 82.5 Voie) 
26 Sporting goods and accessories stores 142.6 131.0 ENG 198.7 2299) Za NeS 22507 214.1 
27 Personal accessories stores 148.5 143.9 152.0 D9 VUES Ait: 158.2 164.1 
28 All other stores 1,146.9 1,086.9 W2211.9 AigO> > Ne2e! «0 1,526.6 1,398.0 (52162 
29 TOTAL ALL STORES AO 315.9 9,974.7 11,502.4 12,819.5 13,473.7 13,477.3 12,695.1 11,826.3 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 163.4 164.4 199.4 231.6 Zoe 226.3 223.4 204.4 
31 Prince Edward Island 39.1 36.8 42.8 53.4 56.3 alten 52.4 Dilee: 
32 Nova Scotia 341.3 329.8 383.6 438.7 458.9 [ei pif2 433.3 408 .0 
33 New Brunswick 249.6 241.3 21209 315.0 325.7 329.3 BID 69 294.8 
34 Québec TARDE)? 2,448.6 2,949.6 3,380.1 3,504.4 3,460.9 3,258.6 2,900.3 
35 Ontario Bip POD 3,822.4 4,421.8 4,843.8 5,134.6 Dp TiPecr! 4,800.9 4,497.3 
36 Manitoba 402.8 Bilton 428.1 504.0 495.7 499.7 490.5 462.0 
37 Saskatchewan 375.0 349.2 SRI 431.3 451.8 476.2 450.6 431.8 
38 Alberta 1,057.6 1,044.8 1,104.4 1,216.6 {Abed o7/ 1,301.6 1,270.6 1,222.8 
39 British Columbia 1,184.6 aii yy 1,289.5 Mgt Dei2 1,479.4 1,457.5 1,366.6 Wt Ss> 
40 Yukon and Northwest Territories Pai) 26.9 oil 72 31.8 36.0 36.7 Bie} 35.1 
41 Montréal Tite az 1,147.1 1,384.7 GD een: 1,603.3 1,584.3 1,514.2 1,350.4 
42 Toronto 1,540.6 Aeon led sae) 1,869.6 1,972.6 es liszon | icy! TM lot 1,662.2 
43 Winnipeg 263.4 243.3 282.8 332.5 327.4 328.1 324.6 295.4 


44 Vancouver 614.2 596485 672.7 705.8 764.5 742.3 698.4 673.9 


a 


TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 


1986 


SES Se ET SS ee ee ee eS ee es eee 


July 


Juillet 


August 


Aoat 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


2,087.9 
649.3 
228.2 
932.9 
195.3 
184.1 

97.0 

2,624.2 

73.0 
947.1 
144.6 
276.0 
95.6 
226.2 
Bled) 
19.1 
83.4 
142.9 
139.2 
45.4 
isiat 
488.7 
54.8 
36.1 
Tee. 
216.0 
180.4 
1,407.3 


11,940.9 


212.0 
57.0 
410.3 
297.4 
2,979.6 
4,523.4 
445.9 
428.5 
1,198.5 
1,352.9 


35.4 


1,370.4 
1,650.0 
285.2 


676.7 


11,866.5 


204.8 
53.9 
406.7 
299.3 
2,954.1 
4,495.4 
450.2 
422.4 
1,189.3 
1,355.8 


34.7 


1,363.0 
1,647.8 
294.1 


673.5 


1,976.2 
580.1 
214.1 

1,036.5 
253.4 
174.8 

95.0 

2,416.6 

71.4 
859.7 
doit 
246.7 


117.7 


11,540.4 


189.5 


391.8 
285.3 
2,862.5 
4,407.0 
445.2 
403.4 
1,163.1 
1,311.9 


34.5 


1,350.4 
1,668.3 
291.4 


682.0 


12,208.8 


208.2 
50.4 
418.9 
307.9 
3,068.2 
4,695.8 
476.2 
429.7 
1,195.2 
Aes 25 7 


34.8 


1,426.5 


November 


Novembre 


12,201.5 


213.9 
48.1 
425.4 
308 .6 
2,934.0 
4,776.2 
466.4 
452.5 
1,229.3 
1,315.2 


B69 


1,397.6 
1,851.3 
309.8 


680.2 


December 


Décembre 


1,982.2 


14,479.2 


260.6 
61.8 
510.0 
367.5 
3,394.8 
5,713.7 
573.3 
506.2 
1,450.7 
1,598.2 


42.3 


1,627.7 


Per cent change 


Variation 
procentuelle 


June May 
1987/1986 
Juin Mai 
1987/1986 
7 a7 
+10.8 +2.3 
+15.7 +11.8 
+9.6 +5.3 
+7.6 -5.0 
+9.3 +3.2 
+7.1 +5.7 
-11.8 ars 
+21.5 +921 
+16.0 +27.7 
+925 +7.4 
+8.0 +2.7 
+13.4 +8.3 
+12.4 +2.3 
+9.4 +1.8 
+13.8 +5.7 
+8.4 - 
+5.2 -2.9 
+12.5 +7.4 
+30.2 +21.3 
A860 +14.2 
+12.0 +7.1 
+14.5 +10.5 
+23.0 +20.3 
+22.6 412.9 
+11.3 +4.8 
+8.2 +1.8 
+7.9 +9.3 
+15.5 411.3 
+13.9 +6.1 
+10.7 +3.4 
+11.4 +7.3 
+12.5 +5.8 
+11.6 +3.1 
+193 +7.5 
+15.0 +6.9 
+8.1 +1.0 
+10.2 +0.2 
+6.4 +2.2 
+10.5 +8.2 
+4.6 +11.6 
417.3 +5.8 
+18.8 +10.9 
+11.0 +0.8 
+10.1 +94 


1987/1986 


1987/1986 


Genre de commerce: 


Epiceries - RBoucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d'aliments 

Grands maqasins 

Magasins de tmarchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Maqasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quineailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines: 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-QNuest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


NO 


Sees ss 
NRF OWANDYVP WN 


44 


on nnn UE TEIEInEIIEnEIIISISAISEEESSSE EE 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1987 
MCD in June May? JuneP July(1) 
MDC en Juin Mail Ju inP Juillet(1) 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 Weel s 98.89 104.73 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 

et articles divers Z 106.48 105.43 113.44 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 105.48 103.76 106.25 
Department stores - Grands magasins 3 97.94 93.26 88.79 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 3) 98.11 96.94 86.00 
General stores - Magasins généraux 3 107.48 110.38 Oe 
Variety stores - Bazars 5 Be) ately) 99.66 94.76 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 117.41 ‘MI Pew 106.87 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 5} 118.38 118.62 111.98 
Service stations - Stations-service 2 102.64 103.11 108.35 
Garages 5) 106.12 108 .04 110.11 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 4 120.01 122.47 110.79 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 106.78 100.96 80.91 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 105.47 97.83 90.97 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 100.78 CURA 86.76 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 110.06 103.40 92.25 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 110.19 98.72 85.16 
Hardware stores - Quincailleries 4 125 x22) 124.06 119.02 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 104.17 103.82 101.55 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 101.82 UNE) 101.56 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 3 97/302 99 .66 108.72 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 1 97.96 QT 21 98.43 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 87.80 87.09 83.99 
Florists - Fleuristes 4 149 .35 104.63 82.93 
Jewellery stores - Bijouteries 3 93.09 93.06 89.96 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3 129.98 132.04 125.54 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 93.88 97.96 104.90 
All other stores - Tous les autres magasins oe 103.62 101.96 os 
All stores - Total - Ensemble des magasins oe oe o. oe 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 

métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 5) 108.99 104.55 106.39 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-Edouard 3 107.03 109.09 120.35 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 105.99 104.96 106.31 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 107.50 105.36 105.70 
Québec 3 110.30 106.01 103.38 
Ontario 3 106.56 105.66 102.51 
Manitoba 3 106.15 104.09 100.66 
Saskatchewan 3 105.16 106.94 103.60 
Alberta 2 104.78 104.93 101.81 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 104.90 103.35 104.74 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 TONES: 110.03 110.17 | 
Montréal 3 109.01 105.04 99.10 | 
Toronto 2 104.79 103.06 99.16 | 
Winnipeg 3 104.96 101.72 99.59 
Vancouver 2 104.73 102.82 101.32 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


Unad justed 


Non désaisonnalisé 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May? - Mait 

JuneP - JuinP 

July - Juillet 


August - Aodt 


September - Septembre 


October - Octobre 


November - Novembre 


December - Décembre 


Year - Année 


Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 perc cent 
change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcentaqge 

prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 

millions of dollars - millions de dollars = 

ige2 8,689.7 +12.1 Woot +8.7 ils 10,238.4 43.3 Bie 7/ 155) +2.7 

{AC a7 8,390.4 +5.8 6,978.3 +2.5 SEs NO 2 oie +0.5 8,588.8 +9.2 

Has Opals, 2 S1t0lGs3 8,434.3 +7.1 119.8 10,538.6 +2.4 8,796.0 +2.4 

120.0 10,541 .1 413.5 8,784.0 +10.0 Ho NO, oaizee: +0.4 8,826.1 +0.3 

ee) Ti, M6eaie +146 Chetel lis? +10.9 nities, 10,714.5 +1.2 sipeles ae! +123 

120.6 TAS OG Trem +5.6 9,180.3 +2.3 AZORS: 10,654.3 -0.6 8,859.4 -0.9 

AZO. 10,810.8 +13.7 8,941.3 +10.8 T2055 10,769.6 +1.1 B) eis ae) +1.1 

121.0 Nit 2S eel ace rae Oy ASOT +10.9 120.6 10,966.6 +1.8 CVA A 7/ +1.5 

120.8 10,336.5 +10.7 8,554.1 +7.5 TAWA 10,988.3 +0.2 NO Nis 7! -0.2 

120.8 Ath 2iisieBe  iZie6 9,284.8 +93 WAS ll WaPo +0.6 Dipl Zalbei +0.5 

PANSY 11,935.5 +12.6 9,850.6 +9.9 WB A GZevieg| +1.6 9,244.1 +1.3 

121.6 13,500) a8 NONE | oe) +8.4 Wea T Wig 25:62 +0.8 Qo lied -0.1 

120.6 129,446.53 +115 107,355.5 +823 GO.0 ne On ae 

123.6 DD oea melZieZ 7,890.6 +8.5 123.4 11, 554062 +0.1 leo 2 -0.5 

WASIee) La wert: 7,465.4 +7.0 123.4 11,324.9 -0.1 evo! -0.1 

123.6 10,610.0 +5.0 8,586.7 +1.8 123.4 (lah, Sexe} iN +0.3 PAN a || +0.3 

T2507 11,637.9 410.4 9,406.5 +7.1 123.4 11,531.6 +1.5 Oe oat 41.5 

124.6 Zoe > +7.9 10,192.6 +3.9 Wee WAL DSSS, 5: -- 9,288.8 -0.6 

124.6 11,826.3 +6.9 9,490.6 +3.4 124.2 11,536.4 -- 9,290.4 -- 

12Die2 11,940.97 EET eA fe) +6.6 124.7 Ailhniesorey +1.7 9,409.6 +1.3 

(aio) 11,866.5 +5.1 eyo xias) +1.4 Zora: 11,803.0 +0.6 9,426.6 +0.2 

125.2 11,540.4 +11.6 De ae. +7.8 Ade 7h 12,034.9 +2.0 9,574.0 +1.6 

A25.7 12,208.8 +8.9 9,714.4 +4.6 126.1 die S>iieD -1.5 9,400.3 -1.8 

126.5 12,201.5 +2.2 9,644.9 -2.1 WAFS 11,890.7 +0.3 9,356.0 -0.5 

126.4 14,479.2 +8.9 11,455.0 +4.7 127.7 12,044.4 +1.3 AS Yat SS Te] +0.8 

124.9 140,009.53 +8.2 112,047.5 +4.4 : 5 = . 

128.2 10,315.9 +5.7 8,044.4 +1.9 128.2 (RE Y4513} -0.9 9), 30569 -1.3 

A2B'D S597 4.7 +7.8 7,775.6 +4.2 Wri) V2. 24oredl +2.6 Dicer +2.9 

(Wastes 11,502.4 +8.4 8,963.8 +4.4 128.47 12,328.8©  +0.72 9,600.70 +0.35° 

128.5 12,819.5 +10.1 9,980.0 +6.1 128.50 (2,566.1 +1592 CMTE es eet ed 

129.4 15,475.7 +6.1 10,412.3 +2.2 N22) 2: NZ oD Zak -0.1 9,714.8 -0.7 

129.6 AS54775. PEE? 10,402.7 +9.6 129.4 12,836.9 +2.3 Seonigen +2.1 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix VI. 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonna 


lisées en dollars constants, consulter l'appendice VI. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


aonrnaw 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1987 1986 

January February March April May? JuneP June 

Janvier Février Mars Avril Mail JuinP Juin 

thousands of dollars - milliers de dollars 

ATES) SIS | 1,941,374 2,008 ,004 Zyl e> Zig Oil gil Aue. 2,217,680 2,000 ,486 
600,282 545,215 597,470 652,451 712,882 711,496 614,714 
207,297 194,154 209 ,053 237,852 246,374 245,965 224 ,408 
3,037,510 2,680, 743 2,814,527 3,045,826 3,326,968 3,175,141 2,839,608 
771,605 WAGES) 897,858 1,013,948 1,033,399 1,016,642 944,170 
196,755 176,258 226,288 234,327 241,247 238,914 218,544 
157,098 146 , 398 168,939 179 ,032 199 ,066 202,265 188,772 
61,444 58,812 74,889 85,000 82,830 88,259 100,159 
1,186,902 1,102,661 1,367,974 1,512,307 1,556,542 1,546,080 1,451,645 
98,998 75,628 98 ,803 118,510 134,623 130,649 116,226 
221,412 184,520 Wp dsy As. 264,111 273,705 259,901 2375 Not 
136,801 114,404 535,129 177,268 185 ,090 179,807 Vii oi 
20,199 14,918 18,315 21,440 25045 22,688 20,920 
75,980 59,376 80,450 102,905 109,021 99,921 BESS) 
106,868 89,138 103,357 OZ 252 101,467 99,804 80,973 
660,258 537,984 679,306 786,486 827,451 792,446 708 ,124 
91,505 84,725 95 ,843 1255 1? Wer aH 160,871 142,875 
124,156 115,848 132,859 1395965 165,914 VID 159 134,472 
42,607 40,144 48,873 49 ,138 56,104 58,091 41,162 
123,488 106,794 122,936 118,511 129 ,834 137,008 A225 255 
26,174 Zi Z 26,352 25,395 Jao Ya) 28,167 Pao iA 
300,957 283,629 314,679 326,286 347,568 358,989 292,396 
708 ,887 656,272 741,542 784,472 882,544 918,285 760,729 
524,260 489,859 512,557 530,025 548,245 549,496 479,558 
64,280 59,256 60,481 61,102 67,347 66,411 Dave 
34,780 48,809 39,165 55,598 72,071 52,438 42,743 
61,763 59,536 59,388 71,076 86,497 88,241 79,268 
2,650 Zoe 2,659 2,817 3,188 2,988 Zag oo, 
142,635 131,024 154,243 198,705 229%, Oe 231,758 214,129 
148,502 143,931 ADZ0N7, 159,955 172,948 VT ZO 164,145 
368,264 350,608 380,751 433,226 528,864 506,761 484,939 
171,360 161,875 996 256,658 333,507 305,079 238 , 323 
1,518,494 1,447,473 LAS eres / 1,769,142 2,042,540 1,980, 382 1,760,037 
7,112,051 6,425,133 7,162,606 7,898,233 8,636,045 8,412,334 7,520,143 
1,834,175 2,200,608 PASI AAT! 3,251,633 3,056,478 3,249,250 2,673,602 
60,389 62,876 81,900 94,012 95,445 95,549 82,530 
837,405 832,380 899,043 9355509 989,761 1,000,372 O13. 222 
114,233 115,366 124,825 140,823 144,593 149 315 138,165 
186,999 164,430 216,799 284,784 334,250 345,737 304,725 
170,666 173,911 196,084 216,640 217,106 224,779 194,067 
3,203,867 3,549,571 4,339,778 4,921,271 4,837,633 5,065,002 4,306,111 
10,315,918 9,974,704 11,502,384 12,819,504 13,473,678 13,477,336 11,826,254 


TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 

change 
1986 

Variation 

procen- 

tuelle 
July August September October November December June 

1987/1986 
Juillet Aodgt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 

1987/1986 

Niel 
thousands of dollars - milliers de dollars 5 
Genre de commerce: 

2,087,891 2,199,405 19765218 Zoli shld DG NZ iow. MALT eis) +10.8 Epiceries - Boucheries 1 
649,326 652,266 580,082 603,238 569,039 619,668 +15.7 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
228,205 232,050 214,087 226,403 2NGi5 729 265,926 +9 .6 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,965,422 3,083,701 2,770, 387 3,021,458 29h. OU BIB Y25e M/E) +11.8 Groupe de l'alimentation 4 
932,943 980,580 1AOeS 5338) 1,085, 368 ley Su/5) 1,950,059 +7.6 Grands magasins 5 
195,335 219,141 253,555 269,019 349 , 395 322,863 +93 Magasins de marchandises diverses 6 
184,091 182,603 174,841 179,188 VIP Soo 210,805 +7.1 Maqasins généraux 7 

XSi eee) 102,321 95,046 Diy HOW 116,657 194,108 -11.8 Bazars 8 
1,409, 364 1,484,645 ASD 99), 779 1,631, 3562 2,001,457 2,677,835 +6.5 Groupe de marchandises diverses %) 
95,573 98,886 WT 69% VZ28,,0135 167,807 226,663 +12.4 Magasins de vétements pour hommes 10 
226,246 250,884 285,066 276,453 283,673 386,541 +94 Magasins de vétements pour dames 11 
151,700 185,893 191,865 eat) 198,429 305 , 368 +13.8 Magsins de vétements pour la famille 12 
19,145 20,680 Loaf 2D 22,864 23,846 pat | +8.4 Magasins de chaussures spécialisées 13 
83,416 101,112 105,889 108 ,035 VO Dig 4D NZS), 56 +5.2 Magasins de chaussures pour la famille 14 
88,666 98,356 114,241 115,405 136,045 159 56ir 7 +233 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
664,746 755,811 838,555 830,040 943,545 1,231,136 +11.9 Habillement et accessoires 16 
142,857 126,399 121,407 127,411 129, 019 150,955 412.5 Quincailleries 17 
139,230 144,861 143,521 145,456 144,747 160,761 +30.2 Magasins de meubles 18 
45,418 48,849 49,131 48,691 50,168 61,807 eee Magasins d'appareils ménagers 19 
137,096 155,605 Hi29,,.227) 141,882 134,820 161,819 412.0 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
29,980 29,770 32,600 EDAD 26,864 BZ eo ae Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
311,234 323,889 331,384 552 lod 369 ,262 501,832 +22.8 Autres articles d'ameublement 22 
805,815 809,371 807,270 845,149 854,880 1,069,765 +20.7 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
488 ,683 502,186 493,453 Sei SIS 515,852 684 ,689 +14.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
54,786 66,055 64,670 62,580 To st22 135,161 +23.0 Librairies et papeteries 25 
36,077 36,231 BT 259 39,145 35,898 67,660 +22.6 Fleuristes 26 
77, 187 Tilo 70,277 79,565 104,705 247,613 +11.3 Bijouteries 27 
2,862 2,644 2,679 2,637 SR ObZ 4,931 +1.0 Ateliers de réparation de bijoux 28 
216,047 183,836 155,649 A285 521 146,658 228,479 +8.2 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
180,395 186,533 176,144 171,087 186,780 312,506 +7.9 Magasins d'accessoires personnels 30 
545,695 570,854 431,828 464,081 477,284 802,608 +4.5 Magasins de boissons alcooliques 31 
226,119 222), 202 212 oo 213,432 234,983 305,034 +28.0 Tous les autres magasins 32 

1,827,851 1,848,595 1,644,510 1,692,043 1,780, 314 2,788,681 412.5 Groupe de tous les autres magasins 33 

7,673,198 7,982,123 7,620,499 8,020,052 8,491,926 10,900, 390 +11.9 Total excluant groupe de L'automobile 34 

2,624,234 2,308,395 2,416,599 2,629,608 2,170,620 1,996,875 +21.5 Concessionnaires d'automobiles 3D 

73,040 66,655 71,412 72,162 61,007 56,098 +16.0 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
947,105 936,983 859,681 892,749 855,287 883,898 +9.5 Stat ions-service 37 
144,581 130,138 sei ania) 134,813 130,386 118,981 +8.0 Garages 38 
276,038 245,572 246,747 Zoo, lic S11 ,o7> 347,368 +13.4 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
202,712 196,681 194,330 204,286 180,897 175,560 +15.8 Autres commerces dans le domaine de 1l'auto- 40 
mobiles 

4,267,710 3,884,424 3,919,898 4,188,793 3,709,572 3,578,780 +17.6 Groupe de l'automobile 41 

11,940,908 11,866,547 11,540,397 12,208,845 12,201,498 14,479,170 +13.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 
Yukon 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Yukon 
Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers qroup nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magqasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
TMC EK il cClM/cls [| [\..™ |. °° 
1985: 
January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 Wig thu?2 7,693 +14.9 
February - Février Digit 1S ipeZzS UOWe 356 1,706 Esealy: +7.2 
March - Mars 3,487 1,742 1,236 415 1,868 8,748 +9.4 
April - Avril 5 Tae) 1,586 1,384 443 1,907 9,049 +5.4 
May - Mai 4,867 2,610 1,835 587 2,383 12,282 +22.1 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 2,691 125520 +2.4 
July - Juillet 4,550 2,829 aes) 919 25977 13,598 +17.8 
August - Aodt 4,858 3,010 ings) 1,332 3,106 13,700 +15.6 
September - Septembre 3,738 2,883 1,184 1,141 2 DNS 11,459 +14.8 
October - Octobre 3,881 2,983 Uae) 1,121 2,463 11,607 +15.3 
November - Novembre 3,751 3,020 1,134 1,065 2,468 11,438 +13.1 
December - Décembre 3,606 Mea | 751 2a? 3,282 WS etoo +9 .6 
Year - Année 47,008 30,215 16,514 iii 29,086 {EG ee +12.4 
1986: 
January - Janvier 3,615 1,825 1,022 755 aden 8,968 +16.6 
February - Février 3,342 1,496 948 816 1,672 8,274 +10.1 
March - Mars 3,077 Ue e%5) 1,023 949 Sor 9,189 +5.0 
April - Avril 3,516 Dts 1,289 945 2,001 10,026 +10.8 
May - Mai 3,756 2,663 WoT. W272 2,425 11,460 -6.7 
June - Juin 4,552 2,576 1,803 1,477 2,828 13,236 +7.2 
July - Juillet 5,256 2,944 Wg \\ ag? 1,716 3,270 15,308 +12.6 
August - Aodt 4,589 2,940 1,868 ano B52) 14,320 +425 
September - Septembre 4,107 2,948 qj D6? 1,549 2,487 12,660 +10.5 
October - Octobre 4,080 2,882 2,047 WGA) 2,454 12,742 +98 , 
November - Novembre Bay) 3,009 1,326 1,264 2,424 11,402 -0.3 
December - Décembre 3,566 4,583 1,455 A PAN 3,644 14,460 +99 
Year - Année 46,835 32,374 17,809 14,951 30,076 142,045 +7.1 
1987: 
January - Janvier 3,363 1,850 1,310 1,068 1,897 9,488 +5.8 
February - Février 3,201 1,985 1,680 1,076 1,947 9,889 +19.5 
March - Mars Besii| 2,183 1,501 ead 2,082 10,268 +11.7 
April - Avril 3,760 2,016 i oH!7 1,413 2,380 11,386 +13.6 
May? - Mait 3,942 Be MIP Dood Bile Ps THe} 13,491 +17.7 
JuneP - JuinP 3,858 2,934 2,059 1,676 3,162 13,689 +3.4 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 


November - Novembre 


December - Décembre SH 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 87. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Northwest Territories 


TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Territoires du Nord-Quest 


Food General merchandise Automobile 
group and apparel group dealers 
Groupe Groupe de magasins Conces- 
d'alimen- de marchandises slonnaires 
tation diverses et de ma- d'automobiles 


gasins de vétements 


Automotive 


group 


Groupe 
d' automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


1985: 

January - Janvier 3,448 6,871 2,077 iz: WAS) 16,297 
February - Février 3,407 Tees yer) 820 3,418 16,026 
March - Mars 3,809 10,619 lf) 846 BE OZT, 20,960 
April - Avril 3,203 8,697 1,450 843 4,180 18,373 
May - Mai 3,902 9,260 {55 838 4,402 19,855 
June - Juin 4,519 10,416 1,621 741 4,647 21,944 
July - Juillet 4,006 8,700 1,776 843 4,601 1OR926 
August - Aodt 4,108 8,796 1,296 761 4,446 19,407 
September - Septembre 4,296 Mp 222 1,214 734 4,431 DAs Bait 
October - Octobre Bae IeIS) 10,048 1,445 800 4,723 20,949 
November - Novembre 4,476 9,703 eae 817 4,977 21,285 
December - Décembre 4,083 14,221 ig? 801 6,050 26,274 
Year - Année 47,190 Wed 727 (122 9,616 52,931 243,193 
1986: 

January - Janvier 3,996 Histone 1,094 890 3,847 17,640 
February - Février 3,806 7,827 1,165 884 3,703 A7Zo8> 
March - Mars 4,106 NOS 252 1,367 917 4,019 20,641 
April - Avril 3,645 Die 2,042 751 4,153 De Thess} 
May - Mai 4,011 9,818 1,476 735 4,760 20,800 
June - Juin 4,093 10,780 1,644 802 4,542 21,861 
July - Juillet 4,012 8,338 2,004 B85 4,897 20,136 
August - Aodt 4,013 95219 1,720 815 4,564 20,331 
September - Septembre 3,823 11,501 1,690 837 3,987 21,838 
October - Octobre 4,251 10,184 per? B65 4,833 22,045 
November - Novembre 3,764 95994 1,254 760 4,699 20,468 
December - Décembre 3,867 15,305 1,365 770 6,536 27,843 
Year - Année 47,387 120,180 18,733 910 54,540 EXO HS)| 
1987: 

January - Janvier yt aD 9,078 980 707 Dod 18,397 
February - Février 3,520 7,890 thule? 693 Biya) 17,011 
March - Mars 3,902 10,568 tie). 789 4,095 20,889 
April - Avril SIREN 9,672 1,979 772 3,966 20,380 
May? - Mail 4,719 10,733 1,670 698 4,714 22,534 
JuneP - JuinP 4,543 11,416 1,701 875 4,513 23,048 
July - Juillet 

August - Aodt 

September - Septembre 

October - Octobre 

November - Novembre 

December - Décembre 

Year - Année 

(1) For composition of kind of business groups, see page 87. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 87. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 
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Appendix Appendice 


a) 


Appendix I 


SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
1s one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the, nature..of the .information at yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is» through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
Services in.an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
Eries. The ,.current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
Fication,(1) those whose establishments are 
"orimarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L‘ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroft, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent Iwune des. princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux €économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication ‘Co’ be’ ‘of “great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 990-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical” time “series, “but” 1s also’ @ 
Valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this: bubletin “for 
other references. 
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qui est lL'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et &4 suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les. ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
990-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 


statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronoloqiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEFINITIONS 


"Retail frade", for the purpose ‘of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
inade through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a “business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
belatedmserveces to. the general gpublic, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
SLOPE leg. 4 Gi rect! idoor—bo-doonm’ sel lang; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of mewspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
Ingeddition,. cetaul , Erade- excludes: «retail 
Sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity 1s_ not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
Service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de  détail" signifie, pour les 

besoins de la présente publication, "l'ensemble 

s ventes faites. par des points de vente au 
ae ME, 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
fanition! de ‘Statistique’ Canada; est wn ‘local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont L'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
somnation ménagére ou personnelle. Les estima- 
Lions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
ney a squlune wexcepbionie les) .ventes: (desjagrands 
magasins faites par la poste ou par cataloque, 
qui sont classées dans la catégorie des "magqasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
NS. ISON ee 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marcnands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins &@ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins 4 succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands maqasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix III 
ME THODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar pertod. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure 18 to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
Of, ,each), to .one.of.. morey ‘than 90. "kindsy of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment 1s given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 
ME THODOL OGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catéqgories précises 
d'activités (code A trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement 4a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi A distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
wLO Mc 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
6établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the- monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this. universe and ‘surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for ‘the umit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver’ are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 


celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 


certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par _ l'ancien 
ainsi que par le nouvel &échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Fehantillon 


La liste de Revenu Canada (Impé6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite é6établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de ‘cellule, les ventes ‘du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes 1n name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, 1s 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces &6léments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichrer est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparituom d'tentneprises el »-dans  sbeseicas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
@ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. D&és que 
l'on dispose de ces mises @ jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont é6liminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, “ce qul 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'apreés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


flément magasins a succursales et grands magasins 


. 


la liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maqa- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 


derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 
Area File Component 

The “purpose of the area file; essen- 


tially, 1s to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on _ the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


fFlément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 


pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impdt); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de 1l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon Aa 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1]'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6ét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For. example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


in, sample .surveysS,< since, inference (is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNFES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes Aa 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues 4 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de 1l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la _ méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages' probabilistes, c'est que  l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1]'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


error. Some respondents’ may 
questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the _ non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
1s usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. Jhis error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Non-response 
refuse to answer 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp1 ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 


exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due A des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 


l'explication des questions ou dans 1l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent 6tre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1l'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas 4 
l'utilisation ou A l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contrédles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


fvaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'&échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu &étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey 1S said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1s a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, iS a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, ''Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


Iinshed. coefficient of Variation in Text 
Table I is: 
CV(X) = S(X) 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


eS) 


valeur probable l'estimation inoyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée A partir d'une enquéte par 
échant il lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, 11 devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l‘erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
6évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ie 


CVGX) = SCX) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PEON CA cexe 100 90. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, June 1987 Preliminary, May 1987 Revised 


nn. —— ———$— 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 
Magasins &4 succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
LS hee ar ion ea ls ae a ae Sa ee 
per cent - pourcentage 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) Tite 84.8 VASE 85.6 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 50.0 69.7 57.8 70.8 
3 All other food stores 74,7 87.4 Deez 69.1 
4 Department stores Yay) SES) ~ - 
5 General merchandise stores Disa SDep S202) Tow 
6 General stores 47.4 42.1 65.4 TORS 
7 Variety stores OD ied. Da Wee 83.4 
8 Motor vehicle dealers DAT od 66.4 87.0 
9 Used car dealers - - 59.0 Ih esl 
10 Service stations 56.0 74.4 D3) 76.9 
11 Garages - - 61.0 VES) 
12 Automotive parts and accessories stores WI oes 88.9 70.4 83.6 
13. Men's clothing stores 893 PP) | 64.3 74.3 
14 Women's clothing stores 68.0 86.9 64.1 76.7 
15. Family clothing stores Wee? 87.1 66.7 80.0 
16 Specialty shoe stores 88.2 96.0 Weed! 84.4 
17 Family shoe stores 81.9 86.0 O2) 05) 81.0 
18 Hardware stores 56.2 56.2 67.0 ieee: 
19 Household furniture stores 52.6 78.9 56.6 Vale 
20 Household appliance stores 83.3 Bon 62.9 76.0 
21 Furniture, TV, radio and appliance stores 86.7 96.7 UA sf 8207 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 61.4 Wile 67.3 B222 
stores 
23 Book and stationery stores Tie 6 86.4 66.8 74.4 
24 Florists HVS) Tbe Diao 69.8 
25 Jewellery stores Histol 84.0 65.1 80.2 
26 Sporting goods and accessories stores Suey 81.7 61.6 Was) 
27 Personal accessories stores 69.3 78.6 60.4 PBSD 
28 All other stores Oke? 78.4 58.5 Tie 
29 TOTAL, ALL STORES 68.8 83.4 62.5 76.7 
Regions and selected metropolitan areas 
30 Newfoundland 69.2 87.8 47.3 66.0 
31 Prince Edward Island Vol 89.5 Dili 70.4 
32 Nova Scotia Whol 90is9 62.5 74.3 
33 New Brunswick Wiles 88.5 61.4 ilo 
34 Québec 70.8 Ber, ed 84.0 
35 Ontario 6m 81.9 61.4 Te 
36 Manitoba lcs Sone 62.5 7ie8 
37 Saskatchewan Tilaz 83.4 (SAG 7/ 77.4 
38 Alberta 66.1 81.8 194.1 YES 
39 British Columbia /Blai/ 82.4 WA5e, Lal 
40 Yukon and Northwest Territories WG Hf 64.3 42.7 68.1 
41 Montréal WEE 84.8 68.5 82.1 
42 Toronto (2 I) Te Dia 72.4 
43 Winnipeg 72.8 85.5 63.3 12.6 


44 Vancouver VEE 84.1 226 | US ie2 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, juin 1987 préliminaire, mai 1987 


révisé 


a eS a a a a re ne ee 


variation, 


estimate 


variation, 


Response fraction Coefficient of 
Fraction de réponse preliminary 
ee ee ee 

Chain stores Independent stores Coefficient de 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
ca aaa ee i ee ee 

Preliminary Revised Preliminary Revised 

estimate estimate estimate estimate 

Estimation Estimation Estimation Estimation 

préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


94.3 94.9 80.6 ale -037 
619 65.8 63.8 VSS? 069 
89.1 92.4 58.9 MEA SEE -025 
iil Dil pie = L: a 
SH e6 Bae? 74.8 89.4 -027 
58.4 63.1 68.3 BIZ 033 
92.56 20 80. 83.0 -- 
Ux) 73% TiAiout 202 031 
60.6 81.6 BUS 
61.1 TDS) 67.0 81.0 022 
= = 74.8 85.1 024 
93.4 95.8 76.0 88.2 -050 
Wed YL 61.9 74.0 -020 
Woy 89.9 68.0 Ve oe) 021 
88.5 ExT 69.8 8Be7 soe 
UW did 92.0 76.0 82.4 .022 
Sve, DLion 74.0 84.2 044 
87.3 84.7 W252) 86.5 024 
Use? 85.1 61.6 WED 064 
78.7 16.9 22 78.1 .184 
Det 94.1 359) 95.4 silat 
UUs») 86.8 71.6 87.6 015 
TZ a0) 80.1 70.0 80.8 059 
68.5 6 59.6 74.7 .140 
9 92.8 69.7 Oiliy/ -051 
. 84.0 68.6 Se 
90.1 92. 70.6 Was Ae y/ 
fol 95. | 66.7 SUR . 
84.0 9129 70.4 85.8 011 
199 94.4 55.6 UDG 021 
88.6 2D. 47.8 Vere) 023 
89.3 Fie | TALES) 87.0 041 
OST 96.5 66.2 86.0 030 
85.9 90.8 721.9 88.7 .019 
80.4 92.6 70.8 85.3 017 
85.5 87.2 1220 82.8 011 
83.1 SRS: 72.7 85.8 026 
88.1 A Pee Way 83.0 015 
88.6 DAeD 69.1 84.2 032 
a>.6 Z6 51.8 Ti -051 
87.8 Dikel 12.8 88.0 .023 
80.2 91.8 69.9 85.0 .030 
90.2 90.4 ilies, B2e0 021 
89.8 90.3 68.0 83.5 026 


préliminaire 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 


Bazars 
Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires 
d' automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 


Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios 
et accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 
duits de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d'acces- 
soires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 

Nouv eau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Br itannique 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


NO 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Jo assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
iS a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée 4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées &a 1]'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées 4 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour 6étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
6échantillon de 20 unités dont cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, Aa lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Clans have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
Variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
Vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
lor quality, Statistics Canada uses. the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'&évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement @ ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder &4 la désaisonnalisation oropre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégqrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré &a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 42-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjiusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irreqular movements; to aet a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
Series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCN, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than _ the 
absolute average percentage change of the 
irreqular component. The MCN can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD lenath tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencina with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
husiness. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
Fehruary 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7) BRETER = tok 


Lothian, 3 “and ~Morrysur tt. 


(1977): The problem of Aqgregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. 


reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées a chaque mois. Il nous est done possi- 
ble de mettre A jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, Ja série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois &a l'autre dans la 
série désaisonnalisée _peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréquliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois gue doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu 6levé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la, présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend @ lisser les mouvements irréquliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série @ peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréquliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
fFévrier 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


CHET 7): 
directe ou indirecte, Ottawa, 

séries chronologiques, de la 
l'analyse, Statistiques 


Aggrégation 
Division des 
recherche et de 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 


mates (8) 


Fommencina with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data by an implicit price index 
supplied hy the Income and Fxpenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adiusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection proqram by 
mail would prove to he very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enahling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
reaard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
followina month issue of the present cata- 
loque (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present hulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r'' beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII. on 


estimates. 


constant dollars 


R1 


pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 


(8) 


Depuis mars 1986, Jes estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses. Jusqu'! a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars’ constants 
étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 

Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut done réviser les résul- 
tats sur une base régquliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
reaard a l'enquéte sur Je commerce de détail: les 
premiéres sont liées a la facon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de _  désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auque]l on applique des révisions. 


les estima- 


(8) Consulter l'appendice VII, sur 


tions en dollars constants. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days 
varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current 


report is based on, 


One 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


report 


that this 


is based 
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Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


a 


1987 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 


1986 
Number of Number of Number of 
Saturdays shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 


jours 
commerciaux 


commerciaux 


em 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


26 
24 
26 
2D 
26 
26 
26 
26 
1a) 
26 
(3) 
26 
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Appendix VII 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and 
Fxpenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade aroup estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohihited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
qorously controlled and requlated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aaqreqated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of husiness qroups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'tobtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
qnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére @ ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
anies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 


> 


4 mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'aaréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq qroupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of ‘the antor= 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 sIB42/ 


1. Combination stores. Combination stores 
(qroceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; arocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; enqq and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and cataloque 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and cataloque sales offices. 


6. General stores. Renecal stores (more 
than one-third food). 
7. Variety stores. Variety stores. 


R, Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Wsed car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garaqes. Garaaqes. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, hattery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 Zi 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


fpiceries, confiseries et articles divers. 

piceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; maqasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
maqasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres maqasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
dewalehexp.Low tabion:. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands maqasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
qrands magasins. 


Magasins généraux. Maqasins aénéraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'‘occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles’ d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'‘auto- 
mobiles. Maqasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 
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. Men's clothing stores. 


- Specialty shoe stores. 


Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys’ hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 


and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
SUORES. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories’ stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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Likes 


- Magasins de meubles, 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Maqasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maqa- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. 8ijouteries. 


Magasins d‘'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; maqasins de 
jouets: et) der jeuxs 


Magasins 


20s 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e@.C. 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery. stores; furriers and fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 


piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
FaeLOnesconess Wanen: SeOness PlcuuPe and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage’ stores. Government 
Irquor™ stores; retail beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
Shops; ice dealers; all other retail 
SORES sails CCl. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises a la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
feCe ae 


Autres magasins d‘articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; maqgasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a- 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d' animaux $ marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


At 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED _ IN 
TABLES 30 AND 31 


Food group. Combination stores; qrocery, 
confectionery and sundries’ stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; aqeneral merchandise 
stores; qeneral stores; variety stores; 


men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, aqarages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware _ stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
Jery stores; sporting qoods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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le 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 30 ET 31 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; 6piceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des maqasins de vétements. Grands maqasins; 
magasins de marchandises diverses; maqasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maqa- 
Sins spécialisés de chaussures; et maqasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'‘automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménaqgers; 
magasins d'appareils ménaqgers; maqgasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; Jlibrairies et papeteries; fleu- 
ristes; bhijouteries; maqasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catal oque 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle 
Approx. 25 pages. 
(ISSN 0705-5595). 


Sales.) Mujoi Babs 
First Issue, 1932 


Inventories. M., Bil. 
Issue, 1972 (ISSN 


Merchandising 
30 pages. First 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
Asg§m Bil /esApprom. ‘00mpagess:’ Brest 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canadas Av.) Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail a succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878) % 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-19792 HLS.;,° Gils s67>eenaqes. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. 0., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions 1s available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Cataloque 11-204F, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974. 
Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
hyd 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
65-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant @a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50.~ 
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